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RESUMO

Apesar de existir uma lacuna dos estudos de género dentro do fotojornalismo, ¢
perceptivel uma concentragdo masculina nesta area do jornalismo, na contramdo da
ocupagdo dos seus quadros textuais. E, em busca de indicios sobre esta atuagdo no
Brasil, o presente artigo realiza uma pesquisa exploratoria sobre o unico portal
brasileiro de fotojornalismo que concentra imagens de divulgacdo gratuitas: o Portal
Fotos Publicas. Para construgdo da base de dados analisada, foram escolhas ferramentas
computacionais que localizaram e capturaram os dados das galerias de imagem, para
posterior cruzamento dos dados. Os resultados foram interpretados a partir da obra “A
dominag¢do masculina”, de Pierre Bourdieu, e estdo divididos em trés recortes

principais: produ¢do, agéncias e editorias.
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Introducao

A fotografia nasce em um ambiente positivista do século XIX, fruto de avangos
cientificos que ansiavam por encontrar um meio que permitisse a reproducdo mecéanica
da realidade visual. Logo a imprensa se apropriou do carater testemunhal da fotografia
para conferir mais credibilidade as suas coberturas. A vocagdo noticiosa do
fotojornalismo, entretanto, se revela durante a cobertura de guerras, conhecidas como
tematicas das primeiras reportagens fotograficas publicadas. Com inicio em 1855,
durante a Guerra da Criméia, ainda com uma cobertura estatica, o fotojornalismo ganha
agilidade somente ap6s o término da I Guerra Mundial, quando inovagdes técnicas irdo
possibilitar novas formas de utilizacdo da fotografia pela imprensa (SOUZA, 2004, p.
24 - 26).

Apesar da grande afinidade entre a imprensa e o fotojornalismo, relagdo que se
mantém até os dias de hoje, a ocupacgdo profissional dos quadros de cobertura textual e
visual seguiram por caminhos opostos. A pesquisa realizada, em ambito nacional, pela
Federagdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ), em conjunto com o Programa de Pods-
Graduacdao em Sociologia Politica da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC),
aponta que 64% dos jornalistas brasileiros eram mulheres em 2012 (BERGAMO;
MICK; LIMA, 2012, p. 7). Enquanto, outra pesquisa, pioneira no fotojornalismo
mundial, intitulada The State of News Photography, estudou 1.556 fotografos, de mais
de 100 paises, e, entre eles, encontrou apenas cerca de 15% de mulheres (HANDLAND,
CAMPBELL, LAMBERT, 2015, p. 54).

A disparidade sobre a atuacdo entre os gé€neros, dentro de areas diferentes do
fotojornalismo dedicadas a coberturas textual e imagética, ¢ reflexo da estruturagao
historica destes mercados, da consequente mudanca nos modos de produzir e consumir
noticias, mas, sobretudo, dos diferentes valores sociais atribuidos a atuacao profissional
de homens e mulheres. Como ha uma lacuna nos estudos sobre a pratica do
fotojornalismo em geral, e, consequentemente, menor ainda sob a perspectiva de
género, foi escolhido como objeto de andlise o site ‘Fotos Publicas’, por ser o Uinico

espago brasileiro destinado a reunir imagens fotojornalisticas de divulgacdo gratuita, e
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com politica de uso regida pelo Creative Commons®. As imagens sdo provenientes de
coberturas produzidas em ambito nacional por entidades esportivas, culturais, politicas,
ambientalistas e cientificas; governos de todos os niveis e assessorias privadas. Os
fotojornalistas responséaveis sdo remunerados por estes trabalhos, e, logo, ndo dependem
da vendagem destas imagens como em agéncias de noticias.

Assim, este artigo realiza uma pesquisa exploratdria, com base nos dados
capturados a partir do portal Fotos Publicas, com o intuito de levantar indicios sobre a
atuacdo dos fotojornalistas brasileiros nesse nicho de mercado. Para constru¢do da base
de dados foram escolhas uma linguagem de programag¢do e uma a biblioteca de
automatizacdo, que localizaram e capturaram os dados das galerias de imagem.
Posteriormente, os dados coletados foram filtrados, com o intuito de analisar somente as
coberturas brasileiras, ¢ os créditos classificados pelo género’. Por meio do cruzamento
de dados, os resultados estdo divididos em trés recortes principais: producgao, agéncias e
editorias. A analise, de pouco mais de dois anos do portal, encontrou 1.301
profissionais, entre eles 261 mulheres e 1.040 homens, que atuam, predominantemente,
em agéncias publicas.

Quando se estuda qualquer recorte sob um olhar de género ¢ importante levar em
consideracdo a necessidade de realizar uma abordagem multidisciplinar. Pois, a0 mesmo
tempo em que os numeros sdo relevantes para evidenciar determinadas situagdes
assimétricas entre os géneros, eles ndo dao conta de explicar o carater sociohistdrico e
cultural que permeia as relagdes de género. Entdo, para interpretar os resultados
levantados, foi realizada uma analise interpretativa a luz dos conceitos de género da

obra “A dominagao masculina”, de Pierre Bourdieu.
Divisao sexual dos papéis sexuais

As estruturas estabelecidas de género ndo sdo prejudiciais apenas para mulheres,

mas para todos os que possuem corpos sexuados. Com efeito, o género corresponde a

* Dentro da licenga e Creative Commons ¢ dada a liberdade para compartilhar ¢ adaptar o material em qualquer
suporte ou formato, para qualquer fim, mesmo que comercial, desde que atribua o devido crédito, prover um link para
a licenga e indicar se mudangas foram feitas. <http://creativecommons.org/licenses/by/3.0/br/>.

5 Neste artigo trabalhamos com o entendimento restrito de género como dividido entre masculino e feminino.
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um manual de regras, instituido socialmente, que estabelece os codigos de atos e
caracteristicas definidores de cada género. Dentro desta logica, os conceitos de sexo e
género ndo devem ser entendidos como diferentes, pois ambos sdo leituras culturais
encadeadas. Segundo o livro “A dominagdo masculina”, do socidlogo francés Pierre
Bourdieu (2014, p. 27-28), a visdo que institui o sexo como natural, e o género como a
sua interpretag¢do cultural, ¢ utilizada para impor a ldgica androcéntrica como neutra.
Isto porque, se o sexo ¢ compreendido apenas como a descricdo da “[...] diferenca
anatomica entre os 6rgaos sexuais, pode assim ser vista como justificativa natural da
diferenca socialmente construida entre os géneros e, principalmente, da divisdo social
do trabalho” (BOURDIEU, 2014, p. 25).

O autor defende que a dominagdo masculina, ¢ 0 modo como ¢ imposta e
vivenciada, resulta de uma violéncia simbolica. Em sua defini¢do, a violéncia simbolica
seria aquela “[...] violéncia suave, insensivel a suas proprias vitimas, que se exerce
essencialmente pelas vias puramente simbdlicas da comunicagdo e do conhecimento,
ou, mais precisamente, do desconhecimento, do reconhecimento ou, em ultima instancia
do sentimento” (BOURDIEU, 2014, p. 12). Em adigdo, simbdlico ndo deve ser
entendido como irreal, ou puramente espiritual, ao passo que as suas consequéncias
existem. Assim, a subjetividade das relagdes de dominagdo ndo ¢ desprovida de uma
objetividade, com a intencdo de manter os privilégios atribuidos as atividades,
caracteristicas € a todos os ideais simbolicos masculinos, como a virilidade e
objetividade.

Sobre esta questdo, Bourdieu (2014, p. 86) defende que a propria nogdo de
vocacgdo profissional estd vinculada ao sistema simbolico que busca combinar espagos
sexuados, a partir de suas tarefas, com o estereotipo de género cultural atribuido. As
‘expectativas objetivas’ de cada profissdo estariam inscritas, implicitamente, nas
carreiras oferecidas as mulheres, segundo as defini¢cdes que a estrutura reserva para as
“disposigoes ditas femininas”. Tais “disposi¢des” sdo reproduzidas também pela familia
e por toda a ordem social, sobre o qual o cumprimento por optar, seguir pelos caminhos
conformados ao seu género, pode ser fonte de recompensacdo. O que contribui para

reforgar a “dicotomia sexual fundamental, tanto nos cargos, que parecem exigir a
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submissdo e a necessidade de seguranca, quanto em seus ocupantes identificados com
posicdes nas quais, encantados ou alienados, eles simultaneamente se encontram e se
perdem” (BOURDIEU, 2014, p. 86).

Para Walter Lippmann (2008), os estereotipos seriam imagens mentais que
auxiliam os individuos a compreender e se situar no mundo, a partir da sua inscri¢ao
social. Um mundo que oferece conforto daquilo que ¢ familiar ao individuo, que retine e
ajusta suas esperangas, e qualquer inconformidade causaria um abalo em suas
estruturas. Admite-se claramente, assim, que nenhum esteredtipo ¢ neutro, “sdo as
fortalezas da nossa tradi¢do, e atras de nossas defesas podemos continuar a sentir-nos
seguros na posi¢ao que ocupamos” (LIPPIMANN, 2008, p. 97).

A divisdo do trabalho pode ser entendida como a distribui¢do bastante estrita das
atividades atribuidas a cada um dos dois sexos, o que ratifica, a partir do funcionamento
da ordem social, a domina¢do masculina na qual se alicerca. O pleno exercicio do
privilégio “concedido aos homens” se afirma “na objetividade de estruturas sociais e de
atividades produtivas e reprodutivas, baseadas em uma divisdo sexual do trabalho de
produgdo e reproducdo bioldgica e social, que confere aos homens a melhor parte, bem
como nos esquemas imanentes a todos os habitus [...]” (BOURDIEU, 2014, p. 54, grifo
do autor). A ideia de habitus estd ligada ao ideal de uma lei social incorporada,
especialmente, como visto, por meio da pratica reiterada das disciplinas atribuidas ao
corpo e das matrizes de percep¢do, atribuicdo de valores, pensamentos e acdes
reforcadas pelos diversos agentes sociais. A for¢a da ordem masculina ¢ evidenciada no
fato de que ela dispensa justificagdo, uma vez que a visdo androcéntrica impde-se como
neutra.

Distante de um determinismo, as identidades de género construidas socialmente
oferecem um conjunto de caracteristicas que, dentro da sistematica androcéntrica, se
aproximam mais de determinadas profissdes e cargos, ao mesmo tempo em que afasta
de outras. E, pelos mesmos mecanismos de ‘naturalizacdo’ de gé€nero, a afinidade com
determinadas carreiras, entendidas como vocagdo, parecem ser mais evidentes a um
género que ao outro. Assim, os estereotipos de género, de tdo naturalizados que estdo na

dindmica social, sdo mais facilmente explicitados por meio de levantamentos que
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comparam a distintiva ocupagao de homens e mulheres por carreira, como discutido

mais adiante.

Captura de dados

Para a constru¢do da base de dados utilizada neste projeto, o primeiro passo,
logo apds a selecdo do site, foi um estudo apurado na estrutura do website. Neste estudo
inicial foi analisada toda a estrutura do codigo HTML?, onde foram levantados todos os
padrdes de codificacdo presentes na pagina. Esta analise foi fundamental pois, como o
objeto de estudo trata-se de um website de médio porte, 0 mesmo ndo possui nenhum
tipo de API’, que impossibilitasse qualquer tipo de extragdo de dados automatizada.

Depois de conhecer a estrutura do objeto de estudo, a segunda etapa foi a sele¢ao
do método de extragdo de dados. Para realizar a tarefa, foram feitas duas escolhas: a
linguagem de programagdo Perl® e a biblioteca de automatizagio chamada WWW-
Mechanize’. A linguagem Perl foi escolhida pois a mesma é uma simples de ser
programada, open source e também porque ndo demanda um hardware de alta
capacidade para seu processamento. E a escolha da biblioteca WWW-Mechanize se
justifica por consolidar em si diversas outras bibliotecas de programagdo que tem
funcdes parecidas com a sua, ou seja, ao invés de se trabalhar com diversas outras
bibliotecas, pode-se fazer o uso de somente uma, que atuard como um canivete suico.

Com as ferramentas escolhidas, construiu-se um script que entrasse no site e
encontrasse todas as paginas de publicacdes das editorias. O resultado do processamento
deste script foi um arquivo de texto contendo 17.565 hyperlinks. Esses hyperlinks
compreendem todas as postagens presentes no site nas editorias: ciéncia, cotidiano,
cultura, economia, educagdo, entretenimento, esportes, mundo, negocios, policia,
politica, satde, segurancga, tecnologia e turismo. O periodo de captura compreendeu o

periodo de 26 agosto de 2013, data de criacdo do site, até o dia 30 de outubro de 2015.

¢ HyperText Markup Language - Linguagem de Marcagdo de Hipertexto
TApplication Programming Interface - Interface de Programacio de Aplicacdo

¥ https://www.perl.org/

? http://search.cpan.org/~ether/WWW-Mechanize-1.75/1ib/WW W/Mechanize.pm
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Em posse de todos os hyperlinks, a terceira etapa do projeto foi montar um
segundo script. Este responséavel por ler o arquivo com todos os hyperlinks e navegar
em cada uma das ocorréncias la existentes. Ao acessar o hyperlink, este script fez a
captura de dados relevantes da galeria de imagem, como titulo da galeria, data da
postagem, hora da postagem, editoria e por fim crédito do fotdgrafo e respectiva

agéncia.

Tratamento de dados

A partir dos dados coletados, foram descartadas as agéncias internacionais, para
que a pesquisa se centrasse na observacao da produgdo brasileira. Apds esse processo de
filtragem dos dados restaram 13.175 links, do total inicial de 17.565, uma amostra ainda
representativa que abarcou mais de dois anos de existéncia do portal Fotos Publicas, de
agosto de 2013, a outubro de 2015.

Cada hiperlink corresponde ao endereco eletronico de uma galeria de fotos, em
que as quantidades de fotos presentes ndo foram contabilizadas nesse estudo. Foram
levadas em conta as informagdes contidas dentro dessa galeria: crédito do fotdgrafo,
agéncia, editoria, titulo da galeria e data. Isto posto, teve inicio o cruzamento de dados
em si, cujos resultados serdo descritos adiante, divididos em trés recortes principais:

producdo, agéncias e editorias.

Cenario geral de producao

A andlise dos dados capturados demonstrou uma producdo de 13.175 galerias,
cada uma dedicada a cobertura de uma pauta com editoria especifica, crédito, agéncia e
data. Dentro deste recorte, foram encontrados um total de 1.301 profissionais, entre eles
261 mulheres e 1.040 homens. Como o site entrou no ar em agosto de 2013, e a captura
aconteceu até outubro de 2015, adotamos um recorte, que abrange o periodo simétrico
de 12 meses, para comparacdo de como se distribui a produgdo de ambos os sexos ao
longo dos anos, conforme mostra a tabela 1. A op¢ao por ndo iniciar a contagem a partir

do més de agosto de 2013, mas em outubro, se deu para minimizar o efeito gerado pela
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baixa produgdo logo no primeiro més do portal, e ainda conseguir explorar o ponto mais

atual da amostra.

Tabela 1 — Acumulado de produgéo

Acumulado Out/13 3 Out/143 L.
Variagao  Status

Produgio Out/14 Out/15
Mulheres 701 996 42,1% A
Homens 4.760 6.886 44,7% A

Fonte: Elaborado pelos autores.

O recorte sugere que houve um aumento da producdo tanto masculina quanto
feminina ao longo de dois anos. Em outras palavras, mesmo a quantidade de pautas
produzidas por homens ser preponderante, a variagdo de crescimento dentro da
producgdo, de ambos os sexos, quase se equipara. H4 uma énfase especial no aumento da
parcela masculina que domina a cobertura, o que aponta a concretizacdo da tendéncia
internacional, apontada pelo estudo The State of News Photography, também nesse

nicho de mercado brasileiro.

As agéncias

O portal Fotos Publicas contempla uma grande variedade de agéncias. Em 2013,
reuniam 99 e, em outubro de 2015, j4 contavam com 294. No entanto, a producdo das
agéncias ¢ extremamente concentrada. Pode-se identificar tal tendéncia, ao verificar que
apenas 18 agéncias dettm 70% da producdo total. O grafico abaixo ilustra esta

distribui¢ao.

Figura 1 - Agéncias mais relevantes
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M Agéncia Brasil
Fotos Publicas
M Presidéncia da Republica
W Camara do Deputados
m Prefeitura Municipal de Curitiba

® Governo do Rio de Janeiro

26,6%

H Agéncia Senado

M A2 Comunicagdo

B Confederagdo Brasileira de Futebol
= Atlético MG

® Grémio FBBA

m Sem Agéncia

M Institulo Lula

™ Secretarias de Comumicagdo
H Agéncias de Comunicagdo

M USP Imagem

m Prefeitura de Porto Alegre

Governo da Bahia

Fonte: Elaborado pelos autores.

A andlise da figura 1 sugere uma maior participa¢do de instituicdes vinculadas
ao governo, em suas diversas instancias - federal, estadual e municipal, ministérios,
camaras, assembleias, secretarias de comunicagao, entre outras. Dentro do levantamento
23% do total de profissionais atua na comunicagdo de alguma institui¢io publica'®, e
dentro desse recorte 72% sao homens e 28% mulheres.

Um dos exemplos mais significativos é o caso da Agéncia Brasil'', que sozinha
¢ responsavel por 26,6% da cobertura total de pautas, o que a deixa na lideranca
absoluta de produtividade dentro do site. A parceria com a agéncia aconteceu desde o
inicio do portal Fotos Publicas, o que contribui para o entendimento da sua
representatividade. Foram identificados 44 profissionais vinculados a agéncia, destes 16
sao mulheres e 28 homens, o que também a coloca na lideranca de contratacdo de
profissionais do sexo feminino. Entretanto, ndo ¢ possivel afirmar, somente com a
observagao dos dados coletados, se esses vinculos dos profissionais com as agéncias sdo

formais ou informais.

10 Neste caso ndo fazemos a distingdo entre comunicagio publica ¢ governamental, os dois sdo entendidos como
vinculados ao governo, principalmente por serem mantidos total ou parcialmente por recursos publicos.

' A Ageéncia Brasil pertence a Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC), criada em 2007, empresa publica que faz a
gestdo da TV Brasil, TV Brasil Internacional, Agéncia Brasil, Portal EBC, Radioagéncia Nacional e do sistema
publico de Radio — composto por oito emissoras. Fonte: <http://www.ebc.com.br/>.
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Uma tentativa de entender o cenério de oportunidades de atuag@o entre os sexos
estd representada no grafico, abaixo, em que foi possivel dividir a atuagdo de homens e
mulheres de acordo com a quantidade de agéncias em que atuam, de acordo com a

figura 2 abaixo.

Figura 2 - Atuagdo de profissionais por agéncias

1,6%_ ~01%

11,6%

¥ Uma ®Uma

M Duas
n "
s W Trés
uatro
" Trés N
™ Cinco

Mulheres Homens

Fonte: Elaborado pelos autores.

Segundo a figura 2, enquanto os homens possuem uma maior versatilidade de
oportunidades de atuacdo em mais de uma agéncia, podendo chegar a, no maximo,
cinco, para um mesmo profissional; as mulheres chegam ao limite de trés oportunidades
de atuacdo, para cada profissional. Mas, o cenario, no geral, demonstra uma tendéncia
de forte concentragcdo do trabalho em apenas uma agéncia, pois tanto homens quanto
mulheres cobrem, majoritariamente, pautas para uma mesma agéncia em mais de 80%
dos casos.

Ainda sobre oportunidades de trabalho, percebeu-se que apenas 21 mulheres, do
total de 261, atuam em 23 agéncias e respondem por 70% da producdo total feminina.
Por outro lado, para atingir 70% da produgdo total dos homens, sdo necessarios 76
profissionais, de um total de 1.040, distribuidos em 63 agéncias. Adicionalmente, no
periodo, observa-se que apenas duas profissionais, pertencentes a Agéncia Brasil, sdo

responsaveis por 34,5% da producdo total das mulheres. Os nimeros sugerem, além de

10
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reforgar a importancia desta agéncia, que poucas mulheres inseridas no meio sdo
responsaveis por um elevado volume de trabalho. O que pode ser interpretado como
indicativo de que poucas fotojornalistas conseguem ser, efetivamente, ativas na carreira,

enquanto as demais aparecem esporadicamente ao longo do tempo.

As editorias

O portal dispde, atualmente, de 15 editorias fixas. E cada uma possui uma fatia
de relevancia, que as suas galerias ocupam dentro da cobertura geral: Cotidiano, com
31,3%, Politica, com 30,6%, as duas de maior representatividade; Esportes, com 14,8%,
Cultura, com 8%, Economia, com 5,1%, Sauade, com 2,6%, Mundo, com 1,9%,
Entretenimento, com 1,4%, Educacdo, com 1,3%, Policia, 1,1%, Tecnologia, com 0,8%,
Turismo, com 0,7%, Seguranga, com 0,2%, Negdcios, com 0,2% e Ciéncia, com 0,05%.
Trés destas editorias foram acrescentadas ao longo do tempo: Seguranga e Policia,
surgiram em 2014, com o aumento da visibilidade das 4reas com a ocorréncia de Copa
do Mundo ¢ Elei¢des; ¢ Ciéncia, em 2015.

Fatos estes, que ajudam a compreender as editorias em que hd uma maior
quantidade de coberturas realizadas por mulheres, mas, ainda, em menor propor¢do em
relacdo a producdo masculina: Seguranca, com 24,1%, Saude, com 21,4%, Tecnologia,
com 19,3% e Cultura, com 18,9%. Juntas as editorias apontadas representam apenas
11,6% da produgdo total do portal. Comparativamente, as editorias com maior
quantidade de coberturas masculinas sdo: Esportes, com 95,3%, Mundo, com 91,8%,
Politica, 91,1%, ¢ Economia, com 90,6%. Tais editorias reunem mais da metade do
contetido total do periodo, 52,3%, o que angaria ndo somente mais aten¢cdo, como as
aponta como as mais relevantes dentro do cenario. A Unica exce¢do ¢ a editoria de
Cotidiano, com 31,30%, e que distribui sua cobertura em 81,8% de contribuicdo
masculina, e 18,2% feminina. Logo, os homens nido s6 sdo maioria em relacdo as
mulheres, correspondendo a 79% do total de profissionais, mas também atuam
predominantemente em editorias de maior representatividade, quanto a cobertura total.

Eles ainda concentram maior volume proporcional de cobertura, em todas as editorias.
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Sob outra otica, a distribui¢do interna das editorias, entre os profissionais de
cada género, estd representada na figura 3. Nela, ¢ possivel verificar que as editorias de
Cotidiano e Politica sdo representativas nas coberturas de homens e mulheres, e, juntas,
correspondem a 61,9% do conteudo do portal. Como 23% do total de profissionais atua
na comunicagdo de alguma institui¢do publica, a énfase em Politica parece natural, e
Cotidiano concentra assuntos de interesse mais geral, sendo facilmente preenchida.
Entre os homens, a editoria de Politica aparece em primeiro lugar em volume de
cobertura, em pelo menos dois anos, seguida de Cotidiano, sendo a mais relevante em
2014; e Esportes fica estacionado em terceiro lugar, em representatividade, ao longo do
tempo. Em relagdo as mulheres, os homens variam pouco a sua participacdo dentro das

editorias.

Figura 3 — Distribui¢@o das Editorias por género
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Fonte: Elaborado pelos autores.

No ambito da divisdo interna das mulheres entre as editorias, ha também um

consenso no foco da cobertura de Cotidiano e Politica, respectivamente, e Cultura
aumenta sua participagdo a partir de 2014. Houve uma perceptivel queda para ambos os

sexos na cobertura de Saude, Educag¢dao ¢ Entretenimento. A editoria de Economia
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apresentou aumento significativo para ambos os sexos. Na formatagdo do grafico foram
concentradas as editorias de Mundo, Tecnologia, Turismo, Negocios, Politica,
Seguranga e Ciéncia no topico ‘Outros’. Isso foi feito para melhorar a visualiza¢do do
grafico e concentrar editorias de pequena participagdo nesse caso.

Em um dos casos mais iconicos culturalmente, o volume de coberturas dentro da
editoria de Esportes por mulheres, relacionalmente aos homens, aparece em ultimo
lugar, com apenas 4,7%, ante 95,3% dos homens. Mas, mesmo assim, a cobertura delas
ocupa uma média de 5,8% do total de trabalho feminino, indice superior ao de
Seguranga, que representa apenas 0,46% da cobertura total das mulheres. O contexto
geral denota que, na editoria de Esportes, a concorréncia com os homens ¢ maior, ante o
trabalho em Seguranca, que ¢ menos coberto. A participacdo feminina na editoria de
Esportes ¢, historicamente, pequena, motivada, sobretudo, pelo lugar de destaque que o
futebol ocupa na sociedade brasileira. Isto, em adicdo ao fato que o futebol, e a maior
parte das modalidades esportivas, ndo tém o esteredtipo da sua atividade associada a
integracdo das mulheres. Constituindo um ambiente esportivo que valoriza mais a
participagdo masculina, e ¢ coberto, principalmente, por homens, mas com pontuais
participagdes femininas.

No geral, a observagdo da ocupacdo das editorias, indica que as mulheres, em
minoria profissional numérica, tendem a apresentar uma maior propor¢do comparativa
de coberturas dentro das editorias com menor concorréncia masculina, mas que, ao
mesmo tempo, possuem menor visibilidade e relevancia de contetido geral. Em todas as
editorias foram localizadas coberturas femininas, mesmo que em menor quantidade, as
mulheres mostram uma atuag¢do diversificada, que entre as suas coberturas tende a
seguir a logica de relevancia das editorias demonstrada dentro do portal, como expde a

figura 3.

Fotojornalismo e domina¢ao masculina

Diante do quadro levantado, a atividade fotojornalistica estudada, dentro do
portal Fotos Publicas, reafirma a tendéncia internacional de concentragdo de homens

dedicados a sua cobertura. O fato, pode estar ligado a formagdo do esteredtipo
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construido sobre a profissdo, que despontou em um periodo de guerras, e até¢ hoje as
suas coberturas imagéticas de protestos e conflitos ganham maior notoriedade dentro do
jornalismo. Delineia-se, desse modo, o fotojornalismo segundo um esteredtipo de
virilidade, e necessidade de dominio da vida e via publica para o desenvolvimento da
sua atuagao.

Somente estas caracteristicas, historicamente, ja oferecem simbolicamente um
entrave a caracterizagdo do fotojornalismo como atividade predisposta a ocupacgdo

feminina. Visto que, como explica Bourdieu:

Ser ‘feminina’ ¢, essencialmente, evitar todas as propriedades e
praticas que podem funcionar como sinais de virilidade; e dizer de
uma mulher de poder que ela é ‘muito feminina’ ndo ¢ mais que um
modo particularmente sutil de negar-lhe qualquer direito a este
atributo caracteristicamente masculino que ¢ o poder (BOURDIEU,
2014, p. 138).

Ou seja, virilidade e poder entdo em uma relagdo simbdlica muito proxima. A
presenca masculina ratifica a exceléncia da atividade, que imprime mais seriedade e
dominancia profissional para o reconhecimento de sua produgdo. Aos homens ¢
associado um exercicio legitimo do poder, a medida que ele ¢, por defini¢do, cunhado
para ser o reflexo do exercicio das caracteristicas masculinas, ¢ o feminino a sua
oposicao direta e radical. A reflexdo do autor, auxilia na interpretagdo da dominacgdo
masculina dentro do fotojornalismo, visto que a préopria execugdo do trabalho por
homens atribuiria maior credibilidade a cobertura, por ser envolta no esteredtipo
masculino de objetividade, seriedade e comprometimento maior com a carreira, além da
virilidade expressa.

Nesse sentido, os dados encontrados, podem apontar para uma dificuldade das
mulheres em entrar na area, mas uma pequena parcela delas, que consegue se manter ao
longo do tempo, demonstra uma produtividade maior que a dos homens. Isso porque,
das poucas mulheres fotojornalistas encontradas, cerca de 21% dos profissionais, apenas
21 sdo responsaveis por 70% da producdo feminina, e atuam em 23 agéncias. Destas,
duas delas, sozinhas, sdo responsdveis por, praticamente, metade das coberturas

femininas do periodo. Somado a isto, a comparagdo entre a quantidade de agéncias que
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um mesmo profissional atuou, indica que as mulheres podem receber menos
oportunidades de colocacdo, em relacdo aos homens.

Apesar da pouca ocupagdo feminina no fotojornalismo, a analise do portal Fotos
Publicas, aponta indicios, na tabela 1, de um aumento do acumulado da produ¢do
feminina ao longo do tempo, de 42,1% que quase se equipara ao aumento do acumulado
da produgdo masculina, 44,7%, no mesmo periodo, mesmo que em menor quantidade de
pautas cobertas. Os nimeros podem sugerir que as mulheres ativas na area estdo se
apropriando mais desse espago conquistado, com a possibilidade de auxiliar a quebra do
esteredtipo de que o fotojornalismo ndo seja uma atividade também feminina. Apesar
das mudancas nas matrizes de percepcdo de valores sociais ser mutavel, o processo ¢é
lento e gradual. E ele acontece com a demonstragdo de que ¢ possivel as mulheres
ocupar com propriedade o fotojornalismo, e quebrar esteredtipos entre os colegas e,

principalmente, empregadores.

Consideracgoes finais

Este trabalho se propds a levantar indicios quantitativos sobre a atuacdo de
fotojornalistas dentro da realidade da fotografia de distribuicdo gratuita, por meio da
analise do portal Fotos Publicas. A partir dos dados capturados e analisados sobre o
portal, pudemos realizar trés enfoques principais: a respeito da produtividade de seus
profissionais, a atuacdo nas agéncias identificadas e a cobertura dentro das editorias, ao
levar em consideracdo um recorte de género. Por meio desse levantamento buscamos
tracar um perfil médio sobre os profissionais identificados e refletir sobre os diferentes
valores sociais atribuidos aos géneros, segundo a economia de trocas simbolicas, de
Pierre Bourdieu.

A anédlise, de pouco mais de dois anos do portal, encontrou 1.301 profissionais,
entre eles 261 mulheres e 1.040 homens. No ambito geral dos fotojornalistas, o perfil
seria o de um homem, que atua em uma agéncia publica, e em até mais duas agéncias,
na cobertura de Politica. Por outro lado, ao olhar o enfoque feminino, o retrato seria de
uma mulher, que atua, provavelmente, em uma agéncia publica, e em até mais uma

agéncia, duas no total, na cobertura de Cotidiano.
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Em ultima andlise, ¢ importante ressaltar que somente um trabalho quantitativo
ndo ¢ capaz de responder a todas as questdes sobre a complexa realidade da atuagdo
dentro do mercado fotojornalistico. Seria necessario consultar os profissionais
envolvidos para tentar elucidar as motivagdes por tras dos numeros. Entretanto, os
dados disponibilizados podem ser utilizados como estimulo para futuras pesquisas na

area.
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