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RESUMO

Estudo sobre a recente fase da relacdo Igreja-Comunicacéo, tendo com objetivo revisitar
o0s principais documentos publicados pela Igreja Catdlica (Santa Sé) sobre comunicagdo
a fim de identificar possiveis apontamentos para uso mais critico e estratégico dos
meios de comunicacdo por parte da instituicdo. Esse artigo foi desenvolvido com base
em revisao bibliografico e analise documental em arquivos da Santa Sé, disponiveis no
site (w2.vatican.va). Nossa principal conclusdo é que com as mudangas e transi¢oes
entre os Papas Jodo Paulo Il, Bento XVI e Francisco podemos identificar mudancas,
particularmente no pontificado do atual papa, que implementou uma nova estrutura para
0s meios de comunicacdo e instituicdes vinculadas neste ambito no Vaticano, tal
restruturacdo pode ser entendida com fruto de uma reflexdo/acdo mais critica e
estratégica.

PALAVRAS-CHAVE: Igreja Catdlica; Meios de Comunicacdo; Relagdo Igreja-
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INTRODUCAO

A relacdo da Igreja Catolica Apostélica Romana com os meios de comunicagdo
é objeto de estudo no campo das Ciéncias da Comunicacdo e da Religido ha muitos
anos. Pesquisadores como Romeu Dale (1973), Marques de Melo (1985), Ismar de
Oliveira (1988), Noemi Dariva (2003), Puntel (2011), entre outros contribuiram de
modo significativo para a compreensdo dessa complexa e cheia de altos e baixos, que é
a relacdo da Igreja Catolica com a comunicacdo de modo geral.

Partimos entdo da classificacdo de fases para a relacdo Igreja-Comunicacao

proposta Puntel (2011), no artigo A Igreja a caminho na Comunicagdo, na Revista do
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Programa de P6s-Graduacdo em Teologia, da Pontificia Universidade Catdlica do Rio
Grande do Sul, edicdo de jul./dez. 2011.

No texto, Puntel (2011) faz uma sintese preciosa da trajetdria eclesial da Igreja
Catolica com relagdo aos meios de comunicacdo. Ela apresenta uma nova visdo para a
compreensdo essa relacdo, desta vez organizando-as em quatro fases. “E possivel
identificar, de forma sintética, trés fases bem definidas na trajetéria Igreja-
Comunicacdo. E, no momento atual, ousariamos acrescentar, em tal trajetoria, uma
quarta fase” (PUNTEL, p.222, 2011).

As fases apontadas pela autora sdo colocadas no contexto dos novos
instrumentos de reproducéo simbdlica.

Assim temos a primeira fase, caracterizada por um comportamento da
Igreja orientado para o exercicio da censura e da repressdo [...], uma
segunda fase demostra mudancas profundas caracterizadas pela
aceitacdo desconfiada dos novos meios [..], na terceira fase,
encontramos um ritmo veloz: é a velocidade com que as
transformac@es sociais e tecnoldgicas acontecem (PUNTEL, p.223,
2011).

A proposta de Puntel tem base no estudo de Marques de Melo (1985),
aproveitando dele as trés primeiras fases propostas: 1) Censura e repressdo; 2)
Aceitacdo desconfiada; e 3) Deslumbramento ingénuo. No estudo de Marques de Melo,
de 1985, a quarta fase, denominada Avaliacdo Critica, dava conta de uma realidade
peculiar vivida na América Latina.

Puntel (2011), entretanto, substitui a perspectiva da Avaliacdo Critica, presente
na quarta fase apontada por Marques de Melo, pelo que ela chama de Reviravolta.
Concordamos com a autora no que diz respeito a substituicdo dessa fase apresentada por
Marques Melo (1985).

Neste artigo aprofundamos a reflexdfo em torno da quarta fase desse
relacionamento, intitulada por Puntel (2011), como Reviravolta. Essa quarta fase é
fortemente marcada pela superacdo de algumas das convic¢Ges que a Igreja tinha
anteriormente sobre os meios de comunicagdo, apontando para um agir mais critico e

estratégico.
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Revela uma “redescoberta da comunicagdo, em toda a sua plenitude”.
Acontece, entdo, a superag¢do do “deslumbramento ingénuo”. A Igreja
adota uma postura critica, iniciada por repensar a comunicagao e por
deixar de “acreditar que a tecnologia pode resolver os problemas da
acao evangélica” (PUNTEL, 2008, p. 130).

Diversos documentos da Igreja Catolica sobre comunicacdo sdo compreendidos
dentro dessa fase: OrientacOes sobre a formacéo de futuros sacerdotes para o uso dos
instrumentos de comunicacao social (1986); Pornografia e violéncia nas comunicacfes
sociais: uma resposta pastoral (1989); Critérios de colaboracdo ecuménica e
interreligiosa nas comunicacdes sociais (1989); Aetatis Novae (1992); Etica da
publicidade (1997); Etica nas comunicagdes sociais (2000); Etica na Internet (2002) e
Igreja e Internet (2002) e Rapido desenvolvimento (2005). No entanto, vamos encontrar
as marcar gque delimitam essa reviravolta de pensamento da Igreja Catolica, de forma
mais clara, na enciclica Redemptoris missio, de 1990, escrita pelo Papa Jodo Paulo II,

cuja mensagem central é a misséo da Igreja no mundo atual.

MARCAS NO PONTIFICADO DE JOAO PAULO I

Na enciclica Redemptoris missio, de 1990, Jodo Paulo Il fala de novos
aredpagos, novos e modernos lugares de evangelizacdo. O mundo da comunicagdo €
entendido pelo pontifice como o primeiro lugar, o primeiro aredpago dos tempos
modernos.

O primeiro aredpago dos tempos modernos € o mundo das
comunicacdes, que estd a unificar a humanidade, transformando-a —
como se costuma dizer — na “aldeia global”. Os meios de
comunicacdo social alcancaram tamanha importancia que sdo para
muitos o principal instrumento de informacdo e formac&o, de guia e
inspiracdo dos comportamentos individuais, familiares e sociais [...].
Talvez se tenha descuidado um pouco este aredpago: deu-se
preferéncia a outros instrumentos para o anincio evangélico e para a
formacdo, enquanto os mass media foram deixados a iniciativas de
particulares ou de pequenos grupos, entrando apenas secundariamente
na programacdo pastoral (REDEMPTORIS MISSIO..., [1990] 2008,
p. 131).

O Papa se apropria do conceito “Aldeia Global”, de Marshall McLuhan, para

exemplificar que, com o surgimento, desenvolvimento tecnolégico e a popularizagdo
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dos novos meios de comunicagdo, como a televisédo e o telefone, 0 mundo se interligaria
completamente, ampliando as possibilidades de evangeliza¢do dos povos.

Para Puntel (2008), essa referéncia feita por Jodo Paulo Il é sinal de uma
mudanga na compreensao da relagdo entre Igreja e os meios de comunicagao. “Trata-se,
porém, de algo mais, um ir além: depois do periodo do uso (e do desprezo e rejei¢ao por
parte de alguns), chegou o momento de adquirir mais profundamente a cultura e a
linguagem dos media” (PUNTEL, 2008, p.132).

Ja é possivel observar essa mudanca apontada por Puntel (2008) no documento
OrientacOes sobre a formacao de futuros sacerdotes para o uso dos instrumentos de
comunicacao social %, de 19 de marco de 1986, editado e publicado pela Congregacao
para a Educacdo Catdlica, pois apresenta uma postura mais critica e estratégica sobre 0s
meios. Esse documento é o sétimo de uma lista de uma série de nove guias sobre areas
especificas da formacdo dos novos padres, que foi produzido pela Congregacdo para a
Educacdo Catdlica, a fim de incentivar a pratica das atualizacbes sugeridas nos
documentos do Concilio Vaticano II.

Portanto, com o tempo, aos poucos, inventou meios e veiculos de
comunicacdo sempre mais aptos a superar os limites originais de
espaco e de tempo, até empregar, com o sempre répido
desenvolvimento tecnoldgico, uma comunicagdo mundial e
instantnea de toda a humanidade pelos meios de comunicagéo social,
que hoje se integram numa muito abrangente tele(infor)matica
(ORIENTAGCOES..., [1986] 2003, p. 139).

De modo geral, a publicacdo apresenta uma perspectiva bastante semelhante a
dos documentos anteriores sobre 0s meios de comunicacao. Trecho de documentos com
Vigilante Cure (1936), Miranda Prorsus (1957), Inter Mirifica (1963) e Comumunio et
Progressio (1971) sdo recorrentes no texto. No entanto, é interessante observar como foi
apresentado no documento os niveis de formacdo para os novos padres sobre 0s meios

de comunicacdo. Os apontamentos se desenvolvem em torno de trés niveis, sendo eles:

% A publicacfio dessas orientacdes é um desdobramento do documento Ratio fundamentalis instituionis
sacerdotalis, langcado pela Congregacdo para a Educacdo Catdlica, em 1971, que se tornou uma espécie
de plano base para a formacgdo dos padres. Esse documento se constituiu como uma plataforma de
referéncia fundamental para todos os programas de formacdo nos seminarios e nas casas religiosas das
diversas dioceses e congregac6es pelo mundo.
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1) Basico, que diz respeito a formacéo do receptor; 2) Pastoral, com foco na formacao
para 0 bom uso técnico dos meios; e 3) Especializado, no estudo e na formacéao sobre os
meios (ORIENTACOES..., [1986] 2003, p. 144). Cada um desses niveis ¢ tratado de
maneira aprofundada no item 3 do documento.

O texto traz um discurso mais atualizado e contextualizado. Os meios de
comunicacdo, por exemplo, sdo chamados de mass media, termologia tipica da época.
Os responsaveis pela formacdo dos novos padres sdo convocados a investir em uma
formacdo para os, mas media, que possibilite aos sacerdotes a compreensdo das
influéncias dos meios na vida e nas relac6es das pessoas e, além disso, o conhecimento
dos aspectos técnicos de cada meio especifico de comunicacgéo.

Dois documentos também foram importantes neste contexto e marcam a relacdo
Igreja-Comunicagdo nos anos 80, Pornografia e violéncia nas comunicagdes sociais:
uma resposta pastoral (1989) e Critérios de colaboracdo ecuménica e inter-religiosa
nas comunicacdes sociais (1989), ambos do Pontificio Conselho para as Comunicacdes
Sociais. Oportunamente, o Pontificio Conselho langcava documentos sobre temaéticas
relevantes e emergentes na area da comunicacéo.

Essa ndo foi a primeira vez que a tematica da pornografia, da violéncia e do
ecumenismo e a sua relacdo com os meios de comunicacdo foram tratados em
documentos oficiais da Igreja Catélica. Porém, a publicacdo de documentos especificos
sobre a tematica nos faz perceber que a Igreja, de fato, foi amadurecendo seu
pensamento e comportamento com relagcdo aos meios de comunicagéo.

O documento sobre pornografia e violéncia consistia um verdadeiro
levantamento sobre a mudanca nos valores humanos e os graves efeitos da pornografia e
da violéncia nos individuos e a sociedade. A Igreja Catolica ilustrava esses efeitos e
indicava as causas principais do problema, propondo solugdes.

A propagacdo da pornografia e da violéncia através dos meios de
comunicacdo ofende os individuos e a sociedade e cria um problema
urgente que exige respostas realistas dos individuos e da comunidade.
O direito legitimo & liberdade de expressdo e a troca livre de
informacdo deve ser respeitado, mas, a0 mesmo tempo, deve ser
respeitado o direito de cada um, das familias e da sociedade, a
privacidade publica e a protecdo dos valores fundamentais da vida
(PORNOGRAFIA..., [1989] 2003, p. 168).
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Essa é e sempre serd uma tematica muito cara para a Igreja Catdlica. Qualquer
questdo relacionada a sexualidade humana é sempre interpretada Unica e exclusivamente
do ponto de vista moral catdlica. Por isso, no documento, a Igreja busca distribuir a
responsabilidade para com o combate e controle dos problemas da pornografia e da
violéncia. S&o sete setores responsaveis pelo enfrentamento: os meios de comunicagéo;
0s pais; os educadores; 0s jovens; o publico; as autoridades civis; a Igreja e 0s grupos
religiosos. Em sua conclusdo, a Igreja convoca para um didlogo com os meios de
comunicacéo, a fim de ndo repetir a postura de censura e repressao.

Essa postura de abertura para o dialogo é retomada no documento Critérios de
colaboracdo ecuménica e inter-religiosa nas comunicagdes sociais, do Pontificio
Conselho para as ComunicacGes Sociais, publicado em 4 de outubro de 1989.
Ousariamos dizer que a lgreja, neste ponto, estd mais interessada em combater o
movimento de desreligiosidade vivido pela sociedade da época do que efetivamente um
dialogo ecuménico.

A colaboracdo ecuménica pode verificar-se em todos os campos da
comunicagdo social que, de per si, j& € um testemunho oferecido ao
mundo. Considerando-se que os meios de comunicacdo ultrapassam
os limites normais de espaco e de tempo, esta colaboragdo podera, ao
mesmo tempo, ser exercida no plano local, regional e internacional
(CRITERIOS..., [1989] 2003, p. 177).

O documento destaca alguns critérios que devem ser levados em consideracao
para que se estabeleca a colaboracéo interreligiosa nos meios de comunicacgéo. O texto é
bastante conciso. Com apenas 23 artigos, a proposta central é incentivar um didlogo e
uma colaboragdo com outras igrejas cristas, para salvaguardar os valores cristdos e a
prépria referéncia crista na sociedade.

Outro documento que tem grande significado nesta fase da relacdo Igreja-
Comunicacdo é a instrucdo pastoral Aetatis Novae, lancada pela Pontificia Comisséo
para os Meios de Comunicagdo Social, em 22 de fevereiro de 1992. Para Dariva, “o
texto ndo apresenta uma fluidez como a primeira Instrucdo Pastoral e muitas coisas
parecem ser repetitivas ou simplesmente transcritas de documentos anteriores” (2003,

p.183). Essa atitude de construir um documento com base em outros ja publicados pode
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ser entendida com uma maneira de manter a mesma linguagem e conceitos apresentados
anteriormente, atualizando apenas alguns pontos.

Os proéprios autores de Aetais Novae afirmam, na introducdo do documento, que
consideram que “os principios ¢ as ideias destes documentos conciliares e pOs-
conciliares tém valor permanente nos tempos” (AETATIS NOVAE..., [1992] 2003,
p.185). O documento faz referéncia ao contexto cultural e social, sinalizando
consideracBes também sobre o contexto politico e econdbmico em que 0s meios de
comunicacdo estdo inseridos.

A mudanga que se da hoje nas comunicagGes implica, mais que uma
simples revolucdo técnica, a transformacdo completa de tudo o que é
necessario a humanidade para compreender 0 mundo que a envolve e
para verificar e expressar a percepcdo dele (AETATIS NOVAE...,
[1992] 2003, p.187).

Sobre as ligacBes que se estabelecem entre os meios de comunicacdo e as
estruturas politicas de cada nagdo, o documento afirma: “As estruturas econémicas das
nacOes estdo dependentes dos sistemas de comunicagdo contemporaneos. Considera-se
geralmente como necessario ao desenvolvimento econdmico e politico do Estado”
(AETATIS NOVAE..., [1992] 2003, p.188).

No documento, o Conselho Pontificio para as Comunica¢fes Sociais tenta
delimitar o papel das comunicacOes, apresentando algumas das possibilidades e dos
campos de uso dos meios de comunicacdo na missao evangelizadora da Igreja: 1) a
servico do homem e das culturas, promovendo a unidade e a compreensdo mdtua; 2) a
servigco do didlogo com o mundo atual. A Igreja precisa comunicar-se com o mundo,
com diversos povos das mais distintas culturas; 3) a servico da comunidade humana e
do progresso social. A utilizagdo dos meios de comunicagdo para a propagacdo do
evangelho, favorecendo, assim, o desenvolvimento das pessoas e da sociedade humana;
4) a servico da comunhdo eclesial, garantindo pelo uso dos meios de comunicacéo o
direito de fala e expresséo a todos os membros da comunidade; e 5) a servico de uma
nova evangelizacdo. Os meios de comunicacdo tornam-se imprescindiveis para a

evangelizacdo e para a catequese.
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A Igreja faz um apanhado das diversas realidades entendidas como “sombras”
nos meios de comunicacdo, bem como a constante necessidade de se rever e avaliar
criticamente 0os meios de comunicagdo e seus produtos, observando seus impactos e
interferéncias na cultura. Como principal macula dos meios de comunicacdo, 0
documento destaca a falta de solidariedade e incentivo ao desenvolvimento integral da
sociedade. Para a Igreja, o materialismo, o consumismo e a secularizagdo falam mais
alto nas producBes e na propria estrutura organizacional dos meios. O direito a

informacao e as politicas de comunicagdo também é questionado no documento.

ETICA NA COMUNICACAO

Apos a publicacdo de Aetatis Nova, em 1992, a Igreja langou trés documentos
que tinham a ética como tematica principal: Etica da publicidade (1997), Etica nas
comunicacbes sociais (2000) e Etica na Internet (2002), todos produzidos pelo
Conselho Pontificio para as Comunicacfes Sociais.

A primeira publicacdo destaca a preocupacao da Igreja Catolica com 0s rumos
da publicidade na sociedade, chamando a atencdo dos cristdos envolvidos nessa area a
ndo se esquecerem do seu compromisso de promover o progresso auténtico e integral
dos homens e da sociedade de modo geral. “A informagao midiatica esta a servigo do
bem comum. A sociedade tem direito a uma informacdo fundada na verdade, na
liberdade, na justica e na solidariedade” (ETICA NA PUBLICIDADE [1997] 2003,
p.209).

O Conselho Pontificio para as Comunica¢fes Sociais também ressalta “as
contribuigdes positivas que a publicidade pode oferecer e que, por outro lado, ndo deixa
de oferecer” (ETICA NA PUBLICIDADE [1997] 2003, p. 210). Um debate importante
que o documento retoma é a questdo em torno da afirmacéo de que a publicidade é um
reflexo dos comportamentos e valores culturais da sociedade. Sobre esse ponto, a Igreja
concorda que “a publicidade e os mass media em geral tém a fungdo dum espelho. Mas,
num sentido mais amplo, este espelho contribui para modelar a realidade que reflete e,
por vezes, projeta uma imagem deformada” (ETICA NA PUBLICIDADE [1997] 2003,
p. 211).
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Mais uma vez a Igreja Catdlica ignora a dimenséo politica e economia dos meios
de comunicacdo de massa, apelando para o bom senso, senso critico e de compromisso
com o desenvolvimento que ndo existe. Ao final do texto, séo apresentadas propostas e
medidas que podem ser adotadas para tornar a publicidade um bem comum para a
sociedade.

O segundo documento da triade tem seu foco sobre a ética nas comunicacdes
sociais de modo geral. O texto traz consideragdes bastante pertinentes sobre aspectos
éticos que, muitas vezes, 0os meios de comunicacdo deixam de exercer, mas novamente a
Igreja constroi seu discurso quase que exclusivamente sobre os principios morais e
éticos individuais, esquecendo que existe uma légica de producao de sentido por tréas de
todos os produtos apresentados nos meios de comunicagdo, que muitas vezes
ultrapassam os principios individuais. “Embora os atos de comunicagdo, com
frequéncia, tenham consequéncias involuntarias, sdo as pessoas que escolhem usar 0s
mass media para finalidades positivas ou negativas, de modo reto ou incorreto” (ETICA
NAS COMUNICACOES SOCIAIS [2000] 2003, p. 229).

De modo geral o documento proporciona uma reflexdo sobre abordagens
biblicas que podem nortear as boas praticas na comunicagdo, fornecendo, neste sentido,
alguns principios éticos.

A abordagem da Igreja aos meios e comunicacdo social é
fundamentalmente positiva, encorajadora. Ela ndo se limita
simplesmente a julgar e condenar; pelo contrario, considera que esses
instrumentos sdo ndo s6 produtos do génio humano, mas também
grandes dadivas de Deus e verdadeiros sinais do tempo (ETICA NAS
COMUNICACOES SOCIAIS [2000] 2003, p.231).

Na conclusdo do texto, a Igreja faz apontamentos muito pertinentes sobre a
constituicdo das relacdes e interagdes humanas dentro da nova cultura criada pelas
tecnologias de comunicagdo, particularmente com o desenvolvimento da internet. “A
comunicacgéo social pode reunir as pessoas em comunidades de simpatia e de interesse
comum. [..] também podem ser usados para separar e isolar” (ETICA NAS

COMUNICACOES SOCIAIS [2000] 2003, p. 248).
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Dois anos apds a publicacdo de Etica nas comunicacdes sociais (2000), o
Conselho Pontificio para as Comunicagfes Sociais langa um documento com reflexdes
sobre os principios éticos que devem nortear o uso da internet, Etica na Internet (2002).
“O documento estd dividido em partes conteudisticas, que oferecem aspectos de
relevancia quanto a reflexdo sobre os principios éticos e sugestbes para alcancar
determinagdes, inclusive regulamentares, em vista do bem comum” (PUNTEL, 2012,
p.18).

A primeira afirmacdo do documento demostra o quanto a Igreja Catdlica tem
evoluido na sua reflexdo sobre os meios de comunicacdo, o que s6 confirma nossa
hipotese de que essa ¢ a fase da reviravolta do pensamento da institui¢ao. “A mudanga
que se da hoje nas comunicacBes implica, mais que uma simples revolucao técnica, a
transformacdo completa de tudo o que € necessario para compreender o mundo que a
envolve e para verificar e expressar a percepcio do mesmo” (ETICA NA INTERNET
[2002] 2003, p.269).

Na sequéncia, o documento ainda traz uma segunda afirmacédo de bastante peso e
que nos faz compreender de que lugar a Igreja olha a internet. “Os novos meios de
comunicacdo sdo instrumentos poderosos para o enriquecimento educativo e cultural,
para a atividade comercial e a participacdo politica, para o didlogo e a compreensao
interculturais” (ETICA NA INTERNET [2002] 2003, p.269). Ao mesmo tempo que a
Igreja reconhece abertamente todas essas potencialidades dos novos meios de
comunicagdo, ela também chama a atencdo para o fato de que esses meios podem ser
usados “para explorar, manipular, dominar e corromper” (ETICA NA INTERNET
[2002] 2003, p.270). Aqui, coloca-se a questdo ética e a Igreja continua a manter seu
discurso sobre a fungdo primeira dos meios de comunicacdo, que é de promover o
desenvolvimento integral das pessoas.

Assim como acontece com 0s outros meios de comunicagéo, a pessoa
e a comunidade dos individuos sdo centrais para uma avaliagdo ética
da Internet. Em relacdo a mensagem comunicada, ao processo de
comunicacgdo e as questBes de estrutura e de sistema no campo das
comunicagdes, ‘o principio ético fundamental & este: a pessoa e a
comunidade humana séo a finalidade e a medida do uso dos meios de
comunicacdo social; a comunicacdo deveria fazer-se de pessoa a
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pessoa, para o desenvolvimento integral das mesmas’ (ETICA NA
INTERNET [2002] 2003, p.270).

O texto do documento é composto de uma introducdo geral, com consideracdes
sobre a internet, uma descri¢do das areas de preocupacao da Igreja acerca da internet,
além de recomendacBes pastorais e conclusdo. Segundo Puntel (2012), o documento
enfatiza em suas conclusdes algumas recomendacdes, em termos de responsabilidade,
gue elencamos sumariamente a seguir:

e Dos usuarios da internet, para um uso ponderado e disciplinado;

¢ Dos pais, na orientagdo dos filhos;

¢ Da escola, formacdo para discernir 0 uso da internet como educacgéo
(incluido ndo apenas a formacgdo da capacidade técnica, introdugdo a
informéatica [...], mas capacidade de avaliagdo do contedo)
(PUNTEL, 2012, p. 23).

No mesmo dia e ano em que foi publicado o documento Etica na Internet, o
Conselho Pontificio para as Comunicag¢fes Sociais langou outro documento intitulado
Igreja e Internet. Um texto muito positivo, no qual a Igreja afirma que a internet “esta
contribuindo para promover transformag6es revolucionarias no comércio, na educacao,
na politica, no jornalismo e nas relaces transnacionais e interculturais” (IGREJA E
INTERNET [2002] 2003, p. 254).

Para Puntel (2010), a Igreja estava decida a entrar no novo milénio, buscando
desenvolver um dialogo com a nova cultura midiatica em que vive a sociedade
contemporanea. “A Igreja avanga, empreendendo novos caminhos para a evangelizacéo,
tracando diretrizes renovadas que orientam suas pastorais eclesiais. Iniciando pela
escuta aos ‘sinais dos tempos’, pela valorizacdo da continuidade da obra da criagdo
através das invengdes da inteligéncia humana” (PUNTEL, 2010, p.58).

Esse documento estd organizado em trés partes. Na introducdo, uma
contextualizagcdo importante sobre o interesse da Igreja Catolica com relacdo aos meios
de comunicacdo e um pouco da trajetdria percorrida neste sentido. Esse tépico também
é fortemente marcado por citacfes de diversos outros documentos da institui¢cdo sobre a
temaética.

O item seguinte do documento é intitulado Oportunidades e desafios. Aqui, a

Igreja reconhece a necessidade de se aprofundar nos estudos, para, de fato, compreender
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a Internet. “Isso é necessario a fim de que ela possa comunicar-se eficazmente com 0s
individuos — de modo especial com os jovens — que se encontram mergulhados na
experiéncia desta nova tecnologia, e também com relacdo a fazer bom uso da mesma”
(IGREJA E INTERNET [2002] 2003, p.257).

No que tange ao item trés, Recomendacdes e Conclusdo, vamos encontrar
orientacbes da Igreja para seis grupos especificos: 1) aos lideres da Igreja; 2) aos
agentes pastorais; 3) aos educadores e catequista; 4) aos pais; 5) as criancas e aos
jovens; e 6) a todas as pessoas de boa vontade. Em suma, sdo palavras de encorajamento
e incentivo.

[...] que as pessoas, em todos os ambitos da Igreja, lancem méo da
Internet de maneira criativa, para assumirem as responsabilidades que
Ihes cabem e para ajudarem a Igreja a cumprir a sua missdo. Na
perspectiva das inimeras possibilidades apresentadas pela Internet,
ndo é aceitavel hesitar timidamente, por medo da tecnologia ou por
algum outro motivo (IGREJA E INTERNET [2002] 2003, p.262).

Passaram-se cerca de trés anos para que a lIgreja Catdlica lancasse outro
documento sobre comunicacdo. Foi entdo que o Papa Jodo Paulo Il publicou, no dia 24
de janeiro de 2005, a carta apostolica Rapido desenvolvimento. Essa foi a Gltima carta
do pontifice, pois, pouco mais de trés meses depois, ele faleceu. “Numa tonalidade
positiva a respeito das comunicacdes sociais, 0 Papa demostra estar consciente do
rapido desenvolvimento das tecnologias no campo da midia e retoma o pensamento do
Magistério da Igreja sobre a comunica¢dao” (PUNTEL, 2012, p.24).

Em seu texto, Jodo Paulo Il recupera a reflexdo e o caminho percorrido pela
Igreja Catdlica desde a publicagdo do decreto conciliar Inter Mirifica. S&o quarenta anos
em que a instituicdo manteve uma fidelidade progressiva no seu entendimento sobre a
comunicagdo. Como referéncia a esse processo, o pontifice destaca as palavras do Papa
Paulo VI no documento Evangelii Nuntiandi, no qual afirma que a Igreja “se sentiria
culpavel diante do seu Senhor se ndo usasse estes poderosos meios” (O RAPIDO...
[2005] 2012, p.25).

Talvez a maior contribuicdo dessa ultima carta do papa polonés seja a

convocagéo para que a Igreja amplie a sua compreenséo sobre a utilizagcdo e presenca da
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mensagem cristd nos meios de comunicagdo, pois, segundo ele, a Igreja “ndo esta
chamada unicamente a usar os mass media para difundir o Evangelho, mas, hoje, como
nunca, ¢ chamada também a integrar a mensagem salvifica na ‘nova cultura’ que os
poderosos instrumentos da comunica¢do criam e amplificam” (O RAPIDO... [2005]
2012, p.25).

Puntel (2012) afirma que “a visdo positiva de Jodo Paulo II a respeito da
comunicagdo, entretanto, vem acompanhada do incentivo para usar os meios ‘com o
génio da fé e na docilidade a luz do Espirito Santo’ (n.6), a fim de criar vinculos de
comunhao entre o povo e Deus” (p.27). Em geral, 0 pontifice convoca a Igreja para o
amadurecimento do seu pensamento e pratica com 0s meios de comunica¢do, como
forma de se estabelecer uma renovacao pastoral neste campo.

Destacamos também a eminente preocupacdo do pontifice com a finalidade do
uso dos meios de comunicacdo e também com uma atencdo pastoral que a Igreja deve
dar aos profissionais da comunica¢do. “Com frequéncia, estes homens e mulheres
encontram-se perante pressoes particulares e dilemas éticos [...]; muitos deles ‘sentem o
desejo sincero de conhecer e praticar o que € justo no campo €ético e moral’ e esperam
da Igreja orientacdes e apoio” (O RAPIDO... [2005] 2012, p.28).

Jodo Paulo Il dirigiu-se, também, as pessoas que trabalham com comunicacéo,
nos seus diversos meios. “Nao tenhais medo! Nao tenhais medo das novas tecnologias!
Elas incluem-se ‘entre as coisas maravilhosas’, ‘Inter Mirifica’,  que Deus p0s a nossa
disposicdo, para as descobrirmos, usarmos, fazer conhecer a verdade” (O RAPIDO...
[2005] 2012, p.30). A publicagdo desse texto representa o Ultimo legado de Jodo Paulo

I1 @ humanidade, particularmente aos comunicadores.

REVIRAVOLTA DE FRANCISCO

Depois de Jodo Paulo Il, a Igreja Catdlica teve dois pontifices, Bento XVI e
Francisco, ambos ndo lancaram documento especifico sobre comunicacdo; somente as
mensagens por ocasido do Dia Mundial das Comunicagbes Sociais, que é celebrado

anualmente pelos cat6licos, a pedido do Concilio Vaticano II.
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O Papa Francisco, no entanto, iniciou um processo bastante revolucionario com
relagdo aos meios de comunicacao e as instituicdes desse setor no Vaticano. No dia 27
de junho de 2015, ele anunciou a criagdo da Secretaria para a Comunicacao da Santa Sé,
orgdo que iniciou suas funcgdes, oficialmente, no dia 29 de junho de 2015, tendo como
sede provisoria o Palécio Pio, na Cidade do Vaticano.

O atual contexto comunicativo, caracterizado pela presenca e pelo
desenvolvimento dos meios de comunicacéo digitais, pelos fatores da
convergéncia e da interatividade, exige uma revisdo do sistema
informativo da Santa Sé, comprometendo-a numa reorganizacao que,
valorizando aquilo que ao longo da histéria se desenvolveu no interior
da estrutura da comunicacdo da Sé Apostdlica, proceda decididamente
rumo a uma integracao e gestao unitaria.

Por estes motivos, determinei que todas as realidades que, de varios
modos, até hoje se ocuparam da comunicagdo, sejam reunidas num
novo Dicastério da Curia Romana, que serd denominado Secretaria
para a Comunicacdo. Desta forma, o sistema comunicativo da Santa
Sé respondera cada vez melhor as exigéncias da missdo da Igreja
(CARTA..., 2015).

A Secretaria consiste em um 6rgdo para gerenciar toda a comunicacdo da Santa
Se, articulando o Centro Televisivo Vaticano, a Libreria Editrice Vaticana, o
L'Osservatore Romano, o Pontificio Conselho para as Comunicagdes Sociais, a Radio
Vaticano, a Sala de Imprensa da Santa Sé, o Servico Fotografico, o Servico Internet do
Vaticano, a Tipografia Vaticana, o site institucional da Santa Sé e o servico redes
sociais do Sumo Pontifice. Trata-se de um verdadeiro processo de reforma de todo o
sistema de comunicacdo do Vaticano, como se pode verificar no conteddo da Carta
Apostolica de Francisco sobre a instituicdo da Secretaria para a Comunicacao:

Art. 1 — No Dicastério, segundo quanto foi apresentado pela
Comissao dos Meios de Comunicagdo do Vaticano, instituida a 30 de
Abril de 2015, confluirdo segundo os tempos estabelecidos, 0s
seguintes Organismos: Pontificio Conselho para as Comunicacgdes
Sociais; Sala de Imprensa da Santa Sé; Servi¢co de Internet do
Vaticano; Radio Vaticano; Centro Televisivo do Vaticano;
L’Osservatore Romano; Tipografia do Vaticano; Servigco Fotografico;
Libreria Editrice Vaticana.

Art. 2 — Tais organismos, a partir da data de publicacdo do presente
Motu Proprio, deverdo dar continuidade as proprias atividades, mas
seguindo as indicacdes dadas pela Secretaria para a Comunicagéo.
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Art. 3 - O novo Dicastério, de acordo com a Secretaria de Estado,
assumira o site da web institucional da Santa Sé: www.vatican.va e o
servigo de Twitter do Sumo Pontifice: @pontifex.

Art. 4 - A Secretaria para a Comunicacdo dara inicio as suas funcGes
no dia 29 de Junho de 2015, tendo como sede provisoria: Palazzo Pio,
Piazza Pia, 3, 00120 — Cidade do Vaticano. (CARTA..., 2015).

O novo 6rgao é conduzido por Mons. Dario Edoardo Vigano, padre catélico, de
54 anos de idade, oriundo da diocese de Mildo e que se destacou como pesquisador da
interface Comunicacdo e Religido na Italia, com estudos sobre Igreja e cinema na
Diocese de Mildo, e também como diretor do Centro Televisivo Vaticano (CTV),
funcdo que ocupou até ser nomeado prefeito da Secretaria. Vigano também é professor
catedratico de Teologia da Comunicacdo, na Pontificia Universidade Lateranense, de
Roma.

O estatuto que define as atribuicdes da Secretaria para a Comunicacdo da Santa
Sé foi publicado no dia 22 de setembro de 2016 e entrou em vigor em 1° de outubro de
2016, em caréater experimental, por trés anos. O texto traz apontamentos no sentido da
integracdo e gerenciamento unificado da comunicagéo da Igreja Catolica.

A Secretaria, segundo consta no Estatuto, trabalha em lingua italiana e
responde “ao atual contexto comunicativo caracterizado pela presenga
e pelo desenvolvimento da midia digital, pelos fatores da
convergéncia e da interatividade”. Esse novo ecossistema exige uma
“reorganizagdo” dos orgdos vaticanos e das entidades relacionadas

3P\

com a Santa Sé, face “a integracdo e gestdo unitaria”.
(PUBLICADO..., 2016).

A atual Secretaria de Comunicagdo esta organizada da seguinte forma: Diregéo
de Assuntos Gerais; Direcdo Editorial; Direcdo de Imprensa da Santa Se; Direcdo de
Tecnologia; e Direcdo de Teologia Pastoral.

Art. 8 - A Diregdo de Assuntos Gerais € responsavel, sob a orientacao
do Secretario:

1°. o cuidado e a gestdo dos assuntos comuns dos departamentos;

2°. a administracdo, a organizacdo e a formacgéo de recursos humanos;
3% a administracdo, controle de gestdo e desenvolvimento de
procedimentos internos;

4°. assuntos legais na contratacdo, relativo aos direitos de propriedade
intelectual e, em geral, a protecdo dos direitos dos escritos, a voz
sobre as fotos e imagens de video, bem como a protecdo de posicoes
legais, e tudo 0 mais necessario para as atividades da Secretaria de
Comunicagdo, em conformidade com a legislacdo aplicavel relativa a
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protecdo dos direitos de autoria e sujeito as atuais competéncias da
Secretaria de Estado, para as quais € necessaria uma licenca para
continuar no campo de litigio.

5°, a administracdo das atividades produtivas do Secretariado Técnico
para a comunicacdo, a logistica em relacdo a matéria prdpria,
aquisicdo de bens e servigos, tendo em conta as prerrogativas do
departamento competente;

6°. coordenagdo de esforcos e as participagOes internacionais de
servicos e organismos ligados a Secretaria de Comunicacao.

Art. 9 — A Direcdo Editorial é responsavel por:

1°. o planejamento e coordenacdo de todas as linhas editoriais da
responsabilidade da Secretaria de Comunicacéo;

2°. 0 desenvolvimento estratégico de novas formas de comunicacao;
3°. a integracéo efetiva da midia tradicional com o mundo digital, com
atencdo constante a dimens&o universal da comunicacdo da Santa Sé.
Art. 10 — A Direcgdo de Imprensa da Santa Sé é responsavel por:

1°. publicar e divulgar antncios oficiais dos atos do Sumo Pontifice ou
das atividades da Santa Sé, seguindo as instru¢fes da Secretaria de
Estado.

2°. receber e moderar coletivas de imprensa e briefings; responder
oficialmente a perguntas de jornalistas sobre as atividades do Papa, de
Departamentos da Curia Romana e as outras organizag¢fes da Santa Sé
ou do Vaticano, apés consulta com o Secretario de Estado.

Art. 11 — A Direcéo de Tecnologia € responsavel por:

1°. gestdo integrada de plataformas e servicos de tecnologia
necessarios as atividades comunicativas da Secretaria de Comunicacao
e seu desenvolvimento para apoiar a evolucdo dos meios de
comunicagdo da Santa Sé;

2°. pesquisa e desenvolvimento de solugdes inovadoras para manter o
ritmo com a modernizacdo tecnoldgica global;

3% a concepgdo de novos servicos e o desenvolvimento dos ja
existentes, com uma atencdo constante a compatibilidade tecnoldgica
da comunicacdo universal da Santa Sé, em relacdo as diferentes
condicdes de desenvolvimento das Igrejas particulares;

4° a definicdo e implementacdo de processos que aderem aos
regulamentos do Vaticano e internacionais no campo das tecnologias
de informagdo e comunicacdo, bem como as melhores praticas da
indastria.

Art. 12 — A Direcéo de Teologia Pastoral € responsével por:

1°. desenvolver uma visdo teolégica da comunicacdo em contetdo
adaptado do que se comunica;

2°. promover as atividades pastorais do Papa, em palavras e imagens,
e contextualiza-lo com conteudo teoldgico favoravel;

3°. promover uma formacdo teoldgica e pastoral, tecendo uma rede
com as Igrejas particulares e as associagdes catolicas que operam no
campo da comunicagio;

4°. sensibilizar o povo cristdo a tornar-se consciente, especialmente
por ocasido da celebracdo do Dia Mundial das Comunicages, a

16



Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
Servico Social do Comércio — SESC S&o Paulo
Céatedra UNESCO/UMESP de Comunicagéo para o Desenvolvimento Regional

Realizam

PENSACOM BRASIL - Séo Paulo, SP — 12 e 13 de dezembro de 2016

importancia dos meios de comunicacdo, na promog¢do da mensagem
cristd e do bem comum. (ESTATUTO..., 2016, traducdo nossa).

CONCLUSOES

Reconhecemos que a Igreja Catolica ao longo dos anos adotou diversas posturas
equivocadas com relacdo aos meios de comunicagao, sempre se valendo de pressupostos
morais, na maioria das vezes para criticar os meios. Apos o Concilio Vaticano Il a
instituicdo passou por diversas mudancas do ponto de vista, estrutural, das préaticas e do
préprio discurso.

Com o pontificado de Jodo Paulo Il, viveu-se um grande protagonismo do
Pontificio Conselho para as Comunica¢fes Sociais na producdo e publicacdo de
diversos documentos sobre a tematica da comunicacdo. Em sua maioria 0s documentos
apresentavam apontamentos no sentido de uma mudanga significativa na maneira com a
Igreja via e percebia a importancia dos meios de comunicagéo.

O préprio Papa Jodo Paulo Il assinou alguns documentos sobre a tematica. Em
nossa compreensao isso sinaliza que a comunicacdo neste periodo de fato assumia um
papel importante no contexto da Igreja Catdlica. Com o inicio do pontificado de Bento
XVI, vive-se uma verdadeiro siléncio no que diz respeito a comunicacdo, 0 papa
continuou a produzir somente as mensagens por ocasido do Dia Mundial das
Comunicacbes Sociais, que € celebrado anualmente pelos catdlicos, a pedido do
Concilio Vaticano I1.

Neste periodo néo foi publicado nenhum outro texto que se tratava diretamente
da teméatica. O mesmo cenario se repete com Francisco, no entanto uma mudanca
significativa no que diz respeito & comunicagdo aconteceu neste pontificado. A estrutura
macro da Igreja, a Santa Sé, iniciou um completo processo de transformacao das suas
estruturas no ambito da comunicagé&o.

Interpretamos esse processo de reestruturacdo que esta acontecendo na Curia
Romana como mais uma prova de que a Igreja Catdlica vive um momento de
pensamento critico e estratégico sobre a comunicagdo, o0 que caracteriza mais do que

nunca uma reviravolta no seu pensamento.
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