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O presente trabalho apresenta o processo de criagdo e desenvolvimento do
Programa Te Liga, idealizado por alunos de Jornalismo da Universidade Luterana
do Brasil (ULBRA). O programa tem como proposta produzir contetido audiovisual
informativo centrado em pautas de cultura, dedicadas a divulgacdo de artistas e
eventos realizados em Porto Alegre e na regido metropolitana. O programa ¢é
publicado em um canal proprio no youtube e divulgado por meio de uma fanpage
oficial no Facebook.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho apresenta o processo de criagdo e desenvolvimento do Programa Te

Liga, que realiza coberturas em video de eventos culturais realizados na cidade de Porto

Alegre e regido metropolitana. O programa teve inicio em 2014, idealizado por alunos do

curso de Comunicagdo Social com Habilitagdo em Jornalismo da Universidade Luterana do

Brasil (ULBRA), e foi abrigado pelo Nucleo de Produ¢do Audiovisual (NPA), projeto de

extensdo do curso. A producdo de contetdo € realizada na forma de entrevistas com agentes
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da cultura de éareas diversas, especialmente da musica, com uma linguagem voltada ao

publico jovem universitario, buscando associar técnicas jornalisticas e entretenimento. O
. r . . J . 9

Programa Te Liga ¢ veiculado omnline num canal proprio no youtube e, de forma

complementar, divulgado em uma pagina oficial no Facebook'’.
2 OBJETIVO

O Programa Te Liga tem como objetivo oferecer contetido audiovisual
centrado em pautas culturais, visando 1) divulgar artistas e seus trabalhos e 2)
funcionar como exercicio de realizagdo de video em uma interface com o jornalismo
(especialmente as técnicas de entrevista) e 3) testar formatos e 16gicas de producgdo
de conteudo que possam proporcionar, eventualmente, uma possibilidade de atuagdo

profissional futura aos alunos envolvidos no programa.
3 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O Programa Te Liga ¢ produzido prioritariamente por meio de redes sociais,
a partir das quais ¢ possivel selecionar artistas e pautas e contactar possiveis
entrevistados para convida-los a participar. A depender da pauta, h4 uma forma
diferente de trabalhar a dire¢do e a parte estética do programa, pois a produciao ndo
dispde de um estidio proprio. As pautas sdo elaboradas a partir de sugestdes de
seguidores do programa no Facebook e no youtube, da agenda de eventos culturais
da regido contemplada e das possibilidades de acesso aos artistas para agendamento
de entrevistas.

Embora os laboratorios de audio ¢ video da ULBRA oferecam estudio de
televisdo, por uma decisdo sobre a linguagem e conteudo do programa tomada pelo
grupo e também por questdes logisticas, optou-se por realizar as gravagdes em
camarins, bibliotecas, livrarias e outros ambientes que remetam a cultura (ja que ndo
seria possivel montar uma estrutura fixa nos estudios da ULBRA com um cenario
proprio para o programa, e também nao seria possivel levar até a universidade todos

os artistas a serem entrevistados).

? Link do canal do Programa Te Liga no youtube:
https://www.youtube.com/channel/UCgDv1juMklwyRYX8mbWmBMw
10 Link da pagina no Facebook: https://www .facebook.com/Programa-Te-Liga-720068408051729/.
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Os equipamentos utilizados para a gravacao do programa sdo oferecidos
pelo Nucleo de Produgdo Audiovisual (cAmeras, iluminacdo e de captacdo de som),
e o grupo conta com o auxilio de profissionais do NPA nas etapas de gravagdo e
finalizagdo do conteudo.

Quando o grupo decidiu iniciar a produ¢do, em 2014, foi criado o nome do
programa, o canal no youtube e a fanpage no Facebook. Para tentar conferir ao
projeto um ar mais profissionalizado, foi definida também uma identidade visual
centrada na cor laranja, a partir da qual que foram produzidas uma marca, tarja para
identificacdo das apresentadoras e dos entrevistados, vinhetas préprias, imagens
para a fanpage e cards que sdo utilizados para divulgar o programa no Facebook,

como mostram as imagens abaixo:

Figura 1 — Frame de uma das vinhetas do Programa Te Liga

Figura 2 — Frame de outra vinheta do Programa Te Liga
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Figura 3 — Tarja de identificacio da apresentadora (parte da identidade visual criada para o programa)
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4 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Em 2014, o grupo se dedicou a estudar o cendrio do jornalismo audiovisual
dedicado a divulgagdo da cultura e tentar compreender também a sua relacdo com o
ambiente online, onde enxergavamos possibilidades mais concretas de publicagdo
de um conteudo proprio.

Como proposta da disciplina de Fundamentos da Comunica¢do, no mesmo
ano, o grupo pesquisou e classificou outros programas, projetos e emissoras que
poderiam servir como influéncia, e passou a tomar como referéncia quatro deles: o
programa Hip Hop Cultura de Rua, que era produzido e veiculado pela TVE-RS
(foi extinto mas algumas de suas edi¢des estdo disponiveis no youtube); Show Livre
(programa musical com entrevistas e som ao vivo, idealizado e desde sempre
veiculado online'’ ); The Graham Norton Show, veiculado pela BBC e a rddio FM O
Dia, que tem programas de radio transmitidos via web com formato de talk shows
ao vivo com a participagcdo de grupos musicais.

A proposta do Programa Te Liga propde, assim, uma aproximacao entre
jornalismo e entretenimento que foi pensada tanto em termos de conteido quanto de
estética e linguagem. As pautas sdo centradas em artistas que interessam a um
publico jovem universitario e os didlogos sdo travados em linguagem coloquial, mas
ao mesmo tempo as entrevistas sao longas para oferecer ao artista um espago de fala
significativo para a divulgacdo do seu trabalho. No quesito formal/estético, o
programa trabalha com uma linguagem audiovisual associada também a produtos
voltados ao publico jovem, como a cdmera na mao, a insercdo de imserts e
grafismos, montagem ritmada e vinhetas coloridas.

E possivel, assim, classificar a proposta do Te Liga como infotainment,
neologismo criado a partir da associa¢do entre as palavras inglesas “information”
(informacdo) e “entertetainment” (entretenimento) para tentar dar conta da
associagdo cada vez mais presente entre jornalismo e entretenimento na cultura
mididtica contemporanea. Segundo Leonel Aguiar, no contexto de producdo
industrial da noticia que a torna um produto a ser vendido, “a capacidade de

entretenimento constitui-se como um valor-noticia fundamental para que um

' Site do programa: http://showlivre.com/
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acontecimento possa adquirir os requisitos necessarios para ser construido enquanto
narrativa jornalistica.” (AGUIAR, 2008, p. 14).

Para Fabia Dejavites (2008, p. 72), “grosso modo, o jornalismo de
infotenimento ¢ o espaco destinado as matérias que visam informar e divertir como,
por exemplo, os assuntos sobre estilo de vida, as fofocas e as noticias de interesse
humano.” Outros autores que se dedicaram ao estudo do infotainment, como Itania
Gomes (2009) e Paula Rocha (2012) consideram que o conceito pode ser aplicado
ndo apenas a conteudos voltados a estilo de vida, fofocas e afins, mas também a
producgdes voltadas a temas mais sérios e duros, inclusive ao tratamento da politica.
O Programa Te Liga se localiza num intervalo entre estas duas vertentes, buscando
associar jornalismo e entretenimento na produ¢do de contetido audiovisual
informativo centrado na cultura.

Cada edi¢do do programa tem em torno de 10 minutos de duracdo e ¢ dedicada
integralmente a um mesmo artista. Para apresentagdo no EXPOCOM, foram selecionadas

quatro delas:

1) A banda mineira Onze:20, que se autodenomina um grupo de “Roots Rock Reggae”
2) A cantora de R&B gaicha Daya Moraes
3) O cantor paulista de funk MC Biel

4) O produtor musical, diretor artistico e gestor de carreiras gaucho Rodrigo Ganfolfi

A entrevista com MC Biel corresponde & maior audiéncia do Programa Te
Liga até o momento (82 mil visualizagcdes em abril de 2016), o que ¢ natural quando
se considera que o cantor foi o artista de maior popularidade a participar do
programa. O canal do Te Liga no youtube conta, também em abril de 2016, com

528 assinantes.
CONSIDERACOES

A ideia inicial do grupo foi bastante discutida durante o ano de 2014, antes
de comegar a produgdo do programa. O estilo audiovisual, a linguagem e a proposta
de dar espago aos artistas para divulgacao de seus trabalhos segue sendo presente

nas reunides realizadas pelo grupo para nortear os préximos passos do projeto.
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O grupo busca sempre destacar, também, a divisdo de fungdes no processo
de producao do contetido, sendo cada aluno responsavel por uma etapa: pauta, pré-
producdo, gravagdes (incluidas ai fungdes de cinegrafia, operacdo de som e
reportagem) e edi¢ao e finalizagao.

O intuito do Programa Te Liga de proporcionar um aprendizado na
realizacdo de conteudos audiovisuais informativos e também de constituir um
portfolio que os alunos do curso de Jornalismo da ULBRA possam utilizar
futuramente para disputar oportunidades no mercado de trabalho vem sendo

plenamente concretizado até o0 momento.
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