CONGRESSO INTERCOM SUDESTE 2024
RELAGAO DE OFICINAS E WORKSHOPS APROVADOS

Oficina 1 - Explorando o curriculo lattes e 0o ORCID
David Francisco de Amorim

A presente oficina tem como objetivo principal ajudar estudantes de graduacéo e
pés-graduacao no preenchimento do curriculo lattes, como também na criagdo do
ORCID. Durante a atividade serdao apresentados detalhadamente todos os médulos
presentes na plataforma, apresentando dicas de como as preencher, como
também das atividades que ndo precisam ou devem ser evitadas. Tal proposta se
justifica pelo fato de que, atualmente, o curriculo lattes € um componente
essencial durante os processos seletivos, logo ter ele preenchido de forma
adequada é um grande diferencial para o discente, como também ajuda o trabalho
da banca avaliadora. Portanto, serdo componentes desta oficina os seguintes
topicos: apresentacdo da plataforma lattes, detalhamento de cada parte
componente do curriculo, exemplos do que colocar e o que evitar por, dentre outras
atividades que se fagam pertinentes. Para esta atividade é interessante que os
estudantes ja tenham o curriculo cadastrado, pois pretende-se criar/atualizar o
curriculo em conjunto com todos os discentes cadastrados na plataforma.

Oficina 2 - Estratégias de comunicacao e gestao de crises no ambiente on-line
Arthur Raposo Gomes

Com as redes sociais digitais cada vez mais presentes na sociedade e ampliando
significativamente o numero de interagbes possiveis, as organizacdes e as
personalidades publicas também ficaram mais expostas - positiva e
negativamente. A sociedade atual é hipermidiatizada e, por isso, é praticamente
impossivel negar a presenca das discussodes feitas por meio dela. O objetivo da
oficina é apresentar técnicas de gerenciamento de crises na internet, mostrando
ainda a utilidade que o audiovisual tem nessa pratica. Com informacdes obtidas
por referéncias académicas e compartilhadas a partir de experiéncias praticas no
campo da comunicagdo, o ministrante tem aintencdo de promover umaintroducéo
as agdes comunicacionais e de gestao ligadas ao contexto de crise no ambiente da
internet. Afinal, o que é crise? Por qual motivo devemos monitora-la? E quando
saber que ela ja passou? Essas perguntas serdo algumas das respondidas durante
essa atividade.

Oficina 3 - Aficcao televisiva entre a poética e a representatividade: narrativas,
estilos, géneros e sexualidades
Jodo Paulo Lopes de Meira Hergesel

Na era da revolucdo midiatica e tecnoldgica, em que os avancgos digitais e a
ascensao das inteligéncias artificiais marcam presenca, a televisdo permanece
como uma forga resiliente. Especialmente por suas producgdes de teledramaturgia,
como telenovelas e séries, ela se torna uma plataforma vital para estimular
discussoes sobre género e sexualidade, desafiando os paradigmas hegemonicos e
heteronormativos da sociedade. Esta oficina surge da necessidade de integrar



métodos de andlise da poética televisiva com estudos de género e sexualidade,
reconhecendo a complexidade dos fendmenos contemporaneos e a importancia
de abordagens interdisciplinares. Com o apoio da FAPESP (Processo: 2023/05698-
8), esta oficina convida os participantes a aprimorarem a analise de narrativas
televisivas, identificando funcionalidades narrativas e recursos estilisticos tendo
como respaldo teorias contemporaneas. Os objetivos da oficina incluem: resgatar
metodologias eficazes para analises tematicas, narratoldgicas e estilisticas de
programas de televisao; abordar o método de analise fundamentada em teorias das
representacoes sociais; e promover uma integracao entre a analise de poética
televisiva e os estudos de género e sexualidade. Espera-se criar um espaco de
reflexdo e inovacao para a analise critica e a compreensao mais profunda da
televisdo como um significativo meio de expressao cultural e social.

Oficina 4 - Associacao de ideias: estratégia criativa
Juliana Lopes de Almeida Souza

Nesta oficina dindmica e interativa, exploraremos as poderosas técnicas de
associacdo de ideias para impulsionar a criatividade e a inovagcdo. Ao longo da
oficina, os participantes serdo introduzidos a quatro métodos associativos de
ideias e aprenderdao como aplica-los em diversas situagdes criativas. A proposta é
compreendermos, com base em uma teoria da criatividade: Associagcdo por
Similaridade: Descubra como conectarideias através de semelhangas e metaforas,
ampliando assim o espectro de possibilidades criativas. Associacao por Contraste:
Explore o poder das diferencas e contrastes para gerar insights Unicos e abordagens
inovadoras. Associacdo por Combinacao: Aprenda a mesclar conceitos
aparentemente desconexos para criar solucdes originais e surpreendentes.
Associacao por Analogia: Utilize analogias para transferir ideias de um contexto
para outro, estimulando a criatividade e a resolucdo de problemas de maneira ndo
convencional. Ao longo da oficina, os participantes serdo desafiados a aplicar
essas técnicas em exercicios praticos e colaborativos, promovendo assim uma
abordagem hands-on para aprimorar suas habilidades criativas. Além disso,
discutiremos exemplos reais de como essas estratégias sao utilizadas com
sucesso em diversos campos, desde a semiodtica até a inovacao tecnoldégica.

Oficina 5 - Por uma educacao antirracista na Comunicacao
Pedro Henrique Conceigcdo dos Santos

Nesta oficina, o objetivo é desafiar os conhecimentos adquiridos pelos
participantes, estimulando o pensamento critico com base na decolonialidade e na
intelectualidade afrodiaspdrica. A publicacdo de “Como ser um educador
antirracista” (2023) por Barbara Carine abre uma janela para explorarmos formas
didaticas que possam servir como processos reflexivos na relagcdo de ensino-
aprendizagem. A oficina “Por uma educacéao antirracista na Comunicag¢ao” aborda
temas relevantes, incluindo:1) Lugar de Fala; 2) Representatividade; 3)
Representacdo; 4) Negritude/Branquitude; 5) Antirracismo; 6) Pensamento
Afrodiaspdrico; 7) Pensamento Decolonial; 8) Interseccionalidade. Cada tépico
sera explorado por meio de exercicios simples, estimulando o pensamento
antirracista e promovendo discussoes relevantes em nossa area de conhecimento.



Espera-se que os participantes se sintam estimulados a discutir a questao
antirracista, ampliando o acesso a esse tipo de conhecimento essencial em nossa
contemporaneidade.

Oficina 6 - Estratégias de checagem de desinformacao em desertos de noticias:
mapeamento, procedimentos e inovagao
Gabriel Bhering Barbosa

Na Pandemia de Covid-19, a desinformacao chegou a ser considerada umyvirus pela
Organizacao Mundial de Saude (OMS), que chamou o fenédmeno de Infodemia.
Apesar de ja ter sido decretado o fim da Pandemia, percebe-se que a
desinformacgé&o continua contaminando a sociedade brasileira. Entre as formas de
combate, é possivel citar as agéncias de checagem da grande midia e as iniciativas
de educacao midiatica. No entanto, sera que essas sao suficientes para checar e
evitar as desinformacgdes nos Desertos de Noticias, isto é, as regides interioranas
do pais que nado possuem veiculos de comunicagdo? A partir desse
questionamento, a oficina busca discutir conceitos como: desordem
informacional, desinformacao, fake news, infocracia, desertos de noticias e ainda
estimular os participantes a desenvolverem iniciativas independentes de
checagem por meio de técnicas de mapeamento de desinformacéao,
procedimentos de checagem e inovacdo, como uma forma de combater a
desinformacao ndo s6 nos grandes centros urbanos, mas também nas regides com
pouca cobertura noticiosa e nos desertos de noticias.

Oficina 7 - Corpo-grafa-mundo: experiéncias compartilhadas de escrita
Patricia da Veiga Borges

Gestos, sons, imagens e palavras seguem um caminho espiralar, dentro e fora do
corpo. Nas entranhas, encontram emoc¢odes, memarias e vivéncias. Na borda da
pele, sdo atravessadas por sensagoes, contextos e referéncias. No comum, tomam
outras formas, com novos sentidos e afetos. Tendo o movimento e o acolhimento
como pontos de partida, a oficina pretende experimentar possibilidades de
expressao. A atividade sera organizada em trés momentos: 1) conexao - liberagao:
quando se sente o corpo e 0 ambiente, por meio de técnicas da danga; 2) expresséao
- escrita: quando se arrisca por em papel o que vibra no corpo, a partir da escrita
total; 3) composicao - instalagdo: quando se compartilha a producgdo, buscando
um fio condutor. A oficina é para todas as pessoas interessadas. Recomenda-se o
uso de roupas leves.

Oficina 8 - Como elaborar um projeto de pesquisa na Comunicacao:
importancia, estruturacao e etapas
Mauricio Joao Vieira Filho

O objetivo desta oficina é apresentar o que é, aimportancia e a estruturacao basica
para o desenvolvimento de um projeto de pesquisa. Nesse sentido, podem
participar até 20 estudantes que realizam ou desejam fazer iniciagao cientifica, em
fase de TCC ou que querem ingressar na poés-graduacao. Durante a oficina,
mostraremos a necessidade de planejar um projeto e sua fungao na execugao de
cada etapade pesquisa. Além disso, explicaremos a estrutura basica de um projeto



de pesquisa. Nesta oficina, vamos: 1) apresentar as estruturas de um projeto de
pesquisa e suas implicagcdes no processo de aprofundamento e construcéo; 2)
detalhar a importancia de cada um dos tépicos comuns em projetos de pesquisa
(tema, problema, objetivos gerais e especificos, metodologia, cronograma e
referéncias bibliograficas); 3) abordar os diferentes campos da vivéncia do
pesquisador em que obter um projeto de pesquisa é essencial (Iniciagao Cientifica,
Projeto para Pds-graduacao etc.); 4) discutir as etapas basicas de processos de
selecao para pds-graduacgéo stricto sensu e como se preparar.

Oficina 9 - A entrevista como técnica de pesquisa: estratégias para entrevistar
e analisar dados
Rafael Ferreira Medeiros

A realizagao de entrevistas € uma técnica de coleta de dados recorrentemente
usada em pesquisas qualitativas na area da comunicagao por permitir que o
pesquisador explore de maneira aprofundada determinado contexto ou fato social.
Entretanto, entrevistas mal estruturadas ou pouco rigor na analise dos dados
podem fazer com que se obtenha respostas falseadas ou incompletas, se tornando
uma perda do escasso tempo no arduo processo de investigacdo académica e
comprometendo a pesquisa. Nesse sentido, a realizagdo de entrevistas ndo deve
ser vista como uma tarefa banal da pratica cientifica, mas sim como um
procedimento que exige do pesquisador estratégias bem definidas e um
planejamento amplo. Analisar entrevistas também é tarefa complicada e o uso de
procedimental correto é primordial para o aproveitamento dos dados coletados.
Esta proposta de oficina se justifica pela importancia das entrevistas em pesquisas
comunicacionais dos diferentes graus académicos, sendo uma técnica de coleta
de dados fundamental “quando se precisa/deseja mapear praticas, crencas,
valores e sistemas classificatérios de universos sociais especificos, mais ou menos
bem delimitados, em que os conflitos e contradicdes ndo estejam claramente
explicitados” (Duarte, 2004, p. 215). Além disso, os diversos tipos de entrevistas
existentes podem ser usados em complementaridade com métodos especificos.

Oficina10- A Edicao na producao de sentido: construcao e praticacomfocoem
dispositivos moveis
Laryssa da Costa Gabellini

O objetivo desta oficina é apresentar a importancia e a pratica da edicdo de
materiais audiovisuais, com foco em captacao e edicado por meio de dispositivos
moveis. Nesse sentido, podem participar até 14 estudantes se interessem em
entender sobre a edicdo na perspectiva da producéo de sentido e que queiram
adquirir experiéncia em captar e editar materiais audiovisuais por meio de
dispositivos moveis. Durante a oficina, mostraremos a necessidade de planejar a
captacao e sua fungao na execucao da edigcao. Além disso, faremos um exercicio
pratico de capitacao e edicdo de um stand up em duplas. Nesta oficina, vamos:
apresentar as estruturas da producao de sentido a partir da construgcdo de uma
edicao audiovisual e suas implicacoes na disseminacgao desse contelido; detalhar
a importancia das etapas de preparacao de um capitacdo (tema abordado;
preparacao da pauta; local; dngulo etc.); abordar os diferentes aplicativos



disponiveis para edicdo em dispersivos moéveis e apresentar o CapCut, o aplicativo
utilizado no exercicio pratico; exemplificar possibilidades em que a edigao auxiliou
na producdo de sentido. Os participantes devem ter um dispositivo movel que
comporte o aplicativo CapCut.

Oficina 11 - Territérios de experiéncia: a comunicacg¢ao popular no anuncio de
realidades Indinayara Feminino
Francielle Batista Gouveia

Uma iniciativa que tem fortalecido a atuacao de organizacdes da sociedade civil,
no contexto comunicacional, sdo oficinas realizadas com jovens representantes de
comunidades tradicionais e outros grupos minorizados. Esses momentos com
essas populacdées tém atravessado pensamentos no campo do direito a
comunicacgao e fortalecido o empoderamento e participagdo comunitaria, a partir
de construgdo de contra-narrativas. A proposta dessa oficina é apresentar e
construir metodologias que podem ser incorporadas na pratica da comunicagéao,
incentivando que jornalistas e comunicadores possam se engajar na formagéao de
comunicadores populares. Durante a atividade serdo apresentadas experiéncias
desenvolvidas por organizagdes da sociedade civilcom comunidades do Norte de
Minas, mas também sera proposto um momento pratico de elaboragdo de
metodologias que podem ser aplicadas em comunidades rurais, periféricas e
territérios tradicionais.

Oficina 12 - Poténcia da IA para a Produtividade: Transforme seu Modo de
Trabalhar
Felipe Roncalli de Paula Carneiro

Ainteligéncia artificial generativa (IAG) € um campo emergente que se concentra na
criacdo de sistemas que podem gerar conteudo novo e original. Essa tecnologia
tem o potencial de revolucionar diversos setores, como a criagao de conteudo, o
design, a engenharia e a educacdo. A oficina proposta visa fornecer aos
participantes uma compreensao abrangente da IAG, desde seus fundamentos
tedricos até suas aplicagbes praticas, apresentando algumas ferramentas que
podem aumentar a produtividade pessoal e profissional dos interessados. Os
participantes experimentardao algumas ferramentas gratuitas e online, e serdo
desafiados a utilizar ferramentas de |A aprendidas em aula para resolver problemas
reais de produtividade. Os participantes também participardo de discussbdes em
sala de aula sobre os desafios e oportunidades da IA para a produtividade.

Oficina 13 - Cineclube na Universidade: concep¢ao, curadoria, planejamento e
realizacao
Simone Marques de Moura

Considerando o papel que o cinema e o audiovisual tém desempenhado na
formacao da cultura visual contemporanea (XAVIER, 2009) e seu potencial para a
discussao e divulgacado cientifica (MIGLIORIM, 2014), o objetivo da oficina é
fomentar a criacdo de cineclubes no ambiente académico e contribuir para a
formacao critica, reflexiva e criativa do espectador universitario. Com este intuito,
a oficina apresentara um brevissimo panorama de aspectos histdricos,



conceituais, legais, organizativos e politico-sociais do movimento cineclubista no
ambiente universitario recente. Além disso, abordara as etapas e procedimentos
basicos para a realizagdao de sessbes cineclubistas no ambiente universitario,
detalhando infraestrutura e equipamentos basicos necessarios para a realizacao
de sessoes cineclubistas, além do levantamento e curadoria dos filmes a serem
exibidos considerando elementos técnicos, estéticos e de linguagem. Outra
informacgao relevante diz respeito a indicacado de plataformas de distribuicdo de
filmes e documentarios de acesso livre, para os quais serao fornecidas orientacoes
especificas para cadastro e agendamento de sessdes de exibicdo no ambiente
académico.

Oficina 14 - Jornalismo e indigenismo
Letycia Luiza dos Santos Bond Peixoto

Planejo fornecer aos inscritos na oficina bons e maus exemplos de reportagens e
matérias factuais e referéncias para extragao de dados, que sdo muitas, ja que,
indubitavelmente, ha uma intersecgado entre problematicas, como a questao
fundiaria, segurancga publica, Justica, direitos humanos e ndo humanos, meio
ambiente, entre outras. Creio ser igualmente relevante e proficuo comentar
aspectos como o que seria o feminismo indigena e trazer um pouco de perspectivas
da antropologia, uma vez que até mesmo nogdées como o0 que € uma pessoa muda
bastante quando se compara o modo de viver de indigenas com ndo indigenas.

Oficina 15 - Comunicacao Eleitoral e Midia Social: como usar o Instagram para
conectar politicos e cidadaos
Luiz Ademir de Oliveira e Arthur Raposo Gomes

A atividade apresentara breve introducdo sobre a relagdo midia e politica e
reflexdes sobre comunicacao politica e eleitoral. Em seguida, serdo demonstradas
praticas de gestdo de midias sociais, em especifico o Instagram, no contexto
politico-eleitoral, além de ser realizada atividade para aplicar as informacdes e
discussoes.

Oficina 16 - Transformacao digital, inteligéncia artificial: novos caminhos para
a comunicacao
Angélica Braga Cardoso

O workshop apresentara conceitos de transformacao digital e inteligéncia artificial
em empresas, bem como o papel da comunicacdo nesse contexto. Os inscritos
conhecerao modelos de fluxos de trabalho e entenderdo como aplica-los em
empresas. Na atividade, os inscritos poderdao entender o panorama das empresas
brasileiras nessa mudanca e acompanhar os principais cases dos ultimos anos. Ao
final, sera feita uma discussdo sobre os casos apresentados e as formas de
aplicacdo dos conceitos em empresas.

Oficina 17 - Importancia da comunicacao governamental na saude publica
Barbara Elisabeth de Oliveira Celino



Esta atividade do IntercomLab visa trazer uma reflexdo sobre a importancia da
comunicagao governamental na saude publica elucidando exemplos bem-
sucedidos de Barbacena (MG). Ao abordar particularidades e importancia da
comunicacado na saude publica, a atividade explicarda como comunicar com
diferentes publicos, como combater fake news, formas de uso da criatividade nas
campanhas de saude e como transformar a comunidade em agente propagadora.

Oficina 18 - Reportagem de rua: os bastidores e os desafios da cobertura
jornalistica em TV nas cidades do interior
Thais Oliveira Fullin

A atividade apresenta os detalhes da reportagem de rua em TV, apresentando as
seguintes discussoes: Estrutura em uma redagao de TV. Telejornalismo diario: o dia
adiadareportagem de ruaem uma emissora do interior. Aimportancia da apuragao
e da checagem de informacdes para evitar a desinformacédo. Os desafios das
entradas ao vivo e a necessidade do improviso. Cobertura de factual. Cobertura de
grandes eventos. Cobertura da pandemia. Agressdes a jornalistas. Reportagens
especiais. Oratéria e desenvoltura na frente das cameras: pratica, nao "dom".
Tecnologia: o smartphone como recurso indispensavel. Jornalismo
multiplataforma. A necessidade da segmentacéo do jornalismo. Fake news: como
manter a credibilidade.

Oficina 19 - Social commerce: segredos de social media para vendas online
Brenda dos Santos Reis e Estela Magalhaes

Nesta pratica laboratorial, vocé aprendera de forma pratica como utilizar as redes
sociais para converter vendas em sites de comércio eletrénico. Serdo apresentados
0s seguintes topicos: Fundamentos das midias sociais; Gestdo de conteudos em
midias sociais; Contextualizacdo sobre a importdncia das redes sociais nas
estratégias de marketing e comunicacao de um e-commerce; Tendéncias digitais;
Indo além de criar uma loja online + social commerce + canais estratégicos;
Storytelling: histdrias auténticas e humanizagdo de marca; Construcdo de
presenca envolvente nas redes sociais gera mais vendas; Gerenciamento de crises;
Dicas de ferramentas Uteis. Ao final os inscritos fardo um exercicio pratico.

Oficina 20 - Criando Conteldo Audiovisual para Redes Sociais
Higor Gilberto Rodrigues

Nesta oficina, os inscritos aprenderdo de forma pratica como criar e desenvolver
conteudo em Aaudio e video para redes sociais. Abordarei assuntos como
introdugdo ao audiovisual voltado para redes sociais, tipos de redes sociais e seu
publico-alvo e pratica de producao de conteldo. Para a participacao, é necessario
trazer o telefone celular.

Oficina 21 - Pratica de briefing e planejamento de campanha
Marina dos Santos Franco

O objetivo da oficina é permitir que os inscritos aprendam, na pratica, a produgao
de briefing e planejamento de campanha publicitaria. Para isso, serdo



apresentados conceitos-base de briefing e planejamento de uma campanha
publicitaria, teorizando e relatando como funciona o dia a dia do publicitario no
mercado. Por fim, uma dindmica entre os participantes que fardo o briefing e
planejamento de um cliente hipotético.

Oficina 22 - Arte Analdgica: producao de caricaturas com colagens
Edson Brandéo

Essa pratica laboratorial fard uma imersao com os participantes para a produgao
de caricaturas com colagens. Sem computadores ou dispositivos eletrénicos, os
participantes conhecerdo técnicas de producao de caricaturas por meio de
colagens. Serao utilizados apenas papéis, tesouras e cola, recriando experiéncias
artisticas da imprensa nacional nas ultimas décadas.

Oficina 23 - Desvendando o Canva e criando designs profissionais
Pablo Silva

Descricdo do Workshop: Neste workshop interativo, os participantes serdo guiados
através de uma jornada pratica e informativa sobre o Canva, uma das ferramentas
mais poderosas para criacdo de artes e materiais visuais no mundo do marketing e
da comunicagdo atualmente. Durante a sessdo, os participantes irdo explorar
desde conceitos basicos até técnicas avangadas para criar designs profissionais,
aproveitando ao maximo os recursos oferecidos pelo Canva. Além disso, serao
compartilhadas dicas e melhores praticas para maximizar a eficiéncia e impacto
das criagcdes, abordando aspectos cruciais do design e da comunicacao visual.
Ementa: 1. Introdugdo ao Canva e seus recursos fundamentais - Apresentacao do
Canva: Cenario, propdsito e popularidade. - Navegacao pela interface:
compreendendo as principais funcionalidades. - Explorando modelos e elementos:
como aproveitar ao maximo a biblioteca do Canva. 2. Dominando as técnicas de
design - Principios basicos de design: composi¢do, cores, tipografia etc. -
Personalizacdo avancgada: edicao de elementos, aplicagao de efeitos etc. - Criando
layouts atraentes: dicas para capturar a atencdo do publico-alvo. 3. Criando
conteudo visual impactante - Design para redes sociais: dimensionamentos ideais,
tipos de conteudo etc. - Apresentacao da interface de materiais de marketing:
cartazes, panfletos, banners etc. - Elaboragcdo de apresentagdes profissionais:
dicas para criativos impactantes 4. Estratégias para maximizar a eficacia das
criacdes - Configuracdo da marca dentro da plataforma para eficiéncia nas
producdes - Criacdo da identidade visual para profissionalizagdo do trabalho -
Melhores praticas de branding: garantindo consisténcia e reconhecimento da
marca. 5. Workshop pratico: criando artes profissionais - Exercicios praticos
guiados para aplicar os conceitos aprendidos. - Orientacdo individualizada:
feedback e sugestdes para aprimoramento das criagdes. - Compartilhamento de
recursos adicionais e ferramentas complementares para design. 6. Encerramento
e discussao - Recapitulacdo dos principais pontos abordados. - Espaco para
perguntas e debate sobre desafios especificos dos participantes. - Sugestbes para
continuidade do aprendizado e aprimoramento continuo no uso do Canva. Publico-
Alvo: Este workshop destina-se a estudantes e profissionais de comunicacéo,
marketing, design grafico e éareas afins, interessados em aprimorar suas



habilidades de design e aprender a criar materiais visuais de alta qualidade
utilizando o Canva.

Oficina 24 - Cobertura de Jornalismo Musical
Priscila Noronha Bertozzi

Tépicos da aula: a evolucao da cobertura musical e como o mercado de streaming
e a midia social impactaram no novo modelo de jornalismo cultural;
Empreendedorismo: como sobreviver no mercado atual (pedir modelos praticos de
veiculos); como é trabalhar com um mercado nichado; Experiéncia pessoal sobre
a cobertura de musica latina no Brasil.

Oficina 25 - Introducao a escrita cientifica: aprenda como elaborar artigos e
TCCs
Susana Azevedo Reis

O objetivo da oficina é preparar estudantes e pesquisadores para escreverem
artigos cientificos, trabalhos de conclusao de curso (TCC) e outros tipos de textos
académicos. Buscaremos expor as principais caracteristicas, estruturas e géneros
dos trabalhos cientificos dentro do campo da Comunicacgéao, buscando oferecer
técnicas e dicas para a organizagao destes textos. Apresentaremos também as
principais estruturas de um artigo e de um TCC, além das regras primordiais da
ABNT utilizadas para a formatacao destes trabalhos. A oficina é voltada para os
interessados em melhorar seu processo de escrita e desenvolver habilidades na
producao de textos cientificos. Apds a conclusdo da oficina, espera-se que 0s
participantes estejam aptos a redigir textos cientificos. Desejamos formar
profissionais mais competentes e capazes de contribuir para o desenvolvimento e
para a divulgacao da ciéncia no campo da Comunicacgéo.

WORKSHOPS

Workshop 1 - Além dos likes: a atuagao nas plataformas de midia social a partir
dos principios da Comunicag¢éao Publica
José Agnaldo Montesso Junior

O objetivo do minicurso é abordar os principios da Comunicacao Publica ao trazer
exemplos de publicacdes feitas pelas administragdes publicas nas plataformas de
midia social (Facebook, Instagram e TikTok), problematizando-as com os 12
Principios da Comunicacao Publica e com conceitos tratados pela literatura
nacional. Os principios foram definidos pela ABCPublica em 2021. Essas diretrizes
tém o objetivo de fazer com que a Comunicagdo Publica assuma a perspectiva
cidada, envolvendo temas de interesse coletivo. Diz respeito ao dialogo, a
informagado e ao relacionamento cotidiano das instituicbes publicas com o
cidaddo. A internet e, principalmente as plataformas de midia social, tem obtido
um grande alcance entre os brasileiros. Cerca de 156 milhdes de brasileiros (84%
dapopulacao) acessaramainternetem 2023, mas, ao mesmo tempo, cerca de 26,7
milhdes de pessoas nao tiveram acesso as noticias e informagoes sobre o lugar
onde vivem. Ao mesmo tempo, 94% prefeituras do pais possuem perfil em alguma
plataforma. Desta forma, o minicurso vem tratar a importancia e a forma com que



as administragoes publicas vém utilizando as plataformas de midia social como
canais de Comunicacao Publica com a sociedade, por meio informacoes de
interesse publico.

Workshop 2 - Os meios de comunicagao como instrumentos de praticas
extensionistas
Marcela Fernanda da Paz de Souza

O workshop objetiva disponibilizar um curso com técnicas de utilizagdo dos meios
de comunicacdo para acdes extensionistas promovidas por universidades,
instituicoes de seguranga publica, organizagdes ndo-governamentais, associagoes
de moradores e outros grupos de interesse. Para a realizacao das atividades seréo
utilizados os exemplos de extensdes universitarias que utilizaram os instrumentos
de comunicagdo como meio chave para a execugao dos projetos: a utilizagao de
minicursos itinerantes sobre comunicagao e oratéria, bem como, a gestao de redes
sociais; acoes de fortalecimentos dos direitos humanos — mulher e trabalho;
equidade racial; enfrentamento do capacitismo; seguranca das mulheres;
migragdo. Serdo indicadas nestes eixos algumas formas de trabalho junto a
comunidade com a utilizagdo dos veiculos de comunicagdo comerciais,
comunitarios, carros de som, elaboragédo de cartazes, cartilhas, redes sociais,
dindmica de baldes e musica. Os participantes aprenderdo como desenhar uma
proposta extensionista utilizando os meios de comunicagdo, considerando o
tempo de execucgado; recursos e publicos-alvo.

Workshop 3 - Como atuar na comunicacao de organizagoes publicas?
Estratégias para produzir conteudo relevante, estratégico e confiavel
Michel Carvalho da Silva

A comunicacgao publica é o campo de trabalho de grande parte dos profissionais de
comunicacao social. O Brasil possui 5.565 municipios, com suas estruturas nos
poderes Executivo, Legislativo e Judiciario. Acomunicagao publica, nesse contexto,
deve promover o exercicio pleno da cidadania. Porisso, € preciso produzir conteudo
relevante, estratégico e confiavel no &mbito das organizag¢des publicas, de modo a
garantir o direito humano a informacgéo. Entre os objetivos da atividade, estéo: I)
apresentar teorias, casos e reflexdes sobre a comunicagao publica no contexto do
Estado Democratico; Il) analisar as mudancas nas formas de comunicagéo e
interlocucao entre cidadaos e organizagdes publicas na era da plataformizagao e
da economia da atencgéo; e lll) discutir estratégias de comunicagao que “furem a
bolha” e dialoguem com os diferentes publicos. O workshop prevé uma abordagem
tedrico-pratica, com a apresentacao de conceitos e o estudo de casos reais, além
da aplicagao de exercicios de produgao de conteudo para canais de comunicagéao
de organizacdes publicas.

Workshop 4 - Atendimento Publicitario com exceléncia e muito jogo de cintura!
Brunella Saib Chequer Rizo

O atendimento publicitario nas agéncias tem ganhado mais espaco e destaque,
sendo a ponte de comunicacéo entre o cliente e outros setores da agéncia. Para
atender clientes, como do segmento Atacadista, um dos setores do mercado que



mais crescem, sao necessarios alguns skills e jogo de cintura para dar conta da
rotina intensa de solicitagdes, alteragdes e surpresas! O workshop tem o intuito de
transmitir sobre a rotina do atendimento publicitario, a diferenga em atender um
cliente do setor atacadista, como ter jogo de cintura para lidar com os pedidos e
imprevistos e ter uma boa relagado com os colaboradores da agéncia, mantendo um
equilibrio entre atender o que o cliente pede, ter assertividade na entrega e
organizar as demandas que ja existem na pauta da agéncia.

Workshop 5 - Praticas de jornalismo antirracista em cobertura de crimes de
violéncia de género
Nayara Luiza de Souza

A pratica antirracista faz parte da formagéao ética de todo jornalista, principalmente
ao considerar-se que dentre os valores expressos no Cédigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros consta a defesa dos principios referentes aos Direitos Humanos. Na
graduagdo em jornalismo, modos de apuracao e redagdo que ndo reproduzam
violéncias de género e racistas tém se apresentado como demanda pelos
estudantes e em ementas de disciplinas. Além de serem valores observados pelas
audiéncias na atribuigcdo de credibilidade a algumas coberturas jornalisticas. No
Brasil 67,4% das mulheres assassinadas, em 2021, eram negras (ATLAS DA
VIOLENCIA, 2023), mortes que parecem ser invisiveis nas coberturas jornalisticas
sobre feminicidio. Esse apagamento tem acompanhado a prevaléncia das
mulheres negras como principais vitimas de assassinatos e feminicidio
historicamente (ATLAS DA VIOLENCIA, 2019, 2020,2021). Considerando o publico
dalntercom, o workshop propde-se a proposi¢ao e apresentacao de alternativas de
coberturas e redacao de textos antirracistas para além de pautas que se foquem
em eventos de racismos pontuais. A partir da lente do feminismo negro,
desenvolveremos a analise de coberturas nacionais e a construgcao conjunta de um
guia de apuracao e redacao de crimes de violéncia de género que envolva mulheres
racializadas como vitimas.

Workshop 6 - Diferencas, diversidade, equidade e inclusdo: desafios para a
comunicagao
Jose Marcio Pinto de Moura Barros

A diversidade cultural constitui-se como uma realidade complexa e desafiadora.
Por um lado, é a expressdo do mais rico e surpreendente patrimbnio da
humanidade: a capacidade de articular, simultaneamente, singularidades e
universalidades, o que a transforma num rico recurso material e imaterial. Nesta
dimensao, as diferencas sao propiciadoras de didlogos interculturais de grande
poténcia. Mas por outro lado, a diversidade expressa também, incapacidades de
reconhecer, compreender e respeitar nossas diferengas, o que inaugura na medida
em que as transforma em desigualdades, em praticas de enfrentamentos, exclusao
e preconceitos. Dai a necessidade de se trabalhar uma praxis que articule
diferencas e diversidade com as questbes da equidade e inclusao. As praticas
organizacionais e comunicacionais nado estdo imunes a tais desafios e paradoxos.



Workshop 7 - Docéncia no Ensino Superior - Caminhos e preparo para se tornar
um professor universitario
Flavio Salcedo Rodrigues Moreira

Este workshop tem como principal objetivo apresentar para seus participantes os
caminhos para se tornarem professores universitarios. Os participantes terdo a
oportunidade de explorartemas como: mercado educacional do ensino superior no
Brasil, jornada académica para se tornar um docente, preparo profissional e
diferenciais para ingresso como docentes universitarios, metodologias de ensino,
construcao de conteldo programatico, habilidades de apresentacao e pesquisa,
demandas profissionais do ensino superior, formas de ingresso na docéncia, além
de entenderem as expectativas e demandas do ambiente académico. Através de
discussoes e atividades praticas, os participantes serdo apresentados aos desafios
de ser professor universitario e aproveitar as oportunidades da carreira docente no
ensino superior.

Workshop 8 - Desvendando a normalizacdo segundo a ABNT
Ana Paula Martins Pereira

A proposta é ser uma oficina com foco na normalizagao de trabalhos académicos
segundo a Associacao Brasileira de Normas Técnicas, envolvendo aspectos gerais
de artigos, relatorios, monografias, dissertacdes e teses. Aideia é desvendar alguns
mitos sobre as regras da ABNT, além de dar dicas sobre como usa-las tanto na
rotina académica de estudantes e docentes, como aqueles(as) profissionais
interessados em atuar com a normalizagcdo no ramo da revisdo de textos. Serao
abordados aspectos como estrutura do trabalho, formatacédo, apresentagcio
grafica, citagoes, referéncias, entre outros. Destaque para a atualizacao da norma
NBR 10520:2023 - Citagbes em documentos. Apesar de ndo ser uma oficina
pratica, por meio de exemplos, os participantes poderdo esclarecer duvidas e
trocar ideias sobre a aplicagdo das normas da ABNT nos trabalhos académicos.

Workshop 9 Explorando o Futuro da Internet: Workshop Introdutério sobre
Internet Computer (ICP)
Henrique Moraes Kopke

Na década de 1990, servicos de licenca livre como Wikipedia e Creative Commons
ocupavam lugares na Dadosfera de bens-publicos, mantendo principios como nao-
rivalidade e nao-exclusdo. Nas décadas seguintes, o capitalismo de plataforma
criou mecanismos de incentivos que propiciam a rivalidade e exclusdo na Internet.
Este workshop procura retomar o potencialdalicenca livre Internet Computer (ICP),
uma inovacéo na esfera digital, que promete remodelar as interacdes nainternet ao
viabilizar operagdes em uma estrutura completamente descentralizada. A iniciativa
visa proporcionar um entendimento abrangente sobre como o ICP pode dissolver
as fronteiras tradicionais entre usuarios e desenvolvedores, fomentando um
ecossistemaonde ainovacgao, a seguranca e a acessibilidade coexistem. Destinado
especialmente a estudantes da area de comunicacao, o workshop oferece uma
imersao profunda na tecnologia blockchain, destacando seu papel crucial no
redefinir das dindmicas de comunicacao online. A sessao representa uma ocasiao
imperdivel para aqueles que aspiram a compreender as implicagcdes futuras da



tecnologia blockchain no desenvolvimento e na expansao da internet. Convidamos
os participantes a embarcarem nesta jornada exploratéria, visando desvendar as
possibilidades que aguardam no préximo horizonte da internet.

Workshop 10- Despertando o Prazer pela Leitura: Estratégias Inovadoras
através das Redes Sociais
Julia de Aquino Vidal Gomes Borges

Em um mundo digitalmente conectado, explorar novas abordagens para estimular
o habito de leitura entre os alunos da graduagao torna-se imperativo. Este workshop
oferece uma imerséo nas potencialidades das redes sociais - YouTube, Instagram,
Skoob, TikTok, memes e WhatsApp - como ferramentas poderosas para enriquecer
a experiéncia de aprendizado em todas as disciplinas.

Workshop 11 - Creator Economy: Conceitos, Ecossistema e Mapeamento de
Creators para Campanhas de Conteudo
Danilo Nunes Dias Pereira

Através da dissecacdo de um planejamento de comunicacdo com creators
(criadores de conteudo) nas redes sociais, 0s participantes aprenderao - pela 6tica
das marcas - como abordar e trabalhar com esses criadores, que funcionam muito
além de um simples espaco de midia.

Workshop 12 - Aimagem na TV: histdrico e conceitos da cinegrafia jornalistica
André Ferreira Lamounier

Este workshop propde ao participante situar a cinegrafia no contexto do
telejornalismo - apresentar o histérico da profissdo de repdrter cinematografico, a
evolugdo tecnoldgica que altera as rotinas profissionais, além de oferecer
conceitos de cinematografia (enquadramento, composi¢éo, iluminag&o, narrativa
audiovisual, as dimensdes do corpo, do territério e da paisagem, entre outras). O
participante tera a oportunidade de participar de uma analise comentada da
cinematografia de um telejornal e experimentar os conceitos apresentados
utilizando a cAmera do préprio aparelho celular.

Workshop 13 - Imagens geradas pela Inteligéncia Artificial: perspectiva critica
sobre representacoes e vicios algoritmicos
Talita Souza Magnolo

Este workshop tem como principal demonstrar através do uso da plataforma
Microsoft Bing, as potencialidades e as fraquezas relacionadas a criacao de
imagens com o auxilio da Inteligéncia Artificial. O workshop estéd dividido da
seguinte forma: Parte | (1 hora de duragao): Histéria da IA; principais definicdes;
Programagdo Neurolinguistica; Modos de funcionamento. Parte Il (1 hora de
duracéo): Atividade pratica com os participantes e roda de conversa com as
principais reflexdes sobre os resultados obtidos. Parte lll (1 hora de duragao): Os
debates éticos sobre a IA; Colonialismo de dados e racismo algoritmico; Culto a
informacgao e as problematicas na midia. Espera-se que ao final deste Workshop,
os participantes: (1) aprendam sobre a histdria da IA, bem como suas principais



caracteristicas e definigoes; (2) tenham aprendido a utilizar a ferramenta Microsoft
Bing; (3) desenvolvam uma perspectiva critica, enquanto pessoas e enquanto
profissionais sobre as limitacdes da Inteligéncia Artificial, sob perspectiva da
criagdo de imagens.



