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Resumo

O jornalismo popular, com o objetivo de atrair a audiéncia do publico, privilegia
0s escandalos, as curiosidades e as bizarrices entre as noticias. Atualmente, o
sensacionalismo tem ocupado cada vez mais 0s espacgos dos veiculos,
principalmente na televisdo, mas, a caracteristica entretenimento tem sido
reconhecida como um chamariz de audiéncia. Uma combinacéo que tem dado
certo nos programas de televisdo populares de Campo Grande - MS. Para
entender todo esse processo, o artigo faz uma breve revisao bibliogréfica sobre
0 conceito e historico do telejornalismo popular e explica os detalhes e
caracteristicas desse género de jornalismo.
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INTRODUCAO

O que ocorre quando dizemos: “Pronto! Eu tenho uma idéia? Porque, por um
lado, todo mundo sabe bem como ter uma idéia é um acontecimento que ocorre
raramente®”’. O questionamento provocado pelo filésofo francés Gilles Deleuze numa
conferéncia em 1987 sobre cinema, trata de problematizar o ato criativo. Assim como a
arte € criacdo, para o autor, a elaboracdo de um conceito filoséfico também € inventiva.
Se a filosofia origina-se do ato de criar, 0 que dizer entdo do jornalismo? O ato de

comunicar surge também de uma idéia? Quando se trata de telejornalismo popular, o ato

1 Exemplo: Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido
Centro-Oeste, realizado de 4 a 6 de junho de 2015.

2Gerente de Jornalismo da TV MS Record e mestranda em Comunicagdo pela UFMS. E-mail:
ellen.genaro@gmail.com.

8 Retranscricdo da conferéncia filmada, pronunciada na FEMIS em 17 de marco de 1987.
Charles Tesson, em acordo com Deleuze, efetuou a transcri¢cdo parcial do texto, publicado sob
o titulo: “Ter uma ideia em cinema”, organizado por Rodrigo Duarte. O Belo Autdnomo é uma
antologia com textos (alguns até entdo inéditos em portugués) de vinte dentre os mais
estudados e importantes pensadores da historia. De Platdo a Danto e Flusser — passando por
Kant, Hegel, Marx, Freud, Benjamin, Deleuze — o livro preenche uma lacuna de obras
introdutdrias de estética e filosofia de arte.
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criativo tange os meios de producao dos programas televisivos de jornalismo popular,
que pelo contrério do que Deleuze diz de ser um acontecimento raro, precisa ser uma
busca constante pelo sensacional, pelo extraordinario, pelo entretenimento para
satisfazer seu publico, além de informar.

“E necessario tratar as idéias como potenciais, ja engajados em um modo de
expressao peculiar e inseparavel desse modo de expressao” (DUARTE, 2013 p. 388-
389). Em resumo, o autor Rodrigo Duarte (2013) que faz uma antologia sobre a obra de
Deleuze, se refere a idéia como algo que surge em todas as areas. Em matematica, em
filosofia, em cinema. “Porque em tudo tem uma historia” (DUARTE, 2013). A filosofia
também conta histérias s6 que para isso utiliza-se de conceitos, ja o cinema conta
histérias em blocos, a musica cria outro jeito particular de blocos. Ja o jornalismo € feito
de uma contacdo de histdrias. Causos despertados por uma ideia e amarrados pela
criatividade do jornalista que precisa atrair a atencdo do leitor/telespectador.

Pela critica de Walter Benjamim?®, a obra de arte é fundamentalmente
reprodutiva, visa lucro, mesmo assim precisa surgir da criatividade. “As obras de arte
reproduzidas, sdo criadas para a reproducao” (BENJAMIM, 2013, p. 287). Apesar de
surgir da circunstancia do aumento crescente das massas, a obra de arte vem do ato de
criar. “Origina-se de uma aura despertada num momento Unico” (BENJAMIM, 2013).
Essas peculiaridades, condicionadas a outros fatores, dialogam o tempo todo com 0s
valores-noticia do jornalismo popular, como o ineditismo e outras caracteristicas que
satisfacam a curiosidade humana e que resultam em aumento de audiéncia. Mesmo em
matérias de interesse publico ou em matérias de comportamento a informacéo vem
emoldurada por uma ideia, pela criatividade do jornalista, principalmente, quando se
trata de jornalismo popular cuja caracteristica basica é o despertar de sensacdes diversas
e 0 entretenimento que visam lucro. O processo de producao da noticia é sempre
permeado pela cria¢do. 1sso ocorre em vista de que as rotinas jornalisticas movimentam-
se tanto em dire¢édo ao fato, como em direcéo ao telespectador. E é pensando no
receptor que o ato ocorre, justamente para despertar o interesse pelo espetaculo a que se
assiste. “O conceito de entretenimento esta também vinculado ao da sensagao, da
emocdo e da fruicdo” (AMARAL, 2008, p. 66).

Em sintese, podemos entender que a discussdo se apresenta como um modelo de

producdo da informacéo do jornalismo popular. A criatividade para o belo e para o feio

4 O texto de Rodrigo Duarte também traz o pensamento do frankfurtiano, de Walter Benjamim.
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enquanto modo de construgdo da linguagem do jornalismo de entretenimento é capaz de
atrair os telespectadores. Neste caso o objeto deste artigo é o jornalismo popular exibido
no programa de televisdo do SBT MS O Povo na TV. A proposta € discutir o processo

do jornalismo popular a partir do espetaculo, do grotesco.

2. HISTORIA DO JORNALISMO POPULAR OU SENSACIONALISTA

O segmento de jornais destinados a populacdo mais pobre existe ha mais tempo
do que se imagina. Pesquisas mostram que tem raizes desde os primordios da imprensa.
Mas antes de entrar um pouco na historia é preciso definir jornalismo popular e
sensacionalista. Danilo Angrimani (1995) no seu livro Espreme que Sai Sangue define o
sensacionalismo como uma linguagem especifica que remete ao inconsciente dos
consumidores e atende necessidades psicolégicas coletivas. Para Méarcia Franz Amaral
(2006) o sensacionalismo ¢ o grau mais radical da mercantiliza¢do da informacao. “Esta
ligado ao exagero; a intensificag¢do; valorizagdo da emocao; ‘a exploragdo do
extraordinario, a valorizacdo da emocao, a exploracdo do extraordinario, a troca do
essencial pelo supérfluo ou pitoresco” (AMARAL, 2006, p.21). Por isso € tdo comum
Ver nesses jornais paginas sangrentas.

Ainda segundo a autora (2006) o conceito de sensacionalismo esta ultrapassado.
Ela prefere chamar de jornalismo popular por ser menos preconceituosa para
compreender sua caracteristica. O popular identifica um tipo de imprensa que se define
pela sua proximidade e empatia com o publico-alvo, pelo tipo de servico que presta. A
imprensa popular busca satisfazer os leitores geralmente pessoas que estao inseridas nas
classes de baixos niveis de instrucdo e renda. “Baseia-se no entretenimento e ndo na
informacdo, mistura géneros, utiliza fontes populares e trata a informacdo de um ponto
de vista tdo particular e individual, que sua relevancia se evapora.” (AMARAL, 2006,
p.52)

Uma diferencga apontada por Mércia Franz Amaral (2006) entre o jornalismo
popular e o sensacionalista € que no caso por exemplo dos impressos, esses continuam
sendo vendidos com capas chamativas e a violéncia & um dos assuntos mais abordados.
No entanto, os cadaveres sao cada vez mais raros. “No lugar de linguagem chula, da
escatologia e das matérias inventadas, 0s jornais buscam a linguagem simples, o

didatismo, a prestacao de servigos e pasmem, a credibilidade” (AMARAL, 2006, p.10)
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Para abordar melhor esse assunto € preciso resgatar a historia desse jornalismo
no mundo. Em 1690, na Alemanha, o autor Tobias Peucer, um dos progenitores da
teoria do jornalismo, escreveu sobre a Imprensa do seculo XVII. Segundo Jorge Pedro
Souza, na época, havia varios tipos de publicaces.

Eram relatos de noticias sobre os acontecimentos relevantes. As primeiras eram
anuais, passando em sequéncia a mensais, semanais até chegarem ao diério.

O desenvolvimento da imprensa nessa época se deu pelas questfes
mercadologicas, o desenvolvimento da tipografia e a industria do papel e tinham ainda o
objetivo de saciar a curiosidade humana. O papel de informar ja se conceituava como
noticia, era tratada em assuntos comerciais e econdmicos da época. Outras noticias
chegavam até ser descartadas por conta do moralismo e controle da Igreja. Mesmo
assim, eram produzidas para atender as questfes do ser humano e nao por apelo
informativo. Entende-se que ja havia jornalismo sensacionalista desde essa época.

As folhas volantes do segundo tipo falavam dos mesmos
assuntos que as relagfes de noticias reis, rainhas e outras
celebridades, assassinos e assassinatos, catastrofes, batalhas,
trocas comerciais, milagres, feiticaria, bizarrices da natureza e
outros assuntos insolitos (SOUSA, 2004, p. 3).
Era preciso saber os pormenores da realeza, as “fofocas” e tudo que acontecia.
No entanto, os primeiros impressos populares do século X VI, editados por pequenas
tipografias a para serem vendidos em feiras e pracas, ainda ndo constituiam a cultura de
massa como € hoje. Outro relato do jornalismo sensacionalista, no passado, é da
imagem do corpo morto, em primeira pagina, estirado ao chdo, coberto de sangue,
vitima da violéncia urbana. Foi icone da imprensa do século XIX, nos Estados Unidos e
ficou conhecida como penny press. Custava apenas 1 centavo, por isso 0 nome penny, e
era dirigido a classes populares.

(O jornal) continha anuncios publicitarios e atendia um pablico
leitor que buscava informagdes ligadas ao seu cotidiano,
relacionadas a dramas de pessoas comuns, policia e o dia-a-dia
nos parlamentos. N&o se utilizava do folhetim, mas buscava o
relato detalhado de feitos reais, crimes, dramas de familia e
narracOes de interesse humano. Relatava extensamente 0s
episadios sensacionais para assegurar a fidelidade do publico
(AMARAL, 2004, p. 101).

A Penny press superou os paradigmas dos jornais como instrumentos politicos.
Essa imprensa passou a oferecer aos leitores uma informacéo mais atraente, a narrativa

assumia a caracteristica sensacionalista. As manchetes e os titulos nas capas ndo so se
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colocaram como um novo sentido, mas funcionava como uma fascinacgao para atrair o
publico. Esses mesmos surgiram posteriormente, em todas as partes do mundo.
Registros indicam que o sensacionalismo é uma pratica utilizada antes mesmo do
surgimento dos jornais, no seculo XVI1II. Na Franca no século XV, entre os anos 1560 e
1631 com o Nouvelles Ordinaries e o Gazette de France; e nos Estados Unidos em
1690 com a criacédo do jornal Publick Ocurrences.

Nos Estados Unidos, nota-se que o primeiro jornal tinha caracteristicas
sensacionalistas. O Publick Occurrences teve apenas uma edi¢do. Foi publicada em 25
de setembro de 1690. Informava aos leitores sobre uma epidemia de sarampo que
atingia Boston e ainda chamava os indios de selvagens miserdveis (ANGRIMANI,
1995). Entretanto, o marco do jornalismo sensacionalista foi nos Estados Unidos, em
1880. Data da criacdo do jornal New York World, editado por Joseph Pulitzer, um
inovador do jornalismo impresso e o Morning Journal, de William Randolph Hearst,
filho de um milionério da época. Os jornais sensacionalistas funcionaram como um
dispositivo de socializacdo para agregar a sociedade norte-americana tanto 0s negros
libertos quanto os migrantes europeus. A imprensa investiu em estratégias de
comunicagdo que fascinaram o publico de baixo nivel de alfabetizacéo.

Pulitzer e outros barBes da imprensa popular fizeram dos
imigrantes seu publico basico. O estilo de escrever era muito
simples, de forma que os imigrantes pudessem entender tudo. As
paginas editoriais 0s ensinavam a ser cidaddos. Os novos
americanos se reuniam todas as noites, depois do trabalho, para
conversar sobre o que haviam lido nos jornais, ou ler para outros
amigos e discutir os fatos relevantes do dia (AGUIAR apud
KOVACH e ROSENSTIEL, 2004, p. 252).

O jornal sensacionalista Noticias Populares, fundado em 1963 e fechado em
2001, é o mais conhecido no Brasil, e utilizava amplamente noticias sobre crimes,
assassinatos, acontecimentos atipicos, além de quaisquer noticias que caracterizassem
curiosidade, fugissem da normalidade do cotidiano ou envolvessem mortes bizarras e
sempre com um estilo exagerado e sensacional.

Palestra da Semana de Estudos da Escola de Comunicagdes e Artes da
Universidade de S&o Paulo (ECA-USP), ocorrida em 1969 foi o primeiro encontro onde
0 tema comecou a ser discutido. Palestrantes desse evento partiam do pressuposto de
que todo o processo de comunicacgao é sensacionalista, pois instiga o espectador a ter

sensacdes fisicas e psiquicas. Caracteristicas que serdo aprofundadas no item seguinte.
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2.1 0 BELO, O GROTESTO, O ESPETACULO

Quase sempre percebemos o belo com a vista. Com o ouvido
também percebemos na combinacdo de palavras e em toda
classe de musica, porque as melodias e os ritmos sao belos. E se
nos elevamos a um plano superior a sensagdo encontramos
habitos, acles, caracteres e até ciéncias e virtudes belas
(DUARTE, 2013, p.49).

Na citacdo acima Duarte (2013) se refere a uns dos textos cléassicos de Plotino®
sobre estética do belo. O autor se refere ao belo como algo que traz aos olhos dos
espectadores a contemplacéo, a seducdo. O belo é simétrico e proporcionado, formoso.
A beleza seria provocada por um reconhecimento, uma recepcao e de certa maneira uma
integracdo da alma. “Em troca, ante ao feio, a alma se intranquiliza, sente repugnancia e
distancia-se como se ndo harmonizasse nem se assemelhasse com ele” (DUARTE,
2013, p. 49). Para Plotino, a beleza ainda é tratada como uma realidade verdadeira. Ja a
fealdade como algo diferente desta realidade. A defini¢do de feio que repugna e de belo
que atrai nada se encaixa, muito menos dialoga com as caracteristicas do jornalismo
popular. Um espetaculo pode ser belissimo, mas esse que esta entre 0s conceitos da
popularizacéo do jornalismo, carece mais de feiura, assimetrias e desproporgdes. Neste
caso 0 que causa a contemplagdo é o grotesco, 0 esquisito que se torna engracado e
divertido. O acontecimento sensacional € objeto de diversao para as massas.

O comum nesses casos é a figura do rebaixamento (chamada de
bathos, na retdrica classica), operado por uma combinacéo
insolita e exasperada de elementos heterogéneos, com referéncia
frequente a deslocamentos escandalosos de sentido, situacdes
absurdas, animalidade, partes baixas do corpo, fezes e dejetos —
por isso, tida como fenbmeno de desarmonia do gosto ou
disgusto, como preferem estetas italianos — que atravessa as
épocas e as diversas conformagoes culturais, suscitando um
mesmo padréo de reaces: riso, horror, espanto, repulsa
(SODRE; PAIVA, 2002, p. 17).

O fascinio pela aberracdo € evidente nos programas de variedades e passaram a
compor a cultura de massa brasileira. “A estrutura do mau-gosto, 0 grotesco parece ser a

categoria estética mais apropriada para a apreensdo desse ethos escatoldgico da cultura

5 Texto classico da estética organizado por Rodrigo Duarte referente a Plotino. “Sobre o belo, Enéada 1,6”
In: A Alma, a beleza e a contemplacdo. S&o Paulo: Associacdo Palas Athena, 1981, p 54-62.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Campo Grande - MS —4 a 6/6/2015

de massa racional” (SODRE, 1978, p.38). Afinal, tudo que ¢ definido com fealdade e
aspereza € grotesco. O acordo estrutural dos programas de televisdo, a sua dominancia
afetiva esta no grotesco. Uma categoria que esta na vizinhanca do caricultural (SODRE;
PAIVA, 2002).

Na historia da televisdo brasileira, o espetaculo foi descoberto por alguns
programas que exploravam essas caracteristicas do feio. Entre os anos de 1969 e 1972, a
TV brasileira cativou o publico com programas que exploravam aberragdes da condicéo
humana. Silvio Santos, Jacinto Figueiras Junior, Dercy Goncalves, Raul Longras,
Chacrinha abusavam da infelicidade alheia, da mendicéncia, das deformidades fisicas,
etc. Silvio Santos promovia o desfile de mulheres miseraveis, que contavam suas penas.
A mais infeliz era proclamada pelo publico de “rainha por um dia”. Na virada do
milénio, “emergente” era a palavra carioca para designar uma classe recente de novos
ricos, a maioria residente da Barra da Tijuca. Em 1999, a emergente Vera Loyola
comemorou o aniversario da cachorrinha de estimagdo, “a Pepezinha”, com uma rica
festa divulgada pela reportagem da revista Isto E, de 27 de outubro de 1999, n. 1569.
Como os autores afirmam, o horrivel e o grotesco se exemplificariam pela “disparidade
chocante entre a realidade pobre do pais e a festa suntuosa para cdezinhos de estimacao,
em meio a fezes e a ridicula antropomorfizacao dos animais” (SODRE; PAIVA, 2002,
p. 16). Dezenas de cachorros compareceram, eram saudados por humanos gue tentavam
“latir” um “parabéns-pra-vocé€” Vera, depois de tanta fama, ganhou um programa de
TV. No Domingéo do Faustao, atores da Rede Globo saboreavam comida japonesa
servida sobre o corpo de uma mulher nua; o Programa do Ratinho ganhou muita
audiéncia mostrando as brigas e palavrdes entre familia.

Seguindo essa légica dos programas de entretenimento, 0s programas populares
de jornalismo descobriram que por esse viés também se ganhava audiéncia frente aos
telejornais tradicionais. O sensacionalismo configurou-se como uma das mais eficientes
estrategias de comunicacgéo para fascinar e seduzir o publico, visto ter elevada
potencialidade para o entretenimento (AGUIAR, 2008).

Para Marcondes Filho (2000), o consumidor do jornalismo popular tem uma
formacéo cultural precéria, portanto, estariam mais perto da necessidade de sentir seus
instintos. Ao contrario, as pessoas mais cultas teriam seus instintos mais sob controle,
por isso a opcao € pelos jornais mais tradicionais (MARCONDES FILHO, 2000).

No popular, o entretenimento, o pitoresco e a morte séo palavras
chaves para as noticias a que se quer ver. Esse seria um posto de
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vista simples, porém a morte como espetaculo atrai a todas as
idades e classes sociais e culturais. O assassinato, o suicidio, o
estupro, a briga ganham destaque sempre. Tornam-se um
espetaculo. “A forma e o conteudo do espetaculo sdo a

justificacao total das condigdes e dos fins do sistema existente”
(DEBORD, 2003, p. 15).

Debord (2003, p. 15) afirma ainda, que o espetaculo € simultaneamente o
resultado e o projeto do modo de producéo existente. Ele ndo é um complemento ao
mundo real, um adereco decorativo. “E o coracio da irrealidade da sociedade real”. O
telejornalismo popular nada mais é do que um grande espetaculo apresentado pela
televisdo, na maior parte com caracteristicas de entretenimento.

Peruzzo (2004, p. 114) vai além e, explica que a comunicacao popular tende a
despertar o interesse por parte da audiéncia, pelo fato de o contelido e 0s personagens
terem relacdo mais direta com as pessoas. Ela acredita que “os programas vao além de
meros espetaculos, pois sdo programas dos quais os telespectadores participam”.

Quando se fala em comunicacéo popular, parece claro, a
primeira vista, que se trata de comunicacédo do povo. Mas o
adjetivo “popular” abrange uma multiplicidade de significados
diferentes, sendo consensual apenas que tem a ver com 0
“povo”. Assim, ¢ da defini¢do de “povo” que se parte para
explicitar o que € “popular”, embora essa categoria encerre a
mesma problemaética, podendo ser compreendida de vérias
maneiras.

O jornal popular cumpre uma funcéo socializadora ao atingir a massa. Justifica-
se pelo envolvimento do publico, 0 emocionar-se, o aterrorizar-se, escandalizar-se
diante da noticia faz com que ele tenha acesso a informacao. Para Aguiar, 0
sensacionalismo cumpre também uma funcédo educativa, pois desperta o publico para
assuntos da comunidade a partir de um produto informativo que ainda assume uma
funcdo de lazer, pela sua potencialidade de entretenimento (AGUIAR, 2008). Tudo que
prende e atrai o olhar, seja uma cena escandalosa, ridicula ou insélita tem potencial para
ser noticia. As regras de um bom show passaram a valer no jornalismo. Esse conceito
esta intimamente vinculado ao da sensacgéo e da emoc&o. E frequente que tematicas do
entretenimento tornem-se noticias: o infoteinament. Existem pelos menos quatro
categorias que compdem a capacidade de entretenimento de uma noticia: histérias de
pessoas comuns em situacdes insolitas ou historias de homens publicos surpreendidos
no dia-a-dia da sua vida privada; histérias de uma inversdo de papéis; historias de

interesse humano; histdrias de feitos excepcionais e heroicos (AMARAL, 2008).
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3. PROGRAMA DE JORNALISMO POPULAR EM CAMPO GRANDE

Os maiores 0rgdos de imprensa Sa0 empresas enormes que
integram conglomerados ainda maiores. S&o estreitamente
integrados com o nexo Estado-privado que domina a vida
econdmica e politica. Como outras empresas, vendem um
produto a um mercado. Seu mercado é composto por outras
empresas (anunciantes). O produto que vendem € a audiéncia;
no caso da midia de elite, que estabelece a agenda para as
outras, séo audiéncias privilegiadas (CHOMSKY apud ARBEX
JR. 2005, p. 59).

Em Campo Grande, séo trés programas populares transmitidos no mesmo
horario em emissoras concorrentes. As 11 da manha, o programa de jornalismo popular
0 Povo na TV com apresentacao de Tata Marques, tem audiéncia consolidada desde a
década de 80. Na TV Guanandi, o programa comeca as 11 da manha, chama-se Giro
Popular. O apresentador é Francisco José, conhecido como Chicdo. A estreia foi em 19
de maio de 2014. Na TV MS Record, o programa Picarelli Com Vocé, também voltado
ao jornalismo popular. O programa comeca as 11 da manhd e termina 12h30. Na sua
programacdo tem entretenimento, noticias policiais, assistencialismo e solidariedade. O
programa de Tata Marques, O Povo na TV, é hoje o de maior audiéncia no horario da
manha.

Segundo Sodré (1988, p. 72-73),

0 acordo estrutural dos programas de televisdo de uma forma
geral e sua dominancia afetiva esta se apoia no grotesco.
Segundo ele, o ethos dos programas ao vivo da tevé brasileira,
identifica-se com o grosseiro. E uma categoria que circunda o
cémico, o caricultural e 0 monstruoso.

O autor ainda acrescenta que o valor estético desses programas ¢ de “puro mau
gosto” (SODRE, 1988, p. 73). Justamente porque o valor estético de critica e
distanciamento é anulado por uma mascara construida com falsa organicidade
contextual. O grotesco em todos os seus significados como feio, portador de aberracéo,
o deformado, o marginal, é apresentado como signo do excepcional. A intencéo do
apresentador, do comunicador, mesmo de um programa jornalistico é se colocar diante

de algo que esta entre nds, mas que ao mesmo tempo é exoético, sensacional.

Figura 1: Tatd Marques e “égua véia” - O povo na TV
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Fonte: Pagina do Tata Povo na TV no Facebook®.

Se analisarmos as caracteristicas visuais do estudio do programa jornalistico O
Povo na TV, percebe-se que o colorido e a desconectividade das formas dao ao cenario
um aspecto alegre e irreverente. O apresentador Tatd Marques, apesar de estar vestido
com terno, aparece na foto acima com um sorriso hilario, expressao que ele utiliza
durante a apresentagdo do programa. O que dizer entdo do personagem “égua véia”? A
personifica¢do de um cavalo, num homem que se veste de mulher. H& algo mais
grotesco que essa imagem? O figurino é provocativo, tende ao ridiculo. A mascara néo
tem qualidade artistica e tudo isso é proposital para atrair a audiéncia do telespectador
que se desperta pelo feio e irreverente. Aqui se presencia uma das principais
caracteristicas do jornalismo popular: o entretenimento e o grotesco.

Na tabela abaixo é apresentado um quadro de evolucdo da audiéncia baseado nos
dados do Instituto Brasileiro de Opini&o Plblica e Estatistica (Ibope)’. Nele, estdo os
programas populares nos canais fechados de Campo Grande Picarelli Com vocé, O
Povo na TV e o jornal do género tradicional da TV Morena, MS TV 1° edi¢do, em dois

periodos diferentes: maio e outubro de 2013.

6 Disponivel em: <https://www.facebook.com/tatapovo/photos/pb.133617656788055.-
2207520000.1422461875./399291903553961/?type=3&theater>. Acesso em: 12 dez. 2014.

7 Ibope é a maior empresa privada de pesquisa da América Latina. No Brasil, adquiriu grande
notoriedade pela medicao de audiéncia de TV e pelas pesquisas eleitorais e de opiniao publica.
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Quadro 1 — Audiéncia dos programas em maio de 2013

Emissora Programa Horario | Indice de Audiéncia
Picarelli com
Record Vocé 11h-12h30 8,8 pontos
SBT O povona TV 11h-13h 21,1 pontos
TV Morena | MSTV 1° Edigéo | 12h-12h45 12,3 pontos

Fonte: elaborado pela autora com base nos dados do Ibope.

Observa-se que a soma dos indices de audiéncia dos programas populares €
acima no da TV Morena, ou seja, 0s dois programas populares reinem mais
telespectadores - 0 que demonstra a grande preferéncia do publico neste horario. O lider
de audiéncia foi O povo na TV do SBT- MS com 21 pontos, na sequéncia estd MSTV 1°
edicdo da TV Morena (filiada a Globo) com 12 pontos e em seguida Picarelli com Vocé

da TVMS Record com quase 9 pontos.

Quadro 2 — Audiéncia dos programas em outubro de 2013

Emissora Programa Horario | indice de Audiéncia
Picarelli com
Record Vocé 11h-12h30 7,9 pontos
SBT O povona TV 11h-13h 16 pontos

Fonte: elaborado pela autora.

Em outubro, 6 meses apds a pesquisa anterior, mostra-se uma reacdo do jornal
tradicional da TV Morena, MS TV 1° edicdo que fica em primeiro lugar com 22 pontos
na audiéncia, seguido do O povo na TV com 16 pontos e em terceiro Picarelli com Vocé
com 7,9 pontos. O que demonstra claramente a briga por audiéncia e que traz alteracdes
entre uma medicdo de Ibope e outra no periodo menor que um ano.

Uma das grandes caracteristicas dos programas populares € a arte do improviso.
Como tém longa duracdo, basicamente o uso do Telepromter - aparelho que reproducéo
as laudas na camera para ao apresentador ler - é dispensado. Nao ha tempo suficiente
para a producdo escrever tudo o que o enunciador vai dizer sobre o programa. Por isso,
ele tem conhecimento do que vai ser exibido e o apresenta num discurso. Além disso, o
programa ao Vvivo, pode receber varias interferéncias. Se uma reportagem no ar esta
dando resultados em audiéncia momenténea, identificada através de liga¢fes dos

telespectadores ou participagéo pela internet, o apresentador geralmente permanece
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mais tempo neste assunto. Erros também podem ser frequentes, porque tudo é ao vivo e

usa-se do improviso. Como ressalta Machado (2005, p. 131):

Numa transmisséo direta de televiséo, entretanto, qualquer
espécie de controle do material é significante possivel, ja que a
imponderabilidade dos eventos tomados no préprio ato ndo pode
ser de todo controlada, ndo hd como impedir que se manifestem
no resultado final todas essas rebarbas subjacentes & mensagem,
com suas insinuagdes, equivocos e desarranjos que evidenciam a
manipulagdo. Evidentemente, uma emissao direta de televisdo
nao tem “ponta”, nem claquete, mas da mesma forma que no
processo de enunciacgao cinematografica, h4 os tempos mortos
em que nada esta acontecendo do ponto de vista da coeréncia
estrutural ou da consisténcia narrativa, ha os erros, as
desconex0es, as solucdes apressadas e sem funcionalidade,
quando n&do ocorre um fato mais grave como um acesso de tosse
no apresentador.

A producéo da noticia diz muito, tem sua importancia, no entanto a estrela do

jornalismo popular € o apresentador. Ha uma identificacéo direta ou ndo do

telespectador com a figura que se apresenta de forma despojada. Como descreve Patias

(2006), o apresentador do telejornal sensacionalista € mais que um animador. Ele

anuncia as noticias, chama os reporteres, divulga os produtos e servicos oferecidos pelos

patrocinadores e a0 mesmo tempo faz sorteios de brindes e manda recados aos

telespectadores.

Uma situacdo bem diferente do apresentador de telejornalismo tradicional, o

ancora chamado de intelectual-jornalista por Arbex Janior (2005). A afirmacéo dele

sobre os jornais e publicacGes sérias e de prestigio é de que os jornalistas se apresentam

como intelectuais e por isso desempenham uma vitrine, uma marca e acabavam

adquirindo uma grande influéncia nos meios politicos e artisticos. Pode-se dizer que

hoje seja 0 apresentador popular ou o tradicional, esse papel é cumprido.

4. CONSIDERACOES FINAIS

O telejornalismo sensacionalista ou popular como o préprio nome ja diz, é para

atrair o publico. O objetivo é mostrar a vida como ela é. Quando questionados sobre a

preferéncia pela violéncia, a resposta que temos dos produtores de telejornais

sensacionalistas é de que o telespectador gosta, de que é o que da audiéncia e que esta

sob os olhos.
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Neste sentido, o papel da midia é como organizadora da sociedade e
intermediadora das questdes sociais junto ao poder publico. Em casos de morte,
tragédia, as entrevistas mais comuns e observaveis nesses programas, sdo frases como:
“eu quero justica”, geralmente expressada por um familiar em meio a sua dor do luto. O
desfecho do crime por conta dessa interjeicdo acaba sendo pauta por varios dias no
programa. O apresentador ja aproveita para mostrar seu lado cidadao que se indigna
com as crueldades, desigualdades, inoperancia da policia e da justica.

O entretenimento e o assistencialismo copilaram para esse ganho de audiéncia.
O telespectador ndo quer ver sé tragédia e desgraca, um pouco de riso e comédia sem
muita reflexdo vinda da TV elucidam a informacao. Dao equilibrio ao programa de
televisdo. Por isso até os apresentadores utilizam de recursos cada vez mais ousados
para atrair esse publico. Essa ousadia exige habilidades que ndo vem muito da
experiéncia, ou de estudo em jornalismo. E nata de cada profissional: a ideia, a
criatividade, quem mais tem mais ganha. Porque o publico gosta do que € belo ou
grotesco, mas também do que é novo, do que o surpreende, do que estimula e aguca
seus sentidos sejam eles: interesse, curiosidade ou simplesmente por divertimento. O
novo tem de ser constante, seja inventado ou reinventado, seja 0s bonecos que
compdem a apresentacdo, seja performances ousadas que podem até ridicularizar o
jornalista que ndo se importa. O que se conclui é que a informacdo e necessidade do
apresentador ter a credibilidade da figura séria se perderam. O que vale ¢ a audiéncia e

mesmo que venha pelo sangue, pelo espetaculo.
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