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RESUMO

Este estudo tem por objetivo refletir sobre a midia e sua influéncia na formacéo da
opinido publica. O tema foi proposto no intuito de reavaliar quais os limites da privacidade,
da ética, da dor, quais as invisiveis e delicadas delimitacfes enfrentadas pelo profissional da
area da informacdo. A partir de dois programas um de entretenimento e outro jornalistico o
tema muito relatado no final do ano de 2015 em decorréncia de alguns fatos relevantes a
respeito do feminismo servira como contedo de analise pontuado no problema deste artigo.
Os casos estudados nessa obra visam pontuar algumas questdes acerca da manipulacéo de
opiniBes através das informacdes, divulgadas pela midia.

PALAVRAS-CHAVE: midia; opinido publica; informacao; feminismo.

“Para a maioria das pessoas, sO existem dois lugares no mundo: o lugar onde elas
vivem e a televisao”. Esta frase da personagem do livro Ruido Branco, do romance de Don
DeLillo (1987, p. 69), enfatiza o poder de comunicacdo da televisdo para alcangar as
pessoas através do audio e imagem. As capacidades do veiculo de comunicagdo
possibilitam uma atracdo dos telespectadores pelo espetaculo. Os telespectadores podem
escolher a hora, 0s canais e 0s programas de preferéncia para assistir. O impacto da midia
advém de tempos. Seja com o surgimento da imprensa diaria no século XVII, com a
chegada do radio no Brasil em 1935 ou com a TV na década de 1950. O consumo e a
quantidade de informagdo aumentaram consideravelmente no século XXI. Atualmente se
estd exposto a todo tipo de informacdo, mas principalmente informacdes especificas

filtradas pelos veiculos de comunicacao.
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De acordo com Bourdieu (1997, p.26), “as palavras fazem coisas, criam fantasias,
medos, fobias ou simplesmente, representagdes falsas”. O mundo da imagem ¢ dominado
pelas palavras. O autor destaca que o principio da selecdo por meio da busca sensacional
dos espetaculos permitiu destacar a TV, que dramatiza cenas e imagens de um
acontecimento relevante, muitas vezes, de acontecimentos tragicos e de rebelides.

H& problemas, davidas e virtudes no mundo digital. A respeito dos problemas,
destaca-se o vandalismo digital, a invasdo de privacidade, a pirataria e a baixa do nimero
de empregos devido a automatizacao. Impera a incapacidade do mundo digital de resolver a
questdo da vida e da morte e a fome. As virtudes giram em torno da descentralizacéo, da
quebra de fronteiras pelos bits, da globalizacdo, da capacitacdo (em conseguir informacéo),
da harmonizacdo (empresas trabalhando juntas, por exemplo) e do fato de tudo isso estar
nas méos dos jovens (NEGROPONTE, 1995).

De acordo com Gabel (apud Martinez, 1982, p.25), a funcdo da imprensa € manter a
sociedade em estado de didlogo e fazer com que dele participem todos os seus membros. Ha
que se considerar que, de fato, a imprensa detém tal poder. Contudo, o que se observa na
realidade é que se fazem manifestar interesses de mercado e, ao invés de um diélogo social
do e no qual todos fagam parte, hd um reforcamento de valores referentes ao ideario
liberalista, como o individualismo. O dialogo, quando ocorre, da-se como manipulagéo para
a hegemonia da classe dominante e aprofundamento dos abismos sociais.

As varias transformac6es que ocorrem no mundo se refletem na comunicag&o social.
“A multiplicacdo dos meios de comunicacao cria uma rede sutil que envolve o homem onde
quer que se encontre e o submete a sua influéncia e poder” (Martinez, 1982, p. 23). Bens
simbolicos sdo consumidos principalmente através dos meios de comunicacdo de massa.

Trata-se de um processo corrente de difusdo na sociedade de consumo.

A cultura de massa, veiculada pela maioria das TVs, jornais e revistas,
estabelece a estratégia de dissolver a tensdo e o conflito entre as classes
antagonicas através de tdpicos isolados, as futilidades, as calamidades
fisicas ou crimes passionais sob a forma de escandalo, contrapondo o0s
problemas cotidianos do povo (Bosi, 1991, p. 96).

Porém, os meios de comunicacdo de massa, em geral, sdo comerciais, visam o lucro
e sdo forcados a ndo veicular a verdade, omitindo informacdes, para ndo jogar a opinido
publica contra as autoridades, celebridades, entidades, enfim, pessoas influentes na

sociedade.
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De acordo com Bourdieu, a TV de instrumento de registro torna-se um instrumento
de criacdo de realidade, e assim, caminha-se “cada vez mais rumo a universos em que o
mundo social é descrito ¢ prescrito pela TV” (1997). Para Flaubert, apud Bourdieu (1979) o
“mundo sdo ideias aceitas por todo mundo”, banais, convencionais comuns, a0 ponto que
quando aceitas o problema da recepcdo ndo se coloca. A internet, depois do advento da sua
area hipermidia - a Web, “expandiu 50% a cada ano durante a década de 90 impulsionada
pelo interesse dos usudrios” (...). Questiona-se assim, até que ponto, “a nova midia nos
tornara individual e coletivamente mais livres e mais competentes para lidar com o0s
complexos problemas da democracia pds-industrial” (DIZARD, 2000 pag.97).

Os casos estudados nessa obra visam pontuar algumas questdes acerca da
manipulacdo de opinides através das informacdes, divulgadas pela midia. Sendo assim este
artigo parte do seguinte problema: E possivel & midia alterar a realidade dos fatos,
influenciando intencionalmente a opinido publica?

O tema foi proposto no intuito de reavaliar quais os limites da privacidade, da ética,
da dor, quais as invisiveis e delicadas delimitaces enfrentadas pelo profissional da area da
informacgdo. Para tanto, é imprescindivel consultar as teorias da comunicacdo e as
legislacOes que regem a profissdo, bem como os fatos histéricos da politica, do esporte, ou
que tenha despertado uma grande comocdo na sociedade, destacando a importancia da
imprensa na posicdo escolhida pela populacdo em aceitar ou ndao o que foi exposto pela
midia.

A opinido publica pode ser facilmente influenciada pelo poder exercido pela midia
através de seus representantes - atores, apresentadores, repdrteres, enfim - e pode ser
percebido através dos seguidores do corte de cabelo de determinada celebridade. Para
descobrir a razdo de tanto poder dessa midia, € necessario investigar se a informacdo
transmitida através dos variados meios de comunicagdo esta sendo imparcial ou se sempre
tem uma ideologia intrinseca nas noticias, levando a populagdo a determinado
comportamento, alterando por vezes até o resultado da elei¢do do presidente de uma nacéo.
Portanto, a busca entre teoria e aplicagdo devera revelar a importancia da imparcialidade da
comunicacdo e a ética ao pensar que uma matéria publicada, uma opinido expressa na
grande midia pode desencadear graves problemas econémicos, politicos e sociais.

A midia influencia a vida das pessoas, modificando seus pensamentos, sua visao de
mundo e, consequentemente, suas atitudes. Através do que é divulgado, as noticias sdo

modificadas e condicionadas para atingir a sociedade de maneira desejada predeterminante.
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Preponderantemente 0s meios de comunicacao tendéncia a informacdo, de modo a exaltar
apenas um ponto de vista, que condiz com a mensagem que querem transmitir para a grande
massa, com fins econdmicos, financeiros, e até pessoais. Essa manipulacdo das informacoes
é feita de modo a deixar a sociedade com um s@ pensamento, submissa as vontades da
classe dominante, que querem difundir uma so6 ideologia, deixando a sociedade passiva,
sem questionar o “como” ou o “porqué” de tudo.

Em meados de 1950, os pensadores da Escola de Frankfurt atribuiram, ao entéo
nascente “mundo-midia”, um poder totalizante. Ao longo dessas décadas, 0 conceito de
comunicacdo foi se transmutando até chegar hoje ao que Albino Rubim, em 2005, define
como um conjunto de meios diferentes, cada vez mais refinados tecnologicamente. Midia
ndo é tdo somente o aparato tecnoldgico. Ha que se compreender midia como associacao de
um suporte tecnolégico, uma linguagem adequada e uma estratégia de acdo precisa e clara
(SANTARENO, 2007).

Na década de 1980, o conceito de opinido publica era diversificado, ndo existindo
um consenso nas Ciéncias Sociais, tanto em relacdo ao conceito quanto a sua formacdo. A
teoria mais conhecida é a que procura explicar o processo de formacdo da opinido publica
por meio do modelo cascata. Para Lima (2005), o modelo cascata, explica a formacéo da
opinido publica, como “resultado de um fluxo linear de informagdes do topo da pirdmide
social até as ditas classes populares”. Na maioria das vezes, “a literatura elitista3 apresenta
a opinido publica como o resultado de uma série de processos sociais, nos quais hd uma
interagdo muito grande de elementos emocionais ¢ manipulativos” (LIPPMANN, 1997),
aliados ““a pouca racionalidade” (LE BON, 1999).

Foi conceituada por Bobbio (1998) como “publica” em um duplo sentido. Primeiro,
“porque ela surge do debate publico” e, segundo, “porque seu objeto € qualquer coisa”,

desde que seja de dominio pablico. Sendo assim, opinido publica, para ele, é:

(...) uma opinido sobre assuntos que dizem respeito a nagdo ou a outro
agregado social, expressa de maneira livre por homens que estdo fora.
(Bobbio 1998, pag.842)

Opinido Publica é a expressdo de opinides do publico a respeito de temas de
interesse comum, que se diferencia da Opinido Publicada, que é a apresentagdo publica da
opinido. Essa distingédo foi feita pela primeira vez por Allport (1937) no texto Toward a
Science of Public Opinion, onde afirma que tratar Opinido Publica e Publicada como sendo

a mesma coisa é uma falacia. A midia parece perder, dia a dia, a superioridade no tocante a
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formagdo da opinido publica, entre outras coisas, pela acentuada crise de confiabilidade da
chamada “grande imprensa” associada a uma questdo central: a concorréncia das novas
modalidades digitais de comunicacdo, das quais surge um novo ‘“‘destinatario” e/ou
“consumidor” de informagdes (SANTARENO, 2007).

Para BOURDIEU A TV torna-se um “formidavel instrumento de manutencdo da
ordem simbolica.” (BOURDIEU, 1997, pag. 20). Por desempenhar uma forca perniciosa de
violéncia simbdlica: é uma violéncia que se exerce com a cumplicidade tacita dos que a
sofrem e também, com frequéncia, dos que a exercem. A violéncia simbdlica estd na acdo
simbdlica da TV no plano das informagdes, por exemplo, que consiste em atrair a atencdo
para fatos que interessam “para todo mundo”. Com “a televisdo estamos diante de um
instrumento que, teoricamente, possibilita atingir todo mundo” (BOURDIEU, 1997,
pag.18).

Em muitos paises as recomendacGes dadas pelos que pesquisam sobre televisdo e
crianca sdo, fundamentalmente, que quanto menos televisdo uma crianca assiste, melhor,
pois ndo sabemos ainda a influéncia que tais meios poderdo exercer na formacdo da
subjetividade dos seres humanos. (GUARESCHI, 2004). Nos dias atuais, 0 modo de
desenvolvimento fundamental, isto é, o fator de produtividade primordial, € a informagcéo.
Quem detém a informacdo, detém o fator central de desenvolvimento. A internet, por
exemplo, esta modificando a forma como as pessoas se relacionam, como aprendem, como
compram, como consultam medico e até mesmo como as pessoas fazem sexo. J& se
conseguiu hoje uma articulacdo entre o telefone, o televisor e 0 computador, que da origem
a uma nova maquina da comunicacdo, interativa, fundada nas proezas do tratamento digital.
Pode-se falar que ja foi construido o “ambicioso projeto de autoestradas eletronicas. Todo
dia ouvimos noticias sobre conglomerados mastodontes da telefonia, cinema, TV,
publicidade, video, TV a cabo e informatica”. (RAMONET, 1999, p. 7).

A prépria politica, nos Gltimos anos, perdeu seu locus histérico®, o espaco publico
das ruas e pracas, onde os cidadaos se reuniam para discutir suas ideias. Hoje ela se da
quase integralmente através da midia, o que confere aos Orgdos de comunicacdo um
consideravel poder de convencimento. (THOMPSON, 2003). O consumo dos produtos da
midia, especialmente a eletronica, representa hoje o principal espaco de ocupacdo do tempo

livre da populacéo. O acesso a informacdo, crucial em nossos dias, depende de uma forma

4 , - s -5 »
Locus é uma palavra do latim, que significa literalmente “lugar”, “posi¢do” ou “local”.
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sem precedentes em tempos anteriores, da relacdo do individuo com os veiculos de
comunicacdo. O que Bourdieu (1997) afirma sobre a televisdo pode ser estendido aos outros

meios de comunicacao:

E insensivelmente a televisdo, que se pretende um instrumento de registro,
torna-se um instrumento de criacdo da realidade. Caminha-se cada vez
mais rumo a universos em que o mundo social é descrito/prescrito pela
televisdo. A televisdo se torna o arbitro do acesso a existéncia social e
politica. (BOURDIEU, 1997, p. 29.)

Segundo Henry, Moscovici apud Bardin, (2006, p. 28,) “Tudo o que ¢ dito ou
escrito é suscetivel de ser submetido a uma analise de contetido”. Partindo desse
pressuposto e entende-se ser este 0 método mais adequado de analise sobre o tema central,
pois relatam, a partir de dois programas um de entretenimento e outro jornalistico o tema
muito relatado no final do ano de 2015 em decorréncia de alguns fatos relevantes a respeito
do feminismo que servird como contetdo de analise pontuado no problema deste artigo.

Os exemplos citados referem-se ao feminismo e exemplificam alguns destes fatos.
Nos ultimos meses, depois de muita mobilizacdo das mulheres militantes, vimos revistas e
jornais abrirem espaco para campanhas de conscientizacdo sobre a violéncia contra a
mulher. Em dezembro 2015, foi a vez da televisdo. O feminismo, repetidamente tratado de
maneira superficial e até mesmo estigmatizado em diversos jornais, programas de auditério
e telenovelas, recebeu espaco em dois importantes programas da Rede Globo, com
abordagens muito positivas para 0 movimento.

No dia 06 de novembro de 2015, o programa Esquenta! Apresentado pela Regina
Casé’ teve como tema o Feminismo e trouxe convidadas as editoras da revista Capitolina,
Sofia Soter e Clara Browne®, as feministas Luise Bello, do Think Olga, e Clara Averbuck’,

a MC Soffia®, e a modelo Fluvia Lacerda’ para discutir o tema que falaram sobre

s Regina Maria Barreto Casé, nascida em 25 de fevereiro de 1954 (62 anos), mais conhecida como Regina Casé é uma
atriz, comediante e apresentadora de TV brasileira. Atualmente atua como apresentadora do programa Esquenta.

® Sofia Soter e Clara Brown editoras do projeto feminista independente e online, a revista capitolina, voltada para
adolescentes. Foram porta-vozes do projeto, debatem a falta de representatividade de meninas adolescentes na midia. Sofia
tem 24 anos, mora no Rio de Janeiro se formou em Relagdes Internacionais é escritora, revisora e tradutora. Clara nasceu
no Rio de Janeiro em 1994 ¢é escritora e estuda Letras.

" Luise Bello publicitaria e escritora, lancou a campanha #MeuprimeiroAssédio a Think Olga, participou das discussdes.
Clara Averbuck escritora, falou sobre seu trabalho voltado aos conceitos de feminismo e de conscientizacdo em relagdo ao tema.

® Mc Soffia, a rapper de apenas 11 anos, fala sobre a importancia da representatividade das mulheres negras na sociedade.

® Fluvia Lacerda, modelo plus-size brasileira, comenta o preconceito no mundo da moda e as dificuldades enfrentadas por
ser garota.
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representatividade, empoderamento e assedio, entre outros. O programa tratou acerca do
feminismo, desmistificando a ideia negativa que, em muitos circulos sociais, ainda cerca o
termo. Falou sobre o significado de feminismo como a busca pela igualdade de género,
apresentou dados sobre as diferencas salariais entre homens e mulheres, discutiu 0
significado da ideia de empoderamento feminino™®. Além de apresentar exemplos de
mulheres que se empoderaram de diferentes formas. O programa de Televisdo Esquenta!
Trouxe também o teste criado por Cynthia Semiramis que mostra com clareza quais sao as
reivindicagbes do feminismo e reforca a diferenca entre machismo e feminismo,
evidenciando a luta pela igualdade.

O programa jornalistico semanal Profissdo Reporter apresentado por Caco
Barcellos'!, que vai ao ar nas noites de terca-feira as 23h30 abriu espaco no dia 15 de
dezembro de 2015 para a discussdo sobre exemplos de mulheres que se posicionaram como
feministas e que contribuiram para incentivar a discussdo sobre o feminismo e o
empoderamento em diferentes esferas e ambientes.

O programa em questdo também abordou a campanha #meuamigosecreto, 0 assédio
sofrido por diversas mulheres em ambientes de trabalho e as ameacas contra as blogueiras
feministas, como é o caso de Lola Aronovich®?, do blog Escreva Lola. Falou, ainda, sobre o
racismo que atingiu diversas apresentadoras de televisdo e atrizes, entre elos duas pessoas
da equipe do préprio programa durante a producdo desta edicéo.

O movimento feminista continua bastante vivo, é bem forte nas redes sociais e tem
recebido cada vez mais atencdo da grande midia. Esse é apenas um exemplo, entre tantos
outros, de como os grandes veiculos tratam determinadas questdes. Dessa forma, ao
entrarem em contato com esse tipo similar de informagdo, muitas pessoas formam suas
opiniBes baseadas nas mesmas versdes repetidas incessantemente.

Um debate que muitas vezes é colocado como periférico pela sociedade é a imagem

1 O empoderamento feminino, na visdo de feministas, compreende a alteragdo radical dos processos e estruturas que
reduzem a posicdo de subordinacdo das mulheres. As mulheres tornam-se empoderadas por meio da tomada de decisGes
coletivas e de mudancas individuais. Acredita-se que o empoderamento feminino seja um processo norteado por
parametros tais como: construcdo de uma autoimagem e confianga positiva; desenvolvimento da habilidade para pensar
criticamente; a construcdo da coesdo de grupo; a promogdo da tomada de decisGes; e acdo. Costa AAA. Género, poder e
empoderamento das mulheres. [citado em 2016 marco. 1]. Disponivel em:
http://www.agende.org.br/docs/File/dados_pesquisas/feminismo/Empoderamento%20 %20Ana%20Alice.pdf.

11 Claudio Barcellos de Barcellos, mais conhecido como Caco Barcellos, (Porto Alegre, 5 de margo de 1950) é um
jornalista, repdrter de televisdo e escritor brasileiro, que se especializou em jornalismo investigativo, investigagdes,
documentarios e grandes reportagens sobre injustica social e violéncia.

12 Dolores Aronovich Aguero, mais conhecida como Lola Aronovich, é uma blogueira feminista e pedagoga argentina
naturalizada brasileira.


http://www.agende.org.br/docs/File/dados_pesquisas/feminismo/Empoderamento%20%20%20Ana%20Alice.pdf

|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania - GO — 19 a 21/05/2016

da mulher na midia. Quando uma mulher resolve discutir como a sua imagem esta sendo
deturpada pela publicidade, jornalismo, programas de auditério ou entretenimento, sempre
aparece uma voz clamando por uma suposta liberdade de expressdo — entendida aqui como
a liberdade de perpetuar estere6tipos machistas por meio de piadas e afins. E o debate vai
perdendo a importancia que merece. Tudo o que é falado nos meios de comunicagdo de
massa, ja nasce poderoso em diversos aspectos. Um dos mais visiveis € o poder de
convencimento.

A midia tem tendéncia de refletir comportamentos e atitudes que estdo mais ou
menos enraizados nas culturas. O feminismo esta exercendo o poder, de avaliar
criticamente o tratamento dado a mulher pela midia e colocando em discussdo um problema
que ndo é sO da midia, € um problema que na maioria das vezes estd espalhado pelas
culturas. Portanto, ao falar sobre a imagem da mulher na midia, estamos falando da
condigdo da mulher na sociedade e da propria mulher.

As propagandas se apropriam de imagens e mitos contemporaneos ou ainda mitos
eternizados para construir um tipo de mulher, um estere6tipo, Cruz (2007, p. 02). O que o
esteredtipo faz € criar a imagem de mulher, aceita e partilhada socialmente por um grupo de
pessoas que se identificam com tal imagem. Existe a construcdo e a disseminacdo de uma
imagem de mulher sexualmente desejavel. Ela é identificada como aquilo que todos os
homens devem aspirar e possuir, podendo ser incorporada pelas mulheres como aquilo que
elas devem ser ou se tornar para poder obter uma valorizagao social.

Diante desses fatos, a Sociologia, poderd fornecer a minimizacdo das relacdes
sociais, especialmente, nas relagdes de comunicacdo pela midia. Para Bourdieu (1983) “ha
uma propor¢do muito importante de pessoas que nao leem nenhum jornal, que estdo
devotadas de corpo e alma & televisdo como fonte tinica de informagoes”.

De acordo com PERUZZO (2004) Ha que se reconhecer o grande poder da midia e
sua manipulacdo, prioritariamente, a servico dos interesses das classes dominantes, mas
nem por isso ela deixa de dar sua contribuicdo ao conjunto da sociedade. Quando quer,
divulga campanhas e programas educativos e outros de elevado interesse publico. Por outro
lado, ao informar, instantaneamente, sobre fatos que ocorrem em qualquer parte do mundo,
também propicia entretenimento, preenchendo, assim, necessidades que os meios populares
se propdem e nem, conseguem satisfazer. Deve-se levar em conta que ela vem sendo aceita
tal como é pela maioria da populagdo, o que inclui as classes subalternas. Seu contetdo,

seus formatos e sua linguagem tém muito a ver com o universo cultural de segmentos de
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receptores. Quem, mesmo lendo o jornalzinho da “comunidade”, ndo acompanha o
noticiario da televisao? Ou quem deixa de ver a “novela das oito para assistir um programa
da TV educativa ou cultural?”.

A midia tem um importante papel na formacdo da opinido publica, pois, existem
aquelas que educam, e outras que manipulam a sociedade. A questdo é verificar até que
ponto isso interfere na vida das pessoas, ja que a midia focaliza o seu conteldo,
exclusivamente para se manter. Cabe a esses Orgdos dosarem sua programacdo e, aos

poucos, mudar os valores do publico, incitando a visao critica do mundo.
CONCLUSAO

Percebe-se que a funcdo da midia € transmitir a noticia com total comprometimento
para com a verdade, Porém, ndo é exatamente isso 0 que ocorre na maioria dos casos, pois a
imprensa gera tendéncias de acordo com seus interesses, que podem ser em favor do
publico ou apenas para atender as exigéncias dos patrocinadores que os financiam. Desta
forma, o direito de informar deve ser realizado com a devida cautela pelos meios de
comunicacdo para que ndo haja, em hipoOtese alguma, a violacdo de demais direitos
garantidos constitucionalmente a toda a populacdo. Todavia, muito embora deva haver o
respeito dos limites da liberdade de expressdo, os 6rgdos da midia, na maioria das vezes,
agem como se a lei que restringe seu exercicio ndo se aplicasse a eles. Neste passo, no que
tange as noticias criminais, os meios de comunicacéo, atraves do exercicio exacerbado da
liberdade de expressdo, acabam retratando os fatos de acordo como eles mesmos 0s
enxergam, estabelecendo uma suposta verdade acerca do fato retratado. Ao demonstrarem
apenas a versdao pessoal acerca do ilicito ocorrido, acabam ocultando aspectos
imprescindiveis para o correto entendimento do que realmente aconteceu, bem como
desviam a atencdo do publico dos reais problemas que estdo por tras do crime cometido.
Através destes Veiculos de Comunicacdo da Era Moderna pode-se tornar publica nossa
opinido sobre determinado assunto, fazendo o0 que antes era possivel apenas por veiculos de
comunicagdo convencionais e profissionais gabaritados.

Nesta senda, conclui-se que e possivel a midia alterar a realidade dos fatos,
influenciando intencionalmente a opinido publica mais importante para a midia ndo € o fato
de ser verdadeira a informagdo, e sim o que é mais rentavel. Desta forma, o publico alvo

deve ter a devida cautela no processamento das informacdes divulgadas pela midia, para
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que ndo seja influenciado e explorado pelos meios de comunicagdo, 0S quais visam
especialmente aos altos indices de audiéncia. Para cada individuo existe um conceito e uma
aplicagdo diferente no que se refere ao termo “verdade”, porém o que ¢ unanime entre eles ¢
a certeza de que o jornalista deve estar comprometido em apurar corretamente os fatos que
ird divulgar, e, além disso, pensar no que ira agregar a populacéo saber deste ou daquele
acontecimento especifico.

E de suma importancia compreender e, mais do que isso, respeitar o fato de que a
liberdade conquistada pelos 6rgaos da midia deve ser exercida dentro de suas limitacdes, de
modo a contribuir para uma sociedade culta e um leitor mais criterioso, dispensando o
sensacionalismo e a fomentacdo de noticias que possam vir a violar demais direitos
constitucionais. Diante destes fatos, finaliza-se esta analise para a contribuicdo social, que

demonstra como a opinido da populacdo é moldada através dos interesses da midia.
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