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RESUMO

Frente ao contexto da globalizacao, os portais regionais surgem como um dos segmentos do
webjornalismo e se constituem como uma modalidade a mais para a producdo e veiculagdo
de conteudos jornalisticos na internet e podem ter caracteristicas locais e regionais. Nesse
sentido, a partir da anélise de conteudo de uma entrevista semiestruturada, este artigo se
propGe a fazer uma reflexdo sobre a importancia do regional e o local para o portal Cidade
Verde, de Teresina, Piaui, considerado um portal regional ja consolidado no Estado, tendo
em vista que noticias locais e regionais estdo ganhando cada vez mais destaque no portal.

PALAVRAS-CHAVE: regional; local; portais; cidade verde.

Introducéo

Com a tecnologia e o surgimento de novos formatos de midia, a linguagem
jornalistica passou e ainda passa por algumas adaptacdes, sobretudo com a vinda da internet
que fez surgir, por exemplo, o webjornalismo que juntou em um so lugar caracteristicas dos
mais variados meios de comunicacdo (jornal impresso, radio, televisdo) e acrescentou novos
formatos e suportes atrativos ao usuario. Um desses formatos que surgiram foram os portais
de noticias com caracteristicas locais e regionais que se mostraram um novo nicho
mercadoldgico e cujo conteido passou a ser mais consumido pelas pessoas.

Quando se fala em estudos sobre a midia local ou regional é importante lembrar que
no Brasil esses estudos surgiram somente em 1990, uma década depois que 0s europeus e
norte-americanos ja haviam iniciado os estudos sobre esse assunto. Todavia, Fadul (2006)
lembra que o crescimento da midia regional ainda néo foi proporcionalmente favorecido na
academia, pois ha ainda lacunas deixadas nos estudos de comunicagéo para este tema que

muitas vezes prioriza e valoriza o conjunto de veiculos e produtos sediados na regido
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Sudeste. Isso significa que ao tratar de midia regional brasileira o pardmetro que se tem é
em relacdo aos estudos regionais voltados para essa regido, sobretudo as cidades de S&o
Paulo e Rio de Janeiro, deixando de lado muitas diferencas que permeiam a midia regional.

Por isso é importante estudar os aspectos regionais em um meio de comunicacao,
visto que essa é uma forma de compreender melhor como a midia nas mais variadas cidades
brasileiras trabalham com o local e regional e também porque um estudo sobre os variados
contextos da midia no Brasil pode apontar a diversidade das regibes. E a partir desse
proposito de mostrar essas variedades que este artigo se propde a fazer uma reflexdo sobre a
importancia do regional e do local para um veiculo do nordeste do Brasil, mais
precisamente do Estado do Piaui, no caso o portal Cidade Verde que € o objeto de analise
deste trabalho.

Diante do exposto, este artigo cientifico esta estruturado em seis partes. Além desta
introducdo, a primeira abordagem faz algumas consideragdes sobre os aspectos globais,
regionais e locais. Em seguida, apresenta-se um item dedicado aos portais de noticias como
um segmento do webjornalismo, bem como suas caracteristicas principais. Logo ap0s sdo
apresentados os procedimentos metodoldgicos utilizados nesta pesquisa e uma breve
abordagem sobre o historico do portal estudado. A quinta parte deste artigo mostra os
referenciais tedricos abordados ao longo do trabalho e aplicados na pratica do portal. Ao

final, encontram-se as consideraces finais, seguidas das referéncias.

O global, o regional e o local — algumas consideracoes

O advento das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo (TICs), no século XX,
sobretudo a partir da década de 90, trouxe mudangas no mundo inclusive na comunicagdo
que se globalizou. Embora esse processo da globalizacdo ndo tenha acontecido de forma
homogénea no mundo, é perceptivel que houve uma facilidade na difusdo de informacdes e
que estas, em algumas partes do mundo, conseguiram ultrapassar fronteiras locais, regionais
e nacionais. O surgimento da internet € um exemplo de que a troca de informacdes se
tornou mais viavel. Surgiu, assim, o que alguns autores definiram como sociedade da
informacdo, do conhecimento, da aprendizagem, da educagdo ou ainda sociedade
globalizada. Castelo Branco (2002), por exemplo, chama atencdo para o fato de que na
sociedade globalizada a informagdo representa uma mercadoria indispensavel porque com
as tecnologias os meios de comunicacdo se aprimoram, ganham mais expressividade e

consequentemente atingem um ndmero maior de pessoas.
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Outro fator é que na sociedade globalizada os atores sociais rejeitam o anonimato,
isto é, procuram valorizar suas raizes, cultura, patriménio histérico e os acontecimentos que
envolvem grupos sociais. Com isso as empresas de comunicagdo viram na verba
publicitaria uma forma de obter mais lucro. Ou seja, descobriu-se o local/regional como
nicho de mercado no qual este se mostrou um segmento muito rentavel e vantajoso porque,
a principio, era pouco explorado comercialmente.

A discussdo sobre globalizacdo surgiu no ciclo das navegacdes, ainda entre 0s
séculos XI e XVI quando as nagdes almejavam se expandir por meio da conquista de novos
mercados, frente ao capitalismo mercantil. Ja no século XIX a globalizacao foi intensificada
com a presenca das TICs. Ortiz (1999) lembra que ndo se pode entender a globalizacédo
apenas a partir dos aspectos econébmicos, pois “talvez fosse mais correto dizer que o
substrato econdémico e tecnoldgico do capitalismo flexivel seja a condi¢do necessaria para a
consolidagdo do processo de globalizagao” (p.58). Isso significa que a globalizacdo deve ser
vista sob 0s mais variados prismas como o0 econdmico, o politico, o cultural, entre outros.

Sob a perspectiva politica a globalizacdo mostrou grandes mudancas em duas fases.
A primeira foi com a chegada de Mikhail Sergeyevich Gorbachev ao poder na Unido das
Republicas Socialistas Soviéticas (URSS), em 1985 e a segunda tem relacdo com a queda
do Muro de Berlim, em 1989. A partir dessa época, o capitalismo emergiu 0 que contribuiu
com uma nova fase da economia mundial rumo a globalizacéo.

Com a chegada da internet, nos anos 1990, a vinculagdo entre global e regional se
faz presente em curto espago de tempo. Dessa maneira, o fluxo informacional percorre entre
as dimensdes do global, regional e local. Com isso a midia percebe que esse mercado esta
em expansao e abre espaco para noticias cujos interesses sdo demonstrados pelos segmentos
de publicos locais e regionais.

O interesse em se discutir o regional e o local ndo é recente e suas defini¢cbes sdo
abrangentes e abstratas, principalmente apenas se observados sob a éptica geografica-
territorial. A discussdo sobre o tema surge ainda na metade do século XX, momento em que
se intensifica uma economia fundamentada na producdo de bens industriais e no fluxo
informacional. Isso significa que a midia regional possui aspectos politicos, econémicos,
culturais e sociais da regido e/ou local onde ela se concentra. Portanto, definir o que é local

ndo é simples, pois este ndo € algo facilmente demarcavel.

Na verdade, ha a impossibilidade de se definir fronteiras precisas entre o
regional, o local e o comunitario. Também ndo se trata apenas de
fronteiras territoriais ou geograficas, mas da inclusdo de territérios de
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outros tipos, como os de base cultural, ideolégica, de idioma, de
circulagéo da informacéo [...] (PERUZZO, 2003, p.67).

Seguindo essa mesma linha de pensamento Peruzzo e Volpato (2009) explicam que
ndo se pode reduzir os conceitos de local e regional a questdes territoriais porque néo
existem territorios imutaveis e com demarcagdes absolutas, isso porque os contornos locais
sdo efémeros e transitorios e ha também outros elementos envolvidos como os de ordem
cultural, histdrica, linguistica, politica, juridica e de fluxo informacional e econdmico, etc.

Os autores supracitados explicam que o local é um espago que apresenta certa
especificidade, mas que essa pode se modificar porque possuem peculiaridades transitérias,
como por exemplo, a América Latina, em determinados casos, pode ser considerada
localidade, regido, continente. Depende de que situacdo esta inserida, por isso ndo se pode
reduzir o local ou regional a uma mera questdo geogréfica. Ortiz (1999) compartilha da
mesma ideia ao dizer que aspectos fisico-geograficos precisos ndo se prestam como regra
universal para caracterizacdo de uma localidade ou regido. Embora em algumas situacdes,
esses limites geograficos possam ser validos, ndo é caso de se limitar a essas fronteiras
fisicas nem também desconsidera-las. O autor ainda explica que o local traz um sentimento
de familiaridade e de pertencimento.

Mercadé (1997, apud LIMA, 2010, p. 209) afirma que o local e o regional se
misturam, se confundem e se complementam, observando que o regional tem por area
privilegiada a questdo da difusdo, ou seja, a regido em si ou cidade a qual a midia est4
situada. Peruzzo (2003) destaca que o regional pode mudar suas feigdes, como por
exemplo, a regido leste de Teresina, a regido nordeste do Brasil e assim por diante. Ja o
local pode representar um bairro, um municipio, uma zona de uma cidade, uma localidade
no meio rural.

Em suma, é parte de uma espacialidade mais ampla, mas que reune caracteristicas
especificas. Fadul (2006) especifica que de acordo com a divisdo regional oficial vigente,
estabelecida pelo IBGE, em 1969, e com a mudanca efetuada pela Constituicdo de 1988,
que resultou na criacdo do Estado de Tocantins, existem cinco macro-regides brasileiras que
sdo Regido Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul. Mas, como dito anteriormente
ndo se pode limitar o regional a uma questdo geografica, mas também ndo se pode excluir
essa caracteristica.

Vale ressaltar que a mesma dificuldade em conceituar o que é local também ocorre

na questao regional, pois este também é transitdrio, efémero e envolve vérias caracteristicas
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que ndo se restringem a demarcacdes territoriais. Peruzzo e Volpato (2009) ainda lembram
que o termo “regido” e “regional” tém sido usados pelo senso comum com significados dos
mais variados que faz com que o0s conceitos percam sua forca explicativa e seus
significados essenciais.

Os autores supracitados explicam que ao falar de regido deve-se considera-la como
um espaco contraditorio e incerto que se relaciona com outras dimensdes espaciais e que
envolve outras particularidades relacionadas a fluxos de informagbes ou econémicos, a
aspectos historicos ou sécio-culturais, ou a outras singularidades simbdlicas como a
proximidade simbdlica e ndo a territorial, ligada ao sentimento de pertenca a questdo dos
interesses. Assim ao mesmo tempo em que essas regides apresentam proximidade em
alguns aspectos, em outros, podem ser totalmente diferentes, por isso as regifes nao séo
homogéneas e é por causa dessa mutabilidade de conteldos e contornos que a regido
adquire carater abstrato.

Ao falar de imprensa regional Peruzzo (2003) lembra que esta deve estar voltada

para a territorializacdo de seus conteidos na tentativa de adquirir sua especificidade e mais
forca. Contudo, isso geralmente ndo ocorre, pois, muitas vezes, ela esta mais apoiada na
questdo territorial e padrdes mercadolégicos do que pelo seu contetdo nesse sentido.
Em relacdo a regionalizacdo Lima (2010) diz que ha algumas fungdes como o fato de servir
de elo da comunicacdo a que se dirige, dar informacédo sobre a realidade mais préxima e
mais distante aos leitores e, ainda, servir como banco de dados sobre a regido de influéncia.
Vale ressaltar aqui que a globalizacdo ndo destroi as regionalidades. Ao contrario, pode dar
mais forca a elas visto que ha uma maior valorizacdo ao que esta mais proximo, sejam esses
aspectos de proximidade geogréaficos, culturais ou identitarios.

Quanto ao contetdo produzido pela midia regional, como visto anteriormente, a
nocdo de proximidade é considerada um dos critérios de valor-noticia para aquilo que sera
veiculado pelos meios de comunicacdo. Ou seja, a proximidade € um dos critérios que
permite a regionalizacdo na midia e que faz também audiéncia e anunciantes. E é nesse

segmento que a internet, sobretudo os portais de noticias jornalisticos tem se destacado.

Portais de noticias como um dos segmentos do webjornalismo

O webjornalismo surgiu a partir da metade dos anos 1990, mas somente no final da
década tomou maiores propor¢des, pois de acordo com Prado (2011) foi quando nasceu a

Nova Economia ou economia gerada pela internet, onde o webjornalismo era tido como
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novo negocio. A juncdo das caracteristicas de diversos meios de comunicacao (jornal, radio
e TV) possibilitou a intervencdo do receptor na transmissdo, interagindo na emissdo da
informacao e fazendo da internet uma ferramenta diferente das outras até entdo conhecidas.

O comeco do webjornalismo envolveu processos simplérios se comparados aos
atuais, pois s6 havia a transposicdo das principais matérias do impresso para a internet.
Ainda ndo existia o habito de atualizar as informacdes ao longo do dia, como acontece nos
portais jornalisticos da atualidade. Além disso, a home page, pagina inicial, ndo era atrativa
do ponto de vista estético e ndo apresentava recursos multimidia e nem interativo. Para
Mielniczuk (2003) o webjornalismo pode ser dividido em trés geracOes, a saber: produtos
de primeira geracdo ou fase de transposicdo, produtos de segunda geracdo ou fase de
metafora e produtos de terceira geracdo ou fase da exploracao das caracteristicas do suporte
web.

Na primeira geracdo, os produtos jornalisticos eram somente reproducgdes de
algumas partes dos jornais impressos que eram transpostas para a internet. Ja na segunda
fase a estrutura técnica da internet estava mais desenvolvida e aperfeicoada o que faz com
que as publicacfes na internet comecem a explorar mais as ferramentas disponibilizadas
pelo novo ambiente, como por exemplo, os links* com chamadas para noticias, e-mail,
foruns de debates, entre outros. A terceira geracdo apresenta produtos jornalisticos com
recursos multimidia tais como sons e animacdes, chats, enquetes e a atualizacdo continua
do jornal na internet.

Palacios (2003) acrescenta que o webjornalismo possui algumas caracteristicas
como Interatividade, Multimidialidade, Hipertextualidade, Instantaneidade/ Atualizacdo
Continua, Memoria e Personalizacdo. A Interatividade permite que o usuario sinta-se parte
do processo jornalistico, por exemplo, por meio de troca de e-mail’s, entre leitores e
jornalistas, espaco para comentarios e foruns de discussdo. A Multimidialidade esta
relacionada a convergéncia dos formatos das midias tradicionais (texto, imagem, som) na
narracdo do fato jornalistico.

A Hipertextualidade possibilita a interconexdo de textos através de links
(hiperligagdes) no qual o leitor pode ser encaminhado para outros sites ou textos
complementares (fotos, sons, videos, animacOes, etc). J& a Instantaneidade/Atualizacédo

Continua facilita uma grande agilidade de atualizagdo do material. Por sua vez, a Memoria

4 Elemento basico do hipertexto. Um link ou hyperlink oferece um método de passar de um ponto do documento para
outro ponto no mesmo documento ou em outro documento. (FERRARI, 2008, p. 99).
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disponibiliza o acimulo de informagdes e a Personalizacdo € a opgao oferecida ao usuario
para configurar os produtos jornalisticos de acordo com o0s seus interesses individuais.

Um novo momento especifico para o jornalismo na internet vai acontecer com a
ascensdo dos portais, paginas que centralizam informacGes gerais e especializadas, servicos
de e-mail, canais de chat e relacionamento, compras virtuais, mecanismos de busca na
internet, entre outros. “Foram os americanos que criaram e batizaram esses sites de portais.
No Brasil, 0 ano de adocéo desse modelo e também do proprio conceito de portal foi em
1998” (BARBOSA, 2002, p. 4). Ferrari (2008) explica que o contetdo jornalistico tem sido
0 principal atrativo dos portais por causa da possibilidade de reunir milhGes de pessoas
conectadas ao mesmo tempo. Silva Jr (2000) complementa ao dizer que o0s portais, como
constituintes do jornalismo na internet, sdo marcados por uma dindmica mais agil,
principalmente pela “consolidagdo do modelo de noticias em tempo real, as chamadas hard
news, bem préximas do formato de contetdos gerados pelos canais de noticias 24 horas das
redes de TV a cabo, como CNN, Globo News, Band News” (SILVA JR.,2000, p. 80).

Por oferecerem servicos, entretenimento, produtos e informacgdes em um so6 lugar os
portais conseguem aumentar a audiéncia, gerando um maior volume de acessos, 0 que faz
atrair usuarios e permite que eles participem de uma comunidade existente no ambiente
eletrbnico e também no espaco fisico das cidades. Isso porque os portais facilitam o0 acesso
ao contetdo e envolvem noticias sobre cidade, cultura, lazer, entretenimento, esporte, etc,
fazendo com que haja também o sentimento de pertencimento a uma comunidade.
(Barbosa, 2002).

Os portais também possuem equipes estruturadas onde héa jornalistas e profissionais
de outras areas gque colaboram para o desenvolvimento do portal. Barbosa (2002) acredita
gue a linguagem do portal jornalistico é hibrida porque mescla o jornalismo diario, como
por exemplo, o fato de fornecer as ultimas noticias, com o jornalismo semanal, pois ha
muitas matérias que permanecem por mais tempo no ar devido ao seu destaque e grau de
relevancia. Por possuirem se¢des divididas em editorias (cidade, entretenimento, politica,
por exemplo), os portais podem também ser vistos como uma metafora com o meio
impresso que também possui essas divisoes.

Como uma variante do modelo de portal, surgiram os portais regionais também
chamados de portais locais que possuem uma atuacdo segmentada cujo conteudo local e
servicos especificos sdo direcionados a uma cidade ou Estado e onde os critérios de

proximidade s&o prioridade. De acordo com Barbosa (2002) os portais regionais surgiram a
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partir de 1999 e foram adotados por empresas que ja eram consolidadas no setor da
comunicacdo e também por aquelas empresas que tinham uma atuacdo exclusiva no suporte
digital. Os portais regionais surgiram como uma modalidade a mais para a producéo e
veiculacdo de conteudos jornalisticos na internet.

Além disso, os portais regionais sdo exemplos da apropriacdo da tecnologia segundo
uma ldgica de articulacédo local-global, onde o local assume a funcao de captar a informacéo
global e adapta-la aos interesses de uma determinada comunidade, onde ela € resignificada.
Todavia, vale ressaltar que a informacdo de proximidade, uma das caracteristicas dos
portais regionais e locais, ndo é exclusiva desses portais ja que esse tipo de conteldo
também é encontrado em veiculos tradicionais como o jornal impresso. E embora esses
portais apresentem contetdo mais especifico, as caracteristicas gerais do webjornalismo, ja
apontados anteriormente, ndo deixam de estar presente.

Nesse sentido, € importante lembrar que os portais regionais além de trazer esse
sentimento de pertencimento, de proximidade, também servem como estratégia para
angariar mais lucro, ter mais credibilidade, conquistar e fidelizar publico. Essas
consideracBes também ajudam a compreender a importancia que o local e o regional
adquirem na contemporaneidade, onde muito se fala de globalizacdo. Assim, percebe-se
também que no ambito do webjornalismo, o aspecto local e regional ganha mais espaco e se
torna privilegiado até porque ao mesmo tempo em que o individuo quer saber sobre o que

esta acontecendo no mundo, ele também quer ter informacdes do local onde vive.

Procedimentos Metodologicos

Esse artigo se utiliza da Analise de Conteddo (AC) que é um método das ciéncias
sociais € humanas que se destina a investigar fenbmenos simbolicos por meio de vérias
técnicas de pesquisa. A AC, para Bardin (1977), € um conjunto de técnicas de analise das
comunicagdes que por procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢do do contetudo das
mensagens consegue obter indicadores quantitativos ou ndo, que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢bes de producdo/recepcdo das mensagens. Ou seja, 0
método envolve, por meio de procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo do
conteudo das mensagens, indicadores que permitem fazer deducdes ldgicas e justificadas
relacionadas a origem e as condicdes de producdo e/ou recep¢do dessas mensagens.

Nesta pesquisa a AC foi utilizada em conjunto com a técnica de entrevista

semiestruturada para que se possa entender a importancia que o local e regional possui para
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o portal Cidade Verde. A entrevista feita com a editora-chefe do portal Yala Sena permitiu
perceber como esses assuntos sobre o regional, o local, o critério de proximidade, entre
outros sdo trabalhados no portal. Na entrevista semiestruturada sao apresentados topicos, ao
invés de questdes fechadas que permitem respostas subjetivas. O entrevistador segue um
guia de questdes, mas deve estar preparado caso a entrevista mude de caminho. As questfes
apresentadas nesse modelo de entrevista conforme Duarte (2005, p. 66), tem origem no
problema da pesquisa e “busca tratar da amplitude do tema, apresentando cada pergunta da
forma mais aberta possivel”. Todavia, antes dar inicio a andlise ¢ necessario relatar

brevemente o histdrico do portal estudado.

O portal Cidade Verde
O portal Cidade Verde (www.cidadeverde.com.br) integra o Grupo Cidade Verde que
pertence ao empresario Jesus Elias Tajra. Ha também outros veiculos de comunicagdo
pertencentes ao Grupo como, por exemplo, a TV Cidade Verde, sediada em Teresina,
fundada em 1998 e que ¢ afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisdo — SBT. Ha também a
revista Cidade Verde, lancada em 2011, e o portal. Este altimo foi criado em 21 de junho de
2002. Inicialmente o portal tinha uma redagéo unificada com a TV Cidade Verde, assim 0s
conteudos transmitidos nos programas televisivos eram transpostos para o portal. Somente
em 2007, ano em que o portal foi langado no mercado, passou a ter uma equipe prépria para
producdo das noticias, embora funcionando no mesmo prédio onde se situaa TV.

O portal é voltado para o género informativo e possui matérias de carater factual.
Sdo 15 jornalistas, 2 fotdgrafos, 1 editor de video, 2 secretarias de redagdo, 1 estagiario de
jornalismo e ha ainda os colaboradores como, por exemplo, blogueiros e colunistas que
ajudam na producdo e divulgacdo de informacdes. O portal possui nove editorias —
divididas em Politica, Geral, Entretenimento, Esporte, Economia, Cidades, Videos, Viver
Bem e Destaques da TV.

O portal Cidade Verde a partir das reflexdes sobre o local e o regional

O portal Cidade foi langcado em 2007 e é um dos portais do Piaui com mais acesso,
cerca de 2 milhdes de acessos por més. Mesmo integrando o Grupo de Comunicagdo
Cidade Verde, o portal possui equipe prépria destinada a fazer e a atualizar as noticias. O

portal abrange informacgfes nacionais, locais, regionais e as vezes internacionais. Para a
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definicdo das editorias teve como base os portais de noticias nacionais como o Uol, Folha
de Sdo Paulo e G1. O slogan® do portal Cidade Verde é “A gente tem contetido” isso
porque, de acordo com a editora-chefe do portal Yala Sena, o portal se preocupa mais em
manter o foco no contetido noticioso, na qualidade, na apuracdo dos fatos e na linguagem
do que simplesmente publicar a maior quantidade de noticias no menor espaco de tempo.

O portal Cidade Verde é considerado regional ou local por pertencer a uma empresa
de comunicacédo ja consolidada no Estado do Piaui. Por isso o portal possui uma atuacéo
segmentada, isto é, o contetdo local e servigos especificos sdo direcionados ao Estado do
Piaui, e onde os critérios de proximidade sdo prioridade como bem explicitou Barbosa
(2002) ao falar das caracteristicas dos portais regionais.

No portal em questdo ndo ha preocupacdo em atualizar as noticias em determinado
periodo de tempo, pois o0 tempo que a noticia fica sendo destaque na home page depende da
relevancia da informac&o o que faz lembrar outra caracteristica dos portais de noticias que
Barbosa (2002) elencou: a linguagem de um portal de noticias é hibrida porque mescla o
jornalismo diario, ou seja de dar as Gltimas noticias, com o jornalismo semanal, onde as
noticias ficam mais tempo no ar.

Assim como abordou Prado (2011) o comeco do webjornalismo envolveu processos
simplorios se comparados aos atuais, pois so havia a transposicao das principais matérias do
impresso para a internet. Mielniczuk (2003) denominou essa primeira geracdo do
webjornalismo de fase de transposicdo e isso também foi notavel quando surgiu o portal
Cidade Verde que inicialmente s6 reproduzia noticias que passavam nos programas da TV
Cidade Verde. Todavia, depois que o portal passou a ter uma equipe propria as noticias do
portal deixaram de ser baseadas no que se passava na TV, a ndo ser que o assunto fosse de

grande relevancia para o publico:

nossa prioridade € o assunto do dia, nos trabalhamos com o tempo real, 0
aqui e agora, € isso que a gente busca. [...] O que pauta a gente sdo 0s
fatos do dia, 0 que a gente acha que € importante trazer um debate, trazer
um esclarecimento sobre algum assunto. O portal trabalha de forma
integrada com a TV, mas a TV define as pautas dela e n6és do portal
definimos as nossas separadamente. Mas é claro que as vezes tanto a TV
como o portal utiliza a pauta um do outro para dar mais visibilidade ao
assunto quando esse é muito importante de ser passado para o publico e
para ampliar a discusséo (SENA, 2015).

5 Palavra ou frase curta e de facil memorizagéo usada com frequéncia em propaganda comercial, politica, religiosa, entre
outros.
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Em relacdo as noticias que sdo destaque no portal, Sena (2015) explica que
juntamente com o restante da equipe decide qual sera a noticia de maior importancia e para

isso ha alguns critérios como as noticias de impacto e de proximidade.

A gente define as noticias de acordo com a relevancia, de acordo com o
impacto [...] Ndo adianta a gente colocar no portal algumas informagoes
porque elas ndo vao ter acesso. Vocé tem que cada vez mais buscar
assuntos que interessa mais as pessoas, nao adiante vocé colocar um
assunto que interessa somente a algum grupo bem restrito, entdo a gente
sempre busca alguma coisa que esta relacionado ao coletivo mesmo, até
porque a gente até tem muito espaco para colocar as noticias, mas temos
pouca gente para trabalhar. A redagdo de portal esta cada vez mais
reduzida e a gente tem que definir quais sdo as nossas proximidades
(SENA, 2015).

Essa visdo da editora vai ao encontro do pensamento de Ortiz (1999) quando afirma
que as noticias locais trazem um sentimento de familiaridade, de pertencimento para as
pessoas. Nesse sentido, nota-se que o contetdo de proximidade produzido pela midia
regional, como visto anteriormente, é considerado um dos critérios que permite a
regionalizacdo na midia e que faz também audiéncia e anunciantes.

Desde 2007, ano que o portal Cidade Verde foi lancado ao mercado, até 2015, o
espaco para o contetudo local tem aumentado significativamente. Sena (2015) acredita que
esse tipo de informacdo cria um vinculo entre o veiculo de comunicagdo, no caso o portal

Cidade Verde, e as pessoas:

esse tipo de informacgdo quando vocé da tem um efeito direto nas pessoas,
por isso a gente da prioridade para 0s acontecimentos locais. Tem algumas
reportagens que elas tem que causar algum efeito nas pessoas, entdo é
importante que o foco seja local para que tenha uma repercusséo. As vezes
a gente fica olhando todo, o geral e esquece que muitas coisas acontecem
perto da gente, a gente esquece o local [...] o meu foco no Cidade Verde é
essa questdo local, de intervir na comunidade e ver como vocé pode ajudar
a melhorar a vida das pessoas.

Quando se fala de local e regional é comum relaciona-los a uma questéo territorial,
porém Peruzzo e Volpato (2009) chamam atencdo para o fato de que ao falar de regido
deve-se considera-la como um espaco contraditério e incerto que se relaciona com outras
dimensdes espaciais e que envolve outras particularidades relacionadas a aspectos
historicos ou sdcio-culturais, a singularidades simbolicas como a proximidade ligada ao
sentimento de pertenca a questdo dos interesses. Por isso a0 mesmo tempo em que essas

regides apresentam proximidade em alguns aspectos, em outros, podem ser totalmente
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diferentes. Nesse sentido Sena (2015) explica que é importante abordar assuntos regionais,
que falem dos outros Estados do Nordeste, mas sempre trazendo-0s para 0 mais proximo
que € o Piaui, caso ao contrario 0s usuarios do portal perdem interesse.

Sena (2015) considera como regional o Nordeste, ou seja, algo que interessa ao
Maranhdo, Ceard, Piaui, e 0s outros Estados do Nordeste brasileiro, e o local como algo que
interessa a Teresina. Todavia, ela percebe que uma noticia local tem interesse também ao
regional e ao global. Essa visdo também se correlaciona com o pensamento de Barbosa
(2002) ao dizer que os portais regionais sdo exemplos da apropriacéo da tecnologia segundo
uma légica de articulacdo local-global, onde o local assume a funcdo de captar a informacéo
global e adaptd-la aos interesses de uma determinada comunidade, onde ela é
ressignificada.

Ao falar do que é considerado local e regional percebe-se na fala da editora-chefe
gue seu pensamento esta muito ligado a uma questéo territorial, ou seja, aquela relacionada
com a divisdo regional oficial vigente, estabelecida pelo IBGE, em 1969, onde existem
cinco macro-regides brasileiras: Regido Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul. Por
outro lado, a editora reconhece que mesmo o portal Cidade Verde se autodenominando
como um portal regional, por pertencer a uma empresa de comunicacgéo regional, ainda foca
mais em noticias locais, no caso de Teresina, do que em noticias das outras localidades do
Estado do Piaui e que para ser um portal efetivamente regional deveria haver uma

descentralizacdo dessas noticias mais voltadas ao local:

Antes a gente tinha quatro blogs que falavam sobre o interior do estado,
hoje ampliamos para mais, uns dez blogs por exemplo. A descentralizacao
€ uma preocupacao constante até porque ndo é para a gente ficar s6 nesse
ambito de Teresina, mas estamos procurando alternativas para conseguir
essa cobertura regional de uma maneira melhor. Ndo tem uma férmula
para isso, estamos em construcdo, algumas experiéncias deram certo
outras ja ndo deram. Eu estou tentando construir um processo que possa
dar voz para os municipios. (SENA, 2015).

Outra gquestdo importante € em relacéo a cobertura de fatos nos outros municipios do
Estado. Peruzzo (2003) lembra que ndo é tdo simples uma midia se tornar regional, ou seja,
a regionalizacdo ndo acontece de maneira imediata, pois ha questdes financeiras e
estruturais envolvidas o que muitas vezes faz com que os portais foguem em noticias

especificas e ndo consigam abranger outras localidades como é possivel perceber na fala de
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Sena (2015) ao explicar o porqué da dificuldade do portal Cidade VVerde em cobrir as outras

localidades do Piaui:

No6s queremos colocar o Cidade Verde nos municipios, ter um canal mais
aberto com os municipio mas néo € tdo simples. As principais dificuldades
sdo a questdo financeira e estrutural e a falta de gente para trabalhar no
interior. E invidvel financeiramente mandar algum dos nossos
profissionais para cada municipio para que a gente tenha essa cobertura
regional. Tanto é que sé temos dois correspondentes, um em Parnaiba e
outro em Picos. Na regido Sul do Piaui ndo temos nenhum
correspondente. Se tiver é porque é algum repdrter nosso que sai daqui de
Teresina para ir para o interior cobrir alguma coisa e para fazer matéria. A
forma que a gente encontrou foi daqui de Teresina a gente entra em
contato com o municipio vé o que tem com as entidades, com a prefeitura,
0s secretarios, com a policia, e ai fazemos as noticias aqui com as
informacdes deles. (SENA, 2015).

Sena (2015) também explica que hd um maior interesse das pessoas quando o portal
divulga noticias sobre o local, isto € ela afirma que quanto mais proximo das pessoas a
noticia é feita mais ela tem impacto sobre as pessoas. E ainda complementa dizendo que é
preciso sim entender o que estd acontecendo ao redor do mundo, 0 que estd em destaque
globalmente, mas que o interesse das pessoas sera muito mais naquilo que esta proxima a
elas, de onde elas vivem. Isso reitera a ideia de que nao tem como pensar o global separado
do regional e do local porque eles estdo interligados e que tais conceitos por serem muito
complexos e abstratos envolvem fatores que estdo muito além das demarcacgdes

geograficas-territoriais.
Consideracoes finais

O webjornalismo surgiu com o desenvolvimento da tecnologia e da internet fazendo
com que novos formatos de midia e a linguagem jornalistica se adaptasse. Um dos novos
segmentos resultantes desse fazer jornalistico foram os portais de noticias com
caracteristicas locais e regionais, uma modalidade a mais para a producdo e veiculacdo de
conteddos jornalisticos na internet.

Os portais regionais possuem conteudo segmentado e priorizam as noticias de
proximidade como uma forma de fidelizar e conquistar publico, gerando assim, mais lucro,
e ainda trazendo o sentimento de pertencimento e familiaridade as pessoas. Esse é o0 caso do
portal Cidade Verde que por pertencer a um Grupo de Comunicagdo ja consolidado no

Estado do Piaui também é tido como um portal regional. Entretanto, é possivel notar que ha
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ainda grande dificuldade ao se falar de midia regional ou local porque esses termos muitas
vezes sdo usados pelo senso comum fazendo com que percam sua forca explicativa e seus
significados essenciais, ou seja, geralmente os conceitos de regional e local estdo
relacionados a questdes geograficas sendo que suas definicdes envolvem muitos outros
fatores como os historicos, politicos, culturais, sociais e econdémicos.

O portal Cidade Verde é considerado como um portal regional e se preocupa em dar
destaque para noticias locais e regionais por serem informacdes que interessam as pessoas.
Por outro lado nota-se a dificuldade em cobrir as outras cidades do Estado do Piaui,
principalmente por questdes financeiras e estruturais, fato que faz com que prevalega no
portal informac6es voltadas para a cidade de Teresina, cidade onde o portal se situa. Ou
seja, na pratica o portal Cidade Verde é mais voltado para o local do que propriamente
regional como se autodenomina. Entretanto, vale ressaltar que o portal percebe a
importancia de retratar em suas noticias o local e o regional. Isso significa dizer que no
ambito do webjornalismo, o aspecto local e regional cada vez mais ganha espaco e se torna
privilegiado, pois as pessoas tem interesse em consumir informacgdes que Ihes tragam o

sentimento de familiaridade.
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