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RESUMO

O presente trabalho reflete sobre a Brasilia como ambiéncia catalisadora da criatividade.
Partimos de caracteristicas de criacao e chegamos aos dias atuais, com dois clipes langados
em 2013. Pretendemos trabalhar com a hipotese de que Brasilia ¢ uma cidade vocacionada a
abrigar projetos criativos, emprestando a estes seu carater inovador. Entre os objetivos do
presente trabalho estdo: apontar fatores estimulantes e inibidores da criatividade; fazer
conexao entre a concepcao urbanistica da cidade e tais fatores; a partir dessa conexao,
analizar producdes recentes. Foram feitas entrevistas semiestruturadas e uma revisao
bibliografica focada na concepg¢dao do Plano Piloto, em criatividade e em linguagem
audiovisual. Dessa forma, acredita-se que foi possivel aproximar-se de um modo de fazer
brasiliense, dotado de catacteristicas proprias intimamente ligadas a cidade.

PALAVRAS-CHAVE: audiovisual; criatividade; arte; cidade; comunicagao.

1. CONTEXTUALIZACAO

A cidade de Brasilia era resultado da visdo do que, imaginava-se, seria o futuro. No
ano de 1957 ela foi desenhada e visionada pensando em abrigar um novo homem, uma nova
civilizagdo: Brasilia ¢ o futuro do pretérito. Embarcados nessa nave que trafega entre as
visdes de passado e futuro e tentando pensar como os processos de criatividade acontecem
em um cenario tdo peculiar ¢ de uma historia tdo presente no dia a dia dos habitantes,
busca-se iluminar, com base em algumas experiéncias recentes de criacao local, como a
Brasilia e os brasilienses constroem seus imaginarios e sua historia, todos os dias, usando as
ferramentas disponiveis e as referéncias que, em suma, sao somente suas.

A cidade de Brasilia, essa que habitamos, ¢ o sitio historico mais jovem oficialmente
reconhecido pela UNESCO. Somos — nds, pois somos parte integrante do organismo que ¢
a cidade — Patrimonio Histérico e Cultural da Humanidade, desde 1987, tombados e
sacramentados; fisica e estruturalmente inertes; organica ¢ humanamente mutantes. Brasilia,

essa cidade inventada, foi, desde seu comeco quase deserto e de transferéncias for¢adas de
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funcionarios publicos, um lugar que gestou manifestagcdes com carater de ruptura.
Tomamos como exemplo a literatura, a musica € o cinema. Os poetas que cantam a solidao
e a beleza do cerrado, o rock que rompe o siléncio bucolico ao rés do chao, sob os blocos e
superquadras, € os cineastas que usam esse cenario Unico para expressar 0 universo interior
do sonho. Parece, por vezes, um lugar dotado de caracteristicas — histdricas, humanas e
urbanisticas — que incentivam uma certa transgressao, uma luta contra o tédio e onde se tem
a certeza de que algo ha para ser construido, bem como continuamente modificado. Mas
serd Brasilia, de fato, uma cidade propensa a abrigar cada vez mais iniciativas criativas e
geradoras de ativos intangiveis ligados ao fluxo de informacdo, comunicagdo e
conhecimento?

Brasilia ¢ conhecida por seu planejamento, por suas avenidas largas, por sua
imponéncia e por seus ares de monumento a céu aberto. A cidade, concebida em 1957 pela
mente de um filosofo do humano, o Professor Lucio Costa, ¢ também alvo de criticas. A
Brasilia da utopia e do sonho de Dom Bosco, lugar da riqueza inconcebivel e a terra da
promessa, por onde correria leite e mel, foi tracada sobre a marca emblematica do sinal da
cruz, como marca de posse, segundo o proprio Lucio Costa, e com a rigidez da reticula das
superquadras, dos setores e da sobriedade do concreto aparente. Um paradoxo nasce aqui:
uma cidade que promete devolver o chdo ao pedestre, que se propde a resolver
deternimados entraves referentes a gradacao social e que parte de um modelo de singeleza
absoluta €, no aqui e agora inexoravel do julgamento cotidiano, vivida como uma metrépole
elitista e segregadora onde somente quem tem carro ou, ainda mais precisamente e
cruelmente falando, quem habita o Plano Piloto, projetado, tombado e intocavel, tem acesso
a esse ativo intangivel - a qualidade de vida.

A Brasilia modernista ¢ a marca de uma época, de um movimento ¢ de uma
concepcdo do que seria o futuro. O Relatério do Plano Piloto, texto apresentado como
memorial descritivo da proposta urbanistica submetida ao concurso de 1957, fornece-nos
diversas pistas de como a proposta de Brasilia foi gestada sob um regime de simplicidade e,
sobretudo, sob um ponto de vista de extrema humanidade e de crenga na bondade do
homem. Envolve marcas de um pensamento ligado ao Movimento Modernista Europeu,
certamente, mas também ao Comunismo (COSTA, 1995). Dentro dessa ambiguidade e
dificuldade de classificac¢ao, vislumbra-se a possibilidade da formacao de um povo aberto
as novas correntes, de formagdo multiétnica e multicultural. Brasilienses nativos, que

vestem confortavelmente a identidade brasiliense, t€m em sua maioria, aproximadamente,
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até 35 anos. Cresceram em Brasilia e dela absorveram o que ela pode fornecer como
matéria prima criadora, viveram e ajudaram a construir a Brasilia das pessoas - aquelas que
a reconhecem como sua.

O presente trabalho pretende refletir sobre como a cidade, mais precisamente o
Plano Piloto, influenciou o processo criativo de artistas — no recorte proposto aqui — em
audiovisual, nascidos em Brasilia. Tenta entender e comprovar a hipdtese principal de que
Brasilia, em razao de determinantes proprios de sua formacao, ¢ uma cidade especialmente
vocacionada a abrigar iniciativas e projetos criativos, emprestando a estes seu carater
inovador. Fatores estimulantes e inibidores da criatividade serdo analisados, tentando trazer
mais luz sobre a criatividade brasiliense, seus processos e suas caracteristicas especificas.

O professor Lucio, ja no inicio do texto do Relatério do Plano Piloto, fornece-nos
algumas pistas do que, muitos anos depois, o presente trabalho procura investigar:

“A cidade deve ser concebida ndo como simples organismo capaz de
preencher satisfatoriamente e sem esfor¢o as fungdes vitais proprias de
uma cidade moderna qualquer, ndo apenas como urbs, mas como civitas,
possuidora dos atributos inerentes a uma capital. E, para tanto, a condigao
primeira é achar-se o urbanista imbuido de uma certa dignidade e nobreza
de intengdo, porquanto, dessa atitude fundamental decorrem a ordenagédo e
o senso de conviniéncia e medida capazes de conferir ao conjunto
projetado o desejavel carater monumental. Monumental ndo no sentido de
ostentacdo, mas no sentido de expressdo palpavel, por assim dizer,
consciente, daquilo que vale e significa. Cidade planejada para o trabalho
ordenado e eficiente, mas a0 mesmo tempo cidade viva e aprazivel,
propria ao devaneio e a especulacdo intelectual, capaz de tornar-se, com o
tempo, além de centro de governo ¢ administragdo, num foco de cultura
dos mais lucidos e sensiveis do pais” (COSTA, 1957, p. 22).

Portanto, o Plano Piloto sera nosso solo, onde buscaremos encontrar os vestigios que
ajudaram a construir o cenario atual, bem como projetar um pouco do que sera o futuro
criativo desse lugar que foi, em seu momento de criacdo, uma imagem do que seria o
futuro. Brasilia e sua forma de criatividade vieram em primeiro lugar, buscando, a partir

disso, o produto que mais se adequaria a elucidar os questionamentos de pesquisa.

2. OBJETO

Partimos, como base para o trabalho que foi desenvolvido, com a escolha dos
produtos criativos a serem analisados, produtos que fossem, a0 mesmo tempo, relevantes no
cenario da produgdo criativa da cidade e que respondessem a certos parametros de autoria.

Assim, foram selecionados dois videoclipes, lancados no ano de 2013, e dirigidos por
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brasilienses nativos entre 28 ¢ 34 anos. As bandas também sdo locais, com seus
componentes de Brasilia, ¢ fazem musica autoral. O primeiro videoclipe ¢ da Banda
SexyFi, dirigido por Santiago Dellape ¢ André Miranda® e o segundo, da banda Delta
Foxx®, dirigido por Tarcisio Boquady.

Em primeiro lugar, vale pontuar algumas razdes para a escolha do produto
videoclipe, em especial. A decisdo foi tomada, principalmente, devido ao entendimento de
que o videoclipe €, entre as producdes em formato de video, a que tem mais desapego das
formas de narrativa tradicionais, bem como ¢ um produto que nos permitiria acesso também
a musica produzida em Brasilia, o que nos traria um universo mais dinamico de reflexao.
“O videoclipe carrega consigo as possibilidades da fruicdo musical e da imagem, ndo como
representacdo, mas como uma associacao de sensacgdes caleidoscopicas.” (JANOTTI JR,
2008, p. 04 ). Sendo assim, o videoclipe mostrou-se como formato ideal para que
pudessemos apreender, mais eficientemente, as informagdes demandadas pela presente
proposta.

Além disso, o videoclipe ¢, como texto audiovisual diferenciado, uma modalidade
de video que produz diferenciacdes operando em linguagem comum e ¢ também um marco
de contato, tacito mas poderoso, entre aquele que produz e aquele que consome, podendo
gerar assim um apelo inegavel e um forte poder de producao de sentido. Como pega de um
aglomerado crescente e veloz de produtos audiovisuais amplamente distribuidos, muitas
vezes, somente pela web, o videoclipe € uma amostra de um potente universo simbolico e
de sua densidade de informagao, capaz de construcao rapida de imaginarios. Outro aspecto
importante e decisivo na escolha do videoclipe como objeto ¢ o fato de a maioria deles
desenrolar-se em torno de um mesmo tema. Em suma, j4 contando com uma base, que ¢ a
cancdo, define cendrios e concentra um determinado repertorio iconico-cenografico,
fazendo variagdes sobre esse conjunto de itens (LEGUIZAMON, 2001), o que facilita
analise, ja que o que se pretende encontrar estd intimamente ligado ao cendrio presente nas
imagens. Em outras palavras, o videoclipe € capaz de criar, por meio de uma micronarrativa
concentrada e potente, um conceito forte e claro:

“A determinagcdo de um 'conceito' também se refere ao processo de
abstracdo em artes plasticas: quando se extraem certas caracteristicas de
uma situagdo, carater ou estado de coisas para desenvolver e fornecer uma
imagem sintética, uma idéia extraida que sugere um sentimento ou cria um
impacto” (LEGUIZAMON, 2001 p. 255).

3 Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=QreZ6RZkIA0
* Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=dbcJr3jSYd4
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Atentos a bases estruturais da linguagem de videoclipe como a fruidez, o dinamismo
e a densidade de informagao, partimos, entdo, para a selecao do corpus. Apds a selegao dos
produtos de audiovisual que julgamos pertinentes, tomamos a decisdo de orientar a pesquisa
com foco no processo criativo, investigando, sobretudo, as decisdes e solucdes adotadas

para a realizacao. Em suma, conferindo atencao aos diretores € ao seu processo de criagao.

3. METODOLOGIA

Para tentar elucidar com clareza o papel da formacao dos autores e a influéncia desta
no processo de criagdo, seu background e suas formas de trabalho, foram realizadas
entrevistas semiestruturadas com dois diretores, um de cada videoclipe. As entrevistas
foram realizadas no més de dezembro de 2013. O principal objetivo do contato direto com
os realizadores foi ouvir e registrar sem ruido as experiéncias e as impressoes dos mesmos
sobre como ¢ criar na cidade, suas potenciais motivagdes e possiveis obstaculos, bem como
estabelecer um historico de como eles constroem sua identidade criativa, a partir da sua
identidade de brasiliense. O fator tempo também foi alvo de perguntas, pois sabendo que “o
quando determina o que ¢ relevante” (ALBERT; RUNCO, 1999, p. 16) foi questionado
também o panorama atual, a cena criativa em desenvolvimento na cidade e como os
diretores estariam inseridos nela. Além das entrevistas, realizou-se também a revisdo
bibliografica de textos que exploram os diversos aspectos da criatividade, além de leituras
relativas a linguagem do videoclipe e também sobre a historia de Brasilia e biografia de
Lucio Costa.

Em seguida, passou-se a pensar a cidade como estrutura ativa no processo de
formagdo do sujeito criativo, assim como a familia e a escola. Ela atua como fator ativo no
desenvolvimento da criatividade individual, desde o nascimento. A importancia de uma
cidade com caracteristicas histéricas tdo unicas vai desde a formagao de parametros
estéticos diferenciados até uma flexibilidade maior em relacao as tradi¢cdes ¢ novas formas
de pensamento. Como um cendrio cultural em plena formagdo, que tem seus principais
construtores em sua primeira geracao, Brasilia é, ao mesmo tempo, carente ¢ abundante de
novos desenhos e solugdes criativas. Na verdade, encarou-se os proprios limitadores da
cidade — a historia e cena cultural recentes, a baixa mobilidade urbana, a permanente
chegada e saida de pessoas, entre outros — como potenciais catalisadores de determinadas

formas de criatividade. Iniciativas artisticas e voltadas ao fomento da economia criativa sdo
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abundantes, refletindo o grande esfor¢o — existente entre muito que habitam a cidade — de

abastecer a mesma com vida e identidade.

4. REFERENCIAL TEORICO

Tendo como conceito de criatividade solugdes novas e satisfatorias que, nao
somente resolvam problemas ou atendam demandas, mas que também produzam sentido, a
criatividade, no cenario brasiliense, esta atrelada definitivamente ao ambiente da cidade.
Ambiente a0 mesmo tempo flexivel e estruturado que, segundo Lubart, ¢ o mais
estimulante. Aquele que fornece regularidade — e, portanto, limites — e oscilagdes,
introduzindo a flexibilidade, mas também regras na vida e nos habitos (LUBART, 2001).
Nao importa o quanto dotado seja determinado individuo, ele ndo terd a menor chance de
atingir qualquer meta criativa se seu ambiente ndo o abastecer de determinadas condigdes
favoraveis.

A cidade paradoxal, a0 mesmo tempo regular € mutante; sem passado, mas que seria
espelho do futuro; e construida a partir do nada, por pessoas obstinadas que fizeram do
sonho uma realidade completa, fornece, segundo nosso entendimento, o ambiente mais
favoravel para o desenvolvimento de caracteristicas no individuo imprescindiveis a
criatividade: uma grande parcela de curiosidade e uma mente aberta para absorver novos
pensamentos e gerar novas ideias, bem como um grau quase obsessivo de perseveranca para
fazer com que essas ideias adquiram corpo e operem alguma mudanga no sistema simbolico
existente. Uma mudanga que ndo afeta o modo de sentir, de pensar e de ver a realidade nao
pode ser considerada uma mudanca em termos criativos. Produtos criativos atuam em tal
campo simbolico, passam a modificar padrdes estéticos e reverberam no inconsciente, tais
mecanismos fazem deles objetos efetivamente relevantes. Os conceitos criados pelos
produtos criativos devem atingir a coletividade e ser avaliados por ela, para que se possa
distinguir manifestagdes meramente bizarras de conceitos genuinamente criativos
(CSIKSZENTMIHALYI, 1997-1999). Dentre as particularidades de tal coletividade, nao
podemos deixar de considerar a parcela de especialistas, que produzem e consomem, em
um processo retroalimentar, também o publico em geral, ao qual se destinam os produtos.

Outro aspecto perfeitamente aplicavel ao ambiente promovido pela cidade de
Brasilia, ¢ o fato de esta ser um ambiente de permanente troca de informacdes e
identidades, permanente afluéncia de pessoas novas e de diferentes raizes culturais, nao

somente brasileiras, mas também internacionais. O intercAimbio envolve sociedades



-> <- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTER XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goidnia - GO — 19 a 21/05/2016

localizadas em uma confluéncia entre diversos extremos culturais e capazes de beneficiar-se
mais facilmente da sinergia de diferentes ideias que sdo tdo importantes para o processo
criativo. Provavelmente por isso as mais incriveis manifestagdes artisticas e muitas
inovagdes das ciéncias desenvolveram-se em cidades que eram centros de troca
(CSIKSZENTMIHALYT, 1999).

Finalmente pode-se afirmar que Brasilia, por sua condicdo de capital federal e
patrimonio cultural, tem seu repertorio simbdlico proprio muito acessivel, por exemplo, nos
varios museus e centros culturais. Além do mais, pode ser parcialmente acessado com uma
simples caminhada pelas superquadras. O habitante do Plano Piloto recebe uma quantidade
permanente de informagao visual que estd consubstancialmente ligada a concepgao estética

da cidade.

5. DESCRICAO DOS PRODUTOS AUDIOVISUAIS SELECIONADOS

Tendo como base os conceitos de criatividade revisados, passamos entdo a analisar
alguns aspectos dos videos selecionados como exemplos. No processo de decisao pelos dois
videoclipes citados, foram encontrados varios fatores que os interligam e fazem com que o
recorte seja coerente com a hipotese a ser investigada no presente artigo. O fato de se
passarem em Brasilia ¢, sem davida, o elemento de interligagdo principal, mas também
foram importantes o fato de os dois clipes lidarem, de certa forma, com as caréncias de uma
adolescéncia tardia e com o relacionamento do sujeito com a cidade e as reverberagdes que
essa relagdo teria na vida cotidiana. Levando em consideracdo a ligagao entre processos
criativos e relagdes de afeto, a escolha aconteceu pensando em fazer a conexdo entre a

forma de criagdo dos produtos e a ligacao de seus criadores com a cidade.

5.1. Sexy Fi e O Pequeno Dicionario das Ruas

O video ¢ gravado em Brasilia, na Asa Sul e na Asa Norte (somente a sequéncia do
passeio de micro-Onibus executivo Zebrinha acontece fora do Plano Piloto), e tem como
principal foco a figura da vocalista. Ela acorda, em uma cena diurna, em um apartamento
que pode ser o dela, depois de uma festa. Com a casa destruida, ela vai até a sala e encontra
os pais, com os rostos desfigurados por um trabalho de quadricula¢do. Entdo comega um
passeio pelo bloco, pilotis, superquadra, passagem subterranea, Eixdo — avenida principal
da cidade, que faz a ligacdo entre a Asa Norte ¢ a Asa Sul — sempre acompanhada por

personagens emblematicos do jovem folclore urbano de Brasilia. Depois ela parte para um
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percurso a bordo de um Zebrinha, pequeno Onibus laranja, caracteristico da capital. Ela
retorna ao Bloco, toca o interfone — outro elemento emblematico — e nele canta a frase
“Boto fé!”, giria bastante usada pelos jovens brasilienses. A banda toca com ela debaixo do
bloco. Esse percurso desenvolve-se com a protagonista nua, permitindo concluir que se
trata daquele classico sonho em que nos surpreeendemos em agdes cotidianas, mas estamos
sem roupa.

Apds um corte brusco e seco na cena, a protagonista acorda novamente, na mesma
cama, mas agora vestida e durante a noite, com a ja referida festa em andamento. Seus pais

"’

estdo na sala, desta vez, jogando cartas. Bem na hora do refrdo “Boto fé!”, a vitrola pega
fogo, com o disco da banda rodando. O porteiro, outra figura classica do imaginario do
Plano Piloto, resolve chamar a policia, em func¢ao do barulho, que nessa sequéncia ¢ a
propria banda tocando no apartamento. A policia acaba com a festa e a vocalista aparece
com sua imagem quadriculada, sem identificagdo. A tultima cena ¢ o disco da banda
queimado na vitrola.

O video, apresentado em dois momentos (dia e noite), mostra, além dos elementos
constantes na musica, algumas referéncias visuais que fazem parte do constante visual
brasiliense, como o cobogd, os pilotis, as passagens subterraneas habitadas por delinquentes
e pela policia e as criancas que brincam na quadra. Além disso, trata do tema da incerteza
do jovem adulto que ainda ndo tem uma vida financeira propria, mora com os pais € quer
prolongar a adolescéncia o méximo possivel.

Como tematica, tanto a musica, como o video tratam de temas ligados a cidade e
tém como referéncia o acervo visual do cotidiano. Apesar de fugir dos cartdes postais, vale-
se de elementos classicos da arquitetura modernistas para dar identidade e acentuar o

carater local.

5.2. Delta Foxx e Can't Stop Loving You, Yeah!

Valendo-se de uma narrativa menos linear, o video trabalha com dois universos
opostos: sonho e realidade. Gravado também no plano piloto, onde a Asa Sul seria o cenario
para as cenas sonhadas e a Asa Norte, para as cenas reais, o clipe e a musica falam da
relagdo entre dois jovens: o menino apaixonado e sofrendo pela menina. Entre momentos de
solidao, quando ele sonha com ela, ¢ momentos reais, na companhia dos amigos ¢ da

propria menina, quando ela mesmo assim, aparece como um fantasma, uma lembranga
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permanente, o video desenrola-se com a busca do menino em entender por que a menina
ndo o ama e, a0 mesmo tempo, tentando se divertir.

O video também ¢ gravado com cenas diurnas € noturnas € tem como cenarios as
superquadras e os pontos emblematicos da arquitetura de Brasilia (cobogos, pilotis, blocos,
Eixdo etc.). Apesar de a letra da cancdo ndo trazer em si elementos proprios e
caracteristicos da cidade, nota-se uma forte ligacdo do video com a mesma. Valores como a
juventude e a vida no Plano Piloto sdo evidentes, como o quanto a pds-adolescéncia pode
trazer sofrimentos e incertezas caracteristicas do periodo, como a dificuldade de encontrar a

menina dos seus sonhos.

6. “BRASILIA E O FUTURO DO PRETERITO”

Com a frase que intitula o topico, André miranda, cineasta brasiliense de 31 anos,
fala da sua infancia na Asa Sul, onde foi ver um mendigo pela primeira vez aos 10 anos de
idade, e de como ter a infancia no Plano Piloto, a adolescéncia no Guara e um retorno, no
inicio da vida adulta, para a Asa Sul teve influéncia sobre suas referéncias criativas. Ele diz
que a propria separagdo entre o Plano Piloto e as Cidades Satélites ¢ marca da criatividade
exercida nos dois lugares. Existem tensdes que ficam claras em qualquer produgdo
brasiliense, e isso contribui para refor¢ar ou para derrubar as barreiras.

Para ele, a maior contribuicdo que Brasilia d4 a quem nasce e cresce nela ¢ a
liberdade de poder criar seus proprios referenciais, tanto na vida, como na profissdo. E,
mais ainda, para ele a pressdao que o brasiliense sofre para ser aprovado em um concurso e
investir em uma carreira segura, no servigo publico, apenas aumenta a incidéncia, cada vez
maior, de iniciativas que estao fugindo do padrdo. Isso se contrapode a estabelecida ideia de
que em Brasilia somente se pode fazer concurso e nao existe mercado de trabalho nem na
iniciativa privada, muito menos no meio criativo ou das artes. André diz ser um exemplo
disso. Com pais bancarios e irmao que seguiu a mesma carreira, vé cada vez mais pessoas
dispostas a arriscar ser uma ovelha negra e construir a pluralidade da identidade brasiliense.

André¢ trabalha com filmes de publicidade e também produz cinema autoral. Apesar
do ambiente aparentemente indspito, acredita que Brasilia tem muito a ver com seu
processo de criagdo, ja que suas referéncias visuais sao fortemente ligadas aos lugares onde
cresceu e os colegas de trabalho, técnicos, atores, roteiristas e demais parceiros, que acabam

sendo todos de Brasilia também.
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Ja o jovem produtor Tarcisio Boquary, de 26 anos, que na infancia morou no Plano
Piloto e hoje mora no Park Way, tem muito fortes e marcados dois momentos da vida,
levando em considera¢ao a influéncia da cidade. A infincia bucolica na Asa Sul ¢ a
adolescéncia de festas, na Asa Norte. Ele acredita que a experiéncia e a vivéncia tem
reflexo claro no clipe selecionado para esse artigo € que sua motivagdo por rodar o video
entre os dois extremos do Plano Piloto traduz um entendimento do que seria, para ele, o
local do descanso, da calma, da pureza e o local da descoberta, da noite e da construgdo da
maturidade.

Outro fator que foi importante nas decisdoes tomadas na constru¢ao das tomadas do
video ¢ o pedestre. Para Tarcisio, a narrativa esta ligada a valores de juventude e de vida
pedestre e diurna. Trata-se de uma tentativa de contribuir para a constru¢do de uma cultura

de cidade ocupada pelas pessoas, com mais convivio € mais encontros.

7. CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho, englobando a pesquisa tedrica e a investigagdo empirica
realizada por meio das entrevistas, deixou claro a grande influéncia que Brasilia pode
exercer sobre seus criativos € o enorme potencial cultural, humano e econdomico que a
cidade tem, latente, desde a sua concepgao.

Elementos recorrentes nos dois produtos reafirmam alguns aspectos mais evidentes
dessa influéncia, como a arquitetura residencial e os pontos viarios da cidade, mas também
fazem descobrir outros, mais sutis. Entre eles, o sonho e o devaneio, que aparecem no texto
de Lucio Costa e nos dois clipes. A cidade de espacos amplos seria esse lugar onde vocé
pode descansar, pensar e até¢ cochilar e sonhar. Viver a cidade ¢ como estar em um sonho e
percorrer os seus cendrios remete ao devanear.

Escapando dos cartdes postais classicos, o brasiliense busca, em sua construgao
identitaria e em sua busca criativa e autoral, reafirmar que a vida, de verdade, acontece nas
superquadras, entrequadras e espacos nao oficiais, onde as pessoas se encontram. O
encontro cotidiano ¢ muito valorizado, a caminhada, o esforco para usar o transporte
alternativo ao carro. Observa-se que existe uma necessidade de construir algo que se
oponha a ideia que o outsider tem de Brasilia. A grande concentragdo do esforco criativo do
brasiliense estd em construir a cidade que nao seja a tdo apedrejada como cidade dos carros

e das ruas desertas, e sim a cidade do sol, do tempo bom e dos espacos abertos. Cidade onde
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quem mora, vive ¢ trabalha na rua, apesar de todos os obstaculos que a cidade impde, sente-
se agraciado por pertencer a um lugar Unico e cheio de peculiaridades estéticas que constroi,

ele proprio, seres humanos dispostos a serem o que a cidade espera deles.
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