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Resumo

O presente artigo investiga as construcdes das narrativas de violéncia no jornal popular do
Distrito Federal Na Hora H. O destaque é a analise a partir dos usos das figuras de linguagem.
O objetivo é averiguar como a publicacdo da noticia contribui para a construcdo de sentido
emocional pelo leitor. Serdo analisados, ainda, paralelamente, quais significados imaginarios
0 noticiario policial provoca na mente dos receptores. Os procedimentos de verificacdo
aconteceram com base na linguagem que engloba expressdes textuais, fontes, personagens,
conflitos, significados imaginarios e metanarrativa, seguindo a Analise Pragmaética da
Narrativa, como propde Motta. A retdrica também foi considerada durante a pesquisa a partir
dos jogos de palavras intencionalmente inseridos pelo narrador e que influenciam na
persuasdo, além de provocar efeitos de sentido por parte do leitor.

Palavras-Chave: jogos de palavras; narrativa; retorica; significados imaginarios.

1. Introducéo

A midia ndo inventou o crime. Ela apenas registra e coloca os fatos a exposicao
publica. Para o sociologo francés Edgar Morin (2004, p. 14), a funcéo diaria da midia é contar
histérias, mesmos as mais violentas, que ocorrem especialmente em grandes aglomerados
urbanos. A midia pode influenciar pessoas, mas nao tem o poder que em geral Ihe atribuem.
Para o autor, 0 nosso problema é de civilizacdo. A civilizacdo tem uma inclinacdo ao trégico,
a morte. O ser humano é estranho, adota atitudes estranhas e, por isso, formou uma civilizacdo
obtusa, estrabica. A violéncia que a midia (também uma criacdo humana) ostenta é fruto do

mundo que nds mesmos produzimos.

As sociedades sempre tiveram seus subterrdneos, submundos, espagos
marginais, violéncia, criminalidade, etc. A midia ndo inventou nada disso,
embora torne esses fendmenos mais visiveis. [...] A midia ndo inventou o
crime, que faz parte da histéria da humanidade. Serd que essas narrativas
terriveis [da histéria da Chapeuzinho Vermelho em que a menina é
devorada] ndo cumprem uma tarefa pedagogica: ensinar as criangas que
existem coisas terriveis no mundo? Nem por isso as criangas, tornadas
adultas, comegcam a devorar ou outros. A midia ndo inventou o mal. (2004,
p. 14)

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Centro-Oeste,
realizado de 19 a 21 de maio de 2016.

2 Doutoranda do Programa de Po6s-Graduagéo da Faculdade de Comunicagdo da Universidade de Brasilia (PPG/FAC/UnB)
na linha de Jornalismo e Sociedade. Mestre desde 2013 pela mesma instituicdo. Jornalista e professora do Centro
Universitario de Brasilia (UniCEUB), email: isacoelho2@gmail.com.
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Veiculos de comunicacdo tém a perspicacia de produzir efeitos de sentido das mais
variadas caracteristicas. Do poético ao mais dramatico, a intencdo é sempre produzir um
efeito de veracidade que corresponde ao fato tal qual ele aconteceu. No entanto, a funcédo de
causar vertentes de significacBGes a partir da intencdo primaria de reforcar sentimentos pode
ser explicita ou implicita, estar intencionalmente langada nos recursos visuais inseridos na
narrativa ou escondida nas entrelinhas por meio de recursos e figuras de linguagem.

A propria retdrica se desdobra na performance de persuasdo a partir do uso da
linguagem. Segundo Aristételes (1999), o convencimento do leitor acontece por meio de trés
instancias: o logos, referente ao convencimento pela razdo; o pathos, que se refere ao
convencimento pela emocao; e o ethos, que é o convencimento pelas qualidades pessoais. Os
meios de persuasdo sdo divididos em duas instancias pelo autor: ndo técnicos e técnicos. Os
que independem da retdérica como arte, por ja preexistirem, sdo aqueles chamados de nao
técnicos. Aristoteles (1999, p. 86-89) os divide em cinco: as leis, os tratados, as testemunhas,
0s contratos (ou documentos), as confissfes obtidas pela tortura, que era um meio de prova
licito na Grécia, e 0 juramento.

Por outro lado, ha aqueles “dependentes da arte”, que sdo os técnicos. Estes sao
subdivididos em trés espécies: o ethos, fundada no orador e que provoca o convencimento
pelas qualidades pessoais; 0 pathos, no auditério e que se refere ao convencimento pela
emocao; e o logos, no discurso e que se refere ao convencimento pela razéo.

Entre os efeitos intencionais e aqueles que de fato se tornaram reais, o circulo
interminavel de jogos de sentido se tornam mais atuantes em impressos menos reconhecidos
diante de uma caracteristica popularesca e sensacionalista. Com linguagem informal e
manchetes chamativas, 0s impressos populares sdo direcionados para o publico que, em
muitos dos casos, ndo possuem afinidade com a leitura de jornais conhecidos como elitistas.
Assim, os tabloides populares precisam adequar a publicacdo de cada edi¢do ao perfil dos
receptores.

Além disso, interesse publico se opde ao interesse do publico e, uma vez que esses
jornais investem em entretenimento, podem captar a atengdo daqueles que compram o diério
ndo apenas para se informar, como também para conhecer receitas, ler hordscopos, fazer
cruzadinhas, e se atualizar sobre a vida dos famosos. Assim, pode-se dizer que eles servem
também ao interesse do publico. Ao contrério, interesse publico tem relagdo com os critérios
de noticiabilidade que variam entre proximidade geografica, notoriedade, atualidade e

veracidade, conforme exemplifica Wolf (1987).
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Portanto, compreender quais os efeitos de sentido que os jornais populares produzem
na construcdo de narrativas de criminalidade e como isso repercute na mente dos receptores

por meio dos significados imaginarios é o ponto central deste artigo.

2. As caracteristicas dos jornais populares

A morte € noticiario tanto de jornais elitistas tanto quanto daqueles reconhecidos como
populares, conforme ressalta Angrimani (1995). A diferenga, portanto, € que um corpo
estendido no chao se torna manchete de capa dos impressos de até R$ 0,99 mesmo sem
relevancia de interesse publico nem de critérios de noticiabilidade, novamente classificados
por Wolf (1987). Neste caso, a vida é banalizada em detrimento de maior venda de jornais,
conquista de leitores e captacdo de publico assiduo. A morte no jornalismo é diariamente
narrada por reporteres como sendo uma realidade quase que cotidiana das mais diversas
regides do pais. E o drama se torna elemento substancial da vida real. Inclusive manchetes de
titulos que expressam noticiarios policiais se tornam preferéncia no gosto de um publico que
se insere como personagens da trama que é costurada com base no tempo real. O jornal quer

seduzir o leitor com informac@es que vendam cada vez mais edigdes dos titulos.

Deve-se dizer que tanto o leitor do jornal “sobrio”, quanto aquele que prefere
0 sensacionalismo, se interessa pelo crime, pelo rapto, pelo acidente, pela
catastrofe. O que vai fazer com que o mercado se divida e haja um publico
exclusivo para o veiculo sensacionalista é a linguagem, a linguagem editorial
gue é a forma de se destacar uma foto, tornar o texto mais atraente, enfim, a
busca de um equilibro entre ilusdo e texto, além da preferéncia por matérias
originadas de fait divers (ANGRIMANI, 1995, p. 54).

No caso da imprensa popular, os jornais sdo provocadores de riso e repulsa, seduz.
Traz o leitor para perto da narrativa de forma a hipnotiza-lo e envolvé-lo naquilo que o
representa, que subverte ao bom gosto, que espelha um espirito fraco e sublimador das suas
frustracdes (até mesmo libidinosas). O rebaixamento de padrdes é inerente a todos e 0 gosto
pelo grotesco ultrapassa o pensamento de que o consumo desse importante fendmeno estético

é privilegio das classes mais pobres.

Por tras da mascara, a elite é também publico identificado com esse padrao
de falta de espirito forte e de repeticdo exaustiva do banal, a que Nietzche
chamou de “asno” (Ecce Homo). Asno, burro sdo variacGes zoologicas da
Besta, sdo inclinagdes fatais para o grotesco chocante. Animalizar-se ou ndo
afigura-se como o dilema principal da cultura excrementicia.(SODRE e
PAIVA, 2002, p.151-152)
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O gosto pelo terrivel e o desconcertante € a garantia da permanéncia do grotesco na
historia, nas artes e também nas midias contemporaneas. O rebaixamento erguido por uma
combinacdo de diferentes elementos capazes de suscitar uma cadeia padronizada de reacdes
no publico, como o riso, a repulsa e 0 espanto € o ponto de partida para a construcao de
significados imaginarios e sensagoes.

Com efeito, ndo se trata ai do mero feio, mas do grotesco, um tipo de criagdo
gue as vezes se confunde com as manifestacfes fantasiosas da imaginacgéo e

que quase sempre nos faz rir. E algo que se tem feito presente na
Antiguidade e nos tempos modernos. (SODRE e PAIVA, 2002, p.19).

Nietzsche afirma que “a preferéncia pelos acontecimentos terriveis ¢ um sintoma de
forca (da alma)”. (NIETZSCHE apud SODRE; PAIVA). E, mais que uma tarefa de
reconhecimento desta “simbiose” entre publico e grotesco, entender que 0 alimento da
audiéncia por essa categoria estética é fruto de uma construcdo social que passa pela cultura
popular. Explorar a histéria e a antropologia dessa construcdo do grotesco pretende permitir o
entendimento das reagdes do publico (riso, espanto, repulsa, medo) como espelho — reflexo
das proprias monstruosidades.

Este artigo trabalha inicialmente com a hipdtese de que a violéncia social é construida
dramaticamente pelos jornais conhecidos como populares e provoca significados imaginarios
na mente desses receptores. Recorrendo as figuras de linguagem como hipérbole, que
intensifica e exagera a ocorréncia dos fatos, e a metafora, que substitui palavras e expressdes
sem relacdo com o real e contribui para que o imaginario do leitor associe e depreenda
sensacOes e emocdes, a narrativa das reportagens policiais acaba por se tornar um elemento
sensacional de valorizagdo dos acontecimentos policiais.

O objetivo, portanto, é estudar os efeitos de sentido dramaticos das reportagens policiais
do jornal Na Hora H. A finalidade da pesquisa é avaliar como a narrativa da editoria de
policia contribui para que os leitores depreendam sensacdes de desconforto perante o que é
oferecido. A coleta das reportagens durante o fim de semana ndo entrou na analise, porque aos
sébados e domingos o impresso ndo circula. A averiguacdo ocorreu a partir da metodologia
pragmatica proposta por Motta com o recurso da retdrica que considera 0s argumentos como

fonte de persuaséo.

2.1 Processos e narrativas do jornalismo popular
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O jornalismo popular se refere a um tipo de imprensa baseada em tematicas proximas
ao publico-leitor, que se refiram aos seus sentimentos em relacdo ao contexto em que sao
inseridos. De acordo com Amaral (2006), tudo isso funciona para causar empatia imediata
entre essas pessoas e 0 jornal. Para Barbosa (2004), esse é o chamado fluxo do sensacional. O
termo sensacional diz respeito ao gosto popular por tematicas que apelam as sensacdes; que
provocam emocdes; que colocam como prioritarios contetdos que fogem do comum; que
apelam ao extraordinario. Angrimani (1995) completa que sensacionalismo € tornar
sensacional um fato jornalistico que, em outras circunstancias editoriais, ndo mereceria esse

tratamento.

Como o adjetivo indica, trata-se de sensacionalizar aquilo que nao é
necessariamente sensacional, utilizando-se para isso um tom escandaloso,
espalhafatoso. Sensacionalismo é a producdo de noticiario que extrapola o
real, que superdimensiona o fato. [...] O trinbmio escandalo-sexo-sangue
aponta, pois, para os trés niveis de maior enfoque do jornal sensacionalista.
(ANGRIMANI, 1995, p.16, 17)

Sentimento de revolta, inseguranca, impunidade, passividade ou mesmo medo por
parte do publico alvo sdo algumas respostas as diferentes formas de violéncia que ocorrem e
sdo retratadas diariamente na midia brasileira. Devido ao grande nimero de noticiarios que
envolvem criminalidade, casos barbaros despertam a atencdo da sociedade e se tornam fatores

de noticiabilidade dos tabloides.

A noticiabilidade é constituida pelo conjunto de requisitos que se exigem dos
acontecimentos para adquirirem a existéncia piblica de noticia. N&o
adquirindo o estatuto de noticia, 0o acontecimento é excluido do elenco de
informacBes midiaticas e permanece como "matéria-prima”. Para adquirir o
nivel de noticia, portanto, o fato necessita ter as qualidades chamadas
valores-noticia, cujo referente comum devem ser sempre a realidade.
(WOLF, 1987)

A violéncia foi e continua sendo no presente um assunto diario nas paginas dos
tabloides e nos meios de comunicacdo social em todo o Brasil. A partir das narrativas de fatos

violentos do cotidiano, o tabloide ganha muitas vezes o epiteto de sensacionalista.

O jornalismo é o elo que, nos processos sociais, cria e mantém as mediagdes

viabilizadoras do direito a informacdo. Eis ai o vinculo com o principio ético
universal que deve orientar a moral das acGes jornalisticas e em funcédo do
gual o jornalista assume a responsabilidade consciente pelos seus fazeres
profissionais. (CHAPARRO, 1994, p.23)

De acordo com Bourdieu (2006), tal busca incessante por noticias sensacionalistas é

motivada pela ideia de sucesso no mercado de midia. Isto cria uma brecha para a construcao
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de historias demagadgicas - esponténeas, intencionais, intencionalmente esponténeas, ou seja,
maneiras sentimentais e terapéuticas de mobilizar sentimentos.

A origem do jornalismo sensacionalista surgiu na imprensa desde os primordios. O
termo esteve presente desde a origem da imprensa na Franga e nos Estados Unidos. Entre
1560 e 1631 surgia na Frangca os jornais Nouvelles Ordinaires e Gazette de France.
Angrimani explica que a Gazette se parecia com 0s jornais sensacionalistas que séo feitos
atualmente, trazendo fait divers fantasticos e noticias sensacionais que agradavam a todos.

Entretanto, antes desses dois jornais ja tinham aparecido brochuras chamadas de
occasionnels, onde predominavam o exagero, a falsidade, imprecisdes e inexatidfes. Esses
occasionnels também relatavam o fait divers. Segundo Angrimani, o termo fait divers * uma
“rubrica sob a qual os jornais publicam com ilustracGes as noticias de géneros diversos que

ocorrem no mundo” (1995, p. 19).

Pequenos escandalos, acidentes de carro, crimes terriveis, suicidios de amor,
operarios caindo do quinto andar, roubo a médo armada, chuvas torrenciais,
tempestade de gafanhotos, naufragios, incéndios, inundacGes, aventuras
divertidas, acontecimentos misteriosos, execucfes, casos de hidrofobia,
antropofagia, sonambulismo, letargia (...) (ANGRIMANI apud PIERRE
LAROUSE, 1995, p. 25).

Nos Estados Unidos, o primeiro jornal americano tinha caracteristicas sensacionalistas.
Editado pelo inglés Benjamin Harris, o Public Occurences teve apenas uma edicdo, onde
informava aos leitores que uma epidemia de sarampo atingia a cidade de Boston, usando
informagdes que chocaram os leitores.

Porém, € no final do século XIX que surgem dois periédicos que moldam o género
sensacionalista, dando caracteristicas que sao utilizadas nos dias de hoje: o World e o Journal.
Os dois jornais se enfrentaram e usaram como arma o sensacionalismo. A origem “imprensa
amarela” surge nessa época. No Brasil, a “imprensa amarela” - Yellow Press - utilizada para
definir jornais sensacionalistas nos Estados Unidos ¢ substituida pelo termo “imprensa
marrom”. Quando um veiculo é acusado de ser sensacionalista, 0 termo é usado.

O jornal Noticias Populares, conhecido como NP, circulou em Sdo Paulo de 1963 a
2001 e ficou conhecido pelas reportagens violentas, sexuais e sensacionalistas. Na época da
morte dos integrantes do grupo Mamonas Assassinas, 0 diario NP divulgou as fotos dos
corpos dos cantores, provocando o repudio de outros impressos da época, como O Estado de

S. Paulo.

3 Termo introduzido por Roland Barthes, no livro Essais Critiques (1964), que significa fatos diversos que cobrem
escandalos, curiosidades e bizarrices
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O ja extinto Noticias Populares decidiu comprar um pacote de fotos com os
corpos da banda Mamonas Assassinas, cujo jatinho tombara com uma
montanha. As imagens de corpos transfigurados, nacos de couro cabeludo,
membros espalhados pelo topo de um terreno rochoso, foram recusadas por
jornais como O Estado de S. Paulo, pelo mau gosto, mas publicadas pelo NP
na semana do sepultamento (JUNIOR PEREIRA, 2006, p. 74).

3. Procedimentos metodoldgicos

Para realizar a Anélise Pragmatica da Narrativa no periodo determinado optou-se,
primeiramente, em recorrer as trés instancias expressivas propostas por Motta (2005) com
base na divisdo analitica de Todorov (1970). S&o elas: o plano da expressdo, que engloba a
linguagem; o plano da estdria ou do contetdo em si; e o plano da metanarrativa, que seria 0
tema de fundo.

A metodologia observa o contexto em que os textos sdo produzidos, isto €,
existe um narrador jornalistico que relata o cotidiano da cidade para os leitores. Seguindo o
pensamento de Motta, a analise da narrativa incide principalmente sobre o plano da estoria,
uma vez que, de acordo com o referido autor, o foco estd na sequéncia das acdes,
encadeamentos, enredo, intriga, conflito, cenarios, personagens, seus papéis ou fungdes. Mas
este plano € dependente do plano do discurso ou da linguagem, sem o qual a estdria ndo se
projeta e as inten¢des comunicativas ndo se revelam. Além disso, a observacdo dificilmente se
completara se relegar pouca atencao a relacdo entre os modelos de mundo ou metanarrativas
de fundo (o terceiro plano) e os planos da linguagem e da estéria, particularmente sobre a
articulacdo entre os modelos de mundo e os sentidos da estoria.

Assim, a divisdo ocorre como propde Motta:

1) Plano da expresséo:

Anélise textual das matérias, com foco retérico, em figuras de linguagem, em palavras
chaves do texto, personagens da noticia. E a primeira etapa da analise que contempla o texto e
a linguagem, através da qual o enunciado narrativo é construido pelo narrador. De acordo com
Motta, € neste plano, portanto, que a analise pode identificar os usos estratégicos da
linguagem para produzir determinados efeitos de sentido tipo comog&o, medo e riso.

Segundo a linguista Magda Vellosos Fernandes de Tolentino®, a metafora é uma

relacdo verbal condensada em que uma ideia, imagem ou simbolo pode, através da presenca

4 Doutora em linguistica e professora do Departamento de Letras da Universidade Federal de Sdo Jodo Del-Rei (UFSJ) no
estado de Minas Gerais
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de uma ou mais ideias, imagens ou simbolos, ser enriquecida em viveza, complexidade ou
quantidade de implicagdes. A autora aborda o fato de que Lakoff e Johson classificam a
metafora como um elemento ndo apenas presente na linguagem, mas também no pensamento

e na acdo humana.

Eles concluem que nosso sistema conceitual comum, que orienta nosso
pensamento e nossas acdes, é fundamentalmente metaférico por natureza.
Nossa percepcao é construida em cima de nossos conceitos, assim como
nossas agdes e nossas relagdes com outras pessoas. Nem sempre, entretanto,
nos temos plena consciéncia de nosso sistema conceitual, e agimos e
pensamos mais ou menos automaticamente. Lakoff e Johson partem entéo do
estudo da linguagem para mostrar como este sistema € elaborado e também
como ele é culturalmente diferenciado (TOLENTINO apud LAKOFF e
JOHSON, 1990, p. 78)

J& a hipérbole, segundo o dicionario Larousse, destaca como uma figura de retdrica
que consiste na énfase resultante de um exagero de palavras a partir do uso de expressoes
taxativas. Por sua vez, Sarmento (2005) caracteriza a hipérbole como o “exagero de

linguagem a fim de intensificar uma ideia” (2005, p. 576).

2) Plano da estoria (contetdo, enredo, intriga):

E a construcdo dos sentidos. A partir das reportagens se verificam os significados: o
que foi que o narrador quis dizer? Que sentimentos, emocdes ele provocou? De que forma
representou a violéncia no texto (com que palavras)? Que significados cada matéria
constroem sobre violéncia?

Essa segunda etapa é o plano virtual da estoria projetada na mente dos receptores pelos
recursos de linguagem. Plano da diegese, universo da significacdo, representacdo, campo dos

significados imaginados. E onde os significados aparecem.

3) Plano da metanarrativa (tema, fabula, modelos de mundo):

Nesta etapa, busca-se a memdria da violéncia no pais. Como a matéria constroi
culturalmente a violéncia no Brasil? Quais os valores que os brasileiros cultuam? Onde foi
parar a cordialidade brasileira? E o plano que evoca imaginarios culturais. Segundo Motta, é a
instancia em que temas ou motivos de fundo ético ou moral integram as acdes da estoria em
uma estrutura compositiva cultural pré-textual, de carater antropologico. S&o situacGes éticas
fundamentadas por um narrador no momento em que ele se pde a narrar, como 0s temas da

fidelidade, fe, confianca no futuro, felicidade, revolucdo, conspiragdo corrupgéo, exploracgéo,



|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania - GO — 19 a 21/05/2016

traicdo, temor & morte, temor a Deus, 0 crime ndo compensa, o herdi, o duplo, erro e castigo,

triunfo e recompensa, e tantos outros temas, mitos ou motivos

4. Primeira etapa da analise: o plano da expressao

Data Na Hora H

1/5/2013 Manchete: “Vai reinar na penitenciaria”;
Figuras de linguagem:  metafora,
hipérbole;

Acdo relatada: a ficha criminal de um
jovem de 18 anos que acumula seis

homicidios e uma tentativa de assassinato.

2/5/2013 Manchete: “Briga por lote deu morte”;
Figuras de linguagem: hipérbole;

Acdo relatada: o homicidio de um homem
de 35 anos que teria discutido sobre a
propriedade de um lote em uma area

irregular de Ceilandia.

3/5/2013 Manchete: “Assassino matou para roubar”;
Figuras de linguagem:  hipérbole,
metafora;

Acdo relatada: o desfecho da concluséo do
inquérito policial sobre a morte da
professora Christiane Mattos, de 37 anos,

assassinada no Parque da Cidade.

6/5/2013 Chamada: “Trinta e trés horas de medo”;
Figuras de linguagem:  hipérbole,
metéfora, perifrase;

Acdo relatada: sequestro relampago de um
homem de 29 anos que foi rendido enquanto

entrava no carro.

7/5/2013 Chamada: “Picape usada como arma”;

Figuras de linguagem:  hipérbole,
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metéfora;
Acéo relatada: Hamilton dos Santos, 55
anos, morreu apos ser atropelado por se

recusar a deixar uma fazenda na area rural.

8/5/2013 Chamada: “Mesmo condenado, ele nega”;
Figuras de linguagem:  metéafora,
hipérbole, metonimia, perifrase;

Acdo relatada: garcom de 42 anos que foi
condenado a oito anos de priséo por estupro

de vulneravel. A vitima tinha 14 anos.

9/5/2013 Chamada: “Casal esculachado no lar”;
Figuras de linguagem: hipérbole,
metéfora;

Acdo relatada: assalto a uma casa de
Samambaia resultou em agressdo as duas
vitimas de 44 e 43 anos. O homem foi
espancado e torturado. A mulher sofreu

tentativa de estupro.

10/5/2013 Chamada: “suspeitos de pedofilia”;
Figuras de linguagem: metéfora, perifrase,
metonimia;

Acdo relatada: Dois homens presos por
abusarem sexualmente da filha e da enteada,

ambas com sete anos.

4.1. Segunda etapa da andlise: o plano da estoria

Pertencente ao grupo do Jornal de Brasilia, o impresso popular Na Hora H utiliza
expressoes textuais que intensificam o valor do fato e ddo novo sentido ao acontecimento com
jogos de palavras. As presencas das figuras de linguagem, como a hipérbole e metafora, séo
incisivas nos textos jornalisticos do tabloide em questdo, entretanto com um linguajar mais
popularesco. O vocabulario empregado é exagerado, sendo demasiadamente dramaético e
denso, quando ha presenca de hipérbole. As expressdes textuais, de certa forma, tendem a
aumentar o sentido da transmissdo da mensagem e provocam, no leitor, um sentido emocional

diante da narrativa informativa.
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E 0 caso das reportagens do dia 1* e 2 de maio que mencionam: “apesar de pouca
idade ele tem uma ficha criminal longa” e “barbarie em uma das regides de maior tensdo
fundiaria no Distrito Federal”, além de “A.S.S., 35 anos, foi executado com pelo menos oito
tiros”. O primeiro periodo do dia 1* de maio provoca uma sensa¢ao de alta criminalidade
principalmente por se tratar de um jovem que recentemente teria alcancado a maioridade ja
tinha acumulado seis homicidios e uma tentativa de assassinato. E como se a pratica da
violéncia nao tivesse fim. O sentimento por parte do receptor, neste caso, € de uma legislacdo
branda que, embora em casos especificos puna o menor infrator com medidas
socioeducativas, em no maximo trés anos ele volta as ruas e caso ndo haja um
acompanhamento por meio de politicas publicas do estado comete os mesmos antecedentes
criminais.

Os dois periodos do segundo dia de maio também remetem a falta de seguranca no
solo da capital. A hipérbole utilizada por meio de jogos de palavras, como “barbarie” e “maior
tensdo fundiaria do DF”, provoca um imaginario de medo, inseguranca e falta de policiamento
ostensivo na regido em questdo. Ainda se tratando da mesma figura da linguagem em questé&o,
a hipérbole, as reportagens do dia 6, 7 e 9 de maio retratam novamente a intensificacdo e o
exagero. No primeiro dia a expressdo “a vitima foi espancada varias vezes, levou coronhadas
no rosto, desmaiou e foi abandonado em um terreno baldio no Nucleo Bandeirante” narra a
sequéncia do sofrimento de uma vitima até ser abandonada em um local ermo e escuro. O
homem de 29 anos ficou sob o poder dos sequestradores por 33 horas e, ao se deparar com a
leitura da reportagem, o receptor idealiza um universo de extrema violéncia e tragédia sem
pudor ou receio de serem presos pela Policia Civil do Distrito Federal. Neste caso, inclusive,
ninguém foi detido pelo crime.

Por sua vez, a segunda presenca mais pontual no que se refere a figura de linguagem
foi a metafora. A narrativa da reportagem do dia 12 de maio retrata a prisdo de um jovem de
18 anos com pelo menos seis antecedentes criminais. A narrativa traz expressdes metaforicas
como, “mais um que se achava majestade vai reinar na jaula”, e “o homicidio e a tentativa
teriam ocorrido no momento em que Wenderson e o cunhado teriam saido para comprar mais
bagulho”. E explicita a intencio do Na Hora H em associar palavras menos formais que do
sentidos aos significados. O linguajar popularesco do tabloide, a0 mesmo tempo em que pode
aproximar os leitores de classe C e D, também reflete uma caracteristica grotesca a partir do
jogo de palavras intencionais, girias e jargdes que, em ocasides especificas, podem ser vistas

como sensacionalismo e exagero.
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E o caso, inclusive, das narrativas do dia 7 e 8 de maio que relatam “faroeste na area
rural do DF” e “agora vai cumprir a pena na Papuda”. Além das duas figuras de linguagem
mais impactante que aparecem na maioria dos textos do Na Hora H — metéfora e hipérbole —,
outra expressdo que se fez foi a denominada perifrase. Caracterizando os suspeitos de crimes
como ladrbes e tarados, a exemplo das reportagens do dia 6, 8 e 10 de maio, os adjetivos
empregados ocasionam no imaginario do leitor uma agressividade e violéncia a partir da
forma exagerada do jornal relatar o fato e ja acusar um homem que ainda ndo foi julgado
criminalmente. Também h4, em duas ocasides, a presenca de metonimia que consiste na

aplicacdo de um termo por outro.

4.1.2. Terceira etapa da analise: o plano da metanarrativa

Nas reportagens analisadas do jornal Na Hora H é perceptivel a intencdo pré-textual
da propria linha editorial que j4 acusa os supostos meliantes com as palavras “bandidos”,
“criminosos”, “acusado”, “ladrdo”, “tarado”, mesmo antes do individuo ser julgado pela
justica. Culturalmente a ideia de que a prisdo ocorre com pessoas geralmente acusadas de
algum delito contribui para que os impressos populares tratem e adjetivem o suspeito do
crime como como réu. Possivelmente, para se aproximar dos leitores de impressos populares,
o0 jornal ainda retrata 0 Complexo Penitenciario da Papuda ou o Presidio Feminino do Distrito
Federal, popularmente chamado de Colméia, como “cadeia”, “xilindr6”, “grades” e “xadrez”.
Com uma linguagem popular, os termos linguisticos empregados tendem a ser de certa forma
propositais e as expressdes textuais acabam sendo utilizadas como esteredtipos com a
pretensdo de mostrar ao publico alvo a violéncia de forma exagerada, intensiva e de certa
forma dramatica.

As manchetes de capa também tendem a persuadir o leitor com chamadas
culturalmente populares a partir de figuras de linguagem logo no primeiro contato do receptor
com o jornal. Sdo frases impactantes que aumentam o valor do fato e ddo uma dimensdo
maior da histéria. As palavras utilizadas sdo jargdes populares que contribuem para uma
aproximacédo com o publico alvo. Além disso, uma caracteristica do veiculo é provocar uma
reflexdo de valores morais nos leitores ainda no lead.

E o caso da primeira reportagem analisada do dia 1* de maio que inicia com “mais um
que se achava majestade vai reinar na jaula! ”. O mesmo acontece no dia 6 de maio. A
narrativa tem inicio com a frase “haja sufoco ¢ medo!". Os recursos empregados remetem

culturalmente a uma sensagio de drama atrelado ao populismo. E como se o jornal preparasse
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0 receptor para o que vai ler nas linhas abaixo. Entretanto, a forma como o Na Hora H
emprega 0 recurso, em alguns casos, se torna uma forma exagerada de direcionar a
informacdo para o publico de classe C e D. A reportagem do dia 8 de maio, por exemplo,
fornece um lead fora da lingua portuguesa culta. A matéria jornalistica comega com “olha sé
a cara de pau desse acusado de abuso sexual! ”. E como se 0 impresso inserisse dentro da
propria narrativa os valores culturais e morais de cada cidaddo interpretado pelos préprios
fornecedores de informacao: a midia.

As reportagens policiais assumem um destaque entre as demais editorias do jornal Na
Hora H. Pertencente ao grupo do Jornal de Brasilia, o impresso assume caracteristicas
voltadas a um publico de classe C e D e, por isso, a narrativa se volta aos leitores que séo o
alvo consumidor da noticia. Portanto, a criminalidade que acontece no Plano Piloto acaba
sendo cobertura secundaria diante das demais regides administrativas do Distrito Federal e
metropolitanas da capital. A preferéncia significativa do impresso é pela violéncia fora do
centro de Brasilia que acaba sendo de maior intensidade.

Entretanto, um acontecimento de carcere privado, estupro, restricdo de liberdade e
homicidio que acontece no Plano Piloto e em regides privilegiadas de Brasilia, como Lago
Norte e Sul, além do Sudoeste, Cruzeiro, Guard e Aguas Claras tém mais destaque se
comparado a criminalidade corriqueira em demais regides do DF. O jornal, dependendo da
historia, privilegia o noticiario da violéncia em Brasilia e nas regides que abrigam a classe
social mais alta. Possivelmente em razdo do mesmo pensamento cultural de que nos lugares
mais pobres o crime ja é rotina, o que pode ser tema de outro estudo.

Nestes casos, ha um esteredtipo de destaque para o0 crime que aconteceu no centro da
capital. As circunstancias remetem a uma cultura de que a maior parte da criminalidade
acontece ha quildmetros de Brasilia, onde ha& maior incidéncia de desigualdade entre os

individuos de diferentes classes sociais.
5. Considerac6es finais

No mundo midiatico contemporaneo a criminalidade e as narrativas acerca dos indices
de violéncia ocupam uma posic¢do de destaque tanto nos jornais elitistas quanto nos populares.
As reportagens publicadas nas paginas impressas dos veiculos de comunicagdo funcionam
como elementos produtores de sentido. Se a midia ndo promove discussdes sobre determinado
assunto, o que possibilita um crescimento da democracia e conscientizagdo da populacéo, as

reportagens, produtos da noticia, acabam apresentando uma cobertura superficial dos fatos.
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Devido ao desejo de informar a sociedade sobre a violéncia dos dias atuais a imprensa comete
deslizes e a objetividade, clareza, isencéo de interesses acabam sendo cada vez mais ausentes
nas informacdes dos cadernos de policia.

Para compreender a forma de construcdo da noticia policial tentou-se identificar as
figuras de linguagem, principalmente a hipérbole e metafora, empregadas nas narrativas
jornalisticas. S@o as expressfes textuais que provocam no imaginério do receptor sensacdes
variadas a partir do que foi relatado. Diante do que é consumido pelo leitor o sentimento
depreendido pode ser de medo, inseguranca, temor, vulnerabilidade e, inclusive,
inconformidade social. Por outro lado, uma reportagem que evoca a acao policial, a prisdo de
suspeitos e 0 combate da criminalidade contribui para uma sensacdo de controle da violéncia,
participacdo do Estado em coibir praticas criminosas e policiamento ostensivo.

Mas, a identificacdo das formas textuais so foi possivel ap6s uma revisao de conceitos
a respeito da noticiabilidade, narrativa, cultura jornalistica e sensacionalismo. Para Arbex
(2001), “desde sempre, os veiculos de comunicacdo disputaram o mérito de ser aquele que
‘divulga os fatos’ de maneira ‘exata’, ‘objetiva’ e ‘verdadeira’, como uma espécie de espelho
fiel dos ‘fatos objetivos”” (ARBEX JUNIOR, 2001, p.105). No entanto, o artigo permitiu
observar e verificar que a exatidao e a objetividade sdo deixadas de lado, para que as noticias
provogquem as sensacdes a partir do modo como elas foram construidas e veiculadas.

Consequentemente, se identificou que as palavras informais e expressdes coloquiais
provocam efeitos de sentido na mente dos leitores. Assim, no inicio, 0 que parecia ser apenas
hipbteses de todo um arcabouco teoérico se confirmou ao longo das analises. Dessa forma, se
verificou-se que as reportagens policiais do Na Hora H contribuem para as mais diversas
sensacdes e emocBes no imaginario do receptor.

O significado mais profundo que as matérias criam é o da impoténcia diante das
‘tragédias’, da ‘violéncia’, do crime. Sdo populagdes inteiras que ajudam a vender jornais,
mas que s se tornam personagens das noticias quando sdo vitimas. Os resultados mostraram
que as narrativas do tabloide ndo estimulam as transformacdes sociais especialmente nas areas

de maior risco.
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