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Resumo

Neste artigo teorico-reflexivo, pensa-se a producdo comunicacional televisiva em uma
relacdo simbidtica com a vida social. A partir de um quatro contextual sobre o ethos
midiatico da cultura da midia, apresenta-se a investiga¢ao da producdo de sentido televisiva
como uma forma de buscar explicagdes para as experiéncias da vida cotidiana. O olhar
epistemoldgico pousa-se sobre a visibilidade conferida aos sujeitos comuns na televisdao
contemporanea, em um cenario de publicizacdo constante da intimidade. Considera-se essa
configuracdo da televisdo contemporanea — cuja esséncia reside nos conceitos de poés-
televisdo, TV-Realidade e televisao da intimidade — tal qual um sintoma do mundo. Desse
modo, a andlise da producdo televisiva emerge como um caminho possivel para se
investigar os processos de constituicao de sujeitos na cultura contemporanea.
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Introducio: televisdo o ethos midiatico

Neste artigo tedrico-reflexivo, considera-se a producdo comunicacional televisiva
como uma possivel via de andlise da cultura contemporinea e do processo de producdo de
subjetividade. De modo especifico, pousa-se o olhar sobre a visibilidade conferida aos
sujeitos comuns na televisao, em um cendrio de publicizagdo constante da intimidade, cujo
movimento televisivo de aproximagdo da vida cotidiana tem se tornado ainda mais
envolvente no que diz respeito aos sentimentos, as emocdes € aos pensamentos que estao
submergidos no processo de producdo de subjetividade.

A base textual da experiéncia deve ser sempre posta em analise junto ao contexto,
por isso, a importancia de lembrar que os entretenimentos veiculados pela televisdo sdo
produtos da cultura contemporanea fundamentada na imagem e, a0 mesmo tempo,
mercadorias lucrativas dos poucos conglomerados mididticos. Esses poucos players
concentram a lideranca dos mercados mundiais do setor das comunicagdes e do

entretenimento, de modo a, ndo raro, conformar os produtos da cultura da midia aos seus
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interesses econdmicos e politicos, como apontaram pesquisadores da economia politica da
comunica¢do’ (MORAES, 2005; BRITTOS, 2002; BOLANO, 2005). Do ponto de vista do
materialismo histérico de Fredric Jameson (2001), que busca estudar de forma critica a
sociedade de consumo e o capital financeiro, essa cultura veiculada pela midia se fundiu de
tal modo a economia que, entre elas, hd um processo simbidtico. Isso porque a conjuntura

histérica do mundo contemporaneo

¢ marcada por uma desdiferenciacdo de campos, de modo que a economia
acabou por coincidir com a cultura, fazendo com que tudo, inclusive a
producdo de mercadorias e a alta especulacdo financeira, se tornasse
cultural, enquanto que a cultura tornou-se profundamente econdmica,
igualmente orientada para a producdo de mercadorias (JAMESON, 2001,
p-73).

Engendrada pelos agentes corporativos, produtores e emissores de informagdo e
entretenimento, a cultura da midia* é talhada pela mercantiliza¢gdo dos bens simbdlicos e
pela massificacdo do consumo de modo a se conformar a légica da “coisificacdo”, que tudo
pretende comercializar. Seus produtos ndo sdo isentos de malicias, ndo sdo inocentes;
vinculam-se, pois, aos espdlios dos interesses comerciais, ideolégicos e politicos dos
grandes grupos e corporacOes de entretenimento e informagdo, os quais, por meio de
narrativas e textos cativantes, visam sempre abocanhar o maior publico possivel.

Na “sociedade de imagens voltada para o consumo” (JAMESON, 2001, p. 9), a
televis@o € um dos principais dispositivos mididtico-culturais suscetivel a mercantilizacao
da cultura, pois sua torrente imagética ja se encontra inseparavel das interagdes sociais
cotidianas. A propdsito dessa concepgao, aproxima-se de Muniz Sodré (2002) que pensa a
midia como uma “prétese” dos sujeitos, a qual participa de suas vidas didrias, a0 mesmo
tempo em que transforma a sociabilizacdo e a percep¢do mental da sociedade e dos

individuos, pois, por meio da dimensdo espectral e espetacular mididticas, hd uma nova

3 Atualmente, Time Warner, Disney, Sony, News Corporation, Viacom, Vivendi e Bertelsmann dominam os setores de
comunicacdo e entretenimento. Denominados de “a grande midia”, esses conglomerados sdo verdadeiras “entidades
globais” que, diariamente, suplantam a dvida competitividade e, de acordo com McChesney (2003, p. 221), “em conjunto,
essas sete empresas possuem os principais estidios de cinema dos Estados Unidos; todas as redes de televisdo norte-
americanas, exceto uma; as poucas empresas que controlam 80 a 85% do mercado global de miusica; preponderam nas
transmissdes por satélite em todo o mundo; t€ém um percentual significativo na edi¢@o de livros e revistas, a totalidade ou a
maioria dos canais de TV a cabo comerciais nos Estados Unidos e no resto do mundo e uma porcdo significativa da
televisdo aberta europeia, e assim por diante”.

* Para Douglas Kellner (2001), h uma cultura denominada “cultura da midia”, uma cultura fundamentada na imagem que
tem na cultura audiovisual o seu cerne. Colonizada pela midia, a qual a distribui e a dissemina, bem como domina o lazer
e a vida sociocultural, a cultura da midia é entendida como algo industrial e comercial, intrinseco a0 modelo de produgao
de massa, cujos sentidos sdo engendrados a partir de tipos, representacdes, férmulas, c6digos e normas convencionais.
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existéncia, com codigos e condutas proprios. De acordo com essa disposi¢do tedrica, Sodré

afirma que a sociedade contemporanea € regida pela midiatizagao,

[...] uma ordem de mediacdes socialmente realizadas no sentido da
comunicagido entendida como processo informacional, a reboque de
organizacdes empresariais e com énfase num tipo particular de interacdo —
a que poderiamos chamar de “tecnointeragdo” —, caracterizada por uma
espécie de prétese tecnoldgica e mercadoldgica da realidade sensivel,
denominada medium. Trata-se de dispositivo cultural historicamente
emergente no momento em que o processo da comunicagdo € técnica e
industrialmente redefinido pela informacao, isto é, por um regime posto
quase que exclusivamente a servigo da lei estrutural do valor, o capital, e
que constitui propriamente uma nova tecnologia societal (e ndo uma
neutra “tecnologia da inteligéncia”) empenhada num outro tipo de
hegemonia ético-politica (SODRE, 2002, p. 21-22).

Caracterizada pelas tecnointeracdes e virtualizagdes das relagdes humanas, a
midiatizacdo implica, para Sodré, uma nova ordem da vida, um novo ethos, um novo bios, 0
quarto bios da existéncia humana, qual seja, o ethos midiatico, cujos costumes, hébitos,
regras, espacos de realizacdo da acdo humana se entrelacam a tecnocultura, a qual é
constituida pelo mercado e pelos meios de comunicac@o’. Partindo-se dessa perspectiva, o
autor delimita que, desde o final do século XIX, esse bios existencial vem sendo edificado
pelo estilo de vida e pela dindmica negocial norte-americana hegemonicos no ocidente, os
quais midiatizam o ordenamento cultural da sociedade e um novo modo de presenca do
sujeito no mundo.

Sob esses aspectos, pode-se dizer que a cultura da midia constitui o novo ethos cuja
midiatiza¢do firma-se na televisdo, a qual € ferramenta vital para a produgdo ideoldgica,
para a influéncia do poder dos conglomerados midiaticos, bem como para a experiéncia da
vida contemporanea, devido ao seu potencial elevado de penetracdo social, local e global.
Ao incorporar € ao conformar a vida didria a producdo de sentido midiatica, a televisdo é
também um meio privilegiado de acesso a realidade e um meio pelo qual emergem
diferentes experiéncias estéticas, de vida e de subjetividade. Pode-se dizer, nesse sentido,
que a televisdo € um dispositivo possivel de contato com o mundo o qual estrutura a

percepcao de toda a realidade social (BRITTOS, 2010). Por esse motivo a importancia de se

5 De acordo com Sodré (2002, p- 24-25), os outros trés bios estdo localizados na obra Etica a Nicomaco, de Aristételes,
livro I, parte 5, onde hd trés géneros de existéncia na Polis: vida contemplativa, vida politica e vida prazerosa (ou vida do
corpo). Cf. ARISTOTELES. Metafisica (livro 1 e 2); Etica a Nicomaco; Poética. Selecdo de textos de José Américo
Motta Pessanha. Tradug¢do Vincenzo Cocco et al.. Sdo Paulo: Abril Cultural, 1979. (Os pensadores, v. 2)
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estudar a produgdo de sentido da televisao contemporanea como uma maneira de apreender
a realidade social, a fim de investigar as experi€ncias de vida que se apresentam na
televisdo como uma correspondéncia a vida cotidiana.

Diversos autores do campo da comunicacdo (SILVERSTONE, 2002; KELLNER,
2001; FREIRE FILHO, 2009; FRANCA, 2009) destacam, de maneiras diferentes, o carater
simbidtico entre televisdo e vida social, entendendo-o como um ponto de partida para a
investigagdo e a compreensao das experiéncias cotidianas. Tedrico dos estudos de midia,
Roger Silverstone (2002, p. 20) afirma que a midia opera de maneira mais expressiva no
mundo mundano, visto que “ela filtra e molda realidades cotidianas, por meio de suas
representacoes singulares e multiplas, fornecendo critérios, referéncias para a conducdo da
vida didria, para a producdo e manuten¢do do senso comum”. De acordo com o autor,
estuda-se a midia, seu contetido e forma, a fim de se compreender as experiéncias da vida e
do mundo, pois a midia é componente da “textura geral da experiéncia”, no¢ao do filésofo
Isaiah Berlin (2004, p. 54-55), retomada por Silverstone para expressar que a midia agora é
parte da experiéncia corriqueira € mais comum da vida, uma perspectiva claramente coesa a
concep¢do de ethos midiatizado proposta por Sodré (2002).

Diante desse quadro, a analise da produgdo de sentido televisiva € uma forma de
investigar e buscar explicacOes para as experiéncias da vida cotidiana. Da imbricagdo entre
midia e vida social, o carater simbidtico entre televisdo e sociedade foi elegido como fio
condutor e principio ordenador para a fundamentagdo deste trabalho, pois, ao fazer parte do

tecido social,

[...] a TV acompanha seus movimentos e tendéncias, é instrumento de
veiculagdo de suas normas e valores, mecanismo de reproducdo e
manutencdo da ordem dominante. Instincia ativa, lugar de expressdo e
circulacdo de vozes, do cruzamento de representacdes e constitui¢do de
novas imagens, a televisio é também um vetor de dinamismo e
modificacdo do seu entorno (FRANCA, 2009, p. 30).

Ao reconfigurar a vida social e ser configurada por ela, a televisdao € um lécus
singular para a veiculacdo de sentidos, sobretudo, para a sociedade brasileira na qual a
cultura audiovisual se fixou com vigor. Exemplo disso € o sucesso das telenovelas
brasileiras como produto cultural nacional. O caréter simbidtico entre televisdo e sociedade,
essa perspectiva homeostatica que Franca (2009) se refere, ¢ fundamental para uma

investigagcdo apta a articular uma andlise da producdo de sentido televisiva coadunada as

mudangas e aos movimentos da vida social. E, pois, o principio ordenador epistemoldgico
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elegido para essas reflexdes sobre 0 momento da comunicacao televisual atual que confere
visibilidade ao sujeito comum. Neste trabalho, entende-se por sujeitos e individuos comuns
e anonimos aqueles “que tratam de suas vidas cotidianas” (GIDDENS, 1993, p. 10) e ndo
sdo “pertencentes as elites dirigente, econdmica e intelectual, nem ao pantedo das
personalidades do esporte, da moda e do entretenimento”, conforme definiu Jodo Freire
Filho (2009, p. 70).

Seria a visibilidade conferida ao cotidiano e a intimidade dos sujeitos comuns, no
discurso da comunicacdo televisual, um fend6meno novo? Presumiu-se que ndo, pois
corresponde a uma readaptacdo dos meios de comunicacao e, sobretudo, a uma atualizagcdo
dos discursos e dos conteudos da cultura impressa do século XIX, bem como da cultura
audiovisual do século XX. Essa proposi¢do se aproxima do que Jay David Bolter e Richard
Grusin (1999) denominaram remediacdo, em inglés, remediation, que significa reparo ou
conserto, um termo empregado pelos autores a fim para explicar ser o contetido de um meio
sempre outro meio, uma das maximas da Teoria do Meio de Marshall McLuhan. De acordo
com Bolter e Grusin (1999), as midias precedentes sao importadas e aprimoradas de modo a
constituirem uma outra midia com novas linguagens e formas, visto que o meio é aquilo
que ele remedia.

A proposi¢do de a midia audiovisual e digital dos séculos XX e XXI ter remediado a
midia impressa do século XIX, e sua temdtica sobre o cotidiano, foi sustentada também
pelo pensamento de Edgar Morin (1967) que, mesmo ndo sendo um tedrico de midia,
perscrutou “A Cultura de Massa no Século XX, titulo de seu livro sobre o espirito do
tempo, segundo a ldgica de uma cultura produzida em larga escala por meio das técnicas de
comunicagdo e divulgacdo, aquela que passou a ser sumo de todo o desenvolvimento
humano. De acordo com Morin, a cultura de massa € herdeira e continuadora do movimento

cultural, bem como dos meios de comunicagdo das sociedades anteriores, na medida em que

os contetidos da cultura impressa do século XIX concorrem para a cultura
de massa do século XX, alimentam-na, e nela se metamorfoseiam
progressivamente. [...] Essa metamorfose se dd a partir do cardter novo
trazido pelo poder de intensificacdo e de extensdo ilimitada das mass
media e, mais largamente, pela nova civilizagdo que criou essa extensdo e
essa intensificacdo (a Civilizacdo técnica) e que, a0 mesmo tempo, &
criado por essa extensdo e essa intensificagdo. Ela se dd igualmente a
partir do cardter novo das técnicas que trazem o movimento real, a
presenca viva (MORIN, 1967, p. 65-66).
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A partir dessa perspectiva de Morin, nota-se, nos dias de hoje, que a cultura
mididtica se inspira constantemente nas culturas anteriores de modo a remediar o contetudo
de seus meios, 0o que pode ser observado a propdsito da intensificacdo da visibilidade
concedida a vida cotidiana e aos individuos comuns na televisdo. A fim de compreender
esse movimento transformador, faz-se necessdria uma breve retomada acerca da
visibilidade conferida ao cotidiano e ao individuo comum no contetido da cultura impressa,

de massa e da midiatica, a partir do século XIX.
Espetacularizacio da vida cotidiana

Episodicamente narrada nos folhetins de imprensa, a vida cotidiana ganhou
visibilidade nos romances burgueses do século XIX, cujo realismo assegurou uma
identificacdo cada vez mais intensa entre leitor e seus herdis, entre imagindrio e real®. Nao
se restringindo ao romance, a vida cotidiana e seu individuo comum flanaram por entre os
poemas e as poesias de Baudelaire, tendo suas pegadas apagadas por Edgar Allan Poe e,
posteriormente no século XX, por Bertolt Brecht. No final do século XIX, com a imagem
em movimento € com o cinematdgrafo dos irmaos Lumiere, o individuo comum pdde ter
sua feicdo imagética e movente projetada e, ja no inicio do século XX, teve definitivamente
seu cotidiano projetado com o cinema-verdade de Dziga Vertov.

Na televisdao, no radio e no cinema, sobretudo nas vertentes documentarista e
neorrealista, o cotidiano dos sujeitos comuns foi reproduzido em temdticas que se
espelhavam na vida em seu movimento real. De modo que, a partir da crise econdmica
americana de 1929, o realismo, a propdsito do cotidiano, foi sobrelevado no cinema com

enredos que abordavam, por exemplo, a paix@o triangular (esposo, amante e mulher

® De acordo com Morin, a cultura literdria burguesa encontrou no romance Madame Bovary, de Gustave Flaubert, seu
dpice. A corrente bovarizante pode ser entendida no sentido de identifica¢@o entre o romanesco e o real, ou ainda, aquela
que integra o real no imagindrio e o imagindrio no real, no sentido de gerar uma identificacdo mais estreita entre o leitor e
o herdi. O autor caracteriza a cultura literdria burguesa como “cultura romanesca, cultura da pessoa particular, cultura das
necessidades da alma e das necessidades do amor, cultura da proje¢do dos problemas humanos no universo imagindrio,
mas, cada vez mais fortemente, de identificacdo entre o leitor e seus herdis” (MORIN, 1967, p. 62).
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adultera), o conflito de sentimentos, a busca pelo sucesso e pela afirmagao na vida privada,
bem como a crise econdmica e a dificuldade financeira da sociedade americana’.

De fato, foi somente com a cultura de massa e com a sociedade do espetaculo que “a
mercadoria ocupou totalmente a vida social” (DEBORD, 1997, p. 30), com poucos
individuos sendo transformados em mercadoria-simbolo do capitalismo. Espetacularizados
pelo cinema e eternizados como estrelas, em papéis de herdis e semideuses no Olimpo
cinematografico, os olimpianos do star system® foram magnetizados no imagindrio e no
real, tornando-se os modelos ideais de cultura e de vida, seja de vida ordindria ou
olimpiana, seja de natureza humana ou divina. As estrelas olimpianas eram, pois, 0s
insumos do mecanismo de identificacdo e projecdo, cultivado com afinco pela cultura de
massa no século XX, como bem mostrara Morin (1967, 1989). Nao obstante, o sistema ao
redor do filme-modelo comegou a desmoronar e o cinema hollywoodiano, exaltado pelo
happy end, viveu, nos anos cinquenta, um momento de desinteresse do publico em relagdo a
tela gigante, ao uso da cor e ao surgimento de novas estrelas. Com o “crepusculo dos deuses
olimpianos™ e o declinio do star system, outras ondas do cinema se instalaram e a estrela
cedeu lugar ao individuo comum que, transformado em celebridade efémera facilmente
mercantilizdvel, altamente rentdvel e rapidamente substituivel, tornou-se uma das férmulas
seguidas pela televisdo contemporanea. Em meio aos enredos sobre assuntos da vida

cotidiana e privada, personagens comuns, interpretados por atores desconhecidos, passaram

’ Durante a primeira recessdo americana — de 1929 até 1945, com o fim da Segunda Guerra Mundial —, o realismo e as
tematicas do cotidiano também foram apresentadas nas narrativas cinematograficas hollywoodianas, contudo, em um tom
pedagogico de cuidado e de aconselhamento econdémico-financeiro ao povo estadunidense. Os estidios cinematograficos
de Hollywood abriram as portas para produgdes de filmes mais baratos e também mais realistas, a fim de introduzir os
dramas socioecondmicos e, assim, aproximar a projecdo do cotidiano vivenciado pelos estadunidenses, em filmes como
“A Derrocada” (William Dieterle, 1932), “Orgia Dourada” (Mervyn LeRoy, 1933), “Os Grandes Aldrabdes” (Leo
McCarey, 1933) e “Irene, a Teimosa” (Gregory La Cava, 1936), cujas tematicas abordavam as consequéncias da depressdo
econdmica, por exemplo, contas ndo pagas, descontrole financeiro e amor entre pessoas de camadas sociais bem
diferentes.

¥ A expressdo star system é empregada por Morin (1989, p. 77) a fim de designar o sistema institucionalizado que
manufatura, mantém e promove as estrelas sobre as quais se fixaram e se “divinizaram as virtualidades magicas da
imagem da tela”. Sendo um produto caracteristico da civilizagdo capitalista do século XX, em especial dos anos 1930-
1960, a estrela “responde ao mesmo tempo a necessidades antropologicas profundas que se exprimem no mito e na
religido”, pois ela é a deusa como mercadoria em sua dupla face de “estrela-deusa” e “deusa-mercadoria” (MORIN, 1989,
p. 77).

® Emprego aspas em “crepusculo dos deuses olimpianos” em referéncia ao filme “Crepiisculo dos Deuses” (Billy Wilder,
1950), com o titulo original em inglés “Sunset Boulevard”, cuja trama problematiza a decadéncia das estrelas do star
system, fazendo, pois, parte da propria historia de Hollywood. Interpretada por Gloria Swanson, uma atriz que estrelou no
apogeu do star system, Norma Desmond é uma estrela do cinema mudo esquecida pelo publico e, com seus devaneios,
refugia-se em sua mansdo decadente. O retorno da atenc¢do sobre a estrela (de)cadente ocorre na ocasido de sua prisdo na
cena memoravel, cujo tragico desfecho refere-se a sua descida dramatica pelas escadarias de sua mansdo. Na credulidade
de ser essa a gravagdo do filme Salomé, Norma fala com tom dramatico ao suposto diretor: “Sr. DeMille. Posso dizer
algumas palavras? Obrigada. Estou muito feliz de voltar ao estiidio e fazer um filme novamente. Ndo sabem o quanto senti
falta de vocés. Nunca mais os deixarei, pois depois de Salomé, havera muitos e muitos filmes. Essa ¢ a minha vida, sempre
sera. Nada mais importa, s6 nés e as cameras e as pessoas maravilhosas, 14 atras no escuro. Sr. DeMille estou pronta para
o meu close up”.
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a ser inseridos na tela do cinema, por meio de filmes independentes, produzidos sem
estrelas de cinema. Destaca-se aqui, como exemplo, a atuacdo de Ernest Borgnine no filme
“Marty”, de 1955, com o papel do agougueiro italo-americano, uma das primeiras peliculas

a focar um personagem ordindrio e sua vida corriqueira.
Televisao contemporanea: regime de visibilidade e intimidade na tela

Esse breve panorama a propdsito da temética do cotidiano remediada pela televisdao
revela “a midia como um processo” (SILVERSTONE, 2002, p. 16) e manifesta o fendmeno
da visibilidade dos sujeitos comuns na tela ndo ser algo novo, pois € algo que ja faz parte de
seu ethos midiatico. Nesse ethos mididtico contemporaneo, a televisdao se aproxima dos
telespectadores, fase designada por Jean-Louis Missika (2006) como pés-televisdo'’, uma
televisdo contemporanea da visibilidade, em que todos podem aparecer na tela, basta serem
escolhidos. As visibilidades do cotidiano e da intimidade dos individuos comuns sio a
espinha dorsal dessa pds-televisdo, a qual se perfaz flexivel a fim de participar cada vez
mais da vida social e cultural contemporanea.

Na televisdo contemporanea, impera o regime da escopofilia do ver e do ser visto,
cujo fmpeto € tornar tudo visivel, tudo aparente''. De modo peculiar e inaudito, na era da
pos-televisdo, com seus programas reveladores do cotidiano e da intimidade do sujeito

comum, nota-se muitos (telespectadores) assistirem poucos (0s sujeitos que aparecem na

1% No intento de explicar o momento contemporineo vivido pela televisio, convencionou-se chamar essa fase de pos-
televisdo, a qual é caracterizada pela oferta variada e personalizada de produtos, em meio as novas formas de criagdo,
transmissdo e recep¢do de conteudo. O termo “p6s” ¢é costumeiramente empregado no sentido de mostrar as
transformagdes ocorridas na produgdo, na distribuicdo e na recepgdo da televisdo tradicional em meio a chegada das
tecnologias digitais, de modo especial, da Internet. Essa ideia foi primeiramente introduzida por Gilder em sua obra “Life
after television”, publicada em 1990 e, no Brasil, em 1994 com o titulo “A vida apds a televisdo”, na qual o autor
prenuncia a morte da televis@o e dos telefones tradicionais, em meio a uma nova forma de comunicagdo ¢ de transmissio
de informagdes, a qual se estabeleceria por meio de microchips em “telecomputadores”. Sem tanto radicalismo,
D’Agostino no texto que escreveu para o livro “Transmission: toward a post-television culture”, publicado em 1995,
pensa uma “cultura pos-televisdo” na qual a televisdo ndo ¢ mais um icone da casa, cuja familia se reunia na frente de sua
tela. Ao se afastar dos progndsticos de que as novas tecnologias vao eliminar a televisdo, esse autor conjectura hibridismos
entre televisdo e computador, pois acredita ser o modelo da televisdo ainda predominante o qual serd perpetuado e
apropriado pela industria do computador. O termo “pos-televisdo” surge, de fato, com Piscitelli em seu livro “Post-
Television. Ecologia de los medios en la era de Internet” publicado em 1998, no qual o autor apresenta a mudanca de
paradigma social e tecnologico com o advindo da Internet. Com forte influéncia mcluhaniana, esse autor sustenta a ideia
de que um meio ndo substitui outro meio, apenas hibridiza-se com ele, a fim de conservar e amplificar suas
potencialidades. Essa ideia também ¢ retomada por Missika em seu livro “La Fin de la television” publicado em 2006, no
qual predisse a incorporagdo ¢ a integragdo das outras midias pela Internet, de modo que a produgdo e o consumo
audiovisual passariam necessariamente por ela. Por meio de plataformas de video na Internet, como o YouTube, ou de
dispositivos acoplados a televisdo, como Apple TV, Google TV, Microsoft TV ¢ Warner TV. Como socidlogo da midia,
Missika pensa além do ambito tecnologico, de modo a refletir sobre as experiéncias dos individuos cotejando as mudancas
no espago publico e privado.

""" A partir do regime escépico estudado por Christian Metz (1982) e, posteriormente, retomado por Martin Jay (1988),
compreende-se regime de escopofilia aquele cuja visualidade sobre a observacio € alimentada pelo voyerismo, pelo desejo
de ver, pelo amor por olhar.



_> <_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag¢ao
INTER XVIIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goidnia - GO — 19 a 21/05/2016

tela), configurando um regime de sinoptismo (MATHIESEN, 1997; LYON, 2010). Ao
revisitar a nocdo de pandptico de Jeremy Benthan, empreendida por Foucault (2002), para
analisar a sociedade disciplinar e de controle com seus dispositivos de vigilancia, Thomas
Mathiesen (1997) sugere uma perspectiva complementar a visdo do panoptismo
foucaultiano, pois estende a midia de massa e as tecnologias da informacdo e da
comunicagdo, nao se restringindo ao ambito da prisdo, do manicomio, da sociedade
disciplinar, etc. Sabe-se que a no¢ao de panoptismo refere-se a vigilancia em um espaco, no
qual é possivel ver sem ser visto, uma alusdo ao modelo que o carcereiro podia ver todos os
prisioneiros sem que fosse observado, por exemplo, o centro presididario pensado por
Benthan. Ja o sinoptismo diz respeito a ideia de muitos assistem poucos, como era 0 caso
das capelas prisionais, nas quais os prisioneiros s6 podiam ver os sacerdotes.

As duas metaforas operam juntas no pandptico-sinoptico (MATHIESEN, 1997;
LYON, 2010) sob uma légica na qual muitos espectadores, sem que sejam Vvistos, assistem
a exibicdo da vida privada de poucos individuos. A fase da pds-televisdo €, pois, coerente a
sociedade contemporanea na qual impera o regime do pandptico-sindptico, da
espetacularizacdo do eu, do ver e do ser visto, da escopofilia que agencia o olhar da
sociedade espectadora, sua visibilidade, sua vigilancia coletiva, a fim de, ndo obstante,
promover a classificagdo, a segregacio, a discriminagiio e a modelagem de padrdes'”.

Com o crescimento acelerado da comercializagdo dos reality shows e sua vasta
aceitacao pela audiéncia nos anos 2000, a producao televisiva da televisdo contemporanea,
da pos-televisdo, firmou-se em uma era cuja pedra-de-toque € a visibilidade da intimidade
do mundo cotidiano do individuo comum. Sucesso genuino dos reality shows na televisao
mundial, o Big Brother convoca os olhares a ver e avaliar a exibi¢do da intimidade dos
an6nimos nas telas (MEHL, 1996; FECHINE, 2009; CAMPANELLA, 2009). Como
consequéncia de seu modelo fortunado, o reality show tornou-se formato de referéncia para
outros programas de modo que a exibicdo da vida privada tem, cada vez mais, se acentuado
na televisdo contemporanea, com seus produtos de amplo sucesso de audiéncia, como game
show (competicdo entre pessoas desconhecidas dentro de um ambiente controlado),

programas sobre transformacdes pessoais e de estilo de vida (aparéncia, praticas rotineiras,

2 Ao pensar as reconfiguracdes do estatuto do olhar do outro face as préticas de exposi¢do de intimidade nas tecnologias
de comunicagdo, Fernanda Bruno (2005) propde a categoria “olho publico” de modo a caracterizar uma ordem de
exposic¢do e de aparéncia da performance vivida no mundo contemporineo. A autora analisa as reconfiguracdes do espago
publico e privado no sentido de mostrar como, aos poucos, a vida privada dos homens comuns tornou-se objeto
privilegiado de visibilidade desse “olho ptiblico”, que é “ao0 mesmo tempo de todos e de ninguém” (BRUNO, 2005, p.
56).
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etc.) ou materiais (casa, jardim, restaurante, etc.), programas de troca de vida (troca de
esposas, troca de chefe, etc.) e programas de concurso de talentos; todos subgéneros da
“TV-Realidade”, conforme perscrutou Heather Nunn (2009).

A palavra realidade na expressio “TV-Realidade” refere-se, antes de tudo, a
apreensao do mundo vivido, ou seja, do mundo real, um mundo que “parece intrometer-se
na ficcdo de vdrias maneiras” (JOST, 2009, p. 18), cujos produtos televisivos fazem
referéncia e estdo ancorados no mundo real. Para Nunn (2009), pesquisadora de estudos
midiaticos e culturais, a expressdo TV-Realidade refere-se aos programas, como séries e
outros formatos, os quais exibem pessoas comuns e/ou celebridades em meio as suas
vivéncias cotidianas ou suas tentativas de lidar com uma experiéncia ou algum desafio
momentaneo. Nao raro, observa-se na televisdo contemporinea a exibi¢cdo de narrativas
intimas e pessoais permeando ndo s6 os subgéneros da TV-Realidade, mas fluindo de modo
furtivo por toda a comunicacdo e programagdo dos canais, no sentido de mostrar os
assuntos da vida privada dos sujeitos, na maioria das vezes, com tom de cuidado,
acolhimento e aconselhamento em suas narrativas.

Essas produgcdes de sentido da televisdo contemporanea que superexibem a
intimidade do individuo comum, muitas vezes, se vestem de uma aura de unicidade, a qual
€ convertida em um valor mercadoldgico, dando a sensacdo falaciosa de uma diferencga de
natureza em relacdo a épocas anteriores, como se fosse algo original e inédito; no entanto,
elas seguem uma tendéncia ja instaurada pelos modos de ver o comum e o cotidiano nos
folhetins, nas fotografias, no jornal, no radio, no cinema, na televisdo, nos computadores,
nos telefones moveis, etc. Como se podde observar, a visibilidade conferida ao cotidiano e ao
sujeito comum se inscreve ha muito tempo no discurso e no imagindrio, de diversas formas
e em diversos formatos, pelo menos, desde a cultura impressa do século XIX.

Parece haver uma diferenca de grau, e ndo de natureza, no que diz respeito a
publicizacdo do privado e a exposi¢do dos individuos na televisdo contemporanea. Uma
televis@o que corrodi as fronteiras entre o publico e o privado (BIRESI; NUNN, 2005) e que

se apresenta de uma forma mais popular e participativa.

A TV-Realidade alterou [...] o terreno da televisdo factual de maneiras
relevantes e irrestritas, que coincidem com as vastas mudancas no cendrio
da produgdo televisiva dentro e além das fronteiras nacionais. Estes
fatores inclufram a ampla terceirizacdo da produgdo televisiva
desregulamentada e subsequentes modifica¢des nas praticas profissionais;
a importacdo de uma gramdtica recém-adaptada do entretenimento
democratizado e sua interseccdo com a vida “normal”, as opinides e a
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performance das pessoas comuns na tela; e, por dltimo, mas ndo menos
importante, a convergéncia dos formatos televisivos com as novas
plataformas mididticas (NUNN, 2009, p. 92).

Diante dessas alteragdes no cendrio da producdo televisiva, as projecdes dos sujeitos
comuns, bem como de suas constru¢cdes de si orientadas para o olhar do outro, sdo
estrategicamente postas na tela da TV-Realidade de modo a aproximé-la da vida cotidiana
a0 mesmo tempo em que diminui os custos de producdo. Legatiria do formato
documentario, a TV-Realidade modificou a cultura televisiva e estabeleceu novos
parametros para a exibicao publica da vida pessoal e privada. Esse traco de personalismo e
intimidade € analisado por Franca (2009) como um dos aspectos marcantes da televisao
brasileira contemporanea, a qual reverencia as experiéncias de vida e as realizagdes afetivas
dos sujeitos comuns.

Eis a “televisdo da intimidade”, uma televisdo que “vem reforcar o duplo processo
de privatizacdo do espago publico e de publicizagdo do espaco privado”, conforme bem
definiu Dominique Mehl (1996, p. 12, tradu¢@o nossa) ja no final do século XX, quando
estudou o exibicionismo e o voyeurismo na televisdo'. Para Mehl, a “televisdo da
intimidade” € caracterizada como relacional; o cerne do seu modelo é a comunhdo entre
emissores e receptores; seus valores sdo a compreensdo, a conivéncia e a cumplicidade.
Com base na expressao das emocdes e dos testemunhos de individuos comuns e andnimos,
a televisdo da intimidade mostra a experi€ncia e valoriza a mostragdo em um mundo cuja
sociedade do espetaculo preocupa-se, cada vez mais, em revelar a intimidade do eu. De
acordo com Mehl (1996), a televisdo da intimidade, ou ainda, a televisdo compassiva e
confessional, exibe a expressdao intima dos individuos comuns e revela mudangas sociais
significativas, de modo que pode ser analisada como um sintoma da vida social
contemporanea.

A partir desse panorama, pode-se dizer que os principios ordenadores da televisdao
contemporanea sao a proximidade da televisdo a vida didria, o interesse pelo ver e pelo ser
visto em um regime sindptico, a exibicdo da intimidade e do cotidiano e a mostracdo de
narrativas — revelacdes, confissdes e testemunhos — de individuos comuns em primeira
pessoa. A TV-Realidade (NUNN, 2009; BIRESI; NUNN, 2005) e a televisdo da intimidade

(MEHL, 1996) se complementam e constituem, entdo, o que se entende por televisdao

13 Citagfio original na sua integralidade: “La télevision, aujourd hui, vient renforcer le double processus de privatisation
de ’espace public et de publicisation de I’espace privé a [’ceuvres depuis plusieurs décennies” (MEHL, 1996, p. 12).
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contemporanea, cuja matriz genética € altamente adaptdvel e amalgamavel as experiéncias
subjetivas diarias. As produgdes de sentido acerca da visibilidade do cotidiano e da
intimidade do sujeito comum sdo, a0 mesmo tempo, suporte € instrumento, para a
construcdo dos produtos mididtico-televisivos e para a constituicdo da subjetividade
contemporanea, isto €, dos modos de ser e estar no mundo no primeiro quartel do século
XXI. Considera-se essa configuracao da televisdo contemporanea — cuja esséncia reside nos
conceitos de pos-televisdo, TV-Realidade e televisdo da intimidade — tal qual um sintoma
do mundo. Desse modo, a andlise da producdo televisiva emerge como um caminho
possivel para se investigar os processos de constituigdo de sujeitos na cultura

contemporanea.
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