‘gﬂﬁ*‘h Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM 409 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

Uma Analise Comparativa entre as Noticias do Site e da Plataforma Discover do
Snapchat da CNN !

Marcio Morrison Kaviski MARCELLINO?

Universidade Tuiuti do Parana, Curitiba, PR

Resumo

O trabalho faz uma anélise comparativa entre as midias disponibilizadas pelo website da
CNN e pela secdo Discover da CNN no Snapchat com o objetivo de identificar se as
noticias do conglomerado de comunicacdo tém como uma de suas caracteristicas a
transmidia. Além disso, o trabalho compreende que diferentes suportes necessitam de
diferentes formatos, por isso, foi necessario observar as diferencas entre as midias na web
e para Smartphones. Foram analisadas 14 noticias disponibilizadas em um periodo de
dois dias de postagem no aplicativo Snapchat e no website da CNN. Identificou-se trés
distintos formatos na apresentacdo de noticias: As exclusivas para o Shapchat, a
transposicao de contetdo e conteudo transmidia. O presente estudo utiliza como suporte
tedrico Jenkins(2008), Lemos(2008), Keightley e Pickering (2014), entre outros autores.
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Introducéo

As transformac6es ocorridas com o surgimento da internet impactaram na producéo e
distribuicdo de conteudo jornalistico de diversas maneiras. As grandes empresas de
comunicacéo tiveram que se adaptar com diferentes linguagens e formatos. Os diferentes
dispositivos como Smartphones, desktops, jornais impressos, radio, televisao e revistas e
a necessidade dos veiculos de informacdo em noticiar rapidamente os fatos em diversos
suportes auxiliou no desenvolvimento de contetdos transmidia.

Para Jenkins (2008), uma narrativa transmidia consiste em uma abordagem integrada de
suportes de midia. O autor afirma que esse tipo de narrativa se constitui em “historias que
se desenrolam em mdltiplas plataformas de midia, cada uma delas contribuindo de forma

distinta para a nossa compreensdo do universo” (JENKINS, 2008, p. 384). Ou seja,
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historias contadas em fragmentos em diferentes suportes que se complementam, diferem-
se e podem ser, a0 mesmo tempo, compreendidas separadamente.

O jornalismo é uma das praticas comunicativas que utiliza das caracteristicas
transmidiaticas. Os conglomerados de midia facilitam para que uma noticia possa ser
contada por meio de diversos prismas e de formas diferenciadas. Um exemplo da
aplicacdo da transmidialidade s&o as formas de difusdo da empresa de noticias CNN. A
mesma noticia pode ser distribuida de um jeito diferente na televisdo e no website, por
exemplo. Esse artigo, portanto, se norteia pela seguinte pergunta: as noticias da CNN
apresentadas em seu website e as disponibilizadas na se¢do Discover no Snapchat
apresentam caracteristicas transmidiaticas ?

Para verificar a existéncia ou ndo dessa experiéncia transmidiatica nos conglomerados de
comunicacdo, a metodologia deste estudo consiste em uma andlise comparativa entre
noticias do grupo CNN presentes na secdo Discover do Snapchat e na plataforma da web
do conglomerado de informacdo. Para mensurar melhor as diferencas ou semelhancas
entre as midias, foram escolhidos os mesmos temas de noticia. Por exemplo, uma mesma
informac&o jornalistica veiculada no Snapchat e na web e como séo construidas. A analise
compreende também que diferentes dispositivos necessitam muitas vezes de maultiplas
linguagens e construgdes de acordo com as especificidades de cada modal. Por isso, 0
presente texto visa também identificar essas diferencas e especificidades entre diferentes
suportes tecnoldgicos.

Para delimitar o espaco temporal, a pesquisa foi realizada durante dois dias. Foram
selecionadas e descritas todas as reportagens apresentas no Snapchat e analisados apenas
0S assuntos que remetiam a reportagens para 0 mobile e para a plataforma na web. Essa
delimitacdo permite verificar também com que frequéncia uma mesma noticia aparece

nas duas midias.

Jornalismo Transmidia

O termo transmidia foi utilizado por Henry Jenkins em seu livro Cultura da
Convergéncia, em 2008. A linguagem transmidia vai se espalhar com o avango das
questdes referentes a convergéncia de midias. Faz-se necessario entender como a
transmidialidade ocorre nas plataformas de informacéo e como o jornalismo utiliza essa

caracteristica na construcao de suas noticias e informagdes. E importante ressaltar que a
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construcdo transmidia deve se dar como uma progressdo aritmetica, ou seja, como uma
expansdo de sentidos, linguagens e informacoes.

Segundo Araujo e Veloso (2015), as narrativas transmidias no jornalismo permitem essa
expansdo. Os autores ainda defendem que as especificidades de cada suporte podem ser

definidas.

Tais contelidos podem ter suas caracteristicas especificadas e definidas de
acordo com a midia que serve de base para a sua articulacdo com as outras
midias, que seria aquela onde se localiza o texto de referéncia ou programa
narrativo principal. Isso permitiria denominar esses contetidos, por exemplo,
como contetdos cinematograficos transmidias, contetdos radiofonicos
transmidias e contetdos televisivos transmidias (ARAUJO E VELOSO, 2015,
p. 225).

Ainda segundo os autores, é importante diferenciar os termos referentes aos processos
transmidiaticos. Enquanto a narrativa transmidia se constitui por uma légica de producéo
mididtica, o jornalismo transmidiatico vai se definir como um tipo de conteudo.

Os conglomerados de midia facilitam com que essas narrativas sejam construidas. Essas
empresas de comunicacdo se caracterizam por possuirem diversas plataformas de
informacdo e entretenimento. Por exemplo, um conglomerado pode possuir jornal
impresso, canal de televisdo, site na internet, entre outros. Ou seja, a proliferacdo dos
conteddos em multiplos formatos e em diversas plataformas sdo caracterizados pelo
aprofundamento de questdo principal em diversos discursos e pontes de informacoes.
Para Martins (2015), o contetido transmidia ndo mudou apenas a forma como as narrativas
sdo construidas nos conglomerados de informacdo. Para a autora, a questdo também esta
concentrada no cerne da producdo de noticias e contetido. “A tendéncia da produgao
multiplataforma em torno dos veiculos de uma mesma marca leva as empresas a darem
preferéncia ao profissional polivalente” (MARTINS, 2015, p.186).

E importante perceber que as questdes transmidiaticas modificam as caracteristicas e 0s
processos midiaticos em diversas esferas: no consumo das informagdes, na construgéo e
na distribuicdo das informagdes. Para entender essas questdes, é necessario compreender

0s suportes e as especificidades de producdo para cada modal.

Diferencas entre suportes: web x smartphones
Para compreender melhor as diferengas ou semelhancas entre as noticias disponibilizadas

nos dois modais de midia, fez-se necessario uma analise na construgdo de noticias nas
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diferentes plataformas: a web e os Smartphones. E relevante a compreenséo de questdes
culturais e de uso dessas plataformas, haja visto que o processo de utilizacdo desses
suportes se da de diferentes maneiras pelas questdes citadas. Diferentes modais
necessitam de diferentes formatos na construcao de noticias. Parte disso se da no processo
de consumo dessas informacdes. Em outras palavras, como 0s receptores de mensagem

identificam e se identificam com essas informacGes.

3.1 Smartphones

Relatorio da Fundacdo Getualio Vargas (2016) informa que a estimativa de smartphones
no Brasil para 2018 é de 236 milhdes de aparelhos. Esse nimero reflete, de certo modo,
a cultura de movel pela qual estamos passando. De acordo com Lemos (2008), a mover-
se € uma caracteristica essencial do homem. Essa caracteristica da mobilidade se estende
também, assim como as narrativas transmidiaticas, ao processo de construcao de noticias.
A construcdo das informacdes ou midias para smartphones deve ser pensada no contexto
ao qual essas midias serdo consumidas, vistas e observadas. Belochio, Barichello e Arruda
(2017) defendem a producdo de contetdos exclusivos e pensados especificamente para
as midias moveis. Para os autores, “os aplicativos exigem estratégias exclusivas. A
medida que apresentam diferentes demandas as equipes editorias podem modificar as
maneiras como sao produzidas e apresentadas as noticias” (BELOCHIO, BARICHELLO
E ARRUDA, 2017, p. 27).

Explorar as possibilidades das novas tecnologias € um caminho que deve ser seguido na
producdo, distribuicdo e consumo dessas midias. Como afirmam Keightley e Pickering
(2014, p. 13), “novas tecnologias trazem novas possibilidades”. O jornalismo movel,
portanto, vai além da ubiquidade®, ele se torna parte essencial da rotina diaria de um
jornalista. Ou seja, uma extensao da condicdo da existéncia na producao e distribuicdo de

conteudo para dispositivos moveis.

3.2 Aweb

O jornalismo demorou para se adaptar as caracteristicas proporcionadas pela internet. O

webjornalismo, como é conhecida a pratica jornalistica na rede mundial de computadores,

3 Entende-se por ubiquidade a condicdo de estar presente em todos os lugares ao mesmo tempo.
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adaptou-se ao longo do tempo proporcionando, cada vez mais, experiéncias que
buscassem utilizar suas especificidades da maneira mais eficiente possivel. A construgdo
de noticias exclusivas para sites noticiosos também demorou para acontecer. Mielniczuk
(2001) afirma que o jornalismo s6 passou a buscar as potencialidades da rede apds passar
pelas fases de transposicdo de conteldo e atualizacdo de noticias. Vale ressaltar,
entretanto, que essas mudancas ocorreram de forma gradual na dire¢do da adaptacéo da
sociedade e da prdpria rede.

As noticias para portais de noticia, portanto, ja apresentam caracteristicas definidas e
aplicadas, como por exemplo, a multimidialidade, o texto curto, a piramide invertida, o
hipertexto e a interatividade, ao contrario do que ocorre com as produc@es exclusivas para
os smartphones, por exemplo. Podemos observar essa diferenca no decorrer da analise da

comparacdo das midias a seguir.

O aplicativo Snapchat e seus formatos

O aplicativo Snapchat foi criado na Universidade de Stanford, nos Estados Unidos, com
0 objetivo de enviar imagens e videos para 0s seus contatos com o periodo maximo de 10
segundos. Em 2015, porém, foi desenvolvida a se¢do Discover.

A secdo Discover apresenta 18 canais de comunicacdo consagrados no mercado de midia.
Entre eles estdo a CNN, MTV, BuzzFeed, People, entre outros. Cada canal de midia
produz noticias que ficam disponiveis para a visualizacdo no periodo de 24 horas. Ap6s
esse tempo, elas sdo substituidas por outras noticias.

Em estudo realizado anteriormente por esse pesquisador sobre a construcdo imagética e
textual das noticias produzidas pelo CNN no aplicativo Discover, evidenciou que “o
ciberjornalismo mdvel, portanto, se caracteriza principalmente pela instantaneidade da
informacdo, multimidialidade e arte em paragrafo unico” (SOUZA E
MARCELLINO,2016, p.12).

A instantaneidade da informacdo se da pelo tempo em que as reportagens ficam
disponibilizadas no Snapchat. Os usuarios devem consumir as noticias em um periodo de
24 horas. Essa caracteristica quebra a logica da memoria como sendo uma das
caracteristicas fundamentais da internet e do webjornalismo, conforme defende Palacios
(2003).
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A mulmidialidade, porém, € reforcada como uma das caracteristicas, no estudo citado
anteriormente, observou-se que as noticias no Snapchat apresentam videos, fotografias,
infogréficos, texto e até mesmo gifs.

A arte em paragrafo Unico € um exemplo de linguagem identificada no Snapchat e que
apresenta caracteristicas exclusivas que serdo citadas novamente no decorrer do trabalho
durante o préximo topico. Porém, vale ressaltar que essa linguagem é composta por um
hibrido entre imagem e texto informativo.

Apesar da vasta possibilidade de estudos comunicacionais sobre o aplicativo e a se¢do
Discover, as pesquisas recentes tém se desenvolvido na linha de aspectos psicoldgicos e

antropolégicos como o fendmeno das selfies e da nudes.

Analise Comparativa

Foram analisadas midias expostas no aplicativo Snapchat durante dois dias. Ao todo
foram contabilizadas 14 midias. A coleta das informacdes ocorreu nos dias 10 e 11 de
junho de 2017, por isso, € importante ressaltar que essas informacdes correspondem a um
recorte delimitado.

Os assuntos encontrados durante o periodo analisado foram:

Tabela 01 — Resumo das informacdes apresentadas

NUmero de midia Assunto

1 Derrota no parlamento no parlamento britanico da Theresa May
2 Efeitos do alcool no cérebro

3 Acusacbes do presidente Trump contra o ex-diretor do FBI

4 Drogas falsas vendidas no festival de musica de Bonnaroo

5 Tweets de Trump prejudicam turismo nos EUA

6 Criangas hospitalizadas por uso de Xanax

7 Profissionais que trabalham como limpadores de vidro em Nova York
8 Copa do Mundo 2022 no Qatar

9 Construcdo de um complexo de entretenimento em Miami

10 Presidente Trump joga golf com o astro Manning

11 News Game sobre empresa que entrou em lista das mais ricas
12 Traficante é preso durante live no Facebook

13 Fotografia de explosdo no sol

14 News game com destaques das noticias

Fonte: O autor, 2017.
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Apos a selegdo das 14 noticias ser realizada, foram encontradas trés maneiras distintas de
informagdes. As midias exclusivas do Snapchat, que ndo foram localizadas no website da
CNN. As midias de carater transmidia, ou seja, que apresentam informacoes
complementares de qualquer natureza. E a Ultima que se deu com as midias que séo
transposicGes de conteldo, ou seja, que apresentam as mesmas informacdes, formatos e
contelido tanto no Snapchat quanto no website da CNN.

A busca no website se deu por meio de palavras-chave com o objetivo de identificar
noticias correlatas ou até mesmo qualquer tipo de midia para que pudesse ser
caracterizada como aquela noticia se comporta nesse universo: exclusiva para o Snapchat,

transposicao de contetdo ou transmidia.

a) Midias Exclusivas do Snapchat

As midias exclusivas para 0 Snapchat representaram a metade de todas as analisadas, ou
seja, foram identificadas sete de carater exclusivo no aplicativo. Percebeu-se que todas
essas midias exclusivas foram caracterizadas na linguagem de paragrafo Unico. De
acordo com Souza e Marcellino (2016), as midias de paragrafo Gnico muitas vezes
apresentam questoes relativas a curiosidade. Em estudo realizado anteriormente sobre as
linguagens presentes no aplicativo Discover da CNN, o presente autor definiu que o

paragrafo Unico se identifica como:

Um lead entre cinco a nove linhas. Em geral, sdo reportagens sobre questdes
curtas e que ndo necessitavam de uma analise midiatica mais detalhada, tais
como fontes a serem ouvidas, personagens especificos e catastrofes de grande
propor¢do. As midias de paragrafo Gnico também apresentavam, muitas vezes,
curiosidades ao invés de questdes complexas (SOUZA E MARCELLINO,
2016, p.11).

Os primeiros exemplos de paragrafo Unico sdo aqueles que apresentam noticias e
informacdes em um lead, com as informagdes basicas e necessarias para a compreensao
das informagdes. Além do texto de carater noticioso elas apresentam sempre uma imagem

ao fundo que ilustra as questdes apresentadas conforme mostra a figura 01.
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Figura 01 — Imagens Exclusivas em Paragrafo Unico

—— PHOTO OF THE WEEK ——

THIS IS YOUR BRAIN ,‘
ON BOOZE

A new study found that the people who
drank the most had the highest risk of
hippocampal atrophy, a form of brain

damage that can impact spatial navigation
and can be associated with memory-loss
conditions like Alzheimer’s and dementia.
Heavier drinkers also saw a faster decline in
language skills.

EXPLOSIONS IN THE SKY

This NASA image shows a pair of
relatively small active regions on the sun.
Images were taken over 42 hoursin a
wavelength of extreme ultraviolet light.

Fonte: Reproducéo Snapchat Discover CNN, 2017.

A imagem da esquerda apresenta informacGes sobre a relacdo do consumo de alcool e a
perda de memoria. E possivel conferir que todas as questdes bésicas sobre a noticia s&o
encontradas na imagem. Com relacdo a imagem da direita, é possivel conferir uma
explosdo solar. A fotografia, mais uma vez, apresenta informacbes curtas, porém,
fundamentais para a compreensédo da noticia.

Além de questdes noticiosas, identificou-se na presente pesquisa sobre as midias
produzidas pela CNN no Snapchat, o formato denominado de News Games. Esse formato
é caracterizado por utilizar a interacdo ludica de desafios com o intuito de informar os
receptores.

Esse formato foi identificado duas vezes, a primeira delas para informar a aparicdo de
uma empresa na lista das 500 mais ricas, conforme mostra a figura 02. A segunda vez, 0
News Game foi utilizado para recordar os assuntos relevantes expostos no dia pela CNN
no Snapchat, conforme apresentado na figura 03.
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Figura 02 — News Game e Noticias na CNN

WHICH COMPANY MADE ITS WHICH COMPANY MADE ITS
DEBUT ON THE FORTUNE
500 LIST THIS WEEK?

DEBUT ON THE FORTUNE
500 LIST THIS WEEK?

ANSWER: TESLA

a ‘

Fonte: Reproducéo Snapchat Discover CNN, 2017.

Figura 03 — Resumo dos assuntos diarios

WORD SEARCH

TAP & HOLD TO SNAP
Each of the words below is related to one of this week's
snaps. See if you can find all six:
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Fonte: Reproducéo Snapchat Discover CNN, 2017.

Conclui-se dessa primeira parte da analise que as noticias em pardgrafo Unico séo
utilizadas em 50% das informacGes disponibilizadas na Secdo Discover da CNN no
Snapchat, conforme também é apontado na pesquisa de Souza e Marcellino (2016). A
linguagem € constituida geralmente de hibridismos de formatos jornalisticos, como o

News Game, o lead, e o fotojornalismo, por exemplo.
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b) Midias com caracteristica Transmidia

As midias transmidia, foco de andlise deste artigo, apareceram apenas em trés vezes
durante o periodo analisado. Isso corresponde aproximadamente a 21,42% das midias na
Secdo Discover da CNN. Por se tratar do principal objetivo deste artigo, analisaremos
como essa caracteristica de narrativa transmidia se constr6i em cada uma das trés
oportunidades.

A primeira midia que apresentou caracteristicas narrativa transmidias foi sobre a derrota
da primeira ministra da Gré-Bretanha no parlamento britanico. No website da CNN,
foram encontradas quatro noticias relacionadas diretamente ao tema, uma focada na
eleicdo do parlamento, uma na derrota exclusiva da Theresa May, outra no que o resultado
significa para o resto do mundo e a Gltima um texto de opinido sobre a possivel saida da
Theresa May do cargo de primeira ministra. Observa-se na figura 04 a noticia da derrota
da ministra no parlamento na web (a direita) e a chamada disponibilizada no Snapchat
sobre a derrota da primeira ministra (a esquerda).

Figura 04 — Noticias no website Vs Noticias no Snapchat

Thesaby X |+

_UKlN DM & | s cmcen T ——— ¢|[an te o4

5 reasons why Theresa May's troubles
have only just begun
st 0008@

News & buzz

PR N Pul Ryan: Trump asking for
“H

SHOPRCETHER  ©

=

Fonte: Reproducédo Discover Snapchat CNN e website CNN, 2017.

Com relacdo a construcdo da noticia, fica evidente que a disponibilizada na internet é
maior do que a apresentada no Snapchat. No website, a reportagem contava com 23

paragrafos, 6 fotografias e uma galeria com 14 videos (conforme mostra a figura 05).

10



4’3 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM 409 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

Figura 05 — Galeria de videos referentes a noticia
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Fonte: Reproducdo website da CNN, 2017.

Enguanto no Snapchat da CNN foram identificados 13 paragrafos, um infografico
(conforme aparece na figura 06), uma imagem em movimento e duas fotografias. Fica
claro aqui, a necessidade de resumir um fato com varios desdobramentos em apenas uma

midia.

Figura 0§ — Infogréfico Apresentado noanapchat

Britain's voters have delivered a stunning blow
to Prime Minister Theresa May, wiping out her
parliamentary majority and prompting calls
for her to resign

May's party won the most seats -- but not
enough to govern without the support of
minority parties.

It was devastating result for May, who had
called the election three years earlier than
required by law, convinced by opinion polls
that placed her far ahead of opposition
Labour Party leader Jeremy Corbyn.

3% | UK Election 2017 resuits

326 Seats needed for majority Data:PA
Party Seats Change
[l conservative 316  -12
I Labour 261 +31
[] scottish National Party* 35 -19
[l other 35
647/650 Seats declared *Scotland

Fonte: Reproducdo Snapchat, 2017

O segundo caso de midia transmidia foi identificado na reportagem de paragrafo Unico
do jogador de futebol americano Payton Manning. Anteriormente, a CNN disponibilizou
em seu site um material na qual o atual presidente do Estados Unidos, Donald Trump,
aparece jogando golf com o esportista americano. A midia no Snapchat, portanto, serve
como uma resposta do jogador ao polémico encontro com o atual comandante da casa

branca.

11
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As duas midias, assim, se complementam com discursos diferentes criando, em um
contexto geral, a historia com os dois pontos de vista. A primeira, apresentada no website,
foca no atual presidente, enquanto a segunda, no Snapchat, tem o seu foco no jogador

Payton Manning (conforme apresentado na figura 07).

Figura 07 — Noticia no website X Noticia no Snapchat
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Fonte: réo website e Snapchat Discover CNN, 2017.

O terceiro caso de conteudo transmidia ocorreu com a reportagem dos profissionais que
trabalham limpando vidros em Nova York. Vale ressaltar que essa noticia ndo foi
produzida pela CNN, mas pelo canal mosaic, parceiro da empresa em producdo de
contetddo. A questdo transmidia nessa reportagem aparece, principalmente, em formato
de fotografias e imagens. Enquanto na reportagem disponibilizada na web séo
apresentadas trés fotografias, a reportagem disponibilizada no Snapchat apresenta o
dobro, ou seja, seis imagens.

Vale ressaltar que a fotografia € uma midia importante, portanto, considera-se aqui que
ela, por si so, representa um tipo de linguagem e informacdo que a coloca como
importante na construcdo de diversos discursos. Um exemplo pode ser visto na figura 08,
uma comparacao do mesmo texto com a fotografia (disponibilizado no Snapchat) e outro

sem a fotografia (disponibilizado no website).

Figura 08 — Noticias no Snapchat X Noticias no website
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Fonte: Reproducéo Discover Snapchat CNN e website CNN, 2017.

Desta forma, foram encontradas trés maneiras diferentes de construir o discurso
transmidia na CNN. A primeira delas com informac6es exclusivas e a construcdo de uma
reportagem 100% diferente para cada suporte. A segunda, a possibilidade de expandir os
discursos em cada midia de uma forma que um complemente o outro e, a0 mesmo tempo,
sendo compreendidos separadamente. A terceira forma se deu na disponibilidade de
imagens e fotografias que ajudam na construcdo de informacGes na forma imageética.

Percebeu-se, portanto, que por mais timida que seja a apari¢éo de noticias transmidia na
secdo Discover do Snapchat, ela parece de formas diferentes, auxiliando na construgéo
de distintos discursos e proporcionando ao leito/receptor/internauta uma experiéncia mais

completa na atualizacdo e disponibilizacdo de informac@es de carater noticioso.
c) Midias de Transposi¢do

As midias de transposicdo sdo caracterizadas por se apresentarem da mesma forma, tanto
no Snapchat quanto no website da CNN. Elas apresentam as mesmas informagdes,
podendo, em algumas vezes, ter seu tamanho diminuido em algum dos suportes sem, ao
mesmo tempo, adicionar qualquer informacao, midia ou questdo novas.

Foram encontradas, durante o periodo estudado, quatro noticias que se apresentaram na
forma de transposigdo. Um exemplo pode ser visto na reportagem da Copa do Mundo no

Qatar que sera realizada em 2022, conforme apresentado na figura 09.

Figura 09 — Noticia Snapchat X Noticia no website
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Fonte: Reproducéo website e Snapchat Discover CNN, 2017.

Apesar de titulos diferentes, o conteddo noticioso das duas reportagens era 0 mesmo. As
fotografias, se alteravam durante as reportagens no Snapchat e no website, fazendo com

que as mesmas fossem usadas em uma ordem diferente em cada suporte.

Considerac0es Finais

No percurso de andlise das midias disponibilizadas no Snapchat e das reportagens
apresentadas no website da CNN é possivel observar que o carater de transmidia ainda é
timido e pouco utilizado pelo conglomerado de comunicacdo. Ressalta-se que esses
resultados fazem parte de um recorte pequeno perto do volume de noticias que sao
construidas diariamente entre todos os canais da CNN. Vale lembrar também, que a
analise se da por apenas dois suportes: O website e 0 Canal do CNN Discover. A
caracteristica da narrativa transmidia pode, portanto, aparecer com mais frequéncia nos
produtos televisivos ou em outros suportes do conglomerado de comunicacao.
Identificou-se também que as reportagens do Snapchat com mais frequéncia sdo as de
pardgrafo Unico. Essas noticias podem ser construidas de diversas maneiras e utilizando
linguagens distintas, como o News Game, por exemplo. Esse fenémeno pode estar ligado
diretamente ao suporte para o qual ele foi constituido, haja vista, que o paragrafo Unico
apresenta as informacdes de maneira concisa, facilitando para quem os consome em
movimento pelos smartphones, reforcando aqui a questdo da mobilidade exposta
anteriormente por Lemos (2008).

Conclui-se, portanto, analisando o recorte exposto, que o Snapchat e o website da CNN

funcionam timidamente com questdes transmidia. Além disso, o conglomerado de
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comunicacdo busca adaptar suas noticias para diferentes plataformas utilizando

adequadamente em cada uma delas a linguagem imagética e textual.
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