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Resumo

Este artigo propde uma discussdo a respeito da narrativa construida sobre a repercussao
da divulgacédo das gravacOes envolvendo Temer (PMDB) e Joesley Batista através dos
memes. Para isso, serdo analisados 0s memes relacionados ao caso na pagina
Capinaremos no Facebook entre os dias 17 e 22 de maio de 2017. Observa-se que a
memética, por meio do humor, possibilita a criacdo de uma narrativa complementar a
veiculada pela midia tradicional a respeito dos acontecimentos politicos do pais.
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Introducéo

A dindmica proposta pela comunicagdo em rede, baseada na instantaneidade
da disseminacdo de informacdes e da interatividade dos usuarios com os conteudos, faz
com que a viralizacdo dos mais variados produtos seja facilitada. Imersos neste
contexto, os memes sdo resultado de criacdes inspiradas em acontecimentos reais ou
ficcionais que, a depender de seu potencial de contégio, sdo replicados no ambiente
virtual.

Através da memética, assuntos que nem sempre sdo de interesse coletivo
ganham relevancia nas redes. O atual contexto politico brasileiro, apds sucessivos
escandalos, um processo de impeachment conturbado e governos impopulares, tornou-
se alvo frequente da producdo memética, que tende a tratar estes temas sob vieses
cémicos.

Sendo assim, temas que antes se restringiam a midia tradicional passam a

ser reinterpretados em uma linguagem de facil acepcdo e assimilagdo. O humor com que
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as teméticas sdo comumente tratadas nos memes facilita sua replicagdo, fazendo emergir
uma comunicacdo fundada nas interconexdes entre 0s usuarios na ambiéncia virtual.
Assim, transmitem-se por meios ndo genéticos de um individuo a outro em forma de
imagem, video, gif ou texto.

Conforme esclarece Jenkins (2008), enquanto a midia tradicional cumpriria
a funcdo de informar o publico, a midia alternativa caberia a fungdo de mobiliza-lo.
Neste sentido, a memética atuaria de forma complementar ao discurso midiatico,
conforme se pretende verificar neste trabalho.

Na tentativa de compreender de que forma a narrativa politica brasileira é
contada através dos memes, tem-se como objetivo neste trabalho analisar 0s memes
relativos ao caso Temer (PMDB) e Joesley na pagina do Capinaremos® no Facebook. O
entdo presidente Michel Temer (PMDB) foi alvo das gravacGes do empresario Joesley
Batista e, conforme foi massivamente divulgado pelos veiculos de comunicacdo, Temer
teria dado aval para a continuidade do pagamento de propina ao ex-presidente da
Camara, Eduardo Cunha (PMDB), preso em 2016.

Convergéncia midiatica: dos veiculos massivos a comunicacdo em rede

A midia massiva ocupa uma posicao central na sociedade, servindo como
ambiente de divulgacdo de informacbes e discursos que cumprem um papel
imprescindivel na construcdo e na orienta¢do da opinido e do conhecimento do puablico.
As instancias comunicativas atuam em vias de produzir e organizar discursos que deem
sentido para 0 mundo. As informacdes, ja fragmentadas e enquadradas, sdo absorvidas e
naturalizadas no cotidiano dos individuos, que tendem a incorporar 0s objetos
midiaticos aos seus afazeres habituais.

Os meios de comunicacdo de massa produziram importantes alteracbes do tempo na
sociedade contemporanea, causando um deslocamento das fronteiras entre grupos e
espagos sociais diferentes, além de modificarem as representacdes mentais que 0s
individuos constroem sobre 0 mundo (MIGUEL e BIROLI, 2010, p.7). As mensagens
transmitidas pelos meios de comunicagdo tendem a orientar a opinido publica, que

muitas vezes toma como referéncia os produtos por eles veiculados.

% https://www.facebook.com/capinaremos/
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Os veiculos midiaticos seriam responsaveis por configurar o ambiente social
e o consumo dos produtos por eles transmitidos, na virada do século XXI, era “uma das
maiores categorias de dispéndio de tempo, atras apenas do trabalho”. (CASTELLS,
1999, p.358 apud MIGUEL & BIROLLI, 2010, p.8).

Com a emergéncia da modernidade, a esfera comunicacional se constitui
como um campo dotado de autonomia e assume a competéncia de atuar como
mediadora entre os mais variados campos sociais (RODRIGUES, 1990, p.152). A midia
passa a ocupar um espaco central na vida social e, valendo-se da visibilidade por ela
conferida, outros campos, como 0 que se pode observar com relacdo aos agentes
politicos, passam a utilizar esse ambiente como forma de contato com o publico.

Conforme os dados coletados na Pesquisa Brasileira de Midia (PBM) em
2015, a televisdo permanece como um meio de comunicacdo hegemdnico, sendo
apontada como principal fonte de obtencdo de informacgdes por 95% dos entrevistados.
Além disso, 73% afirmam ter o habito de assistir contetdos televisivos diariamente.
Segundo a PBM, os brasileiros passam em média 4 horas e 31 segundos por dia
expostos a televisdo de segunda a sexta-feira e 4 horas e 14 minutos nos fins de semana.
Isso revela que a TV, mesmo com a concorréncia de outras midias, se mantém
hegeménica no Brasil.

A PBM traz ainda dados importantes referentes aos novos habitos de
consumo de midia no Brasil, sobretudo pela crescente insercdo da Internet no cotidiano
da populacdo. Os dados apontam que o brasileiro destina cinco horas do seu dia para se
conectar a Internet, tempo de exposicdo superior ao que se dedica a televisao.
Entretanto, cabe destacar que a pesquisa revelou que apenas 48% dos entrevistados tém
acesso as midias digitais, sendo que 37% deles diz utilizar a Internet todos os dias.
Como se pode observar, apesar do dispéndio de tempo com as plataformas virtuais ser
superior ao da TV, ainda ha discrepancias relativas a acessibilidade das novas midias
por boa parte da populagéo brasileira.

Mais do que as diferencas regionais, sdo a escolaridade e a idade dos
entrevistados os fatores que impulsionam a frequéncia e a intensidade
do uso da Internet no Brasil. Entre 0s usuarios com ensino superior,
72% acessam a Internet todos os dias, com uma intensidade média de
5h41, de 22 a 62 feira. Entre as pessoas com até a 42 série, 0S nimeros
caem para 5% e 3h22. 65% dos jovens na faixa de 16 a 25 anos se
conectam todos os dias, em média 5h51 durante a semana, contra 4%
e 2h53 dos usuarios com 65 anos ou mais. O uso dos aparelhos



£ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM 409 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

celulares como forma de acesso a Internet ja compete com o0 uso por
meio de computadores ou notebooks, 66% e 71%, respectivamente. O
uso das redes sociais influencia esse resultado. Entre os internautas,
92% estdo conectados por meio das redes sociais, sendo as mais
utilizadas o Facebook (83%), o Whatsapp (58%) e o Youtube (17%)
(BRASIL, 2015, p.8).

Embora os veiculos massivos ainda ocupem posic¢Oes centrais na sociedade,
conforme revela a PBM (2015), a comunicagdo em rede facilita a interacdo dos usuarios
com o0s conteudos e proporciona um maior espacgo de participacdo online, ao passo que a
eles é facultada a publicacéo de contetdos de forma interativa na plataforma.

Para Castells (2003), a abertura da rede para modificagdes por parte de seus
usuarios fez com que o uso da internet aumentasse significativamente, aléem de
possibilitar uma que os conteddos sejam replicados com maior facilidade e rapidez. O
ambiente interativo, colaborativo e descentralizado da Internet possibilita ainda que os
contetdos sejam difundidos sem a necessidade de submeté-los aos filtros da grande
midia.

Segundo o argumento de Jenkins (2008), as novas midias, ao contrario do
que se imagina, ndo irdo substituir as antigas. A tendéncia é que sejam estabelecidas
entre elas formas de interagdo cada vez mais complexas que apontam para uma
convergéncia entre as midias. “Os velhos meios de comunicagdo ndo estdo sendo
substituidos. Mais propriamente, suas funcdes e status estdo sendo transformados pela
introdu¢@o de novas tecnologias” (Jenkins, 2008, p.42).

As comunidades online oferecem meios para que 0s usuarios manifestem
sua desconfianca relativa aos contetdos veiculados pela grande midia e também sua
insatisfacdo com a politica, conforme explica Jenkins (2008). Esta pratica é verificavel
no que tange ao objeto deste trabalho, considerando que os memes aqui expostos sao
referentes ao presidente do Brasil, Michel Temer (PMDB), envolvido em escandalos
que repercutiram na grande midia através do noticiario nacional e internacional, e na
rede através de incontaveis memes que retratavam a situagdo politica do pais através de
satiras que funcionam de forma a complementar os discursos difundidos pelos meios de
comunicagdo massivos.

Jenkins (2008) destaca ainda que, na logica da convergéncia, a midia
alternativa cumpriria a funcdo de mobilizar e a midia massiva de divulgar contetdos.

Desta forma, o ativismo forjado na virtualidade seria capaz de mobilizar e incentivar a
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participacdo da cultura popular, facilitando a insercdo da politica na vida cotidiana. O
autor destaca ainda que a nova cultura politica, forjada nesta cultura da convergéncia,
reflete o jogo de forcas entre o sistema de midia tradicional e o alternativo. Ainda que o
ambiente digital permita que minorias tenham voz e novas ideias sejam divulgadas,
estas serdo constantemente monitoradas pela grande midia, que agird sempre em vias de
encontrar conteudos que possam ser por ela veiculados. Da mesma forma, o ambiente
virtual se alimenta constantemente de conteddos que foram anteriormente pautados
pelos veiculos midiaticos tradicionais, adaptando-os a sua légica e tornando-os virais.
Estabelece-se assim uma logica de retroalimentagdo entre os meios tradicionais e o
ambiente virtual. A memética e os conteidos virais sdo em grande medida fruto desta

I6gica de retroalimentacao, conforme se pretende explicar nos topicos seguintes.

Memes e Politica: a narrativa da crise politica brasileira em imagens

O termo meme, cunhado pelo cientista britdnico Richard Dawkins em seu
livro de 1976, “O Gene Egoista”, faz referéncia a informacgdes disseminadas de, de
maneira proliferada. A origem do termo faz alusdo a genética proposta por Dawkins e,
ao que tudo indica, o cientista procurava uma palavra similar ao termo “gene”, que
transmitisse a maneira como ideias e comportamentos se propagam na sociedade por
métodos nao genéticos.

A abordagem memeética segue 0 mesmo raciocinio da genética, se
diferenciando no formato do elemento minimo da transmissdo: enquanto 0s genes estdo
contidos em fitas de DNA, as ideias e informacgdes propagadas através de memes sdo
transmitidas por diversos veiculos, ndo associando-se, portanto, a um meio especifico.
Sem o constrangimento imposto pelo suporte, qualquer ideia pode ser difundida através
de memes, dependendo apenas de sua capacidade de propagar-se. De acordo com
Dawkins, “se a ideia for bem sucedida, pode-se dizer que ela se propaga, espalhando-se
de cérebro em cérebro” (DAWKINS, 1979, p. 214).

Ricardo Waizbort (2003) define os memes como replicadores dada a sua
capacidade de produzir copias de si mesmos. Essa capacidade de propagacdo garante a
perpetuacdo de um meme e €, portanto, a sua forma de sobrevivéncia. Desta forma, “o
replicador com melhor resposta € aquele com alta fidelidade, fecundidade e longevidade

— em outras palavras, aquele que produz cOpias mais precisas e duradouras de si”
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(BLACKMORE, 2002). Blackmore (2002) define memes como entidades palpéveis e
verificaveis no cotidiano, variando do nosso comportamento aos artefatos que
preenchem nossa vida. A origem grega da palavra se refere a “aquilo que pode ser
copiado” e aponta para a esséncia replicante do meme. Para além dos conteudos
disseminados via Internet, tudo o que pode ser apreendido através da copia € um meme.
Baseado neste principio, todo o conhecimento adquirido por réplica e tudo aquilo que
possa ser imitado através da observacéo € considerado meme, como os héabitos, valores,
padrdes estéticos e qualquer produto cultural. Uma vez copiado, 0 meme ajuda na
implantacdo de crencas e valores, ganhando mais for¢a a cada novo hospedeiro e
garantindo sua autenticidade por meio da familiaridade (HODGE, 2002).

Conforme explica Backmore (2002), a propagacao dos memes pode ocorrer
sem corresponder a um filtro de finalidade ou eficacia. Segundo a autora, é irrelevante,
do ponto de vista da replicacdo, que um meme seja belo, relevante ou verdadeiro. Para o
meme, basta que sobreviva a competicdo e que seja copiado, garantindo a sua
propagacdo. O poder de um meme, portanto, depende de sua capacidade de ser imitado
(WAIZBORT, 2003).

Compreendendo 0s memes como elementos de uma cultura ou de um
sistema de comportamento que pode ser transmitido de um individuo a outro por meios
ndo genéticos, especialmente pela imitacdo, no ambiente virtual eles podem estar
dispostos no formato de imagem, video, frase ou gif que, uma vez acessado e
transmitido eletronicamente de um usuério a outro, pode potencializar uma replicacao
epidémica.

A aproximacdo que se faz do meme a um virus, por analogia a sua
capacidade de infeccdo, indica a importancia desta sua caracteristica epidémica, como
explica Recuero (2007). A denominagdo de viral, epidémico e até mesmo contagioso
que se vé associada aos memes diz respeito, portanto, a essa sua potencialidade de se
disseminar na internet ou em uma determinada comunidade da mesma forma que um
virus acomete uma populacao, como elucida Lévy (1996).

Na ambiéncia virtual, os memes estdo normalmente associados a conteudos
de viés comico, satiricos ou criticos e, enquanto produtos de provenientes de origens
diversas, os memes podem sofrer, enquanto se propagam, alteracGes de contetdo que 0s

modifiqguem significativamente, gerando um novo meme. Neste caso, a capacidade de
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disseminacdo e a possibilidade de contribuicdo tornam-se requisitos para o
estabelecimento de memes na internet.

No que tange ao intercruzamento da tematica politica a producéo de memes,
estes podem ser produzidos tanto pela militdncia, tendo entdo notdria vinculagéo
partidaria, quanto por usuérios diversos que, afora da militancia politica, produzem e
replicam contetdos que retratem situacdes de crise envolvendo partidos e seus atores de
forma cdmica ou satirica de forma espontanea.

Chagas et al (2015) ressaltam que o humor em conexdo com a politica na
Internet podem atribuir novos significados a contetdos tipicos da cultura popular.
Segundo os autores, embora 0 humor esteja presente nas disputas eleitorais desde os
periodos anteriores a Internet, é atraves das redes sociais ambientadas na virtualidade
que estes conteudos sdo propagados com maior facilidade, podendo atingir um nimero
maior de pessoas. Enquanto produto cultural, os memes ndo podem ser desvinculados
das experiéncias de seus criadores, estando ligados a um repertério cultural que é
extraido de memodrias, referéncias historicas e sociais. Neste sentido, o usuario de
Internet posta, compartilha e curte conteddos que julgue interessantes e que o tenham
sensibilizado de alguma forma e por isso 0 humor é uma caracteristica tdo presente nos
memes ( CHAGAS et al, 2015, p.9).

O Caso Temer x Joesley: a divulgacdo midiatica e a narrativa memética

A divulgacdo das gravacdes’ envolvendo o presidente Michel Temer
(PMDB) e Joesley Batista, dono do frigorifico JBS, repercutiram de forma imediata nos
veiculos midiaticos nacionais e internacionais. Nos audios divulgados na coluna de
Lauro Jardim no jornal O Globo em 17 de maio de 2017, Temer teria dado aval para que
Joesley mantivesse 0 pagamento de uma mesada que garantiria a manutencdo do
siléncio de Eduardo Cunha (PMDB), ex-presidente da Camara dos Deputados, que foi
condenado no &mbito da Operacdo Lava-Jato.

ApoOs a repercussdo nos veiculos de comunicacdo tradicionais, a Internet
reagiu instantaneamente ao novo episédio da crise politica brasileira. N&o tardou para

que memes envolvendo a figura de Temer (PMDB), Joesley Batista e Eduardo Cunha

4 https://oglobo.globo.com/brasil/dono-da-jbs-grava-temer-dando-aval-para-compra-de-silencio-de-cunha-21353935
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(PMDB) se disseminassem de forma viral nas redes. Atraveés do humor, 0os memes
criavam uma narrativa complementar a veiculada pela midia tradicional a respeito dos
acontecimentos politicos do pais.

Através dos memes, o drama da narrativa politica brasileira ganha contornos
humoristicos. Segundo Barreto (2015), o drama se estabelece em um didlogo direto com
formas populares e midiaticas de comunicacdo, mesclando géneros e espécies de acordo
com 0s usos que o0 senso comum estabelece. O autor afirma ainda que engrenagem
dramatica se articula a partir da acdo de personagens envolvidos em uma narrativa
exterior a propria trama. A acdo dramatica, que pode produzir mudangas significativas
nos rumos da historia, é desencadeada pelos interesses e conflitos de vontades destes
personagens, conforme explica Barreto (2015). A producdo de sentidos a partir do
drama politico brasileiro, noticiada exaustivamente na producdo jornalistica, €
ressignificada através dos memes, onde os personagens envolvidos na trama sdo
satirizados e tém suas imagens manipuladas em icones comicos.

A narrativa comica produzida pelos memes pode estabelecer uma conexdo
complementar ao noticiario da midia tradicional. Através da memeética, os fatos
politicos sdo abordados de uma forma ndo convencional, seguindo a uma ordem
narrativa que dificilmente seria utilizada pelos meios de comunicacdo de massa. Barthes
(2011) ressalta que “toda narrativa ¢ tributaria de uma “situagdo narrativa”, conjunto de
protocolos segundo os quais a narrativa ¢ consumida” (BARTHES, 2011, p.54). O autor
explica ainda que a narracdo se significa através do mundo, dos aspectos sociais
econdmicos e ideoldgicos que se inscrevem em sua histdria. Desta forma, podemos
dizer que a narrativa memética atuaria de forma complementar a situacdo narrativa
exposta no noticiario nacional, no que tange ao caso Temer x Joesley.

Embora os memes do caso Temer x Joesley tenham sido criados a partir de
um conteddo primeiramente divulgado em um meio de comunicacéo tradicional, houve
também a repercussdo inversa. Apos tornarem-se virais, 0s memes foram pauta de
diversos veiculos midiaticos. Comunidades criadoras de memes tornaram-se alvo da
cobertura da grande midia apos a producdo em massa de contetdos ganhar cada vez
mais espaco nas redes. Nesta ldgica de retroalimentagdo, tanto as informacgdes
disseminadas pelas midias tradicionais se espalham nas redes através dos memes quanto

a memeética se torna pauta e pode atuar na agenda dos meios de comunicacao.
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Tendo em vista a necessidade de visibilidade midiatica da classe politica
como forma de tornarem publicas a imagem e os discursos de seus atores, 0 campo
midiatico torna-se uma variavel importante no que diz respeito a construcdo da agenda
politica do pais. Por outro lado, em situacdes de crise, é habitual que se evite a apari¢do
exaustiva dos personagens nela envolvidos na cena midiatica. Apds a divulgacdo das
gravacdes envolvendo o presidente Temer (PMDB) e dos memes virais envolvendo sua
imagem, a assessoria de comunicagdo do Planalto enviou um comunicado® no dia 22 de
maio de 2017 as principais paginas criadoras de memes solicitando que ndo fossem
utilizadas imagens oficiais do presidente na producdo de contetdos humoristicos sem
autorizacdo prévia. O ato foi visto pelos administradores das paginas como uma forma
de censura e uma serie de memes foram produzidos satirizando a situacéo e desgastando
ainda mais a imagem do governo.

Uma das paginas notificadas pelo Planalto foi a Capinaremos, que conta
com mais de 1 milhdo de curtidas no Facebook. Estabeleceu-se como recorte a analise
dos memes relativos ao caso Temer x Joesley entre os dias 17 de maio de 2017 (data em
que as gravacdes foram divulgadas) e 22 de maio de 2017 (data em que o Planalto
enviou 0 comunicado as paginas produtoras de memes). A partir deste levantamento,
pretende-se observar de que forma o acontecimento politico foi relatado através dos

memes.

Memeética — o caso Temer x Joesley em imagens

Através da coleta de dados na pagina do Capinaremos no Facebook entre o0s
dias 17 e 22 de maio de 2017, foram encontrados 70 memes que se referiam ao caso
envolvendo o presidente Michel Temer (PMDB) e o empresario Joesley Batista de
forma direta ou indireta. Tomando-se a Analise de Conteudo categorial como suporte
metodologico, os memes coletados foram agrupados em 5 categorias, sendo elas: 1-
“Reforco a polarizagdo Politica”; 2- “Evidéncias da crise de representagdo politica”; 3-
“Referéncias a cultura popular” (filmes, séries, desenhos, programas de TV, etc); 4-

“Guerra memeal”; 5- “Satira a imagem de Temer ou ao Brasil”. Acredita-se que estas

®https://olhardigital.com.br/fique_seguro/noticia/governo-notifica-pagina-de-memes-por-usar-fotos-de-temer-sem-
autorizacao/68471
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categorias permitam observar a maneira como a memética sintetizou os recentes fatos
politicos brasileiros.

A categoria 1- “Reforco a polarizacdo Politica” foi escolhida levando-se em
consideracdo a polarizagdo existente entre PT e PSDB, que se identificam
ideologicamente com 0s eixos de esquerda e direita, respectivamente, desde 1994, ano
em que a disputa eleitoral para a presidéncia da republica foi protagonizada por
Fernando Henrique Cardoso (PSDB) e Luis Inacio Lula da Silva (PT). O processo
eleitoral de 2014, que levou Dilma Rousseff (PT) a reeleicdo, foi marcado por uma
disputa acirrada com Aécio Neves (PSDB), que mais tarde seria um dos maiores
entusiastas do impeachment de Dilma. Desde entdo, as marcas da polarizacao politica
tém se tornado cada vez mais evidentes, fazendo-se necessario observar se ha reforco a
esta narrativa através dos memes.

Ja a segunda categoria, que diz respeito as “Evidéncias da crise de
representacdo”, pretende-se observar de que forma o desinteresse e as desilusdes do
brasileiro com relacdo a politica e aos atores de seu campo sdo demonstrados através
dos memes coletados. No que tange a categoria 3 — “Referéncias a Cultura popular”,
foram agrupados memes em que elementos tipicos da cultura popular sdo mesclados a
politica. A categoria 4- “Guerra Memeal” faz alusdo a um termo tipicamente utilizado
nas redes para definir disputas travadas entre paises, individuos ou instituicdes através
da memética. Por fim, a quinta categoria “Satira a imagem de Temer ou ao Brasil”,
rene as unidades de andlise em que a imagem do presidente ou do pais foram
transformadas em conteudos satiricos. Nas tabelas a seguir, serdo apresentados 0s
nameros referentes a cada uma das ja elencadas categorias e a quantificacdo dos memes

publicados ao longo do recorte estabelecido.

Tabela 1
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Categorias NuUmero de memes coletados entre 17 e
22/05
Reforco a polarizacao Politica 4
Evidéncias da cris,e_de representacao 12
politica
Referéncias a Cultura popular 19
Guerra Memeal 18
Sétira a imagem de Temer ou ao Brasil 17
Total 70
Fonte: elaboragéo propria
Tabela 2
Data de publicacio NGmero de memes Porcentagem referente
publicados ao total
17/05/2017 12 1%
18/05/2017 16 23%
19/05/2017 11 16%
20/05/2017 8 11%
21/05/2017 5 %
22/05/2017 18 26%
Total 70 100%

Fonte: elaboragéo propria

Conforme é possivel observar nas tabelas acima, a maior concentragdo de
publicacbes de memes referentes ao caso Temer x Joesley no Capinaremos se deram
nos dois dias que sucederam o fato politico (17/05 e 18/05) e na data em que o Planalto
fez o comunicado referente a producdo de memes com a imagem do presidente (22/05).
A mensagem enviada pelo Planalto fez com que 0os memes referentes a imagem de
Temer (PMDB), que ja estavam refluindo entre os dias 20 e 21/05, atingissem pico de
publicacdo no dia 22/05.

Cabe ressaltar que a categoria predominante nas publica¢des do dia 22/05
dizem respeito a “Guerra Memeal”. Das 18 publicagdes deste dia, 15 fazem referéncia

ao episddio em que o Planalto tentou frear a produgdo de memes que utilizassem a
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imagem do presidente. A “Guerra Memeal” foi instaurada como forma de resposta ao
comunicado oficial, deixando claro que os memes ndo deixariam de ser produzidos.
Abaixo, um dos memes publicados no dia 22/05, referente a categoria “Guerra

Memeal”.

BB A el
[FI) cRi o] ¥

8

ik 1 G
YOU HAVE NO POWER HERE

Fonte: Capinaremos

No que tange as categorias, outra particularidade que cabe ser ressaltada diz
respeito as categorias ‘“Refor¢o a polarizagdo politica” e “Evidéncias da crise de
representacdo politica”. Os memes que as representam foram massivamente publicados
nos dias 17 e 18/05 como uma resposta imediata a divulgacdo dos &udios que
implicavam o presidente Temer. Com mensagens que evidenciavam o acirramento da
polarizacdo entre os eixos de esquerda e direita e 0 descrédito com relacdo a politica e
aos atores do seu campo, 0S memes narravam 0 evento em questdo de forma comica,
mas tendo como pano de fundo o drama politico nacional.

As categorias “Referéncias a Cultura popular” e “Satira a imagem de Temer
ou ao Brasil” tiveram suas publicacdes diluidas ao longo das datas estabelecidas como
recorte. Alguns dos memes agrupados na categoria ‘“Referéncias a Cultura popular”, por
fazerem alusdo a séries ou a contetdos televisivos diversos, dependiam de referéncias
externas para que fossem compreendidos em sua totalidade, mas ainda assim, era

possivel entender o0 tom da mensagem transmitida.
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Considerac6es finais

Ainda que a midia tradicional permaneca em lugar central em nossa
sociedade, orientando as tematicas que serdo constitutivas das discussdes e do cotidiano
do publico, a ambiéncia virtual desponta como um novo lugar para as pautas nascidas
no seio social. Na légica da convergéncia, proposta por Jenkins (2008), as novas e
velhas midias ndo operariam em vias de substituicdo, mas de interacéo e transformacéo
através da introducdo de novas tecnologias.

Neste sentido, a memeética cumpriria o papel de dar nova roupagem aos
temas do cotidiano, tornando mais palataveis as informagfes anteriormente divulgadas
pelos veiculos de comunicacdo. Os escandalos politicos brasileiros tornam-se, através
de videos, imagens, gifs ou frases, motivo de riso numa tragicomédia produzida nas
redes.

Através da andlise dos memes coletados na pagina do Capinaremos no
Facebook entre os dias 17 e 22 de maio de 2017, foi possivel perceber que a tematica
politica, ainda que sob vieses cOmicos ou satiricos, é central ndo somente nos veiculos
de comunicacdo central, mas também nas redes. Embora isto ocorra sob a perspectiva
de um escandalo, a politica, que muitas vezes € um tema de que muitos dizem ter
aversao, torna-se pauta da vida de muitos usuarios. A memética funcionaria assim como

uma narrativa complementar a sugerida pela midia tradicional.
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