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Resumo

A conexdo ubiqua e as alteracdes sociais que ampliaram a configuracdo da subjetividade
pelo olhar do outro, estabelecem novas préticas de consumo, incluindo o midiatico. Uma
das praticas que tem sido estudada € o sexting, que se configura como envio, recebimento,
postagem ou compartilhamento de mensagens com conteddo sensual ou er6tico. O
objetivo deste estudo € verificar o estado do conhecimento envolvendo a relacdo entre
midia e sexting, a partir das pesquisas realizadas sobre o tema. A metodologia utilizada
foi uma revisao sistematica de literatura, que possibilitou a classificacdo das variaveis e
as proposic¢des para a continuidade de analises. Como principais considera¢des destacam-
se os fatores midiaticos como antecedentes da pratica de sexting, a moderacdo de
variaveis demogréficas; e a percep¢do sobre sexting como variavel dependente.
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Introducéo

As transformacdes tecnoldgicas e sociais ocorridas nos ultimos anos,
reconfiguram o consumo de produtos tangiveis e intangiveis, incluindo a comunicacao
como aspecto central dessa conjectura. Para Castells (2001) o aumento do fluxo de
informacdes e os avancgos da tecnologia digital influenciam a forma com que as pessoas
se relacionam e se comunicam. Ainda segundo o autor, a comunica¢do como espetaculo
é potencializada pela sociedade em rede. Dessa forma, as relacbes e as comunicacdes
entre pessoas estdo imersas no entretenimento e na exposicao.

A midia configura-se no cenario pds-moderno de forma institucionalizada e ativa,
ditando padrdes em uma sociedade embasada na aparéncia e na imagem, em que a
identidade € constituida pela representagdo de papéis (KELLNER, 2001). Soma-se & essa
questdo a possibilidade de convergéncia e a conexdo continuas em cibridismo com 0s
aspectos da vida ndo digital (JENKINS, 2009). Assim, as Tecnologias Digitais de
Informacéo e Comunicacéo (TDIC) possibilitam ampliar o desejo coletivo, atuando como

dispositivos convergentes em uma relagdo concomitante entre o digital e o material. O
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alto fluxo de informacéo e os comportamentos que o acompanham séo perceptiveis néo
apenas do ponto de vista da abstragdo tedrica, mas na rotina dos individuos.

Uma das préticas que tem sido enunciada nesse contexto é o sexting, envolvendo
tanto pesquisadores, como pais e organizacdes escolares em contato com criangas e
jovens. Sexting € o envio, recebimento, postagem ou compartilhamento de texto, foto ou
video, de outros ou da propria pessoa, contendo conteddo sexualmente explicito ou
sugestivo (PESKIN et al., 2013). Diversos autores relatam a cultura midiatica como
influenciadora do sexting, ainda que ndo fornecam um corpo de estudo voltado a
comunicacdo (e.g. ABEELE et al., 2014; OUYTSEL; PONNET; WALRAVE, 2014).
Ademais, amplia-se a relevancia do tema ao analisar que o predominio da sua pratica
envolve jovens.

O estudo da Pew Research Center expde que a participacdo das TDIC, em especial
o telefone celular, € crescente na vida do jovem e que um a cada seis usuarios nessa faixa
etaria ja declarou ter recebido mensagens desse tipo (LENHART, 2009). Além da préatica
ser disseminada entre jovens e progredir naqueles com idade entre 20 a 26 anos, 0s
motivos sinalizam despreocupacdo por parte desse publico, que relaciona a atividade com
diversdo e conquista sexual (THE NATIONAL CAMPAIGN, 2017). Assim, parece
pertinente olhar para o consumo material e midiatico de forma concomitante e entender
que sua pratica ndo apenas se configura como troca econdmica, mas também como
dispositivos simbdlicos da formacdo da subjetividade em um contexto de aparente
displicéncia.

O consumo influencia a formacdo de identidade em que a comunicagdo esta
presente do ponto de vista tecnoldgico e discursivo. Cabe ressaltar o risco envolvendo a
subjetividade do publico jovem. Como relatam Castro e Setyon (2014, p. 71) “num
contexto onde juventude, beleza e sucesso sdo palavras de ordem - atributos
reconhecidamente indispensaveis no ideario da qualidade de vida — as mais diversas
praticas de consumo figuram como investimentos constantes no aprimoramento do eu”.

A partir da relevancia do tema e da interseccdo entre 0s construtos, o presente
estudo busca verificar o estado do conhecimento envolvendo a relagdo entre midia e
sexting. Destacam-se como contribuicbes dessa pesquisa a avaliagdo da produgéo
cientifica sobre o tema até 0 momento; a caracteriza¢do dos construtos midia e sexting; a

interpretacdo e a explicacdo de um fendmeno contemporaneo.
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Consumo das TDIC entre o Publico Jovem

O uso de Tecnologias Digitais de Informacdo e Comunicacdo (TDIC) pelos jovens
ampliou nos ultimos anos, possibilitando préaticas diferenciadas, mas também gerou
preocupacdo quanto a dependéncia da tecnologia. O jovem assume posi¢do de destaque
na adocdo, desenvolvimento e disseminacdo de novas tecnologias e, ainda que existam
lacunas na democratizacdo digital, ja se pode falar da influéncia de uma cultura global da
juventude baseada na midia (ONU, 2005). No Brasil, o publico é o que consome com
maior intensidade a internet, dedicando-se principalmente as redes sociais por meio da
crescente utilizacdo de tecnologia mével, em especial o celular (BRASIL, 2014).

A conjectura do consumo digital despertou pesquisadores para o entendimento
dos aspectos positivos e negativos atrelados aos comportamentos de jovens. Valkenburg
e Peter (2011), por exemplo, relatam como oportunidades da comunicagdo online o
aumento da autoestima, a formacdo de relacionamento e a qualidade da amizade e o
conhecimento sexual do individuo, ao mesmo tempo em que estdo presentes como riscos
o cyberbullying e apelos sexuais indesejados. Nesse sentido, o assunto tem sido tratado
igualmente por organizagdes em contato com agentes publicos.

A Organizacao das Nagdes Unidas (2005) expde quatro pilares para a reflex@o
sobre as TDIC: protecdo, provisdo, participacdo e educacdo referente aos direitos de
midia dos jovens. Além disso, ainda relata que o ativismo digital tem sido um importante
meio de expressdo desse publico para alterar sua realidade. Assim, verifica-se que o
contato da juventude com a tecnologia se divide entre praticas positivas e negativas, 0
que justifica a reunido de esforcos de diferentes agéncias no contexto midiatico.

Do ponto de vista comunicacional a formacdo da identidade por meio da cultura
midiatica tem se destacado. O jovem estd em um momento de transformacdo em sua vida
e os produtos podem reforcar o posicionamento frente a realidade. Na juventude existe a
condicdo de construcdo fundamental do simbdlico e do ideoldgico, que encontra no
consumo uma de suas representagdes. Contudo, sdo sujeitos ativos, que se apropriam dos
elementos sociais, os interpretam e déo sentido para sua formacdo (DAYRELL, 2003).

A consequéncia po6s-moderna da formagéo e reformulacdo constante da identidade
leva a relacfes globais do espaco em um tempo ditado pelo dinamismo, assim como vé
no outro, na midia e na tecnologia a capacidade de extensdo da identidade e
reconhecimento. S&o esses 0s mecanismos de desencaixe e reflexibilidade que ampliam
0 papel da midia (GIDDENS, 1991; HALL, 1998). Esse cenario possibilita a ampliagcdo
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da interacdo entre enunciador e enunciatario no ambiente digital em que o jovem desbrava
a autoexposicéo e autoexpressdo (LEMOS; CUNHA, 2003). Dessa forma, a subjetividade
tem sido mediada pela tecnicidade comunicativa, que altera as rotinas de tempo e espaco,
utilizando a imagem como aspecto predominante (MARTIN-BARBERO, 2006).

O desafio em trabalhar a relacdo das TDIC com o publico jovem reflete em outros
agentes proximos em contato com a cultura midiatica, como os pais e as organizagoes
educacionais. Esse processo de relagdo no ambiente pds-moderno € traduzido por
Bacegga (2010, p. 51):

O processo de socializacdo, que envolve véarias agéncias, sobretudo a escolar e a
familiar, além da religiosa, tem encontrado no aparato midiatico — hoje, o fio mais
forte do tecido da cultura — uma outra agéncia, que se sobrepde as demais e
envolve a todos: professores e alunos e pais, com grande repercussédo na formagéo
dos sujeitos sociais.

A midia, portanto, ndo se estabelece na pds-modernidade como um dos elementos
possiveis de mediar a identidade, mas € ela que tem envolvido os demais elementos de
influéncia da subjetividade, ocupando o papel central. E nesse sentido que cabe ao
pesquisador da area de comunicacdo entender as relacBes de consumo material e
midiatico na contemporaneidade, considerando como os produtos tém sido utilizados
como “proteses identitarias” por jovens (SZAPIRO; REZENDE, 2010) ou em que medida

as apropriacdes tém auxiliado na formacao de sujeitos sociais.

Préaticas de Consumo e a Percepcéo do Sexting por Jovens

O comportamento digital de sexting € possibilitado pelo desenvolvimento
tecnoldgico, mas subjaz as caracteristicas dos praticantes. Em especial, a pratica esta
concentrada em jovens adultos e adolescentes (GAMEZ-GUADIX et al., 2015). Rocha e
Pereira (2009) citam valores relacionados ao jovem que auxiliam a entender suas préaticas
de consumo. Entre elas, a afetividade, a inseguranca, a liberdade e o poder sdo valores
que permeiam 0 sexo por mensagem. No mesmo sentido de ponderar 0os motivos que
levam a pratica de sexting, o entendimento do jovem sobre sua realidade pode auxiliar.
Nesse sentido Szapiro e Rezende (2010) elucidam que as caracteristicas jovens estéo
relacionadas as condi¢des pos-moderna, como o pensamento liberal, o hedonismo e o
foco em consequéncias mais imediatas de seus atos.

As pesquisas realizadas sobre o tema destacam a pratica atrelada a participagédo
em redes sociais (DIR et al., 2013; JEWELL; BROWN, 2013; STRASSBERG et al.,
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2013; DIR; CYDERS, 2014; MORELLI et al., 2016) e ao envio de imagens como
ferramenta de conquista ou presente sexual (THE NATIONAL CAMPAIGN, 2017).
Ainda como caracteristicas sdo expostas diferencas entre a pratica por género, em que 0
género masculino tende a praticar com mais intensidade as atividades (TEIMOURI et al.,
2016), assim como condicdo de relacionamento, em que pessoas em um relacionamento
tendem a praticar mais essa atividade (THE NATIONAL CAMPAIGN, 2017; HUDSON;
FETRO; OGLETREE, 2014), o mesmo que ocorre com homossexuais e bissexuais (DIR
etal., 2013; GAMEZ-GUADIX et al., 2015).

Outro aspecto avaliado nos estudos de sexting é a percepg¢éo dos jovens sobre essa
prética. Observa-se que tanto homens quanto mulheres acreditam que a mulher € a mais
prejudicada (WEI; LO, 2013) e quanto maior o envolvimento nessas agdes, mais
percebem como positivas as caracteristicas de quem as praticam (WALRAVE et al.,
2015).

Ao mesmo tempo em que a midia possibilita a pratica, ela ndo esta presente apenas
como cenario, mas se configura também como influenciadora. Diversos autores
(ABEELE; ROE; EGGRMONT, 2012; STRASSBERG et al., 2013; WEI; LO, 2013;
OUYTSEL; PONNET; WALRAVE, 2014; REED; TOLMAN; WARD, 2016) retratam
a relacdo positiva entre o uso das TDIC e a préatica de sexting, além da avaliacdo da
dependéncia do celular pelos praticantes (ABEELE; ROE; EGGRMONT, 2012). O
conteddo midiatico, ainda que menos presente no referencial tedrico, pode ser
considerado como influenciador. Jovens que consomem pornografia tendem a praticar
mais sexting (OUYTSEL; PONNET; WALRAVE, 2014; MORELLI et al., 2016),
especialmente o género masculino.

A partir da literatura da area é possivel verificar que o olhar do outro por meio das
TDIC tem se tornado um dispositivo da sexualidade (AGAMBEN, 2013; FOUCAULT,
2014), que evidencia a relacdo saber/poder envolvida na cultura de si (FOUCAULT,
2014). A cultura da midia também exp@e a postura ativa do enunciatario, dando espaco
ao dialogismo entre a expectativa e a pratica de sexting na relacdo entre as partes
envolvidas (BAKTHIN, 2004), novamente tendo no olhar do outro e na interagdo com 0s
discursos midiaticos a formacéo de identidades. Em um ambiente pds-moderno em que a
midia é a0 mesmo tempo a origem do sexting, por conta das TDICs, e sua influenciadora
por meio da modelagem cultural, é necessario entender como o0s elementos

comunicacionais estao presentes no cotidiano juvenil.
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Metodologia

A partir do objetivo deste estudo foi adotada uma metodologia exploratéria por
meio da revisdo sistematica de literatura. As revisdes sistematicas envolvem objetivos
como a consolidacédo dos resultados em um campo de conhecimento, a identificacdo de
lacunas, o desenvolvimento do tema ao longo do tempo e seu estado atual, além da
geragdo de agendas de pesquisas (LEVY; ELLIS, 2006). Dessa forma, objetos de estudo
em fase inicial de desenvolvimento podem ser beneficiados ao entender as contribuicdes
que tém sido efetuadas, assim como convergéncias obtidas em diferentes estudos.

As revisOes podem assumir papel de configuracdo e agregacdo da teoria, como
sugerem Gough, Thomas e Oliver (2012). Além disso, 0 método afasta a subjetividade de
selecdo e decisdo sobre qual literatura utilizar por parte do pesquisador. Este estudo
centraliza a comunicagdo como objeto, assim como assume sua complexidade em relagédo
com outras areas do conhecimento. O detalhamento a seguir, apresenta a equacao da
pesquisa, seu ambito, os critérios de inclusdo, exclusdo e tratamentos realizados.

A operacionalizagdo metodoldgica foi dividida em duas etapas. Na primeira,
foram selecionadas duas bases de dados de citacbes - SCOPUS e Web of Science — tendo
em vista que a primeira é a maior base de dados do mundo (SCOPUS, 2017) e a segunda
é propriedade da Thonsom Reuters, que mensura o fator de impacto das revistas
cientificas, também sendo uma das maiores do mundo (WQOS, 2017), ambas com
avaliacdo de pares. Essa busca ocorreu com as palavras em lingua inglesa sexting e media,
no campo assunto, utilizando o operador 16gico booleano “and”, considerando apenas 0s
artigos publicados em periddicos cientificos como critério de inclusdo, sem delimitacdo
temporal.

Na primeira fase foram consideradas todas as areas de conhecimento alocadas nas
bases de dados, uma vez que a condicdo das duas palavras presentes nos artigos de forma
concomitante direcionava a busca. E relevante ressaltar que a revisdo priorizou os estudos
publicados internacionalmente em lingua inglesa, o que nédo limita a possibilidade de
pesquisadores de varias nacionalidades estarem presentes nessas publicacbes. A partir
dessa busca foi realizado um mapeamento bibliografico por palavras a partir do software
VOSViewer (VAN ECK; WALTMAN, 2010). Para 0 mapeamento foram selecionados
titulos e resumos, método de contagem binario e nimero minimo de oito ocorréncias por

termo, além da definicdo de quatro termos para 0 minimo de formacao de um clusters e



Zﬂﬁ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM 409 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

cem lacos entre nos para o desenho da rede. O método de mapeamento utilizado foi o de
associacéo.

A segunda etapa analisou apenas os artigos publicados em periddicos da &rea de
Ciéncias Sociais e periddicos interdisciplinares, delimitando os estudos nas bases
indicadas. Desse filtro foram analisados vinte e trés estudos, excluindo-se as duplicidades.
Foram considerados para o detalhamento, apenas os artigos que efetuaram estudos
empiricos, sejam eles descritivos ou experimentais, com a intencdo de avaliar 0s
resultados alcangados ap6s validacdo. Posteriormente, as varidveis contidas nos artigos
foram classificadas para entender como midia e sexting estdo presentes nos estudos,
assim como quais as varidveis consequentes avaliadas e os dados demograficos que

podem influenciar as relagdes.

Resultados e Discussao

A primeira etapa resultou em sessenta artigos cientificos da base Web of Science
e setenta e um da SCOPUS. Mesmo sem a delimitacdo temporal o periodo de publicacéo
esta concentrado entre os anos de 2010 a 2017, o que reflete a contemporaneidade do

tema.

FIGURA 1 - Mapeamento sobre Sexting e Media: Web of Science
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Fonte: elaborado pelo autor a partir do software VOSViewer

O mapeamento da Figura 1 reflete o resultado obtido com as publica¢6es da Web

of Science, que exple quatro segmentos, nomeados pelo autor como: jovens e meios
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(vermelho), mensagem e contetdo (verde), risco infantil (azul) e uso de tecnologia
(amarelo). Os dois primeiros evidenciam concentragdo entre 0s nds, 0 que sugere a
proximidade de uso concomitante desses termos. Os segmentos azul e amarelo
apresentam maior dispersdo e numero reduzido de nos. Além disso, é possivel verificar
que os termos tecnologia, telefone celular e internet estdo presentes nos diferentes
contextos de estudo, assumindo posigéo de centralidade no mapa. O resultado sugere que
os artigos contemplam os trés termos de forma generalizada.

A Figura 2 expde o tratamento de dados realizado a partir da base SCOPUS. O
mapa originado concentra os termos e apresenta dois conglomerados com maior
associacdo. Os segmentos foram nomeados pela concentragéo de termos, como: amostra
e dados demograficos (verde), jovens e comportamento de risco (vermelho), uso de
tecnologia (azul) e criancas e pais (amarelo). Novamente é possivel verificar a
concentracdo dos estudos no publico jovem, prevaléncia do estudo comportamental e
ocorréncia das midias sociais atreladas ao tema. Os termos sexo, pergunta e telefone
celular evidenciam maior centralidade no mapa, estabelecendo a conexdo entre 0s
agrupamentos. As diferencas entre os dois mapeamentos apontam que os estudos da base
SCOPUS concentram-se em andlises de género e sexualidade, ndo encontrados no mapa

anterior.

FIGURA 2 — Mapeamento sobre Sexting e Media: SCOPUS
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A segunda etapa da analise selecionou apenas os artigos de periddicos das
Ciéncias Sociais ou interdisciplinares, que contaram com pesquisas quantitativas
(descritiva ou experimental) com a finalidade de compreender a disposic¢éo de variaveis
na relacdo entre midia e sexting, bem como os resultados obtidos. Foram classificados o
contexto de estudo, 0s objetivos e as variaveis que foram validadas em seus resultados. O
Quadro 1 apresenta os artigos analisados nessa fase. Para isso, foi elaborado também um
quadro sindtico, detalhando cada um dos artigos, conforme seus objetivos, corpus
utilizado, amostra e caracterizacao de variaveis, extraido do presente artigo por conta da

delimitacdo de paginas.

QUADRO 1 - Artigos Analisados ha Segunda Etapa da Pesquisa

Wysocki e Childers (2011)
Sexuality & Culture

Abeele, Roe e Eggrmont (2012)
The European Journal of
Communication Research

Strassberg et al. (2013)
Archives of Sexual Behavior

Dir et al. (2013)
Cyberpsychology, behavior, and
social networking

Jewell e Brown (2013)
Sex Roles: a journal of research

Peskin et al. (2013)
Cyberpsychology, behavior, and
social networking

Walrave, Heirman e Hallam (2013)
Behaviour & Information
Technology

Wei e Lo (2013)
International Journal of Mobile
Communications

Abeele et al. (2014)
Media Psychology

Dir e Cyders (2014)
Archives of Sexual Behavior

Hudson, Fetro e Ogletree (2014)
American Journal of Health
Education

Joyce e Harwood (2014)
Journal of Media Psychology

Ouytsel, Ponnet e Walrave (2014)
Cyberpsychology, behavior, and
social networking

Strohmaier, Murphy e DeMatteo
(2014)

Sexuality Research and Social
Policy

Zemmels e Khey (2014)
American Journal of Criminal
Justice

Gamez-Guadix et al. (2015)
Sexuality Research and Social
Policy

Nielsen, Paasonen e Spisak (2015)
Sex Education - Sexuality, Society
and Learning

Seiler (2015)
Cyberpsychology, behavior, and
social networking

Walrave et al. (2015)
Telematics and Informatics

Teimouri et al. (2016)
Child Indicators Research

Ging e Norman (2016)
Feminist Media Studies

Morelli et al. (2016)
Sexuality Research and Social
Policy

Reed, Tolman e Ward (2016)
Violence Against Women

Fonte: elaborado pelo autor

Verifica-se como caracteristicas gerais a concentracdo de levantamentos de campo
(survey), de analise temporal transversal, com respondentes jovens, aplicados
predominantemente nos EUA, Bélgica e Australia, em organizacdes educacionais. Os
artigos estdo concentrados no periodo de 2011 a 2016 e corroboram o mapeamento
anterior, elucidando temas como bullying, comportamentos abusivos e nocivos, uso de
tecnologia digital.

Mesmo os estudos envolvendo adultos, incluem o publico jovem e fornecem
atencdo especial ao tratamento dos dados nessa faixa etaria. Assim, esta pesquisa reflete
0 publico predominante dos estudos até 0 momento. Os termos centrais dos mapeamentos

anteriores (tecnologia, telefone celular, internet, sexo) sdo encontrados nos contextos
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estudados, ainda que muitos artigos apresentem a tecnologia apenas como justificativa e
n&o como objeto de estudo.

Como convergéncia entre 0os objetivos dos artigos estd a investigacdo da
existéncia de sexting e a descricdo envolvendo caracteristicas demograficas, além da
investigacdo dos elementos que podem influenciar essa pratica, com predominio aos
construtos psicolégicos. No entanto, apenas nove dos vinte e trés estudos avaliam as
consequéncias da pratica de sexting. A midia esta presente em doze artigos como variavel
analisada diretamente. As demais pesquisas embora citem o termo, ndo o apresentam nas
variaveis observaveis. Essa condicdo reforca a necessidade de uma agenda convergente a
comunicacdo. Além disso, apenas cinco revistas cientificas de todos os estudos sdo
dedicadas a comunicacdo ou a midia.

Tendo em vista a relevancia do tema, assim como a escassez de propostas que
envolvam a comunicacdo, foram caracterizadas as variaveis e propostos direcionamentos
a partir dos resultados analisados. Os aspectos relacionados a midia sdo caracterizados
como influenciadores da pratica de sexting em duas dimensdes. A primeira concentra a
caracteristica de intensidade de contato com diferentes meios e gadgets (WYSOCKI,
CHILDERS, 2011; ABEELE; ROE; EGGMONT, 2012; STRASSBERG et al., 2013;
OUYTSEL; PONNET; WALRAVE, 2014; REED, TOLMAN; WARD, 2016). Entre
esses estudos a frequéncia de acesso a internet, intensidade de uso da telefonia mével e a
participacdo em redes sociais se destacam.

A segunda dimensdo estd associada a intensidade de consumo dos contetdos
presentes nas midias, como pornografia ou videos musicais, por exemplo (WYSOCKI,
CHILDERS, 2011; ABEELE et al., 2014; OUYTSEL; PONNET; WALRAVE, 2014;
TEIMOURI et al., 2016). Assim, de um lado temos a influéncia da sociedade em rede e
as transformac@es sociais fomentadas por ela (CASTELLS, 2001; MARTIN-BARBERO,
2006; JENKINS, 2009), enquanto de outro a cultura midiatica e suas representacdes
(HALL, 1998; KELLNER, 2001).

Quanto a préatica de sexting, verifica-se que estudos iniciais (WYSOCKI,;
CHILDERS, 2011; ABEELE; ROE; EGGMONT, 2012) consideravam apenas 0 envio ou
recebimento de mensagem com conteudo sexual. As varidveis presentes no esforco de
descri¢do do construto caminharam para maior detalhamento dessa préatica até 2013 (e.qg.
PESKIN et al., 2013). Assim, compreendem ndo apenas o envio, como também o

recebimento, a postagem em redes sociais ou outros meios, e 0 compartilhamento com
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outras pessoas. Esse detalhamento auxilia também o estudo de expectativas, motivacdes
ou consequentes da pratica.

A proposta de Dir et al. (2013) apresenta ainda a coleta de nimero de parceiros de
sexting. Nesse sentido, o construto engloba varidveis de envio, recebimento,
compartilhamento e postagem de texto, fotos e videos, com contetdo proprio ou de
terceiros, sexualmente explicitos ou sugestivos, além da quantidade de parceiros de
sexting. Seguindo os estudos comportamentais sobre essa prética, sugere-se um
delimitador temporal para o respondente (WALRAVE, 2015), como Gltimos dois meses.

O sexting é apresentado majoritariamente como variavel dependente, mas também
expbe consequentes. Nesse segundo caso, a pratica de sexiting influencia os
comportamentos e atitudes de jovens (e.g. GAMEZ-GUADIX et al., 2015; REED;
TOLMAN; WARD, 2016; TEIMOURI et al., 2016). Os estudos envolvendo TDIC ja
expunham essa caracteristica mediadora ao apresentar aspectos positivos e negativos
associados ao tema, assim como 0s estudos sobre sexting, que se dedicam aos
influenciadores dessa pratica.

Para direcionar os consequentes da relagdo entre midia e sexting, foram analisadas
apenas as pesquisas que envolviam os dois construtos como variaveis. Assim, as variaveis
influenciadas pelas préaticas dos jovens convergem para uma proposta comunicacional do
fendmeno, com consequentes multidimensionais. S&0 propostos como consequentes da
pratica de sexting: pratica de comportamento digital abusivo ou nocivo - cyberbullying,
assédio, traicdo, entre outros que variam conforme a area de estudo (WYSOCKI;
CHILDERS, 2011; GAMEZ-GUADIX et al., 2015; SEILER, 2015; REED; TOLMAN;
WARD, 2016); vitimizacdo por comportamento digital abusivo ou nocivo (GAMEZ-
GUADIX et al., 2015; REED; TOLMAN; WARD, 2016); percep¢do sobre a pratica de
sexting (STRASSBERG et al., 2013; WEI; LO, 2013; WALRAVE, 2015);
comportamento sexual (DIR; CYDERS, 2014). Verifica-se, nesse sentido, o dialogismo
proposto por Bakhtin (2004) em uma relagdo dinamica entre enunciador e enunciatario.

O resultado das pesquisas aponta também para a influéncia de distintos dados
demograficos na pratica de sexting e na relacéo entre midia e sexting. Os aspectos tratados
com maior frequéncia e que foram validados nos estudos sdo: género, idade, orientacao
sexual e condicdo de relacionamento. E importante ressaltar que variaveis
comportamentais, como consumo de alcool, e também atitudinais como necessidade de

popularidade, estavam presentes nas pesquisas com foco psicologico.
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Por fim, constata-se que os estudos refletem a condicao do referencial tedrico de
que as representacfes mididticas influenciam atitudes e comportamentos dos jovens,
assim como envolvem agéncias como a organizagdo educacional e a configuracdo da

subjetividade pelo olhar do outro, ainda que numa perspectiva ndo comunicacional.

Considerac0es Finais

A partir do objetivo deste estudo a metodologia aplicada resultou no entendimento
de como a comunicagdo pode auxiliar na compreensdo do comportamento juvenil. Dessa
forma, verifica-se os fatores comunicacionais presentes como antecedentes da pratica de
sexting, mas que o ambiente de comunicacdo digital esta distribuido tanto na variavel
mediadora (pratica de sexting), quanto nos consequentes. A partir do desenvolvimento de
estudos na area de comunicacao o detalhamento de um modelo e a inclusdo de variaveis
podem ser considerados.

Como limitagdes do estudo observa-se que ndo foram consideradas as
caracteristicas de relevancia dos artigos selecionados, com a finalidade de obter maior
quantidade de estudos. Sugere-se que com a ampliacdo de artigos sobre o tema, o fator H
possa ser considerado como critério de exclusdo ou inclusao.

A proposicdo e validacdo de modelos em diferentes contextos, a exploracdo dos
estudos em abrangéncia nacional e a avaliacdo de outros publicos que ndo apenas o
praticante jovem de sexting (educadores, pais, familiares e adultos de diferentes idades)
sdo indicacOes de futuras pesquisas. Os estudos de comunicacdo envolvendo género,
cultura e educagdo também encontram oportunidades no tema. Além disso, a avaliacdo
de como a comunicacao e as praticas de consumo juvenis afetam a identidade pode ser

explorada de forma mais expressiva.
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