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Uma preévia da disputa eleitoral de 2018: Jodo Doria e Luciano Huck nas paginas
da Folha de S.Paulo®
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Resumo

A midia impressa sempre exerceu protagonismo nas disputas eleitorais e essa condicao
é vista como um dos pilares da democracia. Como o jornal de maior circulacdo no
Brasil extrapola a missao de informar, apontar tendéncias e acompanhar o cotidiano de
potenciais candidatos, assumindo para si o papel de criar a0 menos um pré-candidato é
0 que o presente artigo pretende abordar. Para tanto, emprega analise do discurso de
linha francesa a partir dos conceitos de Patrick Charaudeau (2005).
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1 Introducéo

A midia impressa, tradicionalmente, assume protagonismo em disputas
eleitorais®. Quando outras midias ndo existiam até o final do século XIX e inicio do
século XX, era por meio dos jornais, mesmo que tempo depois, que as pessoas se
informavam sobre 0s vitoriosos nos pleitos municipais, estaduais e nacionais. Esse
protagonismo, de certa forma, ajudou a construir a imagens dos jornais como pilares da
democracia.

Ocorre que, ja no século XVIII, a relacdo entre poder e imprensa produzia um
jornalismo escancaradamente ideolégico. E o periodo da ebulicdo do jornalismo
politico-literario, em que as paginas impressas funcionavam como caixa acustica de
ressonancia, programas politico-partidarios, plataformas de politicos, de todas as ideias.

“E também caracteristica do periodo a imprensa partidria, na qual 0s proprios

! Trabalho apresentado no GP Jornalismo Impresso do XVII Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagao,
evento componente do 40° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo.
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%Ja foi possivel afirmar, antes do advento da Internet, que os jornais impressos eram protagonistas nos processos

sucessorios, inclusive pautando os demais veiculos de comunicagdo. No entanto, hoje se discute a importancia das
redes sociais digitais como principal elemento de influéncia de politicos junto a seus eleitores.
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jornalistas eram politicos e o jornal, seu porta-voz”, diz Ciro Marcondes Filho (2002, p.
11-12).

Cada politico razoavelmente destacado criava seu préprio clube. Desses clubes
saiam os jornais. Naquela época, os jornais ndo tinham cunho comercial, eram redigidos
por escritores e intelectuais que tinham muito mais a fungéo de influenciar os leitores
com ideologias de seus patrdes do que, de fato, informar. Os textos traziam criticas e
opiniBes calcadas quase sempre em posicionamentos politicos. Esse modelo descrito por
Marcondes Filho se refere ao chamado Primeiro Jornalismo, que pregava, ainda, valores
como a razdo, a verdade, a transparéncia, o questionamento da autoridade e a confianca
no progresso. Havia ai, uma reacdo aos séculos de dominacdo da Igreja Catdlica. A
ideologia nascia do desejo da liberdade de expressdo, uma das maiores reivindicacdes
do jornalismo até hoje. Essa visdo do jornalismo ndo demorou a ceder ao modelo

industrial, calcado no lucro, que viria como Segundo Jornalismo (1830 a 1900):

A atividade que se iniciara com as discussdes politico-literarias
aquecidas, emocionais, relativamente anarquicas, comecava agora a se
constituir como grande empresa capitalista: todo o romantismo da
primeira fase sera substituido por uma maquina de producdo de
noticias e de lucros com os jornais populares e sensacionalistas
(MARCONDES FILHO, 2002, p. 13).

Cria-se, entdo, o que Oliveira Filha e Lemos (2013) chamam de “jornalismo de
mercado”, cujo auge se deu em 1875, com a introducdo da publicidade por meio de
grandes anuncios nos jornais. “Alguns valores se mantém, como a atualidade e o ‘furo
de reportagem’, mas o grande fildo do jornalismo passa a ser a imparcialidade e o
entretenimento, em substituicdo ao espirito questionador de outrora” (OLIVEIRA
FILHA; LEMOS, 2013, p. 4).

O Terceiro Jornalismo, que vigorou entre 1900 e 1960, foi, para Marcondes
Filho (2002), um periodo de desintegracdo e enfraquecimento da atividade. O
jornalismo passa a ser apenas um item a mais nos grandes conglomerados, competindo
com a indastria publicitaria e de relacBes publicas. E a imparcialidade, é claro,
continuou a ser entendida como o conceito que deveria nortear 0 processo de producao
de noticias (OLIVEIRA FILHA; LEMOS, 2013, p. 4).

O Quarto Jornalismo comeca nos anos 1970 e segue até hoje como um modelo

de persuasédo, que se confunde com a propaganda. Os Estados, as grandes e pequenas
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empresas e as instituicdes passam a se equipar com assessorias para promover, por si
mesmas, a organizacdo dos conteddos que, depois, terdo a midia como meio para se
massificarem. “Todos (os meios de comunicagdo) agora existem dentro de um campo
maior, no qual a hegemonia ¢ exercida pelas relagdes publicas generalizadas”, conforme
Eugénio Bucci (2000, p.194). E dentro deste contexto que a Folha de S.Paulo, maior
jornal em circulacdo hoje no Brasil*, se consolidou, especialmente na década de 1980,
como um jornal ousado na formatagdo e pseudotransparente na forma de compartilhar
informacdes. Sao os pilares do Projeto Folha, que se abordard com mais atencdo a
seguir, que o presente artigo questiona ao confrontar o inicio da cobertura das eleicdes
presidenciais de 2018. Sem qualquer mencdo anterior na grande imprensa ao nome do
apresentador de TV Luciano Huck como pré-candidato a Presidéncia da Republica em
2018, o jornal publicou entrevista com ele nas paginas de Poder, tradicionalmente
direcionadas a personagens comuns na politica nacional e raramente a artistas. O artigo
contrapde a entrevista feita com Huck a cobertura do mandato do prefeito de Séo Paulo,
Jodo Doria, apontado como pré-candidato a Presidéncia.

Trata-se de colocar em duvida os pilares de um jornalismo dito apartidario e
isento com uma pré-candidatura criada pelo maior jornal do Brasil. Para tanto, resgata-
se a histéria do jornal, a fim de entender a construcdo de seus valores. Em seguida,
busca-se entender as regras que regem a relacdo entre imprensa e politica a partir de
autores como Bourdieu (1997), Bucci (2000) e Erbolato (2001). Na sequéncia, emprega-
se analise do discurso de linha francesa a partir dos conceitos de Patrick Charaudeau
(2005) para discorrer sobre as publicacdes de reportagens sobre Luciano Huck e Jodo

Doria.

2 Histdria e Projeto Folha

A Folha de S.Paulo surgiu como Folha da Noite em 19 de fevereiro de 1921
como uma dissidéncia de O Estado de S. Paulo. Os jornalistas, entre eles Julio de
Mesquita Filho, que escreveu o "programa™ do jornal publicado na primeira edicéo,
haviam ficado 6rfios da edicdo vespertina do Estad&o®, informalmente chamada de

Estadinho, que fizera sucesso durante a Primeira Guerra Mundial (1914-18). Ao

*http://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2016/08/08/cai-a-circulacao-dos-grandes-jornais.html.
Acesso em 8 jul 17
® Nome pelo qual O Estado de S.Paulo é popularmente conhecido
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contrario do matutino, mais sisudo, o Estadinho se permitia um coloquialismo que era
do agrado dos jovens jornalistas. Depois de seis anos, o vespertino foi fechado. "Nao
nos conformavamos com o seu desaparecimento. Dai a ideia de 'Folha da Noite",
escreveu Paulo Duarte, um dos integrantes do grupo em texto reproduzido no especial
de 90 anos publicado pela Folha® em fevereiro de 2011°. Duarte e Mesquita logo
voltaram ao Estadéo, e a Folha da Noite ficou sob a responsabilidade de outros dois
fundadores, Pedro Cunha e, sobretudo, Olivio Olavo de Olival Costa, responsavel pela
politica editorial®.

Em 1945, José Nabantino Ramos assume o controle da Folha da Noite e da
Folha da Manhd, esta criada em 1925. Seu primeiro movimento foi afastar o conde
Francisco Matarazzo Junior, que havia adquirido o jornal para uséa-lo como tribuna
contra Assis Chateaubriand, que o atacava pelas paginas das publicacdes dos Diarios
Associados’.

Uma vez no comando, Nabantino tratou de imprimir as Folhas uma politica
editorial pautada pela imparcialidade. Se nem sempre teve éxito, diferenciou os jornais
da concorréncia, toda ela alinhada ao conservadorismo da Unido Democréatica Nacional
(UDN). Em 1948, publicou o Programa de Acdo para as Folhas, tentativa pioneira de
conceituar a atividade em termos editoriais e empresariais, o que foi consolidado em
1959 num documento de 275 péaginas. Seu legado foi um jornal de porte médio, a Folha
de S.Paulo, fusdo das Folhas da Manhd, da Tarde e da Noite concretizada em 1° de
janeiro de 1960,

Em 1962, Octavio Frias de Oliveira e Carlos Caldeira Filho compraram a
Folha. Em 1965, entraram no ramo do jornalismo popular com a aquisi¢do do jornal
Ultima Hora e do Noticias Populares. No mesmo ano, compraram um terco da TV
Excelsior, entdo lider de audiéncia. Dois anos depois, foi relancada a Folha da Tarde e
surgiu o Cidade de Santos, enquanto os dois s6cios assumiam o controle administrativo

da Fundacdo Casper Libero™.

® Para fins de simplificacdo, o jornal passa a ser tratado apenas como Folha a partir desta citaco.
" FOLHA DE S.PAULO, 19 fev. 2011, p. 8.
8
Idem.
% Ibidem.
1% Ibidem.
! Ibidem.



Ta
L_:E 1

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTER 409 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

A Folha reconhece que apoiou o golpe militar de 1964, mas diz que ndo
participou da conspiragdo contra o presidente Jo&o Goulart'?. No dia 1° de abril de 1964,
destacou na primeira pagina: “II EXERCITO DOMINA O VALE DA PARAIBA”. No
dia 2 de abril, o editorial “Em defesa da Lei” faz um contundente ataque ao avango do
comunismo no Brasil, que critica 0 presidente destituido e afirma que “na verdade, as
Forcas Armadas destinam-se a defender a Patria e garantir os poderes constitucionais, a

lei e a ordem™®

. O jornal submeteu-se a censura, acatando as proibicdes.

Em meados de 1974, Claudio Abramo promoveu uma reforma editorial visando
aumentar a credibilidade e poder de influéncia do jornal. As paginas 2 e 3 se tornaram
espacos de opinido. Passaram a fazer parte da equipe editorial colunistas como Paulo
Francis e, mais tarde, Janio de Freitas. A trajetdria teve um desvio em 1977, quando, por
pressdo da linha dura do governo militar, Abramo foi afastado de seu cargo. Boris
Casoy, que o substituiu, manteve a orientacdo editorial™*.

Em 1983, o Brasil estava em um limbo politico: tinha-se como certo que o ciclo
militar se aproximava do fim, mas a eleicdo para presidente ainda era indireta. Foi nesse
contexto que, timidamente, surgiu 0 movimento das Diretas Ja. Ao contrario da postura
de omissdo do jornal com relacdo as atrocidades cometidas pelo governo militar, a
Folha deu destaque ao movimento.

Quando praticamente toda a imprensa cobria 0 movimento, o diferencial da
Folha foi 0 tom de campanha. Jornalistas da sede em Sao Paulo viajavam para todas as
capitais e grandes cidades onde eventos eram realizados. Os textos, com frequéncia
ufanistas, procuravam inflamar os animos, de modo a arrastar mais pessoas para as ruas.
No auge do movimento, a Folha passou a ser chamada até nos palanques de "o jornal
das Diretas"".

Quando as Diretas foram derrotadas no Congresso, em 25 de abril, a Folha
destacou: "A NACAO FRUSTRADA!" e publicou editorial que chamava os
parlamentares responsaveis pelo resultado de "fiapos de homens pablicos™ e "fosseis da
ditadura”. Apesar da derrota, 0 movimento pavimentou o caminho para a eleicdo
indireta do oposicionista Tancredo Neves. Com o inicio da redemocratizacdo do Brasil,

foi langcado o Projeto Folha, segundo o jornal, calcado no pluralismo e apartidarismo, ja

12 |bidem.

3 FOLHA DE S.PAULO. Editorial, 2 abr. 1964, p. 4.
“ FOLHA DE S.PAULO, 19 fev. 2011, p. 8.

5 1dem.



Ta
L_:E 1

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTER 409 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

que vérios partidos surgiram com o fim do bipartidarismo entre Alianca Renovadora
Nacional (Arena) e Movimento Democratico Brasileiro (MDB), imposto pelo extinto
governo militar

O projeto comegou, na pratica, um més depois da votacdo das Diretas Ja, quando
Otavio Frias Filho assumiu a dire¢do de Redacdo. Trés meses depois entrava em vigor o
Manual Geral da Redacao®. O novo projeto surtiu efeitos positivos e levou a Folha a se
autointitular como o jornal “mais influente do Brasil”.

Segundo dados apresentados por Carlos Eduardo Lins da Silva (2005, p. 124), a
circulagdo paga cresceu 39,5% de junho de 1984 a junho de 1986, chegando a um total
de 291.659 por dia. Em 2006, o Instituto Verificador de Circulacdo (I\VC) apontou que a
Folha ocupava a lideranca na venda de jornais no Pais, com circulagdo média de
309.383 exemplares. A edicdo de 8 de julho de 2017 aponta que o jornal tem circulagéo
de 322.386 exemplares entre impressos e digitais.

A redacédo foi informatizada em 1983-84. Surgiram programas de treinamento,
bolsas para jornalistas atuarem no exterior, avaliacdo interna das equipes e uma
mensuracdo sistematica dos erros cometidos pelo jornal, assim como a se¢do Erramos e
o cargo de ombudsman. Criado nessa fase, o Instituto Datafolha, além de pesquisas
eleitorais, passou a fazer levantamentos periodicos do perfil do leitor do jornal.

Desde meados dos anos 1980, a Folha tem feito reformas graficas a cada cinco
ou seis anos. Na mais recente, ampliou o tamanho das letras impressas e usa mais
imagens. lronicamente, na mesma edicdo de 30 de marco de 2017, na qual traz a
entrevista com o apresentador de TV Luciano Huck, que sera analisada no capitulo 4, a
Folha publica uma reformulacdo de seu projeto editorial, calcado em 12 preceitos:
veracidade, atualizacéo, interesse publico, valores do conhecimento, disposicao critica,
pluralidade, contraponto, atitude apartidaria, vigor financeiro, distincdo entre material
noticioso e publicitario, rechacar censura e corrigir erros®’.

Em 2010, a Folha se tornou um dos primeiros jornais do pais a promoverem a
fusdo entre as equipes voltadas ao jornal impresso e a versao online, que passou a se
chamar Folha.com. Nos ultimos anos, a exemplo de O Globo e Estadao — seus maiores
concorrentes —, tem suprimido cadernos e diminuido o nimero de paginas, reflexo da
crise que se abate sobre o jornalismo impresso. O Grupo Folha publica ainda os jornais

Agora e, em parceria com a Infoglobo, o Valor Econémico.

16 Ibidem.
" FOLHA DE S. PAULO, 30 mar 17. P. Al4.
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Demonstrando disposicdo para reconhecer seus equivocos, a Folha tenta se
firmar, especialmente em coberturas politicas, como um jornal influente em defesa do
interesse publico. Na campanha de 2014, foi o unico dos trés estudados a trazer uma
dendncia contra o principal opositor de Dilma. Em julho de 2014, mostrou que o
governo de Minas Gerais, entdo sob comando de Aécio, construiu um aeroporto em
terreno de um tio do entdo governador. “O governo de Minas Gerais gastou quase R$ 14
milhdes para construir um aeroporto dentro de uma fazenda de um parente do senador
tucano Aécio Neves, no fim do seu segundo mandato como governador do Estado”,
revelou o repérter Lucas Ferraz'®. O assunto repercutiu e constrangeu o presidenciavel,

que trés anos depois seria denunciado na Operacéo Lava-Jato™.

3 Politica e imparcialidade

Certamente ndo cabe a um jornal apontar qual seria o candidato ideal em uma
disputa eleitoral. Ao veiculo cabe, no maximo, expressar sua opinido em editoriais,
como a propria Folha fez na disputa de 2014, quando no dia do segundo turno
expressou uma posicdo equilibrada entre os dois candidatos: “O proéximo ano vira com
dificuldades econémicas que o improviso ndo poderd contornar. Tanto Aécio Neves
quanto Dilma Rousseff sdo dignos de tal tarefa; que um deles a empreenda”?.

Ha, também, os colunistas do jornal, pagos para expressar suas opinides,
refletindo sobre o noticiario. Isso fica claro ao leitor pela diagramacao diferenciada e a
assinatura de quem escreveu a analise. A principal funcdo do jornal, contudo, é a
informacao.

Segundo Mario Erbolato (2001, p. 34-35), as informagbes devem ser
classificadas de acordo com fatores, como proximidade do fato com o universo do
leitor/espectador, impacto, conflito, consequéncias, interesse pessoal do leitor, interesse
humano, importancia, rivalidade (disputas, esportes), utilidade publica, politica editorial
do jornal, site ou emissora de radio ou TV, oportunidade (aproveitar o ‘gancho’),
expectativa ou suspense, originalidade e repercussdo. A noticia deve ser recente, inédita,
verdadeira e de interesse publico, pois o leitor quer novidades. Deseja saber 0 que ainda

desconhece, ou 0 que sabe apenas superficialmente, em uma conversa com amigos.

¥ FOLHA DE S.PAULO, 20 jul. 2014, p. A4.

19 Maior investigacdo de corrupcao e lavagem de dinheiro que o Brasil ja teve. Iniciada em 2014, ja
prendeu 74 pessoas (http://politica.estadao.com.br/blogs/coluna-do-estadao/lava-jato-ja-fez-61-delacoes-
premiada-prendeu-74-pessoas-e-apurou-r-64-bilhoes-em-propina/. Acesso em 8 jul 17).

** FOLHA DE S.PAULO, 26 out 14, p A2.
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Percebe-se ai que ndo cabe ao jornalista fabricar a noticia, mas sim, baseados nos
indicios abordados por Erbolato, perseguir o que tem potencial para estar nas paginas do
jornal. E preciso, portanto, haver um minimo de interesse pablico no assunto.

Por mais que desfrute de credibilidade, o veiculo de comunicacdo ndo pode
manipular a informacdo de acordo com suas crencas ou principios, sob risco de
comprometer sua credibilidade. Patrick Charaudeau (2013) diz que a midia,
continuamente, obriga-se a emitir, paralelamente ao discurso de informacdo, um
discurso que justifique sua razdo de ser, como se além de dizer “eis o que € preciso
saber”, as midias dissessem o tempo todo: “eis porque temos a competéncia para
informar” (2013, p. 34). Essa relacdo do veiculo de imprensa com o seu leitor,
especificamente na cobertura politica, se inter-relaciona com os proprios agentes
politicos.

Ainda que antagonica, a relacdo entre agentes politicos e a imprensa tem um
ponto em comum: ambos estdo submetidos ao veredito popular, a uma sancdo de

mercado.

Dai decorre que a influéncia do campo jornalistico reforca as
tendéncias dos agentes comprometidos com o campo politico a
submeter-se a pressdo das expectativas e das exigéncias da maioria,
por vezes passionais e irrefletidas, e frequentemente constituidas
como reivindicagBes mobilizadoras pela expressdo que recebem nha
imprensa (BOURDIEU, 1997, p. 114-115).

Bucci (2000, p.92) ensina que dizer que “o presidente da Republica entrou em
reunido com quatro de seus ministros no Palacio do Planalto hd dez minutos”, por
exemplo, é fazer um relato objetivo, ou seja, fornecer, como sujeito pesquisador, a
descricdo exata do objeto estudado. A noticia enquanto género de texto € o relato de
fatos, sem comentario, juizo de valor ou opinido. “Relata a informa¢do da maneira mais
objetiva possivel” (NOVO MANUAL DA REDACAO, Folha de S.Paulo, 2001, p. 71).
O conceito de objetividade, no entanto, é bastante discutivel. O proprio surgimento do
termo “objetividade” suscita especulagdes. Quando no século XVIII a maioria dos
jornais ingleses atendia a interesses especificos, em 1702 surgiu o The Daily Courant,
com tendéncias comerciais e politicas, alem de noticias estrangeiras (PEREIRA JR,
2010, p. 48). Com um cenario politico conturbado e com a maioria das publicacbes
tendendo abertamente para determinado lado, o diario hasteou a bandeira da

independéncia, vertida em textos imparciais. Para Pereira Jr (2010, p. 49), o The Daily
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Courant deixou como legado a “inven¢do comercial da objetividade”. Viu um nicho de
mercado inexplorado e foi muito bem-sucedido ao apostar nele. Por privilegiarem um
assunto ou um personagem em detrimento de outros, os jornais, por si sO, derrubam
qualquer defesa da objetividade.

Nas midias, 0s jogos de aparéncias se apresentam como informacdo objetiva,
democracia, deliberacdo social, denincia do mal e da mentira, explicacdo dos fatos e
descoberta da verdade. “Entretanto, e por isSO mesmo, 0s discursos de explicagdo nao
podem pretender a verdade absoluta e menos ainda a profecia” (CHARAUDEAU, 2013,
p. 29). Quando o jornalista pauta sobre o que o leitor vai ter conhecimento, esta
tentando impor sua verdade, como em qualquer conversa na qual se tenta persuadir o
outro de suas convicgdes. O que esta em causa ndo é tanto a busca de uma verdade em
si, mas a busca de “credibilidade”, isto €, aquilo que determina o “direito a palavra” de
guem se comunica, além das condicdes de validade da palavra emitida
(CHARAUDEAU, 2013, p. 49). Nesse caso, pode-se atribuir a informacdo uma
caracteristica de despistamento (fazer crer na importancia de uma noticia para evitar
outras) ou mesmo de intoxicacdo (vazar informacgdes de forma proposital) ou de

barrigas (plantar uma noticia falsa).

4 O candidato ideal

Charaudeau (2013, p. 51) questiona: “Por que dar uma informacdo que ninguém
esta pedindo?” Pois bem, em 30 de marco de 2017%* a Folha publicou nas paginas da
editoria de Poder uma entrevista com o apresentador de TV, Luciano Huck. A entrevista
abre mao dos mesmos recursos jornalisticos usados em reportagem publicada na mesma
edicdo abordando a possibilidade de o prefeito de S&o Paulo, Jodo Doria, renunciar ao
mandato para concorrer a Presidéncia da Republica em 2018 — pluralidade de fontes,
contrapontos e versdes — para enaltecer a imagem de Huck como bom moco, na mais
imediata das perspectivas. “E hora de minha geragdo ocupar os espagos do poder” é o
titulo da publicacdo que tem perguntas pouco objetivas e que em nenhum momento
constrange o entrevistado. “Qual a sua missao?”, “Que marcas quer deixar?”, “O que te
inspira?”, “E assediados por partidos (politicos)?” sdo perguntas que passam longe do

estilo agressivo que o jornal usaria com Jodo Doria por ocasido dos 100 primeiros dias

2L FOLHA DE S.PAULO, 30 mar. 17, P. A8.
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de governo como prefeito de S&o Paulo®. “Nio faz sentido manter cobrador dentro dos
Onibus”, destaca a primeira pagina do jornal. A primeira pergunta ¢ amena, trata da
aprovacao de governo. Logo a segunda pergunta, no entanto, se refere a reprovacao de
governo, que havia subido de 13% para 20%. Na sequéncia as perguntas védo ficando
ainda mais incisivas: “Segundo o Datafolha, metade acha que Sao Paulo estd igual a
quando o sr assumiu. Qual é o prazo para resolver buraco, mato alto e seméaforo
apagado? Quando o sr vai dizer: ‘Agora ¢ minha responsabilidade’?”. Sobre as doagdes
pedidas a empresarios amigos do prefeito para ajudar o eréario publico, a replrter
pergunta: “Isso ndo vai criar um constrangimento? O empresario ndo vai cobrar a fatura
depois?”. Comenta logo em seguida: “A pesquisa Datafolha mostra que esse processo
de doagdes tem, para a maioria, pouca ou nenhuma transparéncia”. Ao perguntar se o
prefeito cometeu erros nos 100 primeiros dias de governo e ouvir que ele se arrepende
do modo como combateu as pichagdes, a reporter ironiza: “Um erro s6 em trés meses?”

As perguntas incisivas seguem, até que se chega a inevitavel questdo da disputa
presidencial: “O Datafolha perguntou o que a populagao acha de o sr ser candidato em
2018, e a maioria (55%) quer que o sr fique na prefeitura. Mesmo assim, continuara
instigando esse tipo de situacdo?”. Ao negar que instiga o eleitorado, Doria ouve da
reporter a seguinte colocagdo: “A gente V& um jogo de palavras. Por exemplo: ‘Fui
eleito para cumprir um mandato de quatro anos’. Depois o sr fala: “Vou ficar os quatro
anos’. Isso ndo acelera essa onda (de especulacdes)?”. Para finalizar, uma ultima
provocagdo: “O sr costuma mandar os petistas ‘para Curitiba’. Nesse momento em que
o PSDB ¢ alvejado por delagdes, nao falta uma autocritica?”.

O tratamento critico com relacdo a Doria se repete em varias edi¢cdes. Em
fevereiro a Folha destacou na primeira pagina: “Simbolo da nova gestdo, varricdo de

rua recua no primeiro més de Doria”. Diz o texto:

O prefeito de S&o Paulo, Jodo Doria (PSDB), fez da roupa de gari a
principal marca do inicio de seu governo, com foco na limpeza da
cidade. A gestdo do tucano, porém, tem recolhido menos lixo das ruas
do que a gestdo anterior, do petista Fernando Haddad. (FOLHA DE
S.PAULO, 2017)*

De fato, a coleta caiu de 8.000 para 7.732 toneladas, queda de 3,4%, algo

irrisorio para justificar uma manchete de capa em edi¢do de domingo. A explicacdo de

22 FOLHA DE S.PAULO 10 abr. 17, P. A6.
2 FOLHA DE S.PAULO, 19 fev 17.P B1.
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Doria foi: O programa Cidade Limpa, de conscientizagdo de descarte correto do lixo,
estaria surtindo efeito positivo na populacéo.**

Focando sempre no negativo em detrimento de qualquer ponto positivo que a
gestdo Doria possa ter, o jornal extravasa em manchetes que batem no governo
municipal. Pesquisa no site do jornal aponta que das 6.721 men¢fes aos nomes de
Doria, delimitando-se apenas as 200 primeiras, em 186 ha um viés critico negativo.

Como prefeito, é natural que Doria mereca uma cobertura critica, mas fica claro,
também, que h& pelo menos uma personalidade que merece tratamento bem mais
acolhedor por parte do jornal. Evidentemente, Huck é um empresario e apresentador de
TV sem qualquer envolvimento com politica (a0 menos ndo direto). Doria também ¢é
empresario e apresentador de TV e, neste caso, é citado como prefeito da maior cidade
do Pais. Essa condicdo, por si sO, ndo justifica a retdrica do jornal. Voltando as
entrevistas de Doria e Huck publicadas nas paginas de Poder, isso diz muito sobre o que
se pretende abordar no presente artigo. Sete meses antes da entrevista com Huck, na
mesma pagina do caderno llustrada, a colunista Monica Bergamo publicou entrevista
com o empresario e apresentador de TV Roberto Justus. O titulo da matéria é: “Nunca
pensei em me candidatar, diz Roberto Justus apos eleicdo de Trump e Doria”?*. Como
fica claro, a mesma tonica da entrevista com Huck foi usada na entrevista com Justus,
com a diferenca de que o tratamento dado a Justus foi de artista com pretensdes
politicas.

Ao ser alcado as paginas de Poder, Huck é tratado como pré-candidato, mesmo
que negue essa pecha. Ao que parece, o jornal criou uma situacdo e apostou
nela.Levantamento feito a partir do site de pesquisas Google mostra que de 1° de
dezembro de 2016 a 29 de junho de 2017 ndo havia nenhuma associacdo entre as
palavras “Luciano Huck presidente (da Republica)” publicada na rede mundial de
computadores. A partir de 30 de junho de 2017, quando a entrevista € publicada nas
paginas de Poder da Folha, até 7 de julho de 2017, no entanto, foram 373.000
associacdes encontradas. Esse dado parece o suficiente para inferir que foi o jornal
quem lancou uma suposta pré-candidatura do apresentador de TV. O que se vé adiante
na cobertura do governo Doria e no repentino interesse pelos feitos de Huck déo
indicios do que pode ser a intencdo do jornal. Um exemplo para justificar tal afirmacao

estd em uma foto que estampa a capa da Folha de 20 de abril de 2017. Nela, Huck

2 |dem.
% FOLHA DE S.PAULO, 9 nov. 16. P. E2.
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conversa com o juiz federal Sérgio Moro, icone da Operagdo Lava Jato,
costumeiramente associado na imprensa e nas redes sociais a ética, justica e virtude. A
legenda da foto diz que os dois receberam medalha de Honra ao Mérito Militar,
entregue a pessoas que tenham prestado servicos relevantes a nac&o?®.

Oito dias depois da entrevista nas paginas de Poder, a Folha j& havia incluido
Huck no rol de personagens que mereciam ser cobertos pela editoria de politica.
“Aplaudido de pé, Huck lamenta nos EUA situagio brasileira”, diz reportagem®’. O
texto se referia a uma palestra que o apresentador teria proferido em uma Universidade.
No mesmo evento, a ex-presidente Dilma Rousseff também palestrou, mas ndo mereceu
a mesma cobertura do jornal.

O instituto de pesquisas da Folha, o Datafolha, chegou a incluir o nome de Huck
em pesquisa de intencdo de votos. O apresentador de TV somou apenas 3 pontos de
intenco, ante 23 de rejeic&o?®.

Um més depois da divulgacdo da pesquisa, Huck publicou artigo na pagina de
Tendéncias/Debates da Folha no qual afirma que ndo é pre-candidato a Presidéncia da
Reptiblica: “Na@o, ndo sou candidato a Presidéncia da Republica”, comeca
afirmando®.0 artigo ndo parece uma forma de desconstruir o discurso que o jornal
vinha construindo sobre ele, considerando que segundo a presidente da escola de samba
Salgueiro, do Rio de Janeiro, Huck havia oferecido R$ 6 milhdes para que a histéria de
sua vida fosse samba-enredo da escola em 2018%. A partir do artigo, no entanto, a
Folha deixou de associar a imagem de Huck a de pré-candidato a Presidéncia da

Republica. A cobertura critica a Doria, no entanto, prossegue.

5 Consideracdes finais

A Folha, como toda a imprensa, defende o jornalismo apartidario, transparente,
objetivo e critico. E o que deixa claro seu recém-atualizado projeto editorial. O modo
como cobre o mandato de Jodo Doria a frente da prefeitura de Sdo Paulo, de fato,
mostra uma capacidade de criticidade que beira a ma vontade, mas tem a defesa do

jornalismo que busca naquilo que o politico ndo quer mostrar uma exposicao que para o

*FOLHA DE S.PAULO, 20 abr. 17. P. Al

%" FOLHA DE S.PAULO, 8 abr. 17. P. A8.

8 FOLHA DE S.PAULO, 30 abr 17, p. A4.

? FOLHA DE S.PAULO, 14 mai 17, p. A3.

% TV FAMA, 16 maio 17. Disponivel em: < http://veja.abril.com.br/blog/radar-on-line/cogitado-na-
politica-luciano-huck-quer-ser-enredo-de-carnaval/>. Acesso em 8 jul. 17.
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leitor pode ser (nem sempre €) pertinente. Mesma cobertura pode ser conferida a outras
personalidades do meio politico. Causa estranhamento, portanto, quando o jornal lanca
mao de suas paginas de Poder para publicar entrevista com um apresentador de TV que,
até entdo, ndo se colocava como pré-candidato a Presidéncia da Republica. Pior: ao
invés de confronta-lo com pontos frageis como dentncias de crimes ambientais® ou de
exploracdo da pobreza na TV, a reporter apela para perguntas dignas de revistas juvenis
como “Qual sua missdao?” e “Que marca quer deixar?”. A entrevista permite inferir que
a Folha criou um roteiro de como a imprensa pode fabricar um candidato.

A repercussdo negativa em varios outros veiculos de imprensa e no proprio meio
politico mostra que a imprensa influenciadora e formadora de opinido, tdo exaltada no
passado, hoje tem seu poder reduzido. O crescimento das redes sociais, onde o leitor
monta seu proprio jornal de acordo com suas convicgdes, tem abatido a midia
tradicional, especialmente os jornais impressos, ja abalados pelo alto custo de producéo
e a queda nas assinaturas.

A Folha apostou em um nome jovem, cara de bom moco, rico e influente para
chamar de candidato a Presidéncia da Republica. Poderia ter feito isso em seus
editoriais ou instigado seus colunistas a apostar no apresentador de TV, ndo que isso
fosse razoavelmente correto. Optou, no entanto, a abrir mdo de sua autoconstruida
imagem de jornal ético e imparcial para de modo dissimulado apresentar um candidato
fabricado por ela mesma ao leitor, tentando legitimar por meio de sua editoria de
politica uma candidatura que o proprio jornal fabricou com total anuéncia do
apresentador que, certamente, saberia da repercussao que a entrevista causaria e pagou
pra ver.

Dado o exposto, fica a impressdo de que o jornal quis criar um “candidato
ideal”, a despeito de suas proprias condutas editoriais. Aposta frustrada considerando a

repercussio que teve.
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