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Resumo

Com o avancar das possibilidades comunicacionais do webjornalismo, a visualizacao de
informacdo vem ganhando novas perspectivas e possibilidades a cada dia que passa. Para
entender melhor como estdo sendo utilizadas as diferentes formas de se visualizar a
narrativa jornalistica, propomos um estudo exploratério, focando nas publicacdes da
secdo “Grafico”, do jornal digital Nexo. Utilizamos uma tipologia hibrida adaptada dos
trabalhos de Lima (2015) e Masip, Mico e Teixeira (2011) para mapear as principais
caracteristicas e relagcdes entre texto e visualizagbes dentro das narrativas jornalisticas.
Como resultado, observamos que apesar dos poucos recursos interativos utilizados nesta
secdo especifica do veiculo, existe uma articulacdo de argumentos visuais diversos e
independentes, incentivando no publico a leitura e interpretacdo das visualizacBes para
descobrir a narrativa proposta.
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Introducéo

Desde o seculo XIX, quando o aspecto visual dos jornais impressos comegou a se
transformar e passou a incorporar mais técnicas e recursos visuais (CAIRO, 2008;
WIDLBUR, BURKE, 1998), houve margem para que a ilustracdo, a fotografia e outras
linguagens gréficas, como a visualizagdo da informagdo, viessem a se desenvolver e
engajar os leitores de forma diferenciada diante daquela nova tendéncia de consumo da
informacdo. Com os avancos tecnoldgicos, inovages como o computador e softwares de
design gréafico transformaram a redacdo jornalistica e, principalmente, os métodos de
articulacdo visual da informacdo dentro dos jornais e revistas. Mais acentuadamente
ainda, nos dias de hoje estamos diante de uma diversidade maior de recursos multimidia,
além de novas formas e plataformas para produzir contetdos jornalisticos, o que nos faz
notar a expansdo do potencial dos diferentes formatos graficos para demonstrar e

trabalhar a informagéo.
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Com base neste cenario, propomos este estudo exploratdrio, que utiliza a secéo
“Grafico”, do jornal digital Nexo, como referéncia para analise dos usos que estdo sendo
feitos da visualizacdo de informacdo em sua multiplicidade de formatos, tentando
identificar qual o perfil de uso e as principais estratégias de articulacdo desses recursos
nas matérias. Nossa amostra contempla dois meses de publicacdes, totalizando 21
matérias analisadas. Para viabilizar a andalise, vamos revisar alguns conceitos
relacionados a visualizacdo da informac&o, traduzindo para a realidade do nosso objeto
uma classificacdo hibrida composta por tipologias propostas por diferentes autores que

discutem a visualizacdo de informacéao no jornalismo.

A visualizacdo da informacéo no jornalismo

Desde a década de 1980, ja era percebido, principalmente nos Estados Unidos, um
avanco importante no uso de visualidades de maneira mais informativa nos veiculos
impressos. Segundo Fidler (1997), foi com a invencéo e popularizacdo do computador
pessoal que jornalistas e artistas graficos dos jornais puderam comecar a articular mais
argumentos visuais dentro de suas reportagens e edi¢Ges especiais, fazendo surgir também
um perfil de profissional mais hibrido dentro das redaces. O USA Today é um dos
nomes mais relevantes para a histéria da visualizacdo de informacdo nos meios de
comunicacdo (CAIRO, 2008; TEIXEIRA, 2010), sendo considerado um icone na
revolucao grafica grafica dos jornais pela utilizagdo de um estilo mais direto e objetivo
de narrativa, além de ser um dos primeiros a dar maior destaque a recursos visuais como
fotografia e mapas. De acordo com Cairo (2008), essa transformacao ja era um indicio de
uma adaptacdo a um leitor mais ocupado, com menos tempo disponivel para consumir
informacdo escrita, priorizando o que fosse visual ja que a TV havia consolidado um
modelo enxuto de consumo das noticias. De Pablos (1993) reforca que esse
comportamento pode ser observado principalmente na sociedade ocidental, em que a cor
ganhou tamanha relevancia no consumo de conteido na década de 1980 que passou a ser
priorizada também nos veiculos impressos, das mais diferentes formas e proporc¢oes.

Ao mesmo tempo em que a disseminacao de graficos informativos surgiu como
uma solucéo para os jornais, a valorizagdo desses conteldos acabou gerando também um
esvaziamento do real propdsito dos graficos e infograficos como narrativa jornalistica,
resultando num uso mais préximo ao que Cairo (2008) chama de “funcdo estetizante”.

Dentro desta corrente, as visualizagdes eram usadas como artificio visual para tornar 0s
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dados e informaces mais atraentes a um publico que agora prezava pelos destaques e
pelo apelo visual das noticias, fugindo do cunho funcional ou cognitivo, que € o outro, e
principal, viés apontado pelo autor . Além disso, foi visto especialmente na infografia
uma possibilidade de fazer coberturas de conflitos, por exemplo, de maneira a omitir
certos aspectos da guerra para promover uma visdo favoravel ao pais ou governo em
questdo (CAIRO, 2008; TEIXEIRA, 2010), o que nos d& uma amostra do poder de
manipulacdo que a comunicacdo visual tem quando aplicada & comunicacdo de massa.
Por outro lado, temos dentro da corrente analitica e informativa das visualiza¢@es autores
como Tufte (2001), que prega “a excelécia dos graficos estatisticos de ideias complexas
é a juncdo da triade: clareza, preciséo e eficiéncia” (p. 54), afastando-se de fun¢des Uteis
a leitura como a ilustracdo e representacdo visual iconogréfica. O autor representa ainda
0 extremo oposto da corrente estetizante, porque para Tufte (2001) os graficos deveriam
ser desenhados para gastar a menor quantidade de tinta possivel durante a impressao, o
que acaba levando pouco em consideracao que a experiéncia de leitura do usuario precisa
ser agradavel e memoréavel de certa forma.

Harris e Lester (2002) tratam da construcdo visual a partir do entendimento de que
todos os elementos, independentemte da natureza deles, se relacionam entre si a partir do
momento em que estdo em um mesmo suporte, evidenciando uma hierarquia visual que
dirige a leitura do publico, gerando significados préprios que vdo além apenas do
explicito no conjunto de informacdes. A partir deste potencial, Alves (2009) cita como
alguns dos recursos visuais mais voltados a organizacao estratégica da informacao que
podemos encontrar dentro de veiculos jornalisticos os graficos, as tabelas, os mapas e
também os diagramas; segundo a autora, todos estes ja pressupdem uma espécie de filtro
e andlise prévia em que foi percebida a utilidade daquele conjunto de dados para a matéria
ou reportagem produzida. Dentro deste contexto, os graficos de informagdo “[...]
passaram a ser vistos ndo s6 como uma maneira de falar sobre o clima, mas sim um meio
importante para contar historias complicadas” (HARRIS; LESTER, 2002, p. 18),
surgindo como solugdo nessa nova onda de inovacOes graficas para gerar um produto

mais adequado as expectativas de consumo que vinham aparecendo gradualmente.
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A apropriacdo dos recursos tradicionalmente ligados ao design demonstra uma
tentativa de aumentar as potencialidades sobre a leitura e utilizacdo das informacoes
reportadas, conforme Cairo (2008) também afirma:

“[...] avisualizagdo da informagao na imprensa se entende como suporte
de compreensdo: aumenta a capacidade cognitiva dos leitores através
da revelacdo de evidéncia, de mostrar aquilo que permanece oculto, ja
gue traz um conjunto cadtico de dados, em uma lista de nUmeros ou em
um objeto cuja estrutura interna € excessivamente complexa.”
(CAIRO, 2008, p. 29)

Alves (2009) também trata a visualiza¢do de dados como uma articulacdo de um

complexo conjunto de informaces, que pode ser relativo a quaisquer assuntos desde que
tenha um tratamento jornalistico. A autora coloca ainda que recursos como diagramas,
fotografias e infogréaficos sdo algumas das solu¢fes que nasceram do cruzamento do
design de informacg6es com o jornalismo visual, com o objetivo de organizar, estruturar e
interpretar fatos para que o publico consiga consumir as informacgdes de maneira mais
rapida. Cairo (2008) faz uma ressalva ao cuidado necessario para ndo subestimar o poder
de leitura e interpretacdo dos leitores, porque muitas vezes na tentativa de simplificar as
informacBes para torna-las mais digeriveis ao publico, acabam sendo produzidas
distorcdes dos dados.

Joan Costa (1998) aponta uma utilidade especifica da visualizacdo que é o papel
de “tornar certos fendmenos e por¢des da realidade visiveis e compreensiveis; muitos
destes fenémenos ndo sdo naturalmente acessiveis a olho nu, e muitos deles nem sequer
tém uma natureza visual” (p. 14), 0 que vai de encontro com o que afirma Mario Kanno,
qguando o autor diz que a principal vantagem do infografico e da visualizacdo de
informagdo € “poder representar visualmente informacdes que a foto e texto ndo
representam com eficiéncia (KANNO, 2013, p. 11)”. O autor diz ainda que ndo se trata
de erradicar o texto e priorizar apenas a comunicacdo visual, mas sim proporcionar
tratamentos graficos de diversos tipos e em variadas propor¢des para que essas formas de
representacdo mais hibridas contribuam para a transmissé@o da informacéo.

Assim como a web passou por transformacdes desde o seu inicio e popularizacéo,
a infografia, e consequentemente a visualizacdo de informacdo também, j& tém suas
primeiras geragdes delimitadas por caracteristicas especificas, segundo Masip, Mico e
Teixeira (2011). Para os autores, as infografias de primeira geracédo séo as transpositivas,
entdo pouco aproveitam realmente das potencialidades do digital e acabam ficando
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proximas as ocorréncias do meio impresso; as infografias de segunda geracdo seriam
como metéforas que se utilizariam principalmente de animagdes para mostrar ao leitor
uma sequéncia narrativa, provocando algum nivel de interacdo com o publico, ainda que
em maior ou menor grau; ja as infografias de terceira geracao presumem o uso de recursos
multimidia em sua construcdo; por ultimo, as de quarta geracéo séo as construidas a partir
de bases de dados. Ainda que os autores tratem da infografia, podemos reconhecer estas
mesmas geragdes aplicadas a perspectiva das visualiza¢Ges de informacdo de maneira
geral, assim se torna possivel identificarmos caracteristicas e analisarmos criticamente

como estdo sendo utilizados 0s recursos visuais e interativos em um jornal digital.

Definicéo e tipologia

N&do hd um consenso entre autores para definir nomenclaturas e conceitos
aplicados as narrativas que utilizam visualizacdo da informacdo, tanto no jornalismo
impresso quanto no digital e multimidia. Ribas (2005) trata deste debate abordando
aspectos deste a configuracdo lexical dos informational graphics até propriamente a
abordagem e construgdo dos significados a partir das leituras dos principais autores do
assunto. Um dos pontos apontados pela autora que sdo cruciais para o debate da
delimitacdo entre visualizacdo de informacéo e infografia, por exemplo, € diferenciacéo
entre infograma e infografico, de Manual De Pablos (1999). O autor coloca o infograma
como uma parte grafica utilizada de diferentes maneiras para demonstrar um segmento
da informacao, e que incluiria, por exemplo, graficos, tabelas e sumarios; enquanto que
infografia, ou diagrama jornalistico, seria o conjunto de informacdes articuladas
visualmente de maneira complementar umas as outras gerando uma narrativa integrada
que demonstra as diferentes partes de um acontecimento ou estrutura. Tattiana Teixeira
(2010) propde que a visualizacdo de informacéo diz respeito aos recursos utilizados para
tornar visiveis padroes e informacGes que por outras maneiras nao seriam percebidos téo
facilmente, aumentando a possibilidade de percepc¢éo dos leitores. Ja a infografia, para a
autora, alia imagens — geralmente iconicas - a textos para que informacGes complexas
sejam transmitidas da melhor maneira possivel. Teixeira (2010) reforca ainda que a
relacdo estabelecida entre imagem e texto, dentro de um infogréfico, ndo pode ser de

predominancia de um com relacéo ao outro, e que nenhum dos dois pode ser dispensavel



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
402 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

dentro do contexto apresentado. A relacdo entre os elementos colocados em uma
visualizagdo ou juntos dela precisa ser de indissociabilidade, e ndo decorativa.

Para o ambito da nossa analise, vamos interpretar como visualizacdo da
informacao todos 0s recursos e estratégias visuais utilizados na narrativa jornalistica do
nosso corpus, podendo ser desde um elemento tipografico até recursos multimidia e links
utilizados na constru¢do da informagdo. Como instrumento de andlise, partimos dos
elementos bésicos propostos por Lima (2015) no estudo de infogréficos jornalisticos para
entendermos quais os principais recursos graficos foram utilizado nas narrativas. O autor
delimitou algumas unidades basicas de organizacédo visual para o desenvolvimento de
narrativas integradas dos infograficos, entdo através dessa classificagdo temos um

panorama do que pode ser encontrado nas visualizagdes do nosso corpus.

Elemento visual Descricéo

Representa, metaforicamente, uma
disposicdo fisica de superficie geografica.

Mapa

Desenhos, fotografia ou qualquer
Figura/Imagem pictérica representacdo pictdrica que procura
representar objetos fisicos.
Representacdo grafica cuja estrutura
Grafico estatistico serve para apresentar (e comparar)
quantidades.

Representacdo grafica cuja estrutura
serve para mostrar o transcurso do tempo.
Representacdo grafica cuja estrutura
Diagrama de ligacéo consiste em ligacdes, ou seja, em
associaces graficas entre elementos.
Representacdo grafica cuja estrutura
Diagrama de agrupamento serve para mostrar a categorizagdo de
determinados grupos de elementos.
Representacdo grafica de objetos graficos

Gréfico de tempo

Simbolo
elementares ou compostos.
O elemento tipogréafico apresenta-se
Texto . L
reduzido e simplificado.
Representacdo gréafica cuja estrutura
Tabela consiste em seqlienciamentos horizontais

e verticais.
Sistematizacdo feita a partir da descri¢do dos elementos propostos por Lima (2015).
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Além da classificacdo dos elementos basicos, vamos utilizar também uma
adaptacdo da ficha de catalogacdo proposta por Masip, Micd e Teixeira (2011)
originalmente para analisar infograficos multimidia, mas que nos fornece um viés de
analise que nos permite mapear possiveis relacdes de complementaridade ou integracédo
das visualizacdes em relacdo aos demais elementos textuais dentro da propria matéria. A
partir do proposto pelos autores, nosso foco foram trés pontos principais que poderiam
ser encontrados no corpus e nos dariam um panorama para conseguirmos tragar o perfil
de uso das visualizacGes pelo jornal Nexo, dentro da se¢do “Grafico”. Sdo elas: a (1)
localizagdo, que € o lugar que as visualizacdes ocupam dentro da narrativa principal da
mateéria; a (2) utilidade das visualiza¢des, que trata da relacdo estabelecida entre o texto e
os elementos visuais; e, por ultimo, a (3) geracdo a que as visualizacGes pertencem.
Abaixo, um quadro com as opcOes de preenchimento de cada um deles de acordo com a

proposicdo dos autores.

Aspecto analisado ‘ Descricao das opgoes

Localizacéo Integrada na zona de noticias junto com
informacdes textuais; Integrada na zona
de noticias, mas segregada; Segregada
em zona especifica; Segregada formando
galeria de infografias.
Utilidade Justaposicdo com o texto (mesmo
conteudo / redundante); Complemento
(realca ou enriquece o texto); Integrado
em discurso multimidia (texto, imagens)
através de links; Infografia independente.
Geracao Primeira geracdo; Segunda geracéo;
Terceira geracao; Quarta geracao.
Sistematizacéo feita a partir da descri¢do dos elementos propostos por Masip, Mico e
Teixeira (2011)

A partir dessa proposta dos autores, relativizamos o termo infografia,
substituindo-o por visualizacdo da informacdo para que pudéssemos estender as
classificacfes aos objetos visuais que fugissem a delimitacdo especifica de infogréafico,
que presume uma complexidade maior de informacdes entrelacadas numa mesma unidade
narrativa. Pelo carater exploratério da analise, a proposta compreenderia também

entender se as mesmas categorizagdes podem ser aplicadas para estes dois ambitos, que
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sdo relacionados, podem se corresponder, mas ndo necessariamente representam o mesmo
objeto.

A captura dos dados foi feita no dia 01 de julho, coletando retrospectivamente dois
meses de matérias postadas na se¢do “Grafico”, do Nexo. O total analisado foi de 21

publicacdes.

Andlise e discussdo dos resultados

A partir da coleta e classificacdo dos dados, e dentre os elementos bésicos
apontados por Lima (2015), o texto foi o Unico recurso que apareceu em toda a amostra.
Apesar de muitas das publicagdes ndo terem texto como um recurso principal, a presenca
desse elemento como frase introdutoria, ambientando a narrativa que viria a seguir,
demarca a presenca do texto como elemento essencial as narrativas apoiadas em
visualizacdes de informacdo; ainda assim, 6 publicacbes ndo contaram com textos no
desenvolvimento da narrativa, o que demonstra que as visualiza¢fes, em alguns casos,
sdo a principal, e independente, fonte de informacdo das matérias e ddo conta de
transmitir a informacao sem a necessidade de uma descri¢do ou narrativa complementar
em formato textual, refor¢ando o que Teixeira (2010) aponta dizendo gque “cada elemento
também descreve, enquanto constroi-se a propria narrativa (p. 34)”. Além disso, tivemos
ocorréncias de textos integrados as visualizacfes, apontando picos de ocorréncia ou
explicando parte do que a representacdo grafica mostrava, 0 que aproxima essas
visualizacdes ao conceito de infografia apontado por Teixeira (2010), principalmente no
que diz respeito a relacdo indissociavel entre imagem e texto que a autora aponta como

sendo essencial para a caracterizacao da infografia.

Presenca dos recursos nas publicacdes
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Gréficos estatisticos apareceram em 16 das 21 matérias coletadas, o que coloca
este formato de visualizagdo como um dos principais das publicagcfes feitas no nosso
recorte. Logo apds, temos as categorias “Figura/Imagem pictorica” e “Graficos de tempo”
como recursos com destaque de frequéncia também, com 11 e 10 ocorréncias,
respectivamente. Algumas destas modalidades, como por exemplo graficos estatisticos e
graficos de tempo, apareceram recorrentemente sobrepostas, 0 que nos evidencia que
hibridizagdes s&o comuns na utilizagéo de visualiza¢bes de informacdo nas narrativas
jornalisticas.
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Captura de tela da matéria “O horario das refei¢fes no Brasil e no mundo, segundo o
Twitter”, publicada em 04 de junho de 2017.

Por outro lado, o recurso que menos foi utilizado foi a tabela, o que possivelmente
demonstra que formas alternativas e mais elaboradas visualmente de representacdo das
informagdes estdo sendo melhor trabalhadas para atrair e informar os leitores.

Além dos graficos informativos propriamente ditos, tivemos a ocorréncia, em
determinados casos, de instrugdes de leitura para interpretar os graficos com as
abordagens sobre as teméticas. Quando eram utilizados graficos que demandavam algum
tipo de letramento prévio para conseguir entender a representacdo das informacdes, o
Nexo inseriu 0 que podemos chamar de visualizagéo instrucional, que ensina como fazer
a leitura das informagdes que viriam a seguir, demonstrando que ao invés de descrever o

que os graficos poderiam mostrar e tornar a visualizacdo redundante, os produtores da
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matéria decidiram ensinar os leitores a compreenderem a narrativa de acordo com a

proposta feita.
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fata, de aconds cam a Metacritic
-

+ frequéncia em »
quE aEsa Nata &
atribuida

[
DISTRIBUICAD DAS NOTAS
Em difarentas midias

Televisio
-

Musica Cinems Videogame
C CRIT TIC

11

Captura de tela da matéria “A diferenca entre a avaliacdo de critica e publico nas artes”,
publicada em 19 de junho de 2017.

Quanto a localizacdo, um dos aspectos de anéalise propostos por Masip, Mico e
Teixeira (2011), todas as visualiza¢Bes foram classificadas como “integradas na zona de
noticias junto com informacgdes textuais”, que € a opcdo que mais se aproxima das
narrativas formadas por visualizagBes independentes; ainda assim, esta categoria
pressupde a presenca e relacdo de submissdo ao texto, o que foge um pouco dos resultados
encontrados, principalmente por estarmos expandindo a utilizacdo da classificagdo para
visualizacdes de informacdo, e ndo usarmos para classificar apenas infografias, que é o

objeto para o qual inicialmente foi formatada a categorizacao dos autores.
Ja quanto a utilidade, os resultados encontrados foram 10 artigos em que a relagédo

entre as visualizacOes e os textos foram de “Complemento (real¢a ou enriquece)”, 1 em
que houve “Justaposi¢do com o texto (mesmo contetdo / redundante)” e 10 matérias com

predominancia de “Visualizagdes independentes”, reforcando o posicionamento dos

10
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conteudos da secao “Grafico”, do Nexo, como mais proximos de uma narrativa visual
relevante e independente em boa parte das publica¢des, promovendo o viés analitico e
indo além da utilizagdo das visualizagcbes como alegoria estetizante e redundante.

No que diz respeito as geracOes, tivemos uma predominancia de visualizagdes
estaticas em 14 matérias, o que configura um nivel de interacdo de primeira geracao, que
ndo aproveita as potencialidades que a plataforma digital oferece em termos de
interatividade e recursos multimidia; a predominancia dessas visualizagbes néo
necessariamente implica em pobreza visual ou falta de informacéo, como afirma Amaral
(2009) quando diz que “utilizacdo das caracteristicas do webjornalismo nao deve ser
pensada como uma obrigatoriedade para toda a narrativa jornalistica disponivel no
meio”(p. 13), mas sim uma utilizagdo adequada que promova a melhor compreensdo da
informacdo, mesmo que baseada em graficos e visualizagbes estaticas. Em 7 das
publicacGes, encontramos visualizacfes de segunda geracdo por causa de gifs utilizados
para compilar um grande volume de dados numa mesma area, por exemplo, dando
dinamicidade e algum nivel de interacdo através da animacdo e transcorréncia das
informagdes independentemente do usudrio. Vale ressaltar que encontramos tanto
matérias inteiras construidas a partir de gifs, como outras que utilizaram dos dois recursos,
0 estatico e o0 animado; para fins de classificacdo, sempre que houvesse pelo menos um
gif animado, interpretamos como a presenca de uma visualizagdo de segunda geracéo.

A estratégia do uso de gifs permite tirarmos algumas conclus@es a respeito da sua
utilizacdo, como por exemplo a otimizacdo do espaco e quantidade de informacdes
mostradas numa mesma area do site, 0 que permite que consigamos evidenciar mais ainda
determinados padrdes através das imagens em movimento, mas que ndo demanda tanto
da banda larga ou internet movel para o consumo. Em um mesmo gif, pudemos encontrar
dois elementos basicos, de acordo com a categorizacdo de Lima (2015), em alternancia
Nnum mesmo espaco. Na matéria “Os mapas das linhas de metr6 comparados com a
realidade”, publicada em 12 de junho, foram colocados gifs mostrando alternadamente os
mapas geograficos dos trajetos das linhas de metrd de cinco cidades brasileiras e, logo
depois, tinhamos a transposi¢do para os diagramas ilustrativos utilizados na comunicagao

daqueles trajetos ao publico.
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Capturas de tela da matéria “Os mapas das linhas de metré comparados com a
realidade”, publicada em 12 de junho de 2017.

Ainda sobre a interagdo, em alguns casos, pudemos notar que uma mesma
visualizacdo era aplicada a diversos recortes diferentes (Estados, paises, partidos) dentro
da mesma publicacdo para suprir a necessidade de um filtro interativo, por exemplo, e
entregar todas as variagdes necessarias para o entendimento das informagdes de maneira
completa. Este exercicio de selecionar o que vai ser mostrado e tirar do leitor a opgao de
escolher seu caminho de construcéo e consumo da informacdo pode ser considerado uma
acentuacdo do papel do jornalismo nas narrativas, exercendo sua funcdo de priorizar e
delinear uma linha de pensamento de acordo com o que considera mais relevante para o
publico, corroboraando o que Alves (2009) afirma sobre o papel do jornalismo na sele¢do

e filtragem da informacao para articulacdo das visualidades nos meios de comunicacao.

Conclusdes

Desde a insercdo dos argumentos visuais e estéticos nos meios de comunicagdo
de massa, observamos ao longo das décadas novas transformacdes que reconfigurassem
as narrativas e o consumo da informacdo. Com a visualizacdo de informacdo ndo foi
diferente, e ainda estamos presenciando grande parte desta transformag&o, principalmente
no que diz respeito as potencialidades e criatividade aplicada a recursos tradicionais em
plataformas atuais.

Em uma exploracdo inicial dos artigos desta se¢do, notamos a presenca de uma
narrativa complementar, aliando texto e visualizagbes de maneira intrincada e
enriquecedora do ponto de vista da leitura e cognicdo diante das informacgdes. Para
desenvolver seus contetdos, o jornal Nexo criou uma secéo prépria de aglutinacdo de
narrativas baseadas em visualizagbes. Apesar de ndo termos encontrados recursos

multimidia ou grandes niveis de interatividade no corpus analisado, pudemos notar um

12



403 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag3o
INTERCOM 402 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

maior aproveitamento das representacdes estaticas, além da insercdo do gif como
estratégia narrativa para demonstracdo dos dados também. Com base na tipologia que
propusemos, encontramos mais possibilidades do que as previstas inicialmente, o que
reforca o carater transformativo da utilizacao dos recursos tradicionais pelo veiculo nesta
secdo de publicacbes especificamente. Além disso, pudemos enxergar o papel do
jornalismo na filtragem e selecdo das informagdes, optando por dar um tratamento visual
a dados que tradicionalmente ndo tém uma natureza visual, facilitando o consumo e

propagacao da informacéo.
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