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Resumo

As historias de superacdo estdo circunscritas muitas vezes no universo sensacionalista
midiatico, por isso o objetivo deste artigo é analisar qualitativamente duas matérias
veiculadas na revista Veja nos anos de 2016 e 2017 sobre identidades da comunidade
LGBT. Para isso recorre-se a teorias dos estudos culturais acerca de identidade cultural,
representacdo, esteredtipo e memoria coletiva. Além disso, ha uma contextualizacdo dos
fait divers para perceber os resquicios do mesmo nas narrativas escolhidas. A partir da
analise das matérias é possivel perceber a subtracdo do meio social e cultural dos
individuos para dar espaco a busca de sensac@es e indugdo a emocao do leitor, deixando
de lado ou reduzindo o peso da informacdo e colocando sobre o cidaddo toda a
responsabilidade de mudanca social.

Palavras-chave: fait divers; historias de superacdo; identidade; representacdo; LGBT.

Introducéo

Pensar na relacdo entre os antigos fait divers e as histérias de superacdo da
comunidade LGBT pode parecer distante, mas as marcas deste tipo de noticiario ainda
perduram em redacGes jornalisticas. Para fins de fundamentacdo tedrica, este artigo
adota conceitos dos estudos culturais, como e—de esteredtipo desenvolvido por Jodo
Freire Filho, identidade cultural por Stuart Hall e memdria por Renato Ortiz e Joél
Candau. Seu corpus se constitui em duas matérias publicadas no ano de 2016 e 2017 na
revista Veja, cujos titulos sdo: E bafo! e Diva de qualquer estagdo. O recorte foi
escolhido por se tratar de dois produtos midiaticos, Rico Dalasam e a drag queen Pabllo
Vittar, que pertencem a comunidade LGBT e sdo representados pela revista como
historias de superacdo. Desta forma, encaminha-se um estudo analitico, de natureza
cultural, sobre as matérias e 0 modo como foram construidas discursivamente,

estabelecendo uma relacdo com a busca pelas sensacdes introduzidas pelos fait divers.
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Assim, duas hipoteses gerais sdo colocadas: a primeira é de que essas historias
de superacdo acabam colocando sobre o individuo, cidaddo comum, toda a
reponsabilidade de mudanca, diminuindo o peso do contexto sociocultural em que o
mesmo se encontra; e a segunda é a de que as matérias, mesmo veiculadas por uma
revista, ndo se aprofundam nas questdes as quais se propdem discutir, como identidade
de género, orientacdo sexual e expressdo artistica, podendo criar e reforcar as ideias de
estere6tipos.

A intencdo do artigo entdo é conceituar identidade, representacdo e memaoria em
um primeiro momento, para entdo contextualizar o fait divers e, numa secdo analitica,

focar a atengdo nas matérias, concluindo com as consideraces finais do estudo.

Identidade, representacao e esteredtipos

A propria sigla LGBT (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis e Transexuais)
pode exemplificar o que Stuart Hall (1996) chama a atencdo ao falar de identidade
cultural, salientando que esta se forma tanto pelos pontos de semelhanga quanto por
“pontos criticos de diferenga profunda e significante que constituem ‘0 que nés
realmente somos’; ou melhor — ja que a historia interveio — ‘o0 que nds nos tornamos’”’
(HALL, 1996, p.69). Antigamente, a sigla compreendia somente gays, lésbicas e
simpatizantes (GLS) e hoje tem sua identidade expandida e em constante mudanca. Para
0 autor jamaicano e pesquisador dos estudos culturais, o conceito de identidade € algo
mutavel, e ndo estavel. Desta forma, ndo € possivel situar por muito tempo, tampouco
com exatiddo, “’uma experiéncia, uma identidade’, sem admitir a existéncia de seu
outro lado — as rupturas e descontinuidades” (HALL, 1996, p. 69).

Ao contribuir com a perspectiva dos estudos culturais para a categoria de
identidade cultural na pés-modernidade, Hall (1999) alerta, primeiramente para a
diversidade das mudancas estruturais que vém transformando as sociedades modernas

desde final do século XX.

Isso estd fragmentando as paisagens culturais de classe, género,
sexualidade, etnia, raca e nacionalidade, que, no passado, nos tinham
fornecido solidas localizagbes como individuos sociais. Estas
transformacdes estdo também mudando nossas identidades pessoais,
abalando a ideia que temos de nds préprios como sujeitos integrados
(HALL, 1999, p.8).
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Assim, nossas identidades passam por um processo de transformacao e ndo mais
nos delimitam ao que somos, mas ao que nos tornamos com o tempo. O que
conhecemos da comunidade LGBT ja ndo é mais 0 que se reconhecia anos atrds e nem o
que serd reconhecido como tal daqui alguns anos. Exatamente por isso, Hall (1996)
defende que as identidades culturais sdo feitas no &mago dos discursos culturais e da
historicidade do tempo. O sujeito assume identidades diferentes em diferentes
momentos, identidades que ndo sdo unificadas ao redor de um “eu” coerente. Portanto,

completa:

A identidade plenamente unificada, completa, segura é uma fantasia.
Ao invés disso, & medida que os sistemas de significacdo e
representacdo cultural se multiplicam, somos confrontados por uma
multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis,
com cada uma das quais poderiamos nos identificar — ao menos
temporariamente (HALL, 1999, p. 13).

Ainda acerca desses sistemas de representacao cultural, Woodward (2000, p. 8)
aponta que as “identidades adquirem sentido por meio da linguagem e dos sistemas
simbolicos pelos quais elas sdo representadas. A representacdo atua simbolicamente
para classificar o0 mundo e nossas relagdes no seu interior (HALL, 1997a)”. Neste
sentido, o conceito de representacdo esta ligado a maneira pela qual os discursos, isto &,
0s textos e as imagens, se colocam no lugar de, respondem por, simbolizam ou “re-
apresentam” fatos, fendmenos ou pessoas (HALL, 2016). E esses discursos ndo séo
neutros; ao contrario, pontua Hall (1996, p. 68): “As praticas de representacdo implicam
sempre em posigOes de onde se fala ou se escreve — as posigdes de enunciagdo”. Tais
posicBes implicam a particularidade de um espaco-tempo, da mesma forma que as
especificidades historicas e culturais que contextualizam nossas representacdes
discursivas.

Nesta acep¢do, representagdo “€ uma parte essencial do processo pelo qual o
sentido ¢ produzido e trocado entre membros de uma cultura” (HALL, 2016, p.31). E,
dito isso, € necessario também situar o papel das representacbes mididticas ao falar
dessas identidades. Jodo Freire Filho (2005) ressalta que a necessidade de analisar a
representacdo ou a falta de representacdo se consolidou na década de 1960 com os
estudos culturais como um questionamento e preocupac¢do do modo como vinha para as
midias. N&o distante do que diz Hall, ele argumenta que “a chamada politica de

identidade se caracteriza pela afirmacdo e defesa da singularidade cultural dos grupos
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oprimidos ou marginalizados” (FREIRE FILHO, 2005, p. 20), exemplificando a
representacdo de pobres, mulheres, homossexuais, negros e outros grupos que mesmo
numericamente ndo sendo minorias, sdo grupos historica e culturalmente inferiorizados.

Ha um problema que surge através da cultura e se consolida na representacéo
midiatica com consequéncias na no¢do de memdria coletiva: o estereotipo. Tal nocao
habita no significado produzido pela representacao, isto €, aquilo que € extraido do que
foi dito, mostrado ou falado, tendo como base a no¢do de mundo de quem o recebe.

Jodo Freire Filho (2005, p. 22) diz que esteredtipos sdo:

Construgdes simbdlicas enviesadas, infensas a ponderacao racional e resistentes
a mudanga social. A disseminacdo, pelos meios de comunicagdo de massa, de
representacbes inadequadas de estrangeiros, classes sociais e outras
comunidades é destacada como um sensivel problema para o processo
democratico, cujo desenvolvimento demanda a opinido esclarecida de cada
cidaddo a respeito de questBes capitais da vida politica e social (FREIRE
FILHO, 2005, p. 22).

Apesar de dar essa definicdo, o autor defende que é necessario ter discernimento
ao falar de esteredtipo, pois ele surge de uma necessidade de representar algo que nao €
visto ou falado e vem de todo um contexto social e cultural. Em seu texto o autor
conclui que é fundamental o questionamento sobre a origem dessas imagens sociais e
por que acabam se tornando, durante muito tempo, imagens estaticas sobre uma
comunidade. Como foi a associagdo da mulher ao trabalho doméstico (ainda presente),
da travesti a prostituicdo e, mais redutora ainda, do homossexual como detentor do
virus HIV. No dia 26 de abril de 1989 a revista Veja publicou uma capa com o cantor
Cazuza com o seguinte titulo: Uma vitima de AIDS agoniza em praca publica. O titulo
trata o cantor e compositor como alguém que escolheu morrer aos olhos do publico,
quando na verdade ele havia sido um dos poucos a assumir sua doenga e lutar contra ela
na epoca.

O mundo de Cazuza esté se acabando com o estrondo e sem lamdrias.
Primeiro idolos popular a admitir que estd com Aids, a letal sindrome
da imunosuficiéncia adquirida, o roqueiro carioca nascido ha 31 anos
com o nome de Agenor de Miranda Araujo Neto definha um pouco a
cada dia rumo ao fim inexoravel. Mas o cantor dos versos [...] faz
questao de morrer em publico, sem esconder o que esta passando.

O problema do esteredtipo esta no de se reafirmar na memoria coletiva. Renato
Ortiz defende que “a memodria coletiva s6 pode existir enquanto vivéncia, isto €,

enquanto pratica que se manifesta no cotidiano das pessoas” (1975, p. 133). Tornando
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assim vital a necessidade de se discutir problemas sociais como a homofobia e
transfobia, pois desse modo cada vez mais as pessoas se familiarizam com o tema e
estdo em contato com identidades culturais que diferem das suas.

Reunindo os conceitos de identidade e memdria, Joél Candau (2011),afirma que

é provavel que os membros de uma mesma sociedade compartilhnem as
mesmas maneiras de estar no mundo (gestualidade, maneiras de dizer,
maneiras de fazer etc.), adquiridas quando de sua socializacdo
primeira, maneiras de estar no mundo que contribuem a defini-los e
gue memorizaram sem ter consciéncia, o0 que é o principio mesmo de
sua eficacia. Desse ponto de vista, seria preciso atribuir nuances as
concepgdes situacionais de identidade sem, no entanto, rejeita-las,
afirmando que pode existir um ndcleo memorial, um fundo ou um
substrato cultural, ou ainda o que Ernest Gellner chama de “capital
cognitivo fixo”, compartilhado por uma maioria dos membros de um
grupo e que confere a este uma identidade dotada de uma certa
esséncia (CANDAU, 2011, p. 26).

Por outro lado, para o autor, € reducionista definir a identidade de um grupo a
partir unicamente da memoria social incorporada nas préaticas e habitos culturais, pois se
as identidades contém essas vinculagdes primordiais (socioculturais), elas séo
produzidas e se transformam nos cenérios de situacdes, contextos e circunstancias de
onde emergem os sentimentos de pertencimento e visdes de mundo, que sdo étnicas, de
género, geracionais, etc. (CANDAU, 2011).

Essa emergéncia é a consequéncia de processos dindmicos de inclusdo
e exclusdo de diferentes atores que colocam em acdo estratégias de
designacdo e de atribuicdo de caracteristicas identitarias reais ou
ficticias, recursos simbolicos mobilizados em detrimento de outros
proviséria ou definitivamente descartados. Esses destaques das
“dimensdes” e das “significacbes da identidade” sdo geradores de
diferencas ou, mais exatamente, de “fronteiras sociais” escorregadias a
partir das quais 0s atores estimam que as coisas e as pessoas — “nos”
versus “os outros” — sdo diferentes. Essas varia¢Bes situacionais da
identidade impedem de reifica-la, de reduzi-la a uma esséncia ou
substancia (CANDAU, 2011, p.27).

Finalmente, reitera Candau (2011, p. 25), “a identidade (cultural ou coletiva) é
certamente uma representacdo”. O ponto em comum entre 0s autores aqui citados é o de
ressignificacdo, ou seja, reside na representacdo o potencial de mudar significados. As
nogdes e visdes de mundo séo historica e culturalmente alteradas e, portanto, as
identidades também sdo afetadas. A midia estaria circunscrita nesse contexto, pois é

grande responsavel por emitir significados diariamente por meio de programas de TV,
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séries, jornais, revistas, midias sociais e outros. Porém, a nocao estética que se tém do
que € veiculado hoje possui todo um contexto histérico que € a segunda parte da
fundamentacéo tedrica deste artigo.

Os fait divers e as historias de superacao

Pensar no mundo midiatico dos dias atuais relacionando-o a algo que surge em
1866 como um suplemento dominical do jornal Le Nouvel Illustré pode parecer distante,
mas objetivo deste artigo é refletir sobre a contribuicdo estética do fait divers as
matérias que trazem concepc¢Oes identitarias LGBT, contemporaneamente veiculadas,
sobretudo, no meio revista, objeto do estudo. N&o se trata-de um componente Unico, mas
o fait divers, género precursor da comunicacdo de massas, € prodigo em histdrias de
superacdo, que representam a realidade quotidiana como algo intrinsecamente
interessante e seus protagonistas como agentes de suplantacdo de condicdes adversas.
Ao partir do principio de que preconceito e discriminacdo, por exemplo, possam ser
sobrepujadas por “corajosas” atitudes individuais, essas histOrias consequentemente
desqualificam as lutas sociais de grupos identitarios como os LGBT. “Atribuem énfase
especial ao pormenor humano, que pode ou ndo ser dramatizado por adjuncdo do crime,
do fator sexual ou do esplendor que caracteriza a vida de determinadas camadas”
(HOGGART, 1973, p. 145).

Para Angrimani (1995, p. 25), o fait divers ¢ “um componente indissociavel da
imprensa sensacionalista”. E, embora haja divergéncia quanto a utilizacdo da palavra
sensacionalismo, como aponta o proprio autor, ele faz uma analogia do meio de
comunicacdo sensacionalista com um neur6tico obsessivo que pendula entre acdes
transgressoras € crueldade. J& quanto a mensagem sensacionalista ele diz: “a mensagem
sensacionalista é, ao mesmo tempo, imoral-moralista e ndo limita com rigor o dominio
da realidade e da representacdo. Nessa soma de ambiguidades se revela um agir
dividido, esquizofrénico” (ANGRIMANI, 1995, p. 17).

Ainda no campo do sensacionalismo Pedroso (P. 52, 1983) vai por um caminho
que define o género sensacionalista como sendo parte da construcdo de um discurso da
informacdo que acontece na atualidade, com componentes que intensificam a producéo
visual, do tema, da linguagem e da semantica, sempre optando por realcar, desfocar,

colocar ou tirar elementos que destoam da representacdo da realidade inseridas em um
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contexto. A autora elucida os pontos cardiais do discurso sensacionalista, mas para este
artigo nos atentaremos aos seguintes:

Ambivaléncia linguistico-semantica, que produz o efeito de informar através da
ndo identificacdo imediata da mensagem; valorizacdo da emoc¢do em detrimento
da informacao [...];destaque de elementos insignificantes, ambiguos, supérfluos
ou sugestivos; subtracdo de elementos importantes e acréscimo ou invengéo de
palavras ou fator; valorizacdo de contetdos ou temaéticas isoladas, com pouca
possibilidade de desdobramento nas edi¢des subsequentes e sem
contextualizacdo politico-econémico-social-cultural (PEDROSO, p.122, 1983).

Sendo a representacdo um simbolo que classifica 0 mundo e suas relacGes
internas, como afirma Hall (1997), o sensacionalismo possui um papel importante ao
tratar das identidades da comunidade LGBT, uma vez que por ndo contextualizar a
informacdo a torna vaga. Marcondes Filho (1989, p. 66) argumenta que esse género ¢ “o
grau mais radical da mercantilizacdo da informagdo”, que v€ na noticia um apelo
emocional e apelativo e, que por percebé-los, os enaltece. Para o auto, € um problema
das midias que, ao tratar da representacdo de diferentes identidades culturais de forma
inadequada, podem atrasar o processo democratico, uma vez que 0 mesmo depende de
informacdes esclarecedoras no &mbito de questdes politicas e sociais.

Barthes (1971, p. 263) caracteriza o fait divers como sendo “a informacao
monstruosa, analoga a todos os fatos excepcionais ou insignificantes, em resumo
andnimos”.

Roberto Ramos (1998) desconstroi a frase do semidlogo ao dizer que ao se
referir a0 monstruoso, Barthes langa mao de uma “polissemia admiravel” (RAMOS, p.
111, 1998), pois faz o0 uso do anémalo, do fora do comum, grotesco, do extraordinario,
utilizando-se de factualidades andnimas e notdrias para noticiar. Estabelecendo, em
meio as suas ramificacles, conflitos que estdo no presente.

O Fait Divers, como informacdo autossuficiente, traz em sua estrutura imanente
uma carga suficiente de interesse humano, curiosidade, fantasia, impacto,
raridade, humor espetéaculos, para causar uma ténue sensacao de algo vivido no
crime, no sexo e na morte. Consequentemente, provoca impressoes, efeitos e
imagens (RAMOS, p. 26, 1998).

Em sua origem o fait divers busca nos acontecimentos incomuns o interesse do
publico. E justamente por nascer como “um noticiario romanceado de acontecimentos
extraordinarios”, que contava a “realidade com enredo”, como caracteriza Meyer (1996,
p. 97), o fait divers deve ser encarado como elemento primordial na base do
sensacionalismo e no escalar das emogdes de noticiarios. Barthes (1971) fazia uma

comparacdo da modalidade com a de um conto que, por possuir um discurso proprio,
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torna-se uma narrativa cativante. E o que ele chamou de “lingua do jornal” (BARTHES,
1971, p. 263).

Os resquicios de fait divers se estendem e desenrolam em varios géneros
jornalisticos, tal como na historia de superacdo, na qual um individuo é selecionado
como personagem quase que unico e figura como alguém que superou obstaculos
sociais e culturais e hoje possui um lugar de destaque social. O que retoma um pouco a
jornada do herdi, estabelecida por Joseph Campbell (1949) em “O heréi de mil faces”,
em que o autor percebe uma constante nos mitos de ressaltar a aventura do herdi, que
sdo as adversidades encontradas pelo individuo durante o caminho e a superacdo desses

empecilhos.

Histdrias de superacéo sobre personagens da comunidade LGBT na revista Veja

Nas duas historias de superacdo veiculadas pela revista Veja, que aqui
brevemente analisamos, a primeira possui como personagem a drag queen Pabllo Vittar,
e foi escrita por Sérgio Martins na edicdo do dia 21 de julho de 2017. Com o titulo
“Diva de qualquer estacdo” a matéria possui um formato diferenciado, o de perfil
literario que da espaco para uma linguagem mais subjetiva e pessoal.

Logo no subtitulo “[...] é a cantora mais animada da nova leva de artistas LGBT”
é possivel uma breve reflexdo. E comum que matérias assim reduzam seus componentes
a sua sexualidade ou do nicho de onde sairam. De fato, a matéria deve conter a
informacdo que a drag queen ajuda a compor o cendrio de artistas LGBT do Brasil, mas
ela se caracteriza como historia de superacgdo, justamente quando foca somente uma
cantora, subtraindo os esforcos dessa comunidade por inclusdo no cenério artistico
nacional. Além disso, ndo se trata de um estilo musical, e sim de documentar a memoria
de uma das identidades LGBT.

Na parte meramente descritiva da artista, a revista identifica que se trata de um
homem, muito alto e que seu sucesso pode ser considerado transmidiatico e em transito
pelo que o jornalista chama “diversos géneros e sexualidades”. Ou seja, a drag queen é
apresentada como personagem de uma histéria de sucesso artistico, que supera as

fronteiras (e preconceitos) entre os géneros.

Nascido Phabullo (pronuncia-se “Pdbulo”) Rodrigues da Silva, o
maranhense de 22 anos e 1,87 metro de altura (ou mais de 2 metros
quando “se monta” com suas botas longuissimas) tem um séquito fiel
de fas, os VittarLovers. Floresceu na comunidade LGBT, mas vem
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conquistando um publico que abriga os mais diversos géneros e
sexualidades. Os videos das canc¢des Todo Dia e K.O., de Vai Passar
Mal, seu album de estreia — langado apenas no formato digital —,
passaram de 47 milhdes de visualiza¢cBes no YouTube. Ela é um dos
destaques da bancada de Amor & Sexo, programa comandado por
Fernanda Lima na Globo.

A matéria se utiliza de termos como “sexualidade fluida”, “drag queen”,
“LGBT” sem ao menos contextualizar ou explica-los. Desta forma, quem Ié a matéria
fica sem saber 0 que é ser uma drag queen e, mais importante ainda, 0 que € ser uma
drag queen no cenario brasileiro. Ainda nesta discussdo, termos como sexualidade
fluida e a sigla LGBT sdo lancadas aos leitores sem qualquer aprofundamento e
reflexdo, levando a um entendimento raso e superficial do que € ali proposto.

O perfil é todo montado sobre a histéria de superacdo da cantora nascida em
uma cidade pequena, S&o Luis do Maranhdo, até os dias de hoje, quando se encontra no
apice de sua carreira. O problema estaria em desconsiderar o contexto social de todos os
outros individuos, dando ao sucesso o aspecto de meritocracia que invisibiliza as
adversidades que cada um encontra no caminho. O espaco da informacdo é ocupado por
apelacdes emotivas como o bullying sofrido pela cantora durante sua infancia, que é
explorado em poucas palavras: “a mae conta que ele costumava ser alvo de bullying na
escola — e das meninas, que tentavam beija-lo, s6 para incomodar”. Neste trecho
destacado, o jornalista poderia ter dado énfase ao fato de que este tipo de situacdes
adversas € uma constante em pessoas da comunidade LGBT e uma realidade cultural
que permeia o cenario brasileiro.

Ainda que promova uma breve discusséo sobre género (“o cenario musical
brasileiro abriga uma leva de cantores trans, de Liniker, especializado em soul music, a
forca percussiva da banda As Bahias e a Cozinha Mineira™); e sobre as especificidades
da drag queen (“Pabllo Vittar ndo ¢ trans: ele se “monta” no palco apenas para a
performance artistica, ndo porque se identifique com a sexualidade feminina [defende
seu género como fluido™]); a matéria, talvez pela prépria brevidade, reduz o efeito do
artista nas plateias a uma catarse: “E uma catartica liberacio para todos os que a veem
no palco — adultos e adolescentes, gays e héteros.”

A segunda matéria aqui destacada foi veiculada no dia 1° de julho de 2016, com
o titulo “E bafo!”, ainda de Sérgio Martins. Trata-se de uma reportagem que fala sobre o
rapper Rico Dalasam, onde é possivel identificar es resquicios de fait divers, ao apelar e

enaltecer as emogdes logo no subtitulo: “primeiro rapper brasileiro assumidamente gay,
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0 paulista Rico Dalasam venceu preconceitos do proprio universo hip-hop para lancar
sua carreira [...]”. Mesmo utilizando esse discurso, novamente o jornalista ndo se propde
a discutir o porqué é dificil ser negro e gay neste pais. Ou também, como acontece no
trecho seguinte, o autor coloca para o publico a questdo do rapper se aceitar como
homossexual, sem se aprofundar:

Quando o grupo baiano E o Tchan vivia o auge da popularidade, nos
anos 90, cafajestes de todo o pais invejavam Beto Jamaica e Compadre
Washington, que viam de perto os atributos abundantes das dancarinas
Sheila Carvalho e Carla Perez. Entdo adolescente, Jefferson Ricardo
Silva tinha outros sonhos. “Eu queria ser a Sheila”, lembra. Foi so
mais tarde, porém, que ele aceitou a prépria homossexualidade.

Desta forma, toda a memoria coletiva, € afetada, uma vez que a representacéo
das identidades culturais negra e LGBT e suas dificuldades de insercdo na subcultura do
hip-hop € apenas esbocada.

Ambas as matérias, escritas pelo mesmo jornalista em diferentes anos (2016 e
2017), fazem da busca pelas sensacfes o principal viés condutor das narrativas. De fato,
0s textos devem conversar com quem o €, mas € necessario manter um balanceamento
entre emocdo e informacao para que, assim, cada vez mais identidades culturais sejam

retratas sob o aspecto informativo e reflexivo.

Consideracoes finais

O fait divers, género que se constituiu através dos relatos factuais “com enredo”,
por vezes compartilhou temas e personagens com os folhetins, no século XIX. Trata-se
de um embaralhamento do factual com o ficcional, cujos efeitos sdo idénticos ao de uma
ma literatura, segundo Barthes (1971). E, por conta desse estatuto “literario”, justifica-
se a observacdo de Meyer (1996), de que o fait divers é a Unica pagina de jornal que ndo
envelhece. De fato, se compreender fatos politicos depende das conjunturas historicas,
as emocoes do fait divers sdo as mesmas um ou dois séculos depois.

Priorizando as sensacOes, elegendo personagens e narrando suas histérias de
superacdo, a férmula ainda é continuamente utilizada no jornalismo atual. Ao
representar historias de vida dando, muitas vezes, um tratamento que retira do contexto
historico, social, cultural e até econémico, a responsabilidade sobre a realidade de quem
0 habita, essas narrativas tendem, com a ajuda dos fait divers, a descontextualizar o
ambiente e as problemaéticas sociais. Ainda que busquem a representacdo da diversidade

das identidades culturais, ao apelar para a historia de superacdo, acabam colocando

10



£ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
INTERCOM 402 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

sobre o individuo todo o peso de uma mudanca de vida. E fazendo uso de tais
representagdes, o jornalismo deixa de cumprir um relevante papel como registro da

memodria e das identidades LGBT no cenério artistico e cultural brasileiro.
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