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Resumo

Este artigo consiste em andlise de conteido da producdo da ONG Greenpeace Brasil
publicada no Facebook dentro da campanha “Salve o Coracdo da Amazonia”, que é
contrdria a instalacdo de hidrelétricas no rio Tapajés e convoca para a assinatura de
peticao que cobra a demarcacao da Terra Indigena Sawré Muybu, do Povo Munduruku,
no Para. O corpus é formado por 27 videos, que figuram como a principal estratégia da
ONG para dar visibilidade as demandas dos indigenas. De acordo com as categorias de
andlise padroes mediatizados de organizacao e transmissdo de mensagens e caracteristicas
de interagdo em um bios mididtico, concluimos que a interacdo em ambientes digitais na
atualidade sofre influéncia da hibridizacdo das redes e fluidez da internet mével, abrindo
espaco para novas formas de mostrar a atuacdo de movimentos sociais.

Palavras-chave: midiatizacdo; Facebook; Greenpeace; Munduruku; movimentos sociais.

1. Introducao

Ap6s a construcdo da hidrelétrica de Tucurui, em 1980, a regido amazonica passa
por uma nova etapa de exploracdo energética das principais bacias hidrograficas. A
implementagdo das usinas de Santo Antdnio e Jirau (no rio Madeira, em Rondonia) e de
Belo Monte (no rio Xingu, no Pard) reforcam a manutencdo do paradigma de grandes
projetos na Amazdnia. Por outro lado, o governo federal investe na estruturagao de um
novo sistema interligado para a transmissao de energia para as regidoes Sul e Sudeste do
Brasil. Atualmente, as atencdes estdo voltadas para os rios Tapajés e Jamanxin, no oeste
paraense, drea que abriga cidades de médio porte, como Santarém, e duas das maiores

terras indigenas do Pais (BERMANN, 2002; SEVA FILHO, 2005).
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O debate sobre a implementagdao de novos projetos hidrelétricos estd de certa
forma restrito ao sistema politico, apresentado parcialmente pela midia e, com maior
intensividade a partir de 2010, nas redes sociais, abastecidas por movimentos sociais e
organizacdes ndo-governamentais (ONGs). Houve um aumento da visibilidade, discussao
e participagdo da sociedade civil nos processos de licenciamento ambiental, mas
audiéncias publicas — como arenas de negociagdo e construcao de sentidos — foram usadas
de forma estratégica pelo corpo técnico governamental e Executivo nos casos de Sdo
Francisco, Jirau e Belo Monte. (BARROS; RAVENA, 2011).

No momento em que as populagdes afetadas por barragens ndo conseguem
dialogar com a sociedade sobre os impactos previstos ou ja sofridos a partir da mediagao
jornalistica ou de instrumentos de consulta legais, como as audiéncias publicas, o uso da
internet e redes sociais se apresenta como uma alternativa — tanto para a comunicagao
quando como possibilidade de organizagao e ampliacdo das acdes de organizacgdes sociais,
como o Movimento Xingu Vivo Para Sempre (MXVPS), que atua na area de influéncia
de Belo Monte.

No caso daregido do Tapajds, o governo federal faz inventarios de aproveitamento
hidrelétrico de rios locais ha cerca de 30 anos. Atualmente, existem 42 projetos de usinas
para os principais cursos d’dgua da bacia. O principal deles, o da hidrelétrica de Sdo Luiz
do Tapajés, é alvo de protestos mais intensos desde 2014, quando o primeiro Estudo de
Viabilidade Técnica e Econdmica (EVTE) foi finalizado. No mesmo ano, foram entregues
por consdrcios empresariais ao Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos
Naturais Renovdveis (IBAMA) o Estudo de Impacto Ambiental/Relatério de Impacto
Ambiental (EIA-RIMA) e a Avaliagdo Ambiental Integrada da Bacia do Tapajos,
documentos que habilitaram a marcag¢do do leilio do empreendimento. Previamente
agendado ainda para 2014, o leildo acabou adiado para 2015 por conta de uma série de
manifestacoes de grupos representantes de povos indigenas e atuagdo do Ministério
Publico Federal (MPF) no ambito juridico.

A construcdo da hidrelétrica de Sdo Luiz do Tapajés afetaria diretamente,
sobretudo com alagamentos, parte das comunidades indigenas Munduruku e Apiaka, além
de areas protegidas no Parque Nacional da Amazonia, Floresta Nacional de Itaituba I e
Floresta Nacional de Itaituba II. Para contornar parte do impasse legal para a instalagdo
do empreendimento, o governo federal ja havia, ainda em 2012, editado a Medida

Provisoria 558 para alterar os limites de oito unidades de conservagao. A decisdo criou
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um clima tenso, ji que os procedimentos burocriticos para o andamento do projeto
caminhavam mesmo sem um dos componentes obrigatdrios: o direito de consulta prévia
a comunidades indigenas em oitivas, determinado pela Convencdo nimero 169 da
Organizagdo Internacional do Trabalho (OIT), agéncia multilateral da Organizac¢des das
Nagdes Unidas (ONU).

Num contexto de indmeras acdes judiciais e pressao da Eletrobras e Ministério de
Minas e Energia (MME) para que a Fundacio Nacional do Indio (FUNAI) liberasse a
licenca prévia para a hidrelétrica, movimentos sociais e grupos indigenas — com destaque
para o Movimento Tapajés Vivo (MTV) — comecaram a se manifestar na internet, por
meio de sites e redes sociais, diante da iminente possibilidade da realizacao do leildo em
2015. No primeiro semestre de 2016, a ONG Greenpeace Brasil passou a atuar junto de
liderancas Munduruku em campanha contraria a construcdo de hidrelétricas na regido do
Tapajos e também cobrando do Ministério da Justica a demarcacao definitiva da Terra
Indigena Sawré Muybu.

Em agosto do mesmo ano, o Ibama cancelou o processo de licenciamento da
hidrelétrica de S@o Luiz, apds recomendac¢do do Ministério Publico Federal no Para
(MPF-PA) — ja que a Constituicdo Federal veta a remocao de povos indigenas de suas
terras. A campanha “Salve o Coracdo da Amazonia”, no entanto, segue em andamento e
consiste principalmente na assinatura de peti¢ao pela demarcagdo das terras dos Sawré —
até janeiro de 2017 contava com 1,2 milhdo de signatdrios — e intensiva divulgacdo de
informacdes sobre grandes projetos na Amazonia no site e redes sociais da organizacgao.

Essas novas formas de associacio entre organizagdes e processos de comunicacao
ndo sao exclusividade do movimento contra a construcao de barragens na Amazonia, mas
ocorrem em todo o mundo. Castells (2015, p.34-35) defende que a tecnologia “maximiza”
as possibilidades de expressdo e mobilizacdo de acdes sociais que desafiem as autoridades
e por isso nos interessa neste trabalho compreender como se desenvolve o caminho em
busca de visibilidade nas redes sociais quando um grupo ameacado por impactos de
politicas publicas planejadas se associa a uma ONG que ja tem expertise para produzir
conteddos dentro de ambientes digitais que reverberam problemas politicos e provocam
ecos na esfera publica, notadamente redes sociais. Nos interessa também identificar e
compreender as estratégias de interacao adotadas pelo Greenpeace Brasil em sua fanpage

no Facebook para sustentar o debate publico sobre a questdo dos Munduruku do Tapaj6s.
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Para isso, recorremos aos conceitos de mediatizacdo como processo de intera¢ao
de referéncia (BRAGA, 2006) e de bios miditico (SODRE, 2013) como pano de fundo
para a andlise de conteidos produzidos pelo Greenpeace Brasil durante os seis meses da
campanha “Salve o Coracdo da Amazonia”. Também fazem parte de nosso corpus 27
videos publicados entre o inicio da acdo, em marco de 2016, e a extin¢do do processo de
licenciamento da usina de Sdo Luiz do Tapajés, em agosto do mesmo ano. Optamos pela
andlise de conteido como instrumento metodolégico que permite a interpretacdo de
aspectos sociais e contetidos ideoldgicos de textos e imagens (BARDIN, 1977; BAUER;
GASKEL, 2003), considerando duas categorias: padroes mediatizados de organizacdo e

transmissdo de mensagens; e caracteristicas de interacdo em um bios midiatico.

2. Interacoes em ambientes midiatizados

Consideramos neste trabalho que o embate discursivo sobre politicas publicas e a
busca de movimentos sociais € ONGs por visibilidade na internet se adequam a
mediatizagdo como processo interacional de referéncia em desenvolvimento. A palavra
“mediatizacdo”, segundo Braga (2006, p.11) pode ser avaliada em duas instancias. A
primeira, relacionada a processos sociais que passam a se desenvolver a partir de 1dgicas
da midia, a exemplo do que ocorrem em variados campos, como a politica e economia e
meio ambiente. Na segunda, a “nivel macro”, ele compreende o termo a partir de uma
mediatizacdo da prépria sociedade, “como processo interacional em marcha acelerada
para se tornar processo de referéncia”.

Um processo de referéncia, pela propria acep¢ao da palavra, orienta 0s processos
subsumidos. Na légica da mediatizagdo, aponta Braga (2006, p.11), processos de
interacdo mediatizada incluem e abrangem os demais, em uma dinamica que nao resulta
no desaparecimento deles, mas, sim, em ajustes: “Os demais processos interacionais (que
nao sejam considerados ‘de referéncia’) teriam estes como parametro, se refeririam a eles
como critérios de validade e definidores de 16gicas centrais”.

Na atualidade, a sociedade se relaciona diante de acelerado desenvolvimento
tecnolégico, com a criacdo de novas formas de interacdo. E o momento de transi¢io da
escrita como processo interacional de referéncia para mediatizacdo de base tecnoldgica
(BRAGA, 2006). Essa dinamica “absorve” e “redireciona’”; funciona com organizadora

principal da constru¢do da realidade social. Contudo, este € um processo em marcha e
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apresenta lacunas. Contudo, “a mediatizagdo social ja é dominante em multiplos
processos transmissivos e interacionais (pela diversidade e pela abrangéncia de sua
penetracdo social)” (BRAGA, 2006, p. 26).

O processo social de geracdo de tecnologia em transicdo defendido por Braga —
inaugurador na problematizacdo do conceito de mediatizacdo —, implica trés etapas: a
primeira consiste na “criacdo de tecnologias para atingir objetivos sociais e interacionais
do mundo da escrita e da instauracdo burguesa ‘inicial’”, na qual podem ser observados
objetivos como maior rapidez nas comunicagdes, na permanéncia das mensagens, das

possibilidades de interagdes sociais, entre outros (BRAGA, 2006, p. 15).

A segunda etapa estd relacionada a “deslocamentos de processos tecnolgicos para fora
de sua ac¢do prevista nesse desenvolvimento, o que, de acordo com Braga (2006), decorre

de expectativas sociais nao relacionadas inicialmente ao momento da invengao.

“Nesse passo, a mediatizacdo aparece como processo social gerador de tecnologia”. Na
terceira etapa, a tecnologia comega a gerar a si mesma, em um sistema autopoiético. “Isso
significa que temos um processo em andamento (e ja ndo mais inicial) na mediatiza¢cdo”
(BRAGA, 2006, p.15-16).

A mediatizac@o nao estd relacionada somente a possibilidade atual de se fazer
“coisas” que nao eram feitas antes ou que eram realizadas de outras maneiras. Braga
(2006) defende que essa teoria mostra que a realidade é construida pela sociedade por
meio de processos interacionais utilizados por individuos e grupos para se relacionarem.
O atual estagio do processo de mediatizacao apresenta caracteristicas derivadas de 16gicas
anteriores de interacdo e também as desenvolvidas dentro de uma l6gica propria. Esses
padrdes, para Braga (2006, p.17) sdo modos de 1) organizacdo e transmissdo de
mensagens, 2) de producao e transporte de significados e, com destaque, 3) de construgdo
da sociedade. Através das interacdes que possibilitam — um modo de fazer as coisas —,
servem para ‘“‘ver as coisas”, “articular pessoas” e articular sub-universos na sociedade”.
Os padrdes ao quais Braga (2006, p. 17) se refere estdo inseridos no contexto de uma
busca cada vez maior por trés valores: abrangéncia, alcance e duragao das interacdes. Por

isso mesmo levam a processos diferidos e difusos, com forte utilizagdo da imagem e

componentes tecnoldgicos eletronicos.
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2.1. A proposta de bios midiatico

Diferente do conceito de mediatizacdo como processo de evolugdo linear da
sociedade, Sodré (2013, p.21) apresenta uma proposta de bios mididtico, que consiste em
transformagdes em varios campos, mais relacionadas a uma mutagdo a partir da
“tecnointeracdo” como um processo informacional. Este bios seria uma quarta natureza —
os demais sdo: bios theoretikos (vida contemplativa), bios politikos (vida politica) e bios
apolaustikos (vida do corpo) —, a esfera da midiatizacdo. De acordo com Sodré (2013,

p.21-22), a midiatiza¢do — que se desenvolve dentro do bios mididtico — é definida como

uma ordem de mediacdes socialmente realizadas no sentido da comunicacio
entendida como processo informacional, a reboque de organizacdes empresariais
e com énfase num tipo particular de interagcdo — a que poderiamos chamar de
“tecnointeracao”.

A tecnointeracdo seria uma prétese “tecnoldgica e mercadoldgica da realidade
sensivel”, como uma extensao do corpo humano, a qual Sodré denomina medium. O
medium televisivo, por exemplo, aparece ainda como central na midia tradicional. Por
outro lado, o “virtual e as redes (internet), até agora isentos dos regimes de concessdes
estatais, apontam para caminhos ainda nao totalmente discerniveis” (SODRE, 2013, p.
20). Sodré defende que vivemos os efeitos ndo de uma revolugdo tecnolégica, mas de uma
mutacdo tecnoldgica, no sentido de “maturacdo”, que determina uma ‘“hibridizacdo e
rotinizacao dos processos de trabalho e recursos técnicos ja existentes de outras formas
(telefonia, televisdo, computagdo) hd algum tempo” (SODRE, 2013, p. 13).

Dentre mudancgas significativas no ambito tecnoldgico e que se enquadram na
dinamica do bios mididtico, Sodré (2013) destaca a possibilidade de armazenamento de
grande volume de dados e a cada vez mais veloz transmissao de contetidos entre diversas
plataformas, a fluidez da telefonia celular e a internet mével, além das mudangas na

relac@o espaco e tempo e sociabilidade a partir de conexdes em rede.
3. Midiatizacao e estratégias de interacao do Greenpeace Brasil no Facebook
O Greenpeace € uma das maiores ONGs ambientalistas do mundo, com sede em

Amstertd, na Holanda, e escritérios em 40 paises, entre eles no Brasil. As agdes sdo

baseadas na defesa do meio ambiente, o que fortaleceu o reconhecimento da organizacao
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ao longo de quatro décadas de existéncia. Uma das suas principais caracteristicas € a
atuacdo peculiar, de modo a conseguir visibilidade na midia, com destaque a operacgdes
que envolvem o principal meio de transporte de ativistas em campo, 0 navio Rainbow
Warrior.

Segundo Lycariao (2010, p.58), um dos principios centrais da entidade € fazer dela
um “instrumento poderoso da agenda do movimento ambientalista”, com estratégias de
comunicacdo que possibilitem “sustentar debates ptuiblicos sobre causas ambientais”. Por
conta de sua atuacdo, o Greenpeace transformou-se em um agente politico influente,
capaz de dar visibilidade a questdes levantadas em diversos paises € em condi¢des de
atrair parceiros e promover mobilizagdes para suas campanhas.

Apesar da estrutura global, as atividades do Greenpeace dependem da capacidade
de atrair recursos, a partir de doacdes de outras entidades e de colaboradores individuais
— a partir de assinaturas mensais. Diante da questdo financeira, que inclui insumos e
pagamento de pessoal, a organiza¢do tem investido cada vez mais em estratégias de
comunicacdo que envolvam a internet e redes sociais. Lycarido (2010, p.65-66) aponta
que a tarefa de produgdo e distribui¢do de contetidos que alimentem debates publicos tem
se tornado mais dinamica diante das possibilidades oferecidas pela evolu¢ao dos meios
digitais: “a internet poderia estar permitindo uma ampliacdo do sistema informativo de
modo mais eficiente do que as condi¢des anteriores permitiam’.

Ao analisar a comunicacdo digital do Greenpeace no Brasil e suas funcdes politicas,
Lycarido (2010, p.105) identificou quatro fun¢des primordiais: 1) a primeira estd
relacionada a captacdo de recursos financeiros, acao fundamental para a manutencio das
atividades; 2) disponibilizagdo de informagdes para colaboradores; 3) realizacdo de
mobilizacdo politica; e 4) fornecimento de informacgdes que justifiquem opinides e acdes
politicas da organizacao.

No caso das campanhas de ciberativismo, aponta Lycarido (2010), a mobiliza¢do
tem, em grande parte, como objetivo a convocagdo para a assinatura de peti¢cdes on-line,
que fazem parte de campanhas ativas, e o direcionamento de mensagens a 6rgaos do Poder
Executivo e grandes empresas privadas nacionais e internacionais que estejam ligadas a
problemas ambientais identificados pela organizacao.

Uma das principais plataformas de interacio on-line do Greenpeace é o Facebook.
Criada em 2004, é uma das redes sociais que mais cresceu na ultima década. Importante

rede de relacionamentos em geral nos principais aglomerados urbanos do mundo, retine
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aproximadamente 1 bilhdo de usudrios ativos e se destaca como um importante espago de
interacao social na internet. No Brasil, ganhou a preferéncia do publico a partir de 2011 e
atualmente tem 100 milhdes contas ativas no pais.

A dinamica de timeline agrupa as postagens de individuos e fanpages seguidos por
cada usudrio, que pode interagir com as mensagens com comentarios, compartilhamentos
e curtidas. A publicacdo de conteudos evoluiu desde a liberacdo da rede social em grande
escala: publicacdo de imagens e videos, possibilidade de chamadas de video pela internet,
troca de mensagens, formagao de féruns e grupos fechados, transmissdao de eventos ao
vivo, criagdo de agendas, entre outros. O setor de inovacao da Facebook Inc., sediada nos
Estados Unidos, tem desenvolvido padrdes de comunicagao que, segundo criticos, passam
a interferir nas formas de interagao entre usudrios.

O Greenpeace Brasil estd no Facebook por meio de uma fanpage
(faceboo.com/greenpeacebrasil) criada em 2009 e que alcancou 2 milhdes e seguidores
em 2016. A pégina € utilizada sobretudo para garantir o tridfego de informacgdes da
organizacdo na internet, o que é possibilitado pelas funcionalidades da rede social. O
usudrio que a acessa postagens pode curti-la, fazer comentérios, compartilha-la para seus
seguidores e amigos e acessar hiperlinks que levam a outros ambientes virtuais da ONG
na internet, como blogs de projetos especificos, hotsites de peti¢des, a rede social Youtube

e o site institucional.

3.1. Andlise de contetidos da campanha “Salve o Coracdo da Amazonia”

Para avaliar a produgao audiovisual do Greenpeace Brasil dentro do contexto de
mediatizacdo, optamos pela andlise de conteido como instrumento metodolégico de
observacdo e interpretacdo de aspectos sociais e conteudos ideoldgicos de textos e
imagens (BARDIN, 1977; BAUER; GASKEL, 2003). Trabalhamos com o sentido de
Barthes (BAUER; GASKELL, 2003, p. 44): “uma colecdo finita de materiais,
determinada de antemao pelo analista, com (inevitdvel) arbitrariedade, e com a qual ele
ird trabalhar”. A andlise envolve as metodologias quantitativa e a interpretacio
qualitativa, de acordo com Bardin (1977, p. 20-21), nas quais a andlise quantitativa se
considera pela frequéncia de determinados contetidos no corpus e a qualitativa sobre a
presenca ou auséncia de certos conteudos. “A intencdo da andlise de conteddo € a

inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢des de produgdo (ou, eventualmente, de
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recep¢do), inferéncia esta que recorre a indicadores (quantitativos ou ndo)” (BARDIN,

1977, p. 38).

3.1.1. O contexto: comunicacgdo digital e fungdes politicas

A identidade visual da fanpage do Greenpeace Brasil varia de acordo com a
principal campanha em andamento. Entre marco e agosto de 2016, a organizagdo se
concentrou na campanha “Salve o coracdo da Amazdnia”, com postagens didrias com
informacdes e pecas publicitarias de divulgacdo da peticdo contrdria a construcdo de
hidrelétricas no rio Tapajés e a favor da demarcacdo de terra indigena do povo
Munduruku. No periodo, destacou-se a produgdo audiovisual da organizagdo, com
gravacdo de imagens feita por colaboradores e voluntdrios diretamente na aldeia Sawré
Muybu. Em todas as postagens com videos, editados profissionalmente, o visitante da
pagina é convidado, por meio de links, a continuar a consumir informacdes em outras
plataformas da ONG ou ir direto para a assinatura da peticao.

Considerando as colocacdes de Lycarido (2010), a producdo de contetdos do
Greenpeace Brasil durante a campanha demonstra o objetivo de captagdo de recursos
financeiros, atrelando as acdes pecgas publicitarias para a venda de camisas e outros
produtos com a marca “Salve o Coracao da Amazdnia”, com a mesma linha visual adotada
para todas as postagens, informativos fora do Facebook e do site da peticdo. No entanto,
vamos nos concentrar em uma das principais caracteristicas da fanpage da ONG: a
utilizacdo de conteidos audiovisuais para a realizacio de mobilizacdo politica e
fornecimento de informagdes sobre as acdes da organizagio.

A campanha “Salve o Coracdo da Amazodnia” teve desenvolvimento mais
intensivo ao longo de um semestre. As postagens do Greenpeace Brasil no Facebook
acerca da questdo do povo Munduruku comecaram em més decisivo para a entdo possivel
anulacdo do licenciamento da hidrelétrica de Sao Luiz do Tapajos pelo Ibama e foram
finalizadas somente quando o processo do empreendimento foi, de fato, arquivado pelo
orgdo federal. Neste periodo em andlise, a organizacdo publicou dezenas de postagens
com textos, imagens, hiperlinks e videos, que, vistos de forma cronoldgica, mostram o
desenvolvimento das atividades junto ao povo indigena e listam as argumentagdes sobre
a constru¢do de hidrelétricas na regido amazonica, atentando sempre para os povos da

floresta.



4L Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicaco
INTERCOM 4092 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

Contudo, nosso objeto de andlise se concentra na sequéncia de produgdo
audiovisual, que pode ser classificada como eixo principal da argumentacdo do
Greenpeace Brasil, dada a sofisticac@o nos processos de gravacdo de imagens, de edi¢do
e animagdo e da possibilidade de ativistas e colaboradores da ONG trabalharem
diretamente na Terra Indigena Sawré Muybu. Nosso corpus consiste em 27 videos
publicados pela organizacdo dentro da campanha “Salve o cora¢do da Amazdnia” entre
os dias 21 de marco e 16 de agosto de 2016. Em conjunto com a andlise de contetido,
recorreremos as categorias de andlise elaboradas com base em nosso referencial tedrico:
a) padrdes mediatizados de organizacdo e transmissdo de mensagens, como hovas
possibilidades de mostrar (BRAGA, 2006); e b) caracteristicas de interacdo em um bios
midiatizado (SODRE, 2013).

O enredo do conjunto de videos mostra o crescimento da campanha em vdrias frentes,
seja no ambiente virtual ou nas cidades. Evidencia também o processo de maturacao das
acoOes feitas em parceria entre Greenpeace Brasil e liderangcas Munduruku, como se
fossem uma série que mostra o cotidiano indigena em um dos poucos rios amazdnicos
que ndo sofreram impactos diretos de grandes projetos. Os eixos estratégicos de producao
de videos sdo relacionados aos temas que abordam a) protestos ou a¢des externas da ONG;
b) argumentagdes para a assinatura da peti¢do; ¢) atuacdo de voluntérios e colaboradores

no Tapajos; e d) cotidiano do povo Munduruku.

3.1.2. A op¢do do audiovisual para mostrar o “‘coracdo da Amazonia”

Identificamos nas postagens da campanha uma reduzida interagao textual da
organizacdo com o publico, tanto nos textos de apresentacdo publicados quanto nos
comentdrios, praticamente dominados por seguidores ou visitantes. A argumentacdo da
ONG sobre assuntos relativos a questao dos Mundurku se da na linguagem audiovisual
anexada as postagens em video. Nas demais situagdes, a pagina utiliza hiperlinks que
levam ao site institucional, hotsites ou blogs do Greenpeace Brasil. O foco na constru¢ao
de argumentos sobre o desenvolvimento da regido do Tapajos estd amparado em uma
l6gica que remete a produgdo de documentarios sobre meio ambiente, amparados no apelo
sensacional das imagens e sons da floresta. Para isso, € evidente a organizacdo de uma
estrutura que oferece producdo de nivel cinematografico, com equipamentos de alta

tecnologia, como drones, conteidos sobre os quais € possivel discutir — considerando
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Braga (2006) — a existéncia de padroes mediatizados de organizag@o e transmissao de
mensagens, como novas possibilidades de mostrar nas redes sociais.

As postagens com videos estdo entre as mais comentadas, curtidas e
compartilhadas do periodo da campanha na fanpage. Em todas elas, hiperlinks direcionam
o seguidor ao hotsite da peti¢do contra a construcdo de hidrelétricas e a favor da
demarcacgdo da Terra Indigena. Os videos t€ém duragdo entre 45 segundos e 3 minutos —
por conta da necessidade de reproducdo em maior velocidade, dada a diferenca de acesso
a internet de qualidade no Pais — e podem ser classificados de forma técnica como:
imagens transmitidas ao vivo por dispositivos mdveis; animacdes; € minidocumentarios
— estes se destacam pela produgdo cinematografica, com edi¢do dinamica, trilhas sonoras
de filmes de acdo, filmagens aéreas. Esta produgdo se adequa a visdo de Braga (2006)
quando destaca o processo em andamento onde a escrita ja ndo € mais o padrdo de
interacdo, mas funciona como um complemento de uma légica definida pela roteirizagao
e sequéncia de imagens, que aproximam o espectador de uma experiéncia visual que seria
proxima da realidade.

Com a mediatizagdo, processos de contornos indefinidos e delongados crescentes,
segundo Braga (2006, p. 19), ganham “amplitude e qualidades adicionais”. Destacamos,
neste contexto, a “possibilidade de ‘mostrar’, por representacdo da imagem e/ou do som,
os objetos e situagdes”. Na perspectiva da escrita como possibilidade de interacdo
dominante, a objetivacao era dependente e transposta pela palavra. Agora, a palavra nao
€ responsavel totalmente pelo processo; mas suporta, complementa e faz com que ele
avance na passagem para a objetivacao “(do objeto ou da experi€ncia objetivada)”.

Os minidocumentdrios publicados na fanpage do Greenpeace Brasil se
apresentam como pacotes informativos, com fortes marcas das estratégias da organizagcao
que os produz. As possibilidades modernas de edi¢ao aproximam os videos de uma légica
publicitaria, com a insercao de mensagens em textos, semelhantes a slogans, que reforcam
os objetivos da ONG. Além disso, t€m uma unidade discursiva e identidade visual
respeitadas em todas as producdes. Especialmente nos eixos estratégicos protestos,
peticao e cotidiano do povo Munduruku, os minidocumentarios reproduzem algumas
sequéncias de imagens e discursos de forma repetida, como que para reforgar a visdo do
Greenpeace Brasil. Essas marcas estdo, com destaque: 1) nos dudios de background, com
cantos indigenas e sons da floresta; 2) em imagens com criancas e animais silvestres; 3)

imagens aéreas do rio Tapajos e da aldeia; 4) indigenas devidamente paramentados para
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guerra e com aderecos, que dao entrevistas na lingua nativa, traduzida para o portugués
em legendas; 5) contexto de distanciamento de qualquer forma de tecnologia, de
afastamento da civilizacao ocidental; e 6) fechamento dos videos obrigatoriamente com a

logomarca e slogan da campanha.

3.1.3. Interacdo e mobilizacdo politica em ambiente midiatizado

As transmissoes de eventos e protestos ao vivo foram elemento relevante das a¢des
de comunicacdo do Greenpeace Brasil durante a campanha. Essas estratégias se
enquadram na visdo de um novo regime de visibilidade e intera¢do proposto por Sodré
(2013), o bios mitiatizado. Essa hibridizacdo de processos, que ganhou dindmica mais
acelerada com a popularizacdo do uso da internet mével, abre possibilidades para acdes
diferenciadas em relacdo ao tempo real e espaco virtual. A atuacdo intensiva da ONG,
especificamente os protestos, se apoia em estratégias que ampliem a possibilidade de
resultados em varios campos e por isso sdo realizadas também nas redes sociais. A acao
real passa também a coexistir, de forma simultinea, nas redes sociais, a partir do uso de
ferramentas como o Facebook Live, que possibilita ao usudrio a fazer transmissoes online
em tempo real — a exemplo do ao vivo na televisao — de qualquer lugar do mundo, aberta
a seus seguidores e outros que acessem seu perfil.

No periodo da campanha, a equipe do Greenpeace Brasil fez trés “lives” pelo
Facebook. Dois deles, mais rapidos, para agradecer a adesdao de colaboradores a peti¢ao
e ampliar a sensibilizacdo a causa. O terceiro, ao longo de 50 minutos, em protesto em
frente a empresa Siemens, que desenvolve turbinas, pecas e outros aparatos utilizados na
producdo de energia por meio de hidrelétricas. A manifestacdo, que contou com 30
ativistas, foi transmitida ao vivo, direto de Sdo Paulo e, dentro da dindmica do Facebook,
uma gravacao na integra tornou-se disponivel logo depois, mantendo todo o histérico de
interacdes, sejam curtidas, comentdarios e compartilhamento.

Considerando argumentos de Sodré (2013), em um primeiro momento, o evento
se constitui em uma nova forma de sociabilidade em rede, por conta da rdpida transmissao,
acelerando a circulagdo das coisas e interatividade. Em segundo, pela capacidade de
estocagem de dados, verificamos uma proximidade do conceito de simula¢ao do tempo
vivo ou real. Sodré (2013, p.16-17) pondera que antes do surgimento das tecnologias

audiovisuais, a informacdo era representada pela oralidade e escrita fora de seu fluxo
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original. A partir da utilizacdo de cinema, radio e TV, “fatos e coisas passaram a ser
representados “a partir da simulagdo de um tempo “vivo” ou real.

Essa dindmica de manifestacdo colocada pelo Greenpeace Brasil se apresenta de
forma hibrida, com realizacao no campo da vida real e com a possibilidade de intervengao
também em um bios virtual. Apesar de um simpatizante nao integrar a materialidade do
protesto in loco, por exemplo, tem condicdes de interagir a partir de uma outra dimensao
da realidade, um ambiente artificial, mas interativo. Nesse sentido, a organizacido pode
causar impactos também em ambientes onde a empresa alvo da agdo também estd
presente, como as redes sociais — em determinados momentos do protesto na Siemens, a
lideranga da ONG solicita a quem assiste a transmissao que envie mensagens de protesto
ou marque as @ (arrobas) da empresa em diversas redes sociais, como o préprio

Facebook, Twitter, Instagram, o que seria o bater a porta virtual, num chamado a

responsabilidade.

4. Consideracoes finais

A andlise do corpus nos permite considerar que a busca de visibilidade por meio das
redes sociais se desenvolve a partir estratégias de produgdo de contetdos sobre a marca
de processos de interacdo mediatizados. Nao significa o desaparecimento de processos
anteriores, mas, de fato, os abarca, dentro de sua prépria ldgica. O “mostrar” acontece de
forma dindmica e ndo termina com o final de um documentirio ou reportagem na
televisao. No Facebook, por exemplo, a apresentacao de um video € s6 o ponto de partida
de um processo difuso de intera¢do, que envolve compartilhamentos, compartilhamentos
com comentdrios, a critica direta no espago de comentdrios de uma fanpage, etc. Esta
forma diferente de mostrar, no entanto, exige novas modalidades de

“fazer”.

A andlise da produgdo audiovisual da campanha “Salve o Coragao da Amazodnia”
mostra como o Greenpeace, organizacdo que desenvolve acOes estratégicas de
comunicacdo desde sua fundagdo, avanga no sentido de se integrar ao momento atual,
marcado pela hibridizacdo das redes e fluidez da internet mdvel, modificagdes na relagdo
espaco-tempo e possibilidade de mostrar um acontecimento real no espaco virtual também

com possibilidade de interagdo. Saber e sentir mudam de escala e o movimento €
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acompanhado pelas organizagdes sociais, que criam novas dindmicas de relacionamento

entre si e com o mundo.
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