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QUANDO O GRAVE BATER, EU VOU QUICAR:

videomemes musicais, cultura digital e espalhabilidade do hit Sua Cara®
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RESUMO

Ao convocar novas oportunidades metodologicas para a analise da espalhabilidade de conteidos
digitais, esta pesquisa propde um mapeamento sobre 0s rastros online dos videomemes musicais,
isto €, memes de internet em formato de video cujas variabilidades invocam a mdsica enquanto
vetor para a criacdo de suas composicOes audiovisuais. Particularmente, utilizaremos como
elemento articulador desta investigacao a analise dos videomemes produzidos e espalhados por
fas a partir de Sua Cara, hit do projeto americano Major Lazer em parceria com as cantoras
brasileiras Anitta e Pabllo Vittar. Interessa-nos questionar, especificamente, estes objetos enquanto
mediadores da experiéncia, consumo e circulagcdo musical, observando em que medida tais praticas
de espalhabilidade contribuem para novas articulac@es criativas e interpretativas na cultura digital
a partir dos bens musicais “candnicos”.

PALAVRAS-CHAVE: videomemes; espalhabilidade; cultura digital; videoclipe pos-MTV;
memes de internet.

Introducéo

Em junho de 2017, o projeto norte-americano Major Lazer anunciou o langcamento de seu
mais novo single: Sua Cara, em parceria com as cantoras brasileiras Anitta e Pabllo Vittar. Pontapé
potencializador para a internacionalizacdo de carreira das brasileiras, que emprestavam novas
retéricas latino-americanas as batidas eletronicas de Major, a cancao foi liberada simultaneamente
no canal oficial do grupo estadunidense no YouTube e no Spotify, logo alcancando mais de 17
milhdes de visualizacBes nas primeiras 24 horas.

A partir do lancamento do hit Sua Cara e da sua crescente popularidade, milhares de fas
dos artistas passaram a questionar nos variados sites de redes sociais sobre a data de langcamento

do videoclipe, ao que estes confirmaram que estava sendo gravado no deserto do Saara e em breve
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estaria no ar. No periodo de dois meses entre o langamento da cangdo e seu clipe oficial, seguiu-
se uma sintomatica quantidade de producdes audiovisuais amadoras protagonizadas por fés, que
utilizavam a cancdo como base para encenar variadas performances nos mais diferentes cenarios,
sob a prerrogativa de servirem como clipes néo oficiais do single.

No decorrer deste periodo, mapeamos o intenso espalhamento de contetidos relacionados
ao videoclipe do hit Sua Cara feitos por fas. Seguimos, assim, as indicacdes de Goodwin (1992,
p.11), ao propor que as cancdes ndo seriam mercadorias totalmente independentes, posto que
raramente o publico consome apenas a musica, mas também suas performances encenadas (ao
vivo ou televisionadas), capas de albuns, cartazes promocionais e sobretudo videoclipes, ou seja,
sempre ha “codigos visuais ja em jogo”. Neste sentido, a coleta demonstrou o potencial que a
memetizacdo do single poderia ter ao convocarmos uma interlocucdo do conceito de
espalhabilidade (JENKINS; GREEN; FORD, 2014) - por meio de memes em formato de video,
aqui denominados de videomemes, que ressignificam o produto musical canénico - com 0s
itinerarios de circulagio dos videoclipes pés-MTV (PEREIRA DE SA, 2017).

Ao compreendermos os memes de internet como artefatos nativos da cultura digital, este
trabalho busca investigar as articulacdes das camadas plasticas e performaticas que sdo agenciadas
a partir dos fluxos itinerérios do videoclipe, desde 0 momento em que a cancéo é apropriada por
fas, recombinada a outras insercdes visuais por meio de videomemes e espalhada. Interessa-nos
questionar, especificamente, estes objetos enquanto mediadores da experiéncia, consumo e
circulacdo musical, observando em que medida tais praticas de espalhabilidade, potencializadas
pelo humor e apropriagéo, contribuem para novas producdes de sentido a partir dos bens musicais
candnicos.

Flexionamos enquanto hipotese a nocao de que os videomemes constituem um género
audiovisual que, nativo das experimentacdes dos interagentes com as materialidades
recombinantes das tecnologias, possibilita ao fandom outras interpretacbes a medida que é
circulado e absorve novos significados. Assim, 0s memes presentificam-se como um vetor capaz
de ndo apenas interpretar e divulgar tais produgdes sonoras, mas também comenté-las e
ressignificd-las, pistas que podem ser essenciais para se pensar o intenso fluxo de criagdo
participativa dos interagentes em fandoms online.

Particularmente, utilizaremos como elemento articulador desta investigacdo a analise de
Sua Cara, a partir de um mapeamento da ressignificagdo destas gramaticas audiovisuais do
videoclipe por meio dos videomemes (e alguns comentarios destas publica¢Ges), a partir da anélise

em vies exploratorio de amostras de postagens coletadas no Facebook, YouTube e Twitter.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC— 2 a 8/09/2018

Neste cenario, Soares (2009) propde que nas atuais retrancas de circulacdo do videoclipe
nas ambiéncias do streaming, como uma das principais formas de promocéao da cancdo, o itinerario
seria determinante na formacdo e ressignificacdo discursiva deste produto midiatico. O autor
propde um desenho metodoldgico para cartografar esses tipos de fluxos, bastante visiveis aqui, na
trajetoria de espalhamento residual de Sua Cara, por parte dos fas em diferentes momentos: 1) a
expectativa dos fas para o videoclipe ap6s o lancamento da cancéo; 2) depois, ainda pre-clipe, a
partir de um suposto trecho dele em um video postado pela cantora Anitta em sua conta no
Instagram; 3) a ruptura dessa expectativa com a estreia do clipe oficial, que decepcionou os fés e
desencadeou a resposta destes criando novas versdes complementares ao canone, por meio de
videomemes, e a consequente tentativa de legitimacéao destas producgdes pelo fandom.

Busca-se, assim, convocar novas oportunidades metodologicas que demonstrem
potencialidade para as analises sobre os itinerarios da circulagdo de videoclipes e sua relagdo com
as préticas de apropriacdo e espalhabilidade por fandoms, em busca de leituras singulares destes
fendmenos que possuem valores estéticos e culturais, bem como préticas criativas e interpretativas,

tdo proprias.
Rastros da imagem musical na web: Dancing Baby e os primeiros memes em formato de video

Em meados da década de 1990, longe das hegemdnicas ambiéncias de desenvolvimento e
circulacdo da arte, um novo tipo de expressao criativa tomava os féruns de discussao na web.
Originalmente emergindo como uma subcultura® juvenil que marcava o inicio das interacdes
sociais através do fluxo de conteddo amador na rede, 0os memes se proliferaram nestas
comunidades online baseadas na postagem de imagens e textos carregados de referéncias e
pautados na ironia e humor.

Especificamente, uma de suas primeiras amostras sintetiza com bastante clareza os rastros
impregnados até hoje no corpus que analisaremos ao longo deste artigo. Por volta de 1996, ainda
antes dos primeiros sites de redes sociais se estabelecerem, variacfes do video Dancing Baby
circulavam amplamente através de correntes de e-mail, originado de um GIF nativo do software
de criacdo de personagens da desenvolvedora Autodesk. A incongruéncia da imagem de um bebé
de fraldas ilustrado em 3D, dangando sincronizado ao som da musica Hooked On A Feeling®,

emprestava certa comicidade e logo diversas variagdes comecaram a se espalhar.

3 No decorrer desta investigagdo, acionaremos a nogéo de que os tragos de sociabilidade identificados em torno do consumo e
producgdo de muitos dos memes em sites de redes sociais sdo encontrados no conceito de subcultura (THORNTON, 1996), que de
acordo com Amaral (2008) materializa-se como uma construcdo discursiva polissémica, marcada pela fluidez, efemeridade e
disputas de gosto e distingdo de natureza estética em determinada comunidade em especifico, estabelecidas em torno do consumo
midiatico e fortemente vinculadas aos grupos de fas.

4 Disponivel em: <https://goo.gl/bFZec>. Acesso em: 05 jul. 2018.
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Nos anos seguintes, o repertério ritmico da danca foi expandido: em 1998, j& haviam
versdes musicais® como o Motocross Baby, com o bebé de dculos escuros empinando uma
motocicleta ao som de Highway To Hell, da banda AC/DC; o Frankenstein Baby, com a crianca
carregando grandes cicatrizes e dangando com um castelo e nuvens pesadas ao fundo, ao som da
classica trilha sonora da comédia Young Frankenstein, de 1974; e o Child Prodigy, ao som do
iconico single Breathe, da banda Prodigy, com um cigarro na boca, uma garrafa do que se
assemelha ser alcool na mao e uma tarja preta no lugar das fraldas — versdo que ganhou uma série
de imitagcGes com a mesma musica-tema.

Frequentemente apontado como um dos primeiros memes de internet ja registrados e
compreendido como um videomeme, os diferentes géneros musicais e caracterizacbes do
personagem Dancing Baby servem para ilustrar uma ideia chave: o papel central da musica, nestas
criagdes amadoras, como fio condutor que permite a construgdo de variadas micronarrativas
colaborativas — a partir de seus géneros, cenas, enderecamentos.

Um atributo central dos memes de internet, conforme observado em outras etapas desta
pesquisa (INOCENCIO, 2017), é a producdo de diferentes versdes a partir de um objeto inicial,
versdes estas que sdo criadas pelos interagentes e articuladas como parddias, remixes ou mashups.
Estruturadas com interfaces cognitivas flexiveis, plasticas e adaptaveis, algumas plataformas
multimidiaticas como o0s sites de redes sociais em especifico, de acordo com as pontuacdes de
Shifman (2013), contribuem para o processo criativo pautado na instantaneidade e caracteristico
da cultura participativa, revelando novas possibilidades de producéo de sentido e memdria coletiva
na rede (MILNER, 2016).

Nesse cenario, ambientados principalmente nas plataformas YouTube e Facebook, 0s
videomemes apresentam uma linguagem marcada pela nocao de parddia, apropriacao de narrativas
audiovisuais e performance. Estas reinterpretacdes se ddo através da intervencao individual ou
coletiva sobre um video original, que pode ser parodiado, reeditado e ressignificado.

Para balizar certa definicdo a este género de memes de internet, identifica-se que 0s
videomemes materializam-se em reedic@es, relegendagem, redublagem, mashups® e colagens de
elementos de audio e video associados ao amadorismo’. Tais objetos ilustram com grande

amplitude o fendmeno da imitacdo de narrativas audiovisuais, como parodias de videoclipes e

5 Disponivel em: <https://goo.gl/x1V2P1>. Acesso em: 05 jul. 2018.
6 Combinagdes, geralmente na forma de musicas ou videos, criadas a partir da jungdo de duas ou mais producdes pré-existentes,
que ndo necessariamente tenham alguma relacdo. Por serem transformacgdes de conteddos originais, frequentemente essas
produgdes esbarram em questdes relacionadas a direitos autorais.
’ Tais exemplos, que se configuram como videos virais mas ndo videomemes, posto que ndo originaram variabilidades, servem
para introduzir a nossa reflexdo sobre a estética de sua miscelanea. Disponiveis em: <https://goo.gl/lla8Sh>;
<https://goo.gl/TrUJe0>; <https://goo.gl/zssSpD>; <https://goo.gl/8shfP7>. Acesso em: 05 jul. 2018.
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apresentagdes musicais, bem como trechos de programas televisivos remixados a outros
conteudos, espalhados principalmente em sites de redes sociais como Facebook e YouTube.

Nestes tipos de producdo, “elementos tais como humor, espontanecidade, improviso e
nonsense tornaram-se marcas estéticas importantes para circulagdo de videos musicais”
(PEREIRA DE SA, 2014, p.164), 0 que nos instiga a compreender as relagdes entre imagem e
musica que tornam este tipo de género memético tao revelador do comportamento de reapropriacao
amadora por parte dos interagentes.

Encontramos nos videomemes musicais, como desdobraremos a seguir, tracos do que
Soares e Janotti Junior (2008) chamam de refréos visuais, “marcagdes visuais que acentuam o
estreitamento e a projecdo da imagética do clipe em diregdo a seu espectador” (SOARES;
JANOTTI JR., 2008, p.97). Os autores pontuam que, em videoclipes musicais, tais marcacdes sdo
por vezes coincidentes com 0 momento do climax (narrativo ou ritmado) da cancédo: o refrdo,
instancia em que a retdrica sonora se direciona de modo mais pronunciado ao seu destinatério por
meio de uma performance corporificada (ZUMTHOR, 1994) que é encenada. Essa nocéo €
importante, posto que muitos dos videos meméticos que tratamos aqui se ancoram na poténcia
exercida por determinado refrdo, cena ou mesmo conjuntos de cenas nos produtos que parodia.

Ao rastrear algumas caracteristicas dos memes em formato de video no YouTube,
especificamente, Shifman (2012) identifica-os como releituras de clipes populares que
desencadeiam um intenso fluxo de engajamento criativo dos interagentes na forma de produgtes
derivadas. Um vetor central que marca a justaposi¢cdo nestas amostras seriam tracos como

incompletude, falha e/ou incoeréncia, convocando, portanto, tradugdes mais criativas.

Do videoclipe p6s-MTV a circulacéo de videomemes musicais ha cultura digital

Nos didlogos entre os videos originais e suas imitacdes, fas contextualizam-se engquanto
produtores que ndo apenas interpretam, mas sao instigados a completar videos identificados como
textualmente incompletos ou defeituosos. Fiske (1987) denomina este tipo de conteudo como
“textos produtivos”, produtos midiadticos nos quais lacunas e inconsisténcias convidam os
espectadores a “escrever em suas auséncias” e criar novos significados - lacunas evidenciadas
aqui, nos videomemes, enquanto potencializadoras do espalhamento de contetdo na cultura
participativa digital.

Neste sentido, Turk (2015) abre uma discusséo sobre a centralidade da canc¢éo em videos
remix ao trabalhar o exemplo de caso dos fanvideos, também chamados de vids. Caracterizados

como um género de videos remix, os vids sdo criados por fas que combinam trechos de filmes ou
5
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programas televisivos a masicas especificas, geralmente populares, para homenagear, interpretar
ou criticar a fonte original. Muitos destes videos constituem uma espécie de fanfiction visual, que
concebem novas narrativas ao combinar variados recortes de video encaixando cangdes.

Amplamente circulados hoje em sites de streaming como o YouTube e Vimeo, a prética
comecou ainda em 1975, com pecas produzidas no formato de slideshows e distribuidas em
convencoes de fas. A producdo dos vids, denominada vidding, continuou desenvolvendo-se nos
anos 1980 e 1990 a base de remixes criados com o auxilio de dois videogravadores para recortar
0s trechos e comprimir em clipes, a serem circulados em fitas VHS.

Uma das maiores contribui¢des da autora para a compreensao do objeto que analisaremos
aqui € a noc¢do de que producdes audiovisuais hibridas de fas, como os vids e 0s videomemes, ndo
sdo apenas perpassadas pela musica e nem seriam meras ilustracdes visuais para as cangfes, mas
sim uma de suas principais carateristicas definidoras. Turk (2015) argumenta que a musica
desempenha um papel fundamental na facilitagdo e estruturagdo dos processos criativos e
interpretativos. Nao s6 a musica, quando unida ao material visual, o transforma: ela também ganha
novos contextos quando ressignificada por meio da integracdo com um vid.

Nessa relagdo em que um evento sonoro e um evento visual se encontram e estabelecem
sincronia narrativa por meio de uma cuidadosa edicdo, os fas utilizariam a musica como “uma
lente interpretativa para ajudar o espectador a ver o texto original de maneira diferente” (COPPA,
2008).

Debatidas tais matrizes tedricas, que adiante nos serdo de grande riqueza para aproximacao
empirica na compreensdo dos videomemes do single Sua Cara, observamos a importancia de
estabelecer, ainda nesta secdo, a vinculagdo de tais produc@es de fas ao conceito de videoclipe pds-
MTV. Pereira de Sa (2017) destaca a centralidade do videoclipe pds-MTV, em que o produto
abandona a anterior condicdo de artefato concebido para promover uma cancdo gravada
previamente e reconfigura-se como um conjunto heterogéneo de criacGes audiovisuais
(re)circuladas nos diversos sites de redes sociais, mas iniciando seu itinerario geralmente a partir
do YouTube.

Ao cartografar suas instancias produtivas, a autora identifica quatro categorias destes
videos hospedados na plataforma que podem ser consideradas videoclipes: 1) os elaborados de
maneira independente por artistas iniciantes, que apesar da escassez de recursos e baixa qualidade
técnica chegam a figurar entre os mais visualizados da plataforma nacionalmente; 2) videos
amadores elaborados por fas, cujo traco principal é a apropriacdo de canc¢des para criacdo de
parddias ou homenagens; 3) cenas audiovisuais reunidas em pecas de origens hibridas, como
apresentacdes ao vivo em um show ou em programas televisivos postados pelos f& ou os proprios

6
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artistas; 4) recombinacdes de outras producdes de ordem ndo-musical que vao desde trechos de
reportagens, seriados, comerciais de TV — adicionamos aqui, notadamente no contexto brasileiro,
que as telenovelas constituem um especial interesse para tais montagens - em que a edicdo
sincronizada adiciona-lhes ritmo e converte-os em objetos musicais, a exemplo de alguns

videomemes.

No tocante a circulagdo, por sua vez, cabe destacar novamente o papel dos
usuarios, em um conjunto de acdes. Primeiramente, buscando videos e
compartilhando-0s em redes sociais diversas. Em segundo, interagindo com as
ferramentas das plataformas, tais como a contagem das visualizacBes no
YouTube, a avaliagdo (curtir ou ndo), os comentarios em torno do video e 0 uso
de hashtags para “enquadra-los”, além da produgio de contetido que dialoga com
0 video — na forma de parddias, memes, textos, etc. Para tanto, a materialidade
desse ambiente - tais como 0s mecanismos publicos de contagem de views e as
facilidades para compartilhamento - s&o fundamentais (PEREIRA DE SA, 2017,
p.8-9).

Ao debater sobre o conceito de espalhabilidade para compreender os principios da
circulacdo de conteudos digitais, em oposicéo a vernicular popularizacdo do termo viralizacao,
Jenkins, Green e Ford (2014) propdem que a metafora viral ndo da conta de descrever a
participacdo cada vez mais ativa dos interagentes em avaliar um texto ou imagem na midia antes
de passa-lo a frente. Abandonando, portanto, a anterior classificagdo enquanto agentes meramente
disseminadores, estes publicos decidem como e com quem propagar, para além de apenas
polenizar um intenso fluxo de compartilhamento de midia. Considerando os papeis de tais
comunidades nestas configuracGes, a espalhabilidade define-se enquanto potencial técnico e
cultural de os interagentes compartilharem contetdos por motivagdes proprias, ainda que contra a

vontade dos proprietarios destes direitos autorais.

Quando o material é propagado, ele ¢ refeito: seja literalmente, ao ser submetido
aos varios procedimentos de remixagem e sampleamento, seja figurativamente,
por meio de sua inser¢do em conversas em andamento e atraves de diversas
plataformas. Esse continuo processo de transformacéo do préprio original e de
recirculagdo esta corroendo as divisorias percebidas entre producdo e consumo
(JENKINS; GREEN, FORD, 2014, p.54).

O conceito abarca ndo apenas os conteudos que circulam amplamente, em termos de
visualiza¢des, mas ainda 0s que conquistam um engajamento especialmente profundo dentro de
determinada subcultura ou comunidade-nicho. Neste sentido, frequentemente estes materiais nao
alcancam uma mensuragao que os classificaria como “sucessos virais” na midia mainstream (ainda

que digital), entretanto, torna-se intensamente propagado para determinados publicos
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segmentados. Por meio de plataformas digitais que oferecem novas possibilidades para as
audiéncias passarem adiante variados artefatos midiaticos, os autores destacam sete tipos de
conteddos que sdo particularmente propagaveis — e bastante observados nos videomemes e
didlogos que compordo o corpus de andlise a seguir: fantasias compartilhadas (valores ou paixfes
em comum compartilhadas por determinados publicos), humor, parddia e referéncias, conteudo
inacabado, mistério, controvérsia oportuna e boatos.

Neste cendrio, seguimos o0s roteiros metodoldgicos propostos por Soares (2009), ao
destacar que a circulagéo deixa marcas discursivas nos produtos audiovisuais. O autor aponta estes
constantes movimentos migratorios por variados ambientes midiaticos como a caracteristica mais
latente do videoclipe, condicionando e norteando, inclusive, certa producdo e enderecamento de
interpretacdes dos fruidores - seja em suas disposi¢cdes plasticas ou expressivas. Consideramos que
a partir de tais compreensfes, privilegia-se uma leitura multifacetada, orientada para as
demonstracdes de préaticas da apropriacdo de produtos musicais por fas, bem como sua utilizacéo
como insumo para a criacdo de novas versdes e seus compartilhamentos, gerando progressivas
ondas derivativas, presentificadas nas varia¢6es identificadas aqui como videomemes.

Iniciaremos, a seguir, a analise exploratdria do espalhamento de contetidos relacionados a
Sua Cara produzidos e circulados por fas, mapeados a partir de postagens coletadas nos sites de
redes sociais Facebook, YouTube e Twitter. O rastreamento destes dados seguiu-se pelo periodo
compreendido entre 01 de junho de 2017 - data do langcamento da cancdo - e 31 de outubro do
mesmo ano - 3 meses apds o lancamento do videoclipe oficial do hit, que foi originalmente lancado
em 30 de julho. Além destas pecas, que sdo os artefatos primarios em nossa anélise, os dialogos
tecidos em forma de comentérios no Facebook e YouTube, bem como retweets® e legendas de
descricdo (ao acionar o compartilhamento dos mesmos materiais para outras paginas, perfis e
grupos), sdo os rastros indiciais que seguimos ainda para interpretar os itinerarios de significados
que foram agregando-se ao produto Sua Cara, a partir das impressoes de fés.

Seguiremos, assim, trés momentos distintos que compdem a trajetoria de circulacdo,
desdobrados a partir de divulgacdes de contetdos novos pelos artistas em determinados momentos,
identificados e etiquetados a partir do volume de compartilhamento e assunto: 1) o langamento da
cancdo e a expectativa pela estreia do clipe; 2) a postagem de um video da cantora Anitta de uma
cena de bastidores; 3) a liberagdo do videoclipe oficial, que ndo agradou a maioria dos fas - e com
o ciclo canbnico comercial aparentemente completo, a insatisfacdo destes fandoms estimula a

busca da legitimagao de outras narrativas nas versdes amadoras, populares e intertextuais.

8 Compartilnamento direto da postagem de outro interagente no site de redes sociais Twitter.
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1. E clipe vazado que chama?: espalhamentos iniciais apds o langamento da cang&o

Em 01 de junho de 2017, a cancdo Sua Cara foi lancada, uma aguardada parceria ja
anunciada pelo projeto de musica eletrénica Major Lazer juntamente as cantoras pop brasileiras
Anitta e Pabllo Vittar. A musica estreou simultaneamente no canal oficial de Major Lazer nas
plataformas de streaming YouTube e Spotify, contabilizando rapidamente 17 milhdes de
visualizacdes nas primeiras 24 horas e chegando a primeira posi¢do entre as musicas mais ouvidas
do Spotify, segundo dados do Spot On Track®.

Logo os fas lotavam os comentarios nos diversos sites de redes sociais dos artistas
questionando sobre quando o clipe seria liberado, j& que é uma pratica frequente dos artistas
lancarem os videoclipes com um curto intervalo de tempo em relagdo a can¢do. Em 20 de junho,
as cantoras Anitta e Pabllo confirmaram em suas contas do Instagram que estariam embarcando
em direcdo ao Marrocos para gravacdo do produto. Nos trés dias seguintes, as artistas postaram
relatos dos bastidores da gravacdo no Instagram Stories'®, mencionando os cansagos do
deslocamento ao deserto do Saara e das condi¢des climéaticas extremas, como o intenso calor e
tempestades de areia frequentes prejudicando as gravacdes. Tais relatos no Instagram mostravam
brevemente determinados elementos compositivos da producdo do videoclipe, como locagoes,
equipe, figurino, imagens das cantoras dangando ao redor do artista Diplo, um dos produtores do
Major Lazer, que estava sentado sob um quadriciclo elétrico.

Em 07 de julho de 2017, uma das primeiras produgBes audiovisuais amadoras'!
protagonizadas por fas que se popularizaram e tinham como vetor a canc¢do Sua Cara como trilha
sonora, era do cearense de 17 anos Saullo Berck!2, Equilibrado sobre os blocos de cimento, o
performer danga ao som de Sua Cara com figurinos improvisados e seus trés dangarinos usam
camisetas amarradas ao rosto simulando véus. Ambientado em um barranco, o video amador é
gravado em uma sequéncia continua e ndo apresenta qualquer edicdo técnica, inclusive o audio
reproduzido ao fundo da gravacao é abafado, aparentando ser de um celular.

Postado originalmente em suas contas no YouTube, Facebook e Instagram, o video foi
recirculado por diversas paginas, alcancando apenas em uma delas, a Hold This Marimba, o
namero de 4,4 milhdes de visualiza¢bes e mais de 100 mil rea¢Bes. O proprio cantor Diplo, lider

do Major Lazer, comentou na postagem do video no Instagram?®, dizendo “eu nio me lembro

% Disponivel em: <https://goo.gl/Nti2s4>. Acesso em: 05 jul. 2018.

10 Fungéo que permite aos interagentes postarem videos e fotos em uma linha do tempo especial, que geralmente sdo programadas
para desaparecerem apés 24 horas.

11 Disponivel em: <https://goo.gl/6Z1QiF>. Acesso em: 05 jul. 2018.

12 Conhecido como Rainha do Tijolo, por protagonizar performances de hits de grandes artistas pop utilizando um tijolo em cada
pé —uma referéncia kitsch aos conceituais saltos plataforma da cantora Lady Gaga — Saullo ja contava com dezenas de milhares de
seguidores e seus videos ja haviam se popularizado em diversas ocasides, contabilizando mais de 15 milhdes de visualizagGes.

13 Disponivel em: <https://goo.gl/pJ94vQ>. Acesso em: 05 jul. 2018.
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dessa cena, mas parece legal loI”**. J4 no Twitter, uma das postagens®® do clipe mais retweetadas
e com 93 mil visualizagdes, traz como legenda “a gay que consegue usar um tijolo como salto alto
merece um diploma de engenharia civil” e foi intensamente comentada.

O segundo videomeme criado pelos fas como versédo alternativa para ocupar as lacunas
deixadas pela auséncia do clipe foi a do conhecido Grupo K-Puzzle!®, de Fortaleza, que se inspirou
nas fotos de divulgacéo e produziu um video'’ ambientado nas dunas da Praia de Icarai, no litoral
cearense. Utilizando também a cangéo original como trilha sonora, o video foi postado no dia 10
de julho e possui uma plasticidade mais profissional em comparacdo ao primeiro postado por
Saullo Berck. O figurino é combinado e mais elaborado, com blusas estilo cropped e shorts curtos
pretos adornados de véus vermelhos, correntes douradas semelhantes as usadas por Anitta e Pabllo
em uma das fotos promocionais e véus dourados cobrindo apenas a boca.

Com o video original no canal do YouTube do grupo contando atualmente com mais de 500
mil visualizacGes, ao ser recirculado a partir do dia seguinte, com upload individual originado em
outras paginas de humor e cultura pop no Facebook, os fas referenciam o produto como original,
em legendas de descrigdo como “Corre que vazou o clipe de Sua Cara!”. No mapeamento,
identificamos que as postagens da peca que mais geraram engajamento foram as realizadas pela
pagina Pabllo Vittar Brasil, com 1,8 milhdes de visualiza¢des, seguidos do video postado no grupo
fechado LDRYV (Lana Del Rey Vevo), com 300 mil visualizaces'®.

Figuras‘(_v)‘l, 02 e 03 - Imagens de videomemes de Sua Cara.

Disponivel em: <https://g00.gl/6Z1QiF>; <https://goo.gl/bj8tx1>; <https://goo.gl/aPCCQZ>.
Acesso em: 05 jul. 2018.

14 Texto original em inglés: “I don’t remember this scene but looks cool lol”.
15 Disponivel em: <https://goo.gl/52mxXU>. Acesso em: 05 jul. 2018.
16 O grupo, que originalmente é formado por oito membros e comegou gravando coreografias de K-Pop, traz inspirages orientais
para a producgdo do video, em que os quatro dancarinos interpretam uma versao sincronizada, inspirada pelos breves segundos de
contetdo promocional de Sua Cara, liberados antes nas paginas do Facebook de Major Lazer, Anitta e Pabllo Vittar.
7 Disponivel em: <https://goo.gl/bj8tx1>. Acesso em: 05 jul. 2018.
18 Criado em 2013 para postagem de piadas sobre cantoras alternativas, principalmente Lana Del Rey, atualmente o grupo fechado
possui atualmente mais de 950 mil membros. Convém-se destacar que ele foi criado para reunir os fis mais “fervorosos” de artistas
indie (como a propria Lana Del Rey, Lorde, Florence Welch e Bjork), debater sobre elas e outras postagens “concorrentes”, depois
possibilitando que membros pudessem adicionar outros e postar sobre tematicas diversas e ndo apenas das artistas. Observa-se a
popularidade de postagens imagéticas de humor no grupo, que relatam situagdes cotidianas em busca da identificacéo e relatos dos
demais membros, com narrativas autoirdnicas, debochadas e niilistas, bem como debates polémicos que ganham grande visibilidade
no contexto mainstream dos sites redes sociais, mostrando-se um grande exportador de memes audiovisuais. Com predominancia
de membros ativos LGBTQ+, frequentemente ocorrem disputas, muitas protagonizadas por embates e ofensas via troca de memes,
em torno da autenticidade destes participantes enquanto portadores de certa legitimidade no grupo e em sua esséncia performatica,
como habitantes originais de tal comunidade antes da massiva inser¢do de membros heterossexuais ao referenciado “Vale dos
Homossexuais”.
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Lancado em 15 de julho, o terceiro video!® do nosso corpus foi gravado pelo grupo The
Impactadas 2.0, de Manaus, que produziu a sua versao na Praia de Ponta Negra, um dos pontos
turisticos mais conhecidos do estado amazénico. A postagem com mais visualiza¢Ges no Twitter,
que soma quase 120 mil visualizagdes, brinca que “Se Diplo e Anitta ndo acordarem, daqui a pouco

a gente nem vai precisar mais no clipe oficial de Sua Cara”.

2. Chega a manteiga derrete: tombamentos simbolicos no video de bastidores de Anitta

Dentre o material postado por Anitta, Vittar e Diplo para a divulgacdo do clipe, o que gerou
boa parte dos memes iniciais de Sua Cara foi um video postado por Anitta®® em 18 de julho de
2017. Vestida de odalisca ao lado de uma cobra, a cantora protagoniza uma danca do ventre no
que seria, de acordo com a especulacao dos fés, uma cena do clipe. O animal, porém, se coloca em
posicdo de ataque (possivelmente provocado por alguém da producdo), assustando-a e fazendo
com que saia da cena.

Alguns dos memes sobre a interacdo de Anitta com a serpente relacionavam o animal com
outros artistas supostamente falsos, como o colombiano Maluma?!. Neste caso, a reacdo de Anitta
exemplificaria sua atitude em relagcdo ao cantor - as diversas parcerias com ele, utilizadas para
alavancar a fama de ambos em diferentes regifes da América Latina, cessaram de repente, levando
a especulacdes dos fas.

Esse imaginario em relacdo a cobra foi bastante explorado: utilizando o réptil como
sinbnimo de alguém ndo confiavel, os interagentes 0 compararam a pessoas em suas proprias
vidas?? ou até mesmo famosos, como a cantora pop Taylor Swift?® e a rapper Iggy Azalea®*. Outro
tipo de apropriacdo envolveu principalmente o jeito com gque Anitta evita o animal no fim do video
- 0s participantes fazem brincadeiras com coisas que evitam em suas vidas cotidianas, como
responsabilidades académicas®®, fuga dos problemas no dia a dia e um dos mais compartilhados
traz a descricdo “ultimamente t0 s6 essa cobra tentando dar o bote na anitta” (sic) e a imagem

estatica de Anitta com a legenda “emprego” e a cobra com a legenda “eu”. Tais brincadeiras foram

19 Disponivel em <https://goo.gl/aPCCQZ>. Acesso em: 05 jul. 2018.
20 Disponivel em: <https://goo.gl/m1T4vo>. Acesso em: 05 jul. 2018.
21 Disponivel em: <https://goo.gl/4wjFqw>. Acesso em: 05 jul. 2018.
22 Disponivel em: <https://goo.gl/QFs5xk>. Acesso em: 05 jul. 2018.
23 Disponivel em: <https://goo.gl/7WZJ6y>. Acesso em: 05 jul. 2018.
24 Disponivel em: <https://goo.gl/q91UFz>. Acesso em: 05 jul. 2018.
25 Disponivel em: <https://goo.gl/bHwzPp>. Acesso em: 05 jul. 2018.
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especialmente observadas na repostagem do video pela pagina Gina Indelicada, que rendeu mais
de 840 mil visualizagBes?®.

Outras interacGes incluem brincadeiras com a nova fase da cantora, cuja pronuncia do
nome mudou para uma mais “internacionalizada”, quando esta passou a ser chamada por Diplo de
“AniRa”. Embora n3o com a mesma for¢ca dos memes com a cobra, algumas outras fotos de
divulgacdo ficaram populares e obtiveram grande circulacao entre os fés. Uma postagem do cantor
Diplo em sua conta do Instagram trazia a legenda “chega a manteiga derrete”, fazendo referéncia
a um popular meme brasileiro?’, que rendeu uma profusa ordem de interagdes na postagem.

No post, as respostas de reconhecimento dos brasileiros foram massivas, observadas a
partir da utilizacdo da lingua portuguesa por parte destes interagentes em um perfil
predominantemente angléfono, com a foto atingindo quase 400 mil curtidas. Seguidores
estrangeiros de Diplo, sem 0 mesmo repertério memético, ficaram confusos com a traducdo literal
da frase, que ndo fazia sentido aparente sem o referencial interpretativo relacionado a0 meme

“chega a manteiga derrete”.

3. O Clone pisa muito mais: entre rupturas expectativas e a legitimacao de novas narrativas

audiovisuais para Sua Cara

Apbs o lancamento do videoclipe oficial, no dia 30 de julho de 2017, aguardado ha exatos
dois meses pelos fas desde a divulgacdo da cancdo, pode ser identificado um novo capitulo na
trajetoria de espalhamento residual de Sua Cara: a ruptura da expectativa do fandom pelo produto
gerado. Em variadas postagens, sobretudo aquelas em grupos como o ja mencionado LDRV, foram
criados diversos topicos para debater os fatores que teriam levado a peca visual a ser uma
decepcéo.

As postagens de reclamacdes tornaram-se tdo frequentes, que os moderadores que
administram alguns destes grupos iniciaram uma série de banimentos de membros por
desrespeitarem o recém-estabelecido aviso de que os interagentes deveriam se dirigir a um topico
especifico para estabelecer |4 seus descontentamentos — um tdpico, ao que se pediu, por reacdes e
comentarios na forma de memes. Descontentes com o clipe oficial em si, mas ndo com a cangéo e
todo o imaginario que se estabeleceu ao seu redor, os fas iniciaram uma nova rodada de criagdes
de modo a complementar as lacunas argumentativas, estéticas e performaticas. Primeiro, trata-se
de fazer jus ao protagonismo de um elemento essencial a qualidade narrativa do videoclipe: a

cobra.

% Disponivel em: <https://goo.gl/uhnisU>. Acesso em: 05 jul. 2018.
27 Disponivel em: <https://goo.gl/AfKgrp>. Acesso em: 05 jul. 2018.
12


https://goo.gl/uhnisU

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC— 2 a 8/09/2018

Quando o clipe oficial é lancado, a auséncia da cobra (que foi, de certa forma, utilizada
como teaser pela cantora e associada, portanto, como elemento narrativo pelos fas) é questionada.
Assim, uma primeira leva de videomemes que debatem a retirada do réptil do casting é produzida
no mesmo dia e circulada intensamente, trabalhando em cima do recorte de variadas produgdes
audiovisuais contextualizadas em cenérios deseérticos, inclusive com apari¢do da famigerada cobra.
E o caso do video®® que traz uma cena da telenovela global O Clone, de 2001, em que sua
protagonista Jade faz a danca do ventre para seu pretendente Zein com uma cobra no pescoco,
combinada & Sua Cara como trilha sonora em perfeita sincronia aos movimentos realizados por
Jade e acompanhada da descrigdo “A VERSAO DE "SUA CARA" COM A COBRA SAIU E TA
AQUI PRA VCS o original:” (sic).

Outra producdo que se destacou com relacdo a quantidade de visualizacbes foi a do
reconhecido grupo Carreta Furacdo?®, com 1,6 milhdes de views. O video em especifico® apresenta
uma logica derivativa menos complexa em significados, se comparada as demais amostras, no
entanto, foi uma peca chave para circulagdo em paginas mais mainstreams. Estrelado pelos
personagens infantis Homem Aranha, Batman, Pikachu, Mickey, Pica-Pau e Tigrdo, a peca traz
uma sequéncia simples de danca com Sua Cara utilizada como trilha e compartilhado nos grupos
utilizando enquanto enunciado “agora sim saiu a versdo oficial de Sua Cara que o Brasil tanto
aguardava, PISA MENOS HOMEM ARANHA!”.

Por fim, faz parte deste corpus uma versdo compartilhada pela pagina Harry Potter Brasil,
que traz uma nova letra parodiada a partir de Sua Cara, preservados 0s ritmos originais, com a
narrativa ambientada em aspectos do universo ficcional do Harry Potter®!. Denominada Sua Vara,
a versao possui mais de um milhdo de visualizagdes e foi criada por fas de S&o Paulo, ilustrando a
chegada do grande vildo Voldemort (rebatizado no video de Valdemara).

No video, permeado por varias referéncias ao imaginario do universo Harry Potter, o
antagonista aparece de peruca loira dancando ao lado de dois Comensais da Morte (como séo
chamados os auxiliares do grande inimigo deste universo bruxo) da temida e sombria linhagem
Sonserina, “chegando para atacar”, borddo adaptado da versdo original de Sua Cara para
contextualizar o duelo travado entre os dois principais. Observamos, neste terceiro trecho de

analise do itinerario de Sua Cara, como as matérias-primas de variados produtos da cultura pop

28 Disponivel em <https://goo.gl/MgpUML>. Acesso em: 05 jul. 2018.
29 A Carreta Furacdo é um grupo de animadores infantis vestidos de super-herdis e personagens de desenhos, que viaja com o
Trenzinho da Alegria, uma carreta colorida, pelas ruas do Brasil, dancando e realizando outras performances ousadas, por vezes
causadoras de acidentes. Disponivel em: <http://goo.gl/4CixkS>. Acesso em: 05 jul. 2018.
30 Disponivel em: <https://goo.gl/y1Ppjp>. Acesso em: 05 jul. 2018.
31 Disponivel em: <https://goo.gl/4PUUHN>. Acesso em: 05 jul. 2018.
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sdo apropriados e contextualizados para gerar humor e identificacdo aos referenciais que sdo

acionados em todas estas variacdes do hit.

YUKE?: consideragdes sobre a espalhabilidade de Sua Cara na cultura digital

Na investigacdo exploratéria desdobrada, balizada sobretudo pelas nogbes de
espalhabilidade (JENKINS; GREEN; FORD, 2014), videoclipe pés-MTV (PEREIRA DE SA,
2017) e seus fluxos itinerarios (SOARES, 2009) enquanto vetores que atravessam diretamente 0s
videomemes musicais, evidenciamos distintos momentos da trajetoria de propagacdo e das
apropriacdes associadas ao hit Sua Cara. A partir da intensa participacdo e sociabilidade dos fas
reunidos em comunidades online, a narrativa original do produto foi ressignificada por meio do
humor em trés atos: 1) a expectativa dos fas para o videoclipe apds o langamento da cancdo; 2)
depois, ainda pré-clipe, a partir de um suposto trecho dele em um video postado pela cantora Anitta
em sua conta no Instagram; 3) a ruptura dessa expectativa com a estreia do clipe oficial, que
decepcionou os fas e desencadeou a resposta destes criando novas versdes complementares ao
canone, por meio de videomemes, e a tentativa de legitimacao destas producées pelo fandom.

Ao rastrear tais contetdos, a pesquisa identificou um intenso fluxo circulacional de
contetdos relacionados a Sua Cara em comunidades brasileiras de fas de musica pop notadamente
LGBTQ+, como péginas relacionadas a cultura drag e ao reality show RuPaul’s Drag Race, além
de outras como Please Come To Brazil, Pandlr.gif e LDRV. Somando-se tal questdo ao fato de
que a maioria das producdes mais compartilhadas (com mais de um milhdo de visualizagdes)
encenam narrativas LGBTQ+, sdo protagonizadas por grupos e/ou artistas pertencentes a esse
nicho sociocultural especifico, acreditamos que os fandoms atravessados por identidades de género
e sexualidade compde uma forte base de fas de Sua Cara — potencialidade que, por si s, originaria
uma segunda etapa desta pesquisa sobre a sociabilidade nas comunidades digitais LGBTQ+ em
torno de produtos da cultura pop, notadamente pertencentes a inddstria musical.

Ainda, buscamos investigar as retrancas plasticas e performaticas destes videomemes,
enguanto género midiatico audiovisual que se desenvolve desde os vernaculos periodos anteriores
as primeiras redes sociais digitais e que, na instancia de recombinacdo musical, € identificado aqui
como videoclipe p6s-MTV. Enquanto artefatos hibridos atravessados por variados pilares da
cultura digital - sociabilidade, contetido colaborativo, remixagem, intensa circulagdo por meio do
compartilhamento - para futuras pesquisas, observamos a crescente demanda de uma proposta
taxondmica mais apurada desta linguagem especificamente relacionada as visualidades musicadas,
a fim de compreender mais a fundo seus formatos, géneros, poténcias.
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