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Resumo

Este artigo tem como tema a Mulher e a Politica; o objetivo € verificar a sua participacao
neste territdrio, em estudo que foca a Propaganda Politica Partidaria. O objeto da anélise
séo dois programas em bloco veiculados na televisdo aberta, em marco e abril de 2017, o
primeiro do Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB), o outro do Partido
dos Trabalhadores (PT). Ao levantar questfes relativas a mulher, a propaganda politica,
aos quadros partidarios e a propria politica, elege-se as categorias de andlise:
apresentadoras, protagonistas, cenarios e tematicas. Com este estudo foi possivel
compreender como os dois maiores partidos brasileiros tratam a Mulher; seu espaco esta
bem delimitado e o foi pelos homens: é bem-vinda, desde que cumpra papel secundario.
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Introducéao

Por muitos séculos, os espacos permitidos para a Mulher foram escassos e
dependentes da aprovacdo masculina. Se formos analisar do ponto de vista da legislacdo,
a conquista de direitos pelas Mulheres sempre esteve atrelada as concessfes dos homens,
maioria dos membros do Congresso Nacional que criam e aprovam as leis. No plano
social, os niveis de participacdo e de género sempre foram desiguais, com a
predominancia dos homens. Desde a luta pelo sufragio, no final do século XIX, a Mulher
busca ascender as instancias decisdrias de poder. Quer autonomia para escrever a sua
prépria historia. Mecanismo como a cota de género tem auxiliado, porém o indice de

eleitas segue aquém do desejado.
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A participacdo das Mulheres na politica no Brasil é considerada baixa, se
comparada a outros paises com 0 mesmo grau de desenvolvimento econdmico. De acordo
com o ranking mundial® “Woman in Politics: 2017”7 divulgado pela Unido
Interparlamentar®, o Brasil encontra-se na 154 posicdo entre 193 paises com relacdo a
ocupacdo de Mulheres nos parlamentos. Segundo a mesma fonte, no continente Latino
Americano, o Brasil é o terceiro pior colocado, atrds somente de Belize (183°) e do Haiti
(187°). No ranking mundial estamos atras de paises como o Afeganistdo (54%) Paquistdo
(89?) e Serra Leoa (1442).

Considerando-se que o indice de Desenvolvimento Humano® (IDH) destes ltimos
trés paises encontra-se em 171, 147 e 181, lugares respectivamente, enquanto Brasil
ocupa a posicdo 75, é necessario refletir sobre como, mesmo com um grau de
desenvolvimento abaixo do nosso, ainda assim, esses paises ficam a nossa frente no que
tange a participacdo das Mulheres na politica.

O movimento das sufragistas, que teve inicio no Reino Unido, no final do século
XIX, e espalhou-se pelo mundo, estendeu a Mulher o direito de votar. No Brasil, foi a
partir de 24 de fevereiro de 1932. Contudo, havia restricdes: somente as mulheres casadas
(com autorizacdo dos maridos) e as vilvas e solteiras que tivessem renda propria,
poderiam votar, ou seja, exercer este direito béasico da condicdo de cidadania’. Desde a
conquista do direito ao voto até 2010 com a eleicdo de Dilma Rousseff®, primeira Mulher
Presidenta da Republica Federativa do Brasil, passaram-se 78 anos. Se comparado com
alguns paises da América Latina, o Brasil foi um dos primeiros paises a permitir o voto
feminino, porém ndo elegeu uma Mulher para o cargo maximo da na¢do com 0 mesmo
vanguardismo (PANKE, 2016).

40 ranking foi lancado durante a 612 Comisséo sobre o Status da Mulher, o maior férum intergovernamental sobre
direitos da mulher e igualdade de género. Disponivel em: <https://nacoesunidas.org/brasil-fica-em-1670-lugar-em-
ranking-de-participacao-de-mulheres-no-executivo-alerta-onu/> Acesso em: 30/04/2018.

® Unifo Interpalamentar (www.ipu.org) é uma “Organizagio internacional dos parlamentos dos Estados soberanos,
com sede em Genebra (Suica), criada em 1889. Integrada por mais de 140 parlamentos, a UIP trabalha em estreita
colaboragdo com a ONU, de cujos objetivos partilha e cujos esforcos apoia Disponivel em:
<http://www?2.camara.leg.br/agencia/noticias/74073.html> Acesso em: 30/04/2018.

%<|DH é uma medida resumida do progresso a longo prazo em trés dimensdes bésicas do desenvolvimento humano:
renda, educacdo e saide. O objetivo da criacdo do IDH foi o de oferecer um contraponto a outro indicador muito
utilizado, o Produto Interno Bruto (PIB) per capita, que considera apenas a dimensdo econdmica do
desenvolvimento.” Disponivel em: <http://www.br.undp.org/content/brazil/pt/home/idh0.html> Acesso em:
30/04/2018.
Thttp://www.tre-es.jus.br/imprensa/noticias-tre-es/2014/Fevereiro/82-anos-da-conquista-do-voto-feminino-no-brasil.
Acesso em: 26/04/2018.

® Dilma Rousseff é a primeira mulher eleita presidente do Brasil. Disponivel em:
<http://g1.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/dilma-rousseff-e-primeira-mulher-eleita-presidente-do-
brasil.html>Acesso em: 30/04/2018.
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Entende-se que um dos motivos reside no fato de que os partidos politicos séo

dominados pelos homens e o papel relegado as Mulheres é, na maioria das vezes,
secundario. No cenario politico e na propaganda politica, o papel da Mulher ndo é
destacado. Elas aparecem como porta-vozes de uma causa, outras vezes para exaltar um
outro candidato homem ou ainda para apresentar um representante do partido. Ou seja, a
Mulher serve muito para atrair a atencao de possiveis eleitores e com fungdes secundarias,
raramente para levantar/defender as suas proprias questdes e plataformas politicas.
Este artigo busca elucidar como a Mulher vem sendo retratada na propaganda politica
partidaria, indicador do seu lugar na politica. Em 2017, ano de intervalo eleitoral,
conforme o Tribunal Superior Eleitoral, os partidos poderiam veicular os programas em
bloco na televisdo aberta, com duracdo de 5 a 10 minutos, no horario das 20h30min as
20h40min, nas tercas e quintas.

Segundo a lei, esses programas sdo destinados aos partidos, para promover suas
ideologias e as causas ligadas a cidadania e a educacgdo politica. Ao observar como a
Mulher é representada nessas pecas audiovisuais poderemos evidenciar seu espaco nos

quadros partidarios e na prépria politica.

Género e Politica

Mesmo com toda a evolucdo e conquista de direitos sociais, ainda ha espacos na
sociedade em que a presenca das Mulheres parece ndo ser apreciada. A politica é um
deles. Luciana Panke (2016, p. 23) afirma: “A politica é um universo masculino”. E por
ser um espaco dominado por homens, a voz da Mulher é constantemente silenciada.
Questdes trazidas pelo feminismo como o machismo, a misoginia e o patriarcado sdo
polémicas e muitas vezes vistas como se suas praticas fossem algo natural. Sdo temas que
de tdo enraizados na estrutura social ndo sdo questionados e, de forma recorrente, sequer
se percebe a sua existéncia. Sao questbes vistas como integrantes da ordem natural das
coisas (PANKE, 2016).

Admite-se que a Mulher conquistou, ao longo da histdria, maior visibilidade
publica, emergindo dos espagos privados para ocupar posi¢cdes de destaque nas esferas do
poder (Paiva, 2008). Pode-se dizer que a Mulher ja possui condi¢cBes do ponto de vista

legal e social de frequentar areas antes exclusivas ao universo masculino. A insercéo da
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Mulher em campos estratégicos da sociedade, como a politica, mesmo que lenta e timida,
estabelece, por si s6, novas relacdes.

Uma importante conquista das Mulheres no inicio do século XXI foi a Lei Maria
da Penha® (Lei n. 11 340, de sete de agosto de 2006), que criou mecanismos para coibir a
violéncia doméstica e familiar contra a Mulher (PINTO, 2010). De acordo com o IPEA
(Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada) entre 2009 e 2011, o Brasil registrou 16,9 mil
feminicidios — s@o considerados feminicidios assassinatos de Mulheres por conflito de
género, praticados em sua maioria por conjuges.

O conceito de “género” foi desenvolvido e ¢ utilizado em contraponto ao conceito
de “sex0”; seu objetivo é determinar o que é socialmente construido, em oposic¢do ao que
¢ biologicamente determinado (NICHOLSON, 2000). Nesta perspectiva, género €
pensado, tipicamente, como referéncia ao comportamento e personalidade e ndo ao corpo.
Portanto, género e sexo sao distintos.

Panke (2016) também salienta que o conceito de género estd relacionado com
varios aspectos (psicoldgico, bioldgico, social, cultural e politico) e ndo esta restrito ao
binarismo reducionista feminino/masculino. Das varias perspectivas sobre o que seria
género, a énfase aqui é aquela composta por estereétipos e simbolos que indicam o que é
ou ndo aceito em determinados comportamentos.

Questdes de vestimenta, por exemplo, podem ser vistas como pertencentes a um
género determinado. Assim como as escolhas profissionais, caso da politica. Esses temas
mostram a dominacdo de um género diante do outro, ou seja, “as identidades de género e
sexuais sdo compostas e definidas por relagdes sociais, elas sdo moldadas pelas redes de
poder de uma sociedade” (LOURO, 1999, p. 11).

Para além da violéncia sofrida pela Mulher no espa¢o doméstico, esta a violéncia
invisivel sofrida nos espacos de poder. Constantemente questionadas, vitimas de piadas
machistas e reducionistas, a Mulher que ocupa cargos politicos precisa constantemente
provar o seu valor. De forma geral, pode-se admitir que parte do fluxo discursivo na
atualidade é responsével pela conservacgao das estruturas sociais nas quais a excluséo e o
preconceito consolidam-se em piadas, nos chistes populares e nas anedotas, que séo ainda

mais amplificados nas mensagens difundidas pela midia (PAIVA, 2008).

% “A Lei Maria da Penha recebeu este nome em homenagem 4 Maria da Penha Maia Fernandes, que por vinte anos
lutou para ver seu agressor preso. A Lei busca aumentar o rigor das punicdes sobre crimes domésticos e familiares
praticados contra a Mulher e também mecanismos de protecdo. Trata-se de qualquer acdo ou omissdo baseada no
género que cause morte, lesdo, sofrimento fisico, sexual ou psicolégico e dano moral ou patrimonial as mulheres”.
Disponivel em: <http://www.observe.ufba.br/lei_mariadapenha>Acesso em: 30/04/2018.
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Assim, faz-se necessario pensar sobre a presenca e a participacdo das Mulheres
nas esferas de poder do Estado, em especial no ambito parlamentar e executivo, espacos
em que as Mulheres sdo autorizadas a exercer as suas funcdes quando eleitas. A Mulher
na politica abre uma brecha nos constantes discursos da cultura machista que preserva 0s
espacos das instancias decisorias do poder aos homens (PAIVA, 2008).

Candidatas Mulheres

O primeiro registro de uma Mulher eleita data de 1928. Alzira Soriano conquistou
60% dos votos e foi eleita prefeita de Lajes, no Rio Grande do Norte. Foi a primeira
Mulher da América Latina a assumir o governo de uma cidade.'°

Contudo, em 2017, na Camara dos Deputados, a bancada feminina tem apenas 51
deputadas (9,94% das 513 cadeiras) e 13 senadoras (16% das 81 vagas)'!, apesar das
cotas que visam estimular a candidatura de Mulheres. A Lei n® 9.504/1997, que rege as
eleicdes no Brasil, estabelece que cada partido ou coligacdo deve reservar no minimo
30% e no méaximo 70% de candidatos de cada género. E importante salientar que a lei ndo
faz disting&o entre qual percentual deve ser aplicado para cada género. A regra, redigida
de modo indistinto, objetivou, como j& mencionado, estimular a participacdo das
Mulheres no cenario politico.

No entanto, mesmo com a possibilidade da reserva de vagas, o percentual minimo
de 30% sistematicamente ndo € preenchido pelos partidos, que muitas vezes utilizam
“laranjas” para burlar a lei. Em consequéncia, o aumento de candidaturas, em especial na
Céamara Federal, é muito discreto (PAIVA, 2008).

Outra questdo a considerar é o “perfil” das Mulheres candidatas. Panke (2016)
analisou 21 campanhas presidenciais da Gltima década na América Latina para verificar
como as Mulheres aparecem nos videos das campanhas. A autora identificou trés
tipologias predominantes: a guerreira, a maternal e a profissional.

A candidata guerreira caracteriza-se por ser uma Mulher que se destaca por

assumir iniciativas e que atua politicamente para realizar mudancas sociais. “Todas as

10 «Alzira Soriano disputou em 1928, aos 32 anos, as eleigdes para a prefeitura de Lajes, cidade do interior do Rio
Grande do Norte, pelo Partido Republicano, e venceu com 60% dos votos, quando as mulheres nem sequer podiam
votar”. Disponivel em <http://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-tse/2013/Marco/semana-da-mulher-primeira-prefeita-
eleita-no-brasil-foi-a-potiguar-alzira-solano>Acesso em: 30/04/2018.

Y<Embora representem sete milhdes a mais de votos, as mulheres ainda néo tém representacéo proporcional a esse nimero
no Parlamento. Em 2014, s6 11% dos cargos em disputa em todo o pais ficaram com candidatas”. Disponivel em:
<http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2016/03/08/lugar-de-mulher-tambem-e-na-politica>Acesso em: 30/04/2018.
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Mulheres que entram em espacos predominantemente masculinos, como a politica,
podem ser consideradas guerreiras em algum grau” (PANKE, 2016 p. 122). O que
predomina nessa tipologia é o papel da Mulher lider, ndo da Mulher masculinizada.

A tipologia maternal é bastante valorizada j& que a maternidade € uma construcao
social para a Mulher. Estar associada ao perfil Mulher- mé&e justifica por que muitas
candidatas a cargos eletivos destacam esse fato em detrimento a suas conquistas
profissionais. “Numa sociedade machista, a maternidade é a Unica coisa que da a Mulher
um status de respeito, a enaltece aos olhos dos homens, como ndo o fazem a sua
inteligéncia nem seu sucesso profissional” (CASTANEDA, 2013 p. 205).

O perfil profissional é o menos evidenciado nas campanhas de postulantes a
cargos publicos na América Latina. Uma das possiveis explica¢fes para essa situacdo esta
no fato de que o sucesso profissional ndo faz parte da identidade feminina. A realizacdo
da Mulher estd em casar-se, ter filhos e ndo em ter uma posicdo de lideranca na sua
ocupacéo profissional (PANKE, 2016).

Em véarios momentos, durante as campanhas eleitorais, essas tipologias podem se
misturar, porém a que mais se destaca é a maternal seguida pela guerreira e, por ultimo a
profissional, indicador de como a Mulher em posi¢es de poder/lideranca é pouco
valorizada. Panke (2016) ainda faz relacéo entre as tipologias que identificou e o conceito
de “terceira Mulher ou Mulher indeterminada” de Lipovetsky (2000). A primeira Mulher
seria a menosprezada, depreciada; a segunda a glorificada, exaltada; e a terceira estd em
processo de construgdo da propria identidade. “Tanto a primeira como a segunda Mulher
estavam subordinadas ao homem; a terceira Mulher ¢ sujeita de si mesma. A segunda
Mulher era uma criag&o ideal dos homens, a terceira Mulher é uma autocria¢do feminina”
(LIPOVETSKY, 2000 p. 237).

Propaganda Politica Partidaria

Para compreender as relacBes de género, por meio da representagcdo das Mulheres
na propaganda politica partidaria, revisamos conceitos-chave dos campos da
Comunicacao e da Politica, e destacamos os programas em bloco, objeto da analise.

O primeiro deles é partido politico, instituicdes centrais nas sociedades
democraticas, pois mediadores insubstituiveis das relacGes que sdo estabelecidas entre

cidad&os e estado (BERTANI, 2005). A comunicacao € essencial para a politica e assim
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também para as organizacOes partidarias. Uma das ferramentas para a divulgacdo das
ideias e planos de governo partidarios é a propaganda politica.

Em relacdo a propaganda politica na TV, Albuquerque e Dias (2002, p.309)
destacam que “Meios de comunicacdo e partidos ndo sdo instituicdes que se sucedem no
tempo; elas coexistem e estabelecem relagdes entre si”. A utilizacdo dos meios de
comunicacdo como recurso politico pode, de fato, servir como um elemento de
fortalecimento, € ndo de enfraquecimento dos partidos politicos. “Acreditamos que seja
este o caso do modelo brasileiro de propaganda politica na televisao.” (Albuquerque e
Dias, 2002 p. 310).

Segundo a Lei n° 9.096/95, a propaganda politica partidaria: Tem por finalidade a
divulgacdo dos ideais, programas e propostas dos partidos politicos. Feita de forma
genérica ndo menciona nomes de pretensos candidatos, tampouco € vinculada a um pleito
eleitoral especifico. Veiculada exclusivamente em periodo ndo eleitoral tem o objetivo de
angariar novos simpatizantes e filiados aos partidos. A seguir transcrevemos trechos do
Art. 45 da referida lei:

| - difundir os programas partidarios;

Il - transmitir mensagens aos filiados sobre a execucdo do programa partidario,
dos eventos com este relacionados e das atividades congressuais do partido;

I11 - divulgar a posi¢do do partido em relacéo a temas politico-comunitario;

IV - promover e difundir a participacéo politica feminina, dedicando as mulheres
o tempo que sera fixado pelo érgdo nacional de direcdo partidaria, observado o
minimo de 10% (dez por cento). (Lei n® 9.096/95).

Esta modalidade de propaganda é transmitida por meio das emissoras de radio e
televisdo e pode ser dividida em dois tipos: Insercbes e Programas em Blocos. As
insercBes sdo spots de 30 segundos ou 1 minuto, nos dois semestres dos anos ndo
eleitorais e, tendo em vista a limitagdo contida no § 2° do art. 36 da Lei n° 9.504/1997,
apenas no primeiro semestre dos anos em que sao realizadas elei¢des.

Os programas em bloco sdo veiculados duas vezes ao ano na televisdo, em
programas de 5 a 10 minutos, transmitidos entre as vinte horas e trinta minutos e as vinte
horas e quarenta minutos, nas tercas-feiras e quintas-feiras, de acordo o calendario anual
divulgado pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE).

A Lei n° 9.096/95 orienta ainda sobre o tempo de veiculacdo disponibilizado a
cada partido, de acordo com o nimero de cadeiras ocupadas na Camara Federal: cinco

minutos para os partidos que tenham eleito até quatro Deputados Federais e dez minutos,
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para os partidos que tenham eleito cinco ou mais deputados federais (Art. 49 Lei n°
9.096/95).

O tempo concedido por essa modalidade de propaganda politica gratuita na
televisdo ¢ destinado, conforme a legislacéo brasileira, aos partidos e ndo aos candidatos.
Cabe salientar que as candidaturas nas campanhas eleitorais sdo fundamentalmente
individualistas, pois valorizam, na grande maioria das vezes, o perfil do candidato e
desconsidera a estrutura coletiva partidaria. Sendo assim, esta € mais uma razao que
justifica a analise dos programas em bloco: ndo integram a campanha eleitoral, séo

instrumento dos partidos e ndo dos candidatos a cargos eletivos.

A Mulher na Politica

A proposta desta pesquisa € compreender a representacdo da Mulher na
propaganda politica partidaria, em especial nos programas em bloco veiculados na
televisdo aberta em marcgo/abril 2017. Estes programas, que nao foram ao ar em periodo
eleitoral e ndo foram voltados a promover uma candidatura, deveriam levar a mensagem
dos partidos. Entende-se que a Mulher nessas pecas deve refletir as convicgdes dos
partidos, se conservadoras ou de vanguarda. A partir dos programas escolhidos, também
sera possivel compreender os espacos que sao relegados internamente nos partidos para a
Mulher e, por consequéncia, transparecem nas propostas eleitorais e praticas de
governanca.

Para a analise dos programas em bloco foram escolhidos dois partidos: PMDB e
PT. A escolha deu-se por serem os dois maiores partidos do Brasil. De acordo com o
TSE™ o Partido do Movimento Democratico Brasileiro possui 0 maior niimero de filiados
no pais: 2.306.056. O Partido dos Trabalhadores estd em segundo lugar com 1.549.608
filiados. Outro aspecto para a escolha desses partidos é que ambos estiveram coligados
guando a ex-presidenta Dilma Rousseff foi eleita. Sdo, respectivamente, o atual e o Gltimo
partido a governar a RepuUblica Federativa do Brasil, apesar de estarem seguindo
caminhos opostos na politica nacional.

Foram escolhidos dois programas em bloco, um do PMDB e outro do PT,

veiculados na TV aberta no primeiro semestre de 2017. Importa destacar que este nao foi

12TSE disponibiliza dados sobre filiados a partidos politicos no Brasil. Disponivel em:
<http://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-tse/2016/Maio/tse-disponibiliza-dados-sobre-filiados-a-partidos-politicos-
no-brasil>Acesso em: 30/04/2018.
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ano eleitoral, intermediario entre o de elei¢cdes municipais (2016) e o de eleicOes
federais/estaduais (2018). Conforme o calendario divulgado pelo TSE, o PMDB teve seu
programa veiculado no dia 30 de marco, quinta-feira; o PT apresentou o seu no dia 11 de
abril, terca-feira. Ambos foram ao ar das 20h30min as 20h40min na televisdo aberta,
conforme prevé a legislagdo. Os videos foram disponibilizados pelos partidos em suas
respectivas paginas do YouTube®.

Realizamos a leitura detalhada dos dois programas, seguindo o0 método Analise de
Conteudo; fizemos a decupagem de cada um dos programas e elegemos quatro categorias
de anélise: apresentadoras, protagonistas, cenarios e tematicas.

As Apresentadoras sdo as responsaveis pela conducdo do programa. Elas estdo
presentes do inicio ao fim da peca audiovisual. As Protagonistas séo identificadas como
as Mulheres que participam dos programas complementando a informacédo, trazendo
dados, contando suas historias. Todas sdo creditadas, o que as diferencia de populares, por
exemplo. Cenérios é a categoria que indica onde os programas se passam. Importa
destacar aqui a relacdo das apresentadoras e protagonistas com esses espacos. Ja na
categoria Tematicas identificamos o0 assunto que norteia 0 programa em bloco e o recado

que se quer passar para o telespectador.

Analises dos programas do PMDB e do PT

O programa do PMDB tem como cenério o Palacio do Planalto em Brasilia, e a
apresentacdo de Fernanda Hamacek, creditada como apresentadora, e presente em todo o
programa. No video também conta com depoimentos de onze Mulheres do Partido. S&o
elas: Teresa Surita, prefeita da Boa Vista, Ericka Filippelli, Presidente do PMDB Mulher
DF, Josi Nunes, Deputada Federal, Jéssica Sales, Deputada Federal, Rose Freitas,
Senadora, Fatima Pelaes, Secretaria Especial de Politicas para Mulheres, Marta,
Senadora, Eliane Sinhasque, Deputada Estadual — Acre, Elcione Barbalho, Deputada
Federal, Marinha Raupp, Deputada Federal e Soraya Santos, Deputada Federal. No
programa ha a participacdo de dois homens: Eunicio Oliveira, Senador e Presidente do
Senado e Romero Juca, Presidente Nacional do PMDB. Michel Temer aparece algumas

vezes, mas nao fala.

3Canal oficial do PMDB no YouTube. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/channel/UCJTRFbdA8wPIkctRBPFihGQ/featured>Acesso em: 30/04/2018.Canal oficial
do PT no YouTube.. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/TVPTBrasil>Acesso em: 30/04/2018.
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As cores predominantes s&o frias, com branco, cinza e azul claro em destaque. As
imagens aéreas mostram a grandiosidade do Palacio que conforme a apresentadora remete
a transparéncia, clareza e luminosidade. O texto do roteiro busca conquistar a confianca
do telespectador no governo Temer. Ao longo do video, onze Mulheres do PMDB, entre
eleitas e ocupantes de cargos, argumentam sobre a importancia das reformas propostas
pelo novo governo identificado por todas como o do “Presidente Temer, Governo Temer
e Presidente Michel Temer”. Ha também a participacdo de dois homens do partido, mas
estes ndo usam as mesmas expressdes das Mulheres. Foram nove os populares ouvidos,
sendo cinco Mulheres e quatro homens.

Michel Temer aparece no video trés vezes, sempre sozinho no Palécio do Planalto.
Durante a peca audiovisual, o recurso de narracdo em off é utilizado com a fala de um
homem que finaliza o programa com o slogan: “O presidente certo na hora certa”.

O Programa do PT passa-se em S&o Paulo e na Paraiba. E apresentado por Leticia
Viola, que é creditada como estudante de Jornalismo. Na narrativa Leticia é uma
estudante que esta produzindo um video como trabalho de conclusao de curso e entrevista
duas Mulheres: Daniela Neves, beneficidaria do bolsa familia e Quitéria Ferreira,
agricultora. A apresentadora entrevista também dois homens do partido: Lula, Presidente
de Honra do PT, e Rui Falcdo, Presidente do PT (foi o presidente do partido até junho de
2017). O programa conta com a participacdo de populares e dois narradores em off, um
homem e uma Mulher.

As cenas apresentadas passam-se nas ruas e nas casas dos entrevistados. A cartela
de cores é quente com amarelo, vermelho e marrom predominando. O tema do roteiro
audiovisual sdo “escolhas” e 0 foco sdo 0s programas sociais langcados nos governos do
PT. Além da apresentadora, ha a participacdo de duas Mulheres com falas (outras
Mulheres séo creditadas, porém nédo falam, sdo apresentadas em fotos) e um homem. Ao
todo sdo cinco Mulheres mencionadas que ndo se manifestam. O nome de Lula é citado
diretamente quatro vezes.

Ha dois narradores em off, um homem e uma Mulher, que surgem para destacar as
manchetes das noticias que aparecem no video. O programa apresentado pelo PT néo tem
slogan, encerra com o convite para participacdo de uma greve geral e o grito de guerra de

uma Mulher durante uma manifestacdo: “Aposentadoria fica. Temer sai”.
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O Lugar da Mulher na Politica

A proposta de tentar entender o espaco delimitado a Mulher na politica através da
andlise dos programas em bloco mostrou que a afirmacdo de Panke (2016, p 23) “A
politica ¢ um universo masculino” ¢ certeira. Podemos perceber que, no que tange a
participacdo da Mulher nestes programas ambos se aproximam ao ter duas Mulheres
como apresentadoras das narrativas. Porém as duas se diferem visualmente e em suas
jornadas. Enquanto a Mulher que conduz o programa do PMDB fica apenas do lado de
fora do Pal&cio do Planalto, a Mulher que conduz o programa do PT circula por todos os
cenarios e interage com personalidades do partido.

O programa do PMDB apresenta grande nimero de Mulheres participantes, onze
no total. Se comparada com o numero de participantes do PT, apenas duas, parece que 0
roteiro do PMDB contrapde a imagem de Temer do inicio do mandato, cercado apenas
por homens.

O programa do PT valoriza ao longo de toda a sua narrativa a forca da Mulher na
politica. Contudo, ndo destaca que Dilma Rousseff foi a primeira Mulher a presidir o pais.
Ela é, inclusive, ignorada pelo partido, visto que, aparece apenas por alguns segundos.
Cabe salientar que a imagem so foi incluida na peca audiovisual pois ela estava ao lado de
Lula, que era o foco.

Embora ndo se tratem de candidatas a cargos eletivos, € possivel fazer um
comparativo com as Mulheres representadas nos programas em bloco analisados com o
perfil das Mulheres candidatas apresentadas por Panke (2016): Guerreiras, Mées e
Profissionais. No programa do PT fica evidente que o perfil de todas elas € o de guerreira,
da Mulher que vai a luta. A historia de vida das protagonistas é evidenciada pelo
programa, mostrando suas lutas, momentos de desespero e suas vitorias.

No programa do PMDB essa relacdo ndo é encontrada tdo facilmente. Todas as
participantes ocupam cargos de destaque no partido, poderiam estar no video como
profissionais. No entanto, a fala delas ndo demonstra em nenhum momento o potencial
profissional que possuem. Seu conhecimento como profissionais das areas que atuam néo
é mencionado. Uma das possiveis explicacdes para essa situacdo € que para o PMDB, o
sucesso profissional ndo faz parte da identidade feminina. A realizagdo da Mulher esta em
casar-se, ter filhos e ndo em ter uma posicdo de lideranga na sua ocupagdo profissional
(PANKE, 2016).
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Também ndo se pode identificar as Mulheres do PMDB com o perfil de
guerreiras, visto nada ser mostrado das suas trajetorias. A narrativa é construida de tal
forma que anula as qualidades da mulher para evidenciar as qualidades do governo
Temer: como maes/esposas elas elogiam o filho/marido, ou seja, as mulheres
representadas nesta peca possuem o perfil préximo ao maternal.

A Lei n° 9.096/95 que rege a propaganda politica partidaria faz uma tentativa de
reduzir as diferencas de género na politica quando indica que essa modalidade de
propaganda deve difundir a participacdo feminina. Este pode ser um dos motivos de
termos tantas Mulheres protagonistas nas pecas audiovisuais. Na tentativa de cumprir a lei
é cedido tempo em video a Mulher, mas suas falas pouco ou nada estimulam a
participacdo feminina. O programa do PMDB faz um convite a filiacdo partidaria,
enquanto o do PT apenas destaca o espirito guerreiro das Mulheres, mas ndo efetiva o
convite.

O fato de a condutora do programa do PMDB ficar o tempo todo do lado de fora
do Palacio do Planalto ¢ um demarcador de exclusdo. Ela ndo estd convidada para a roda
do poder. Este é um espaco reservado para os homens.

O programa do PT ignorar a ex-presidenta Dilma é outro demarcador de excluséo.
Depreende-se entdo que o PT permite a Mulher entrar no jogo politico, mas ela deve
servir aos interesses do partido e pode ser descartada. Oportuno lembrar Simone de
Beauvoir (1967, p.15): “No momento em que as mulheres comecam a tomar parte na
elaboracdo do mundo, esse mundo € ainda um mundo que pertence aos homens”. Dilma
Roussef enfrentou umas das mais sérias crises politicas do Brasil e foi deixada de lado

pelo seu proprio partido.

Considerac0es Finais

Este artigo buscou compreender o lugar da Mulher na Politica através da
propaganda dos dois maiores partidos brasileiros, PMDB e pelo PT. Embora ja tenham
vencido as elei¢Bes presidenciais coligados, atualmente os dois partidos seguem caminhos
diferentes na politica brasileira.

E evidente que apenas este estudo ndo destrincha o baixo nimero de mulheres
participantes da politica, visto que ndo é apenas um problema que ocorre na propaganda

politica partidaria, mas que perpassa a propaganda politica eleitoral, as verbas para
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campanhas, 0s espacgos dentro dos partidos, a confianga na Mulher como ser politico para
ser votada e toda a estrutura da sociedade brasileira que segue machista.

A analise confirma que a participacdo da Mulher na politica é pequena e urgente
deve ser o seu incremento. Se no inicio do século XX a luta era para o direito ao voto,
hoje a batalha é para que se possa ocupar massivamente 0s espacos decisorios. Seja no
Congresso Nacional, nas prefeituras, cdmaras ou mesmo dentro dos partidos.

Ao analisar a representacdo da Mulher nos programas em bloco do PMDB e PT
conseguimos evidenciar as escolhas partidarias em relacdo a Mulher. O que é mostrado ao
expectador é reflexo das escolhas internas, das politicas que cada agremiacao partidaria
escolhe seguir. Podemos inferir que a participacdo da Mulher na politica e nos partidos é
bem-vinda desde que esta cumpra o seu papel. De que ela frequente apenas o espago que
Ihe é permitido pelos homens do partido.

A politica é um territério de disputas de poder formatado na dindmica dos
homens: horérios, modos de atuacdo e negociacdo (PANKE, 2008). Beauvoir (1967)
observa que ha muito tempo 0 homem representa o positivo e 0 neutro. Sendo que para
falar sobre os seres humanos usa-se o termo “os homens”. J4 a Mulher, conforme a
autora, é tida como algo negativo, limitado.

Para Bourdieu (2000), a dominacdo masculina é uma forma de violéncia
simbdlica, invisivel e insensivel para as proprias vitimas. Esse pensamento encontra o de
Pinto (2011): as relaces de poder sdo constituidas pelas relagdes sociais, o problema esta
na naturalizacdo dos agentes de dominacéo.

Em meio a turbuléncia politica que o pais vive é necessario recordar o0 pensamento
de Simone Beauvoir (1967) de que basta uma crise politica, econdmica e religiosa para
que as Mulheres tenham os direitos questionados. Ela afirma ainda que esses direitos ndo
sd0 permanentes. E necessario manter-se vigilante durante toda a sua vida. Assim, a
presenca de mais Mulheres na politica é fundamental para a defesa e a permanéncia dos
direitos ja conquistados.

Com esta analise percebemos que ndo é apresentada a Mulher a possibilidade de
igualdade e lideranga na vida politica, a0 menos no PMDB e no PT. Embora ambos 0s
programas sejam apresentados por Mulheres, e a existéncia de protagonistas seja
substancial, onze no PMDB e duas no PT, suas falas estdo voltadas para a construgéo
positiva da imagem de um homem. Michel Temer para o PMDB e Lula para o PT. A

propaganda politica partidaria, da forma como estd constituida, contribui para a
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permanéncia do machismo estrutural que fundamenta as relacfes sociais e politicas no
Brasil.

Entendemos que enquanto o tempo ocupado pela Mulher na propaganda partidaria
for destinado a exaltacdo de um homem, ndo havera espago para a Mulher mostrar o seu
potencial. E necessario que a atuagio da Mulher na politica seja valorizada tanto quanto é
a do homem. O que deve ser levado em consideragdo € a necessidade de deixar 0s centros
decisorios mais democraticos e com representacdes diversas e igualitarias.

A participacdo de mais Mulheres na politica no Brasil deve abrir caminho para a
conquista da igualdade e de muitos dos direitos que ainda lhes sdo negados. E importante
que, além de mais Mulheres participando da vida partidaria e sendo eleitas, elas devem
estar nas rodas de poder e serem lideres atuantes. Em ano eleitoral, nunca é demais
lembrar que se as Mulheres se omitirem na luta, a politica seguird sendo um universo

predominantemente masculino.
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