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a reconstrucao do contexto sdcio-historico permeando a compreensao da cobertura
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experimental das eleigdes presidenciais
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Resumo

Este artigo destaca a importancia da compreensao do contexto socio-historico na analise
discursiva para incentivar a concepc¢ao de uma proposta pedagogica que tenha aplicagao
em atividades experimentais de checagem e apuragcdo jornalisticas a serem
desenvolvidas por alunos da ESPM-SP com foco nas elei¢des presidenciais de 2018.
Para isso, sdo apresentadas aqui observagdes construidas com o intuito de prover
elementos para que os alunos possam tomar contato com os conceitos concernentes a
analise discursiva. Como exemplo, tomamos como base a condi¢cao formadora presente
nos processos de recep¢ao midiatica para discutir as questdes discursivas deste agente
socializador na constru¢ao da percep¢ao em torno das falas de Luiz Inacio Lula da Silva
em dois momentos distintos da histéria do Brasil.
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Introducio

A proximidade da realizagdo de uma eleicao presidencial no Brasil no atual
contexto politico, historico, social e econdmico, nos incita a repensar de que maneira os
processos pedagogicos intrinsecos ao ensino-aprendizagem de nivel superior em
Jornalismo podem contribuir a reconstru¢do de uma perspectiva mididtica mais
democrética.

Em texto anterior que também circulou neste Grupo de Pesquisa, expusemos
que, no contexto de construgdes de pos-verdades, o mundo contemporaneo estd
substituindo os fatos por indicios, percepgdes por convicgoes, distor¢des por vieses. As

convicgdes passam a ocupar o espaco das evidéncias e provas. A verossimilhanga

ganhou mais peso que a comprovacgdo. Estamos diante de um fenomeno que ja comegou
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a mudar nossos comportamentos e valores em relacdo aos conceitos tradicionais de
verdade, mentira, honestidade e desonestidade, credibilidade e duvida.

Compreendemos, contudo, que na interface comunicagdo-educacao ha um largo
espago para pensar e atuar neste contexto, bem como perspectivas para que ele seja
reconstruido em outras bases. Mais do que isso, esse cendrio traz a nds, professores
atuantes neste campo, a necessidade de mantermos certa vigilancia diante das questdes
éticas que permeiam os processos de ensino e aprendizagem — € aqui vamos nos ater a
experiéncias realizadas em cursos de Jornalismo —, no sentido de nos distanciarmos
dessas condigdes muitas vezes tidas como “normais” diante do senso comum,
incentivando nos espagos educativos a pratica da perspectiva critica aplicada a leitura da
midia e a produgdo de conteudo a ser colocado em circulagdo. (Bredarioli, 2018)

Para Castilho (2016), a pds-verdade pode parecer mais uma expressao de
impacto para chamar a aten¢do de um publico saturado de informacdes e inclinado para
a alienag¢do noticiosa, quem a produz ‘“‘aproveita-se das incertezas e insegurancas
provocadas pela quebra dos paradigmas dicotOmicos para criar a pos-verdade, ou seja,
uma pseudo-verdade apoiada em indicios e convicgdes ja que os fatos tornaram-se
demasiado complexos” (Castilho, 2016, online), dando mais peso a verossimilhanca que
a comprovagao.

Estamos diante de um fendmeno que ja comegou a mudar nossos
comportamentos e valores em relacdo aos conceitos tradicionais de
verdade, mentira, honestidade e desonestidade, credibilidade e duvida.

4

E um caso tipico de aplicagdo da teoria da “cogni¢do preguigcosa”,
criada pelo psicélogo e prémio Nobel Daniel Kahneman, para quem as
pessoas tendem a ignorar fatos, dados e eventos que obriguem o
cérebro a um esforgo adicional (Castilho, 2016, online)

A ponderagdao de Castilho atualiza para o contexto das redes uma questdo ha
tempos observada pela Ciéncia. Ecléa Bosi (1992), em seu artigo Entre a opinido e o
estereotipo, ja deixava clara a complexidade inerente a construcdo do pensamento, das
identidades e dos estereotipos diante de nossas experiéncias vividas cotidianamente em
um mundo editado, que nos chega a partir dos mais diversos agentes socializadores —
netes caso, com destaque para a midia — e, por meio dos quais, construimos nossas
proprias ‘verdades parciais’. Segundo Luis Felipe Miguel (2017), “trata-se de um
problema grave, para o qual ainda ndo existem solu¢des, e cujo impacto na democracia
¢ mesmo grande”. Entre as op¢des pedagogicas para experimentarmos caminhos que

nos levem a uma produgdo jornalistica que se distancie das falsas noticias, contudo,
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mais do que um processos rigoroso de checagem vemos que hd de se compreender a
analise discursiva, especialmente no tocante ao contexto sdcio-historico que a ela serve
como um dos pontos de partida para observagdo. E este ¢ o ponto central em discussao
neste artigo.

Dessa forma, nos dispusemos aqui a elencar questdes relativas a dois momentos
socio-historicos distintos de um personagem politico da historia brasileira recente. Para
1sso tomamos como exemplos os discursos de Luiz Inacio Lula da Silva em dois
momentos, que serdao explicitados a seguir. A proposta nasce de uma experiéncia que
comeca a ser desenvolvida no Centro Experimental de Jornalismo (Celor) da
Escola Superior de Propaganda e Marketing de Sdo Paulo (ESPM-SP) e prevé a
criagdo de um produto multimididtico para a realizacdo de uma cobertura
diferenciada das Elei¢des Presidenciais de 2018.

Considerando que o processo de checagem, intrinseco ao fazer
jornalistico, ganhou notoriedade ao deparar-se com as necessidades expostas a
produgdo no jornalismo no tocante a tentativa de reduzir a circulacdo de noticias
falsas, propusemos para esta oficina, para além das praticas de fact-checking,
envolver também alguns processos de andlise discursiva de politicos, com
destaque para a compreensao do contexto sdcio-histérico no qual se concretiazam
como processos comunicativos. Mais do que isso, consideramos ainda, dentro
desse projeto, apurar como tem se dado a apreensdo dos discursos politicos em
razao das diferencas de classes sociais e da exclusdo ou inclusdo desses eleitores em
redes digitais. Essa etapa, contudo, ainda ndo comegou a ser desenvolvida e devera ser
foco de um outro texto.

A proposta ¢ que a oficina incentive o desenvolvimento e a
veiculagdo de conteudo jornalistico, permitindo a producao multimidiatica e a inser¢ao
dos alunos nas estratégias de publicacdo e divulgacdo de suas reportagens em midias
digitais. Os alunos participam de todas as etapas do processo: reunides de pauta;
entrevistas; apuracdo; checagem; producdo de textos/videos/fotos/infografias; edi¢do;
publicacao; divulgag¢dao em redes sociais; acompanhamento da circulagdo do conteudo.

Em razdo de a propria ementa deste Grupo de Pesquisa defender que “a
convergéncia das linguagens midiaticas provocam impactos na maneira de
aprender e ensinar, nos modos de perceber, sentir ¢ pensar as relagdes humanas

em suas praticas sociais”, nos apoiamos nessa premissa para as ponderagdes aqui
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apresentadas, considerando o campo comunicacdo/educacdo como espago
privilegiado da atuacdo dos educadores, apresentando-o como ldcus na formacao dos
sentidos sociais. Mais ainda quando, segundo Citelli (2000, online), ponderamos que
as comunicagdes, que ganharam centralidade politica, estratégica e econdmica na
sociedade pos-industrial, “passaram a operar sob outra chave técnica, onde se incluem a
digitalizagdo e a sinergia capazes tanto de otimizar o conceito de interacdo entre
sujeitos”, segundo as novas regras impostas pelas redes e pela logica da circulacao de
conteudo a deriva, como ampliar as possibilidades operacionais dos diversos meios de

comunicacao.

Em sintese, a comunicagdo, pelo peso estratégico que possui na
sociedade pos-industrial, pela maneira como contribui na formagado do
sensorium, pelo que joga na composicao dos valores e pelas infinitas
possibilidades técnicas que disponibiliza -por exemplo, o ensino a
distancia- possui enormes vinculos com o plano da educagdo, seja
formal, informal ou nd3o formal. Explorar tais possibilidades,
entendendo as dinamicas discursivas e de linguagem que as
engendram ¢ tarefa da qual os diferentes sistemas de ensino ndo
podem se furtar. (Citelli, 2000, online)

Dessa forma, as breves percepgdes apresentadas a seguir foram construidas com
o intuito de prover elementos para que os alunos pudessem tomar contato com os
conceitos concernentes a analise discursiva, bem como dimensionar com mais clareza
0s processos intrinsecos a compreensao do contexto soécio-historico que permeia os
passos desse desenvolvimento analitico. Tomamos como base a condicdo formadora
presente nos processos de recep¢ao midiatica para discutir as questdes discursivas deste
agente socializador na construgdo da percepcao em torno das falas de Luiz Inédcio Lula
da Silva em dois momentos distintos da historia do Brasil: ap6s sua primeira eleicao a
Presidéncia da Republica, em 2002, e algumas horas antes de se entregar a Policia

Federal para ser preso pela segunda vez em sua vida, em 2018.

Contexto da analise

Os 16 anos que separam um discurso do outro sinalizam a complexidade dos
momentos histéricos pelos quais o pais passou e trazem discussdes que ndo caberiam no

presente texto. Dessa forma, vamos nos ater apenas aos discursos proferidos, sem
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desmerecer, portanto, a condicdo socio-historica na qual foram produzidos — algo
concernete aos processos de andlise discursiva de linha francesa, que nos guiam pelo

caminho aqui exposto.

Neste mesmo contexto, ndo nos dispusemos, aqui, a explorar os discursos
construidos pela midia a partir da exposi¢ao do que foi dito pelo ex-presidente nos dois
momentos por nos selecionados para a discussao aqui proposta. Consideramos, contudo,
de extrema relevancia um levantamento neste sentido que possibilite uma compreensao
mais clara sobre as apreensdes conteudisticas e ideologicas desveladas pelos media
sobre essas falas. E a intenc¢ao ¢ de que uma segunda etapa de observacao nos permita
realizar esse segundo objetivo, que terd especial relevancia para a compreensdo de
consumo midiatico em torno dessa tematica.

E ¢ assim, nos apoiando na importancia do recurso da fala enquanto suporte para
0s processos comunicativos (e consequentemente educativos) aqui exposta por Baccega,
que tomaremos os discursos do ex-presidente brasileiro como foco de discussdo para
este texto, numa etapa inicial de pesquisa que depois possa se desdobrar na andlise
midiatica e, a partir dela, na observagdo mais aprofundada de algum aspecto que nos
permita compreender melhor como se deu o processo de circulagdo de valores em dois
momentos tao distintos da historia recente do Brasil. Conforme a autora:

a) quando tratamos de recepg¢do, estamos tratando também do outro pdlo: o da
emissdo. SO o encontro dos dois constitui a comunicagdo. Por isso, ¢ preferivel
falar sempre em campo da comunicacdo. Os estudos de recep¢do ndo sdo um
lado novo da comunicagdo: trata-se apenas de uma nova perspectiva desses
estudos, a qual vem se desenvolvendo nas ultimas décadas; b) quando se fala
em comunicagdo, ndo estarnos tratando apenas daquela veiculada pelos suportes
tecnologicos (chamados meios de comunicagdo, midia), embora os
consideremos de extrema importancia na atualidade, configurando-se, inclusive,
como destacados construtores de realidades. Comunicacdo ¢é interagdo entre
sujeitos que, para tanto, podem utilizar-se predominantemente — ¢ as vezes tao-
somente — do mais democratico de todos os suportes: o aparelho fonador. As
feiras, a literatura de cordel, o circo, o teatro, o folhetim, o carnaval, entre
muitas outras configuram-se nessa modalidade de comunicagdo e constituem as
matrizes historicas dos produtos dos meios de comunicacdo, tal qual os
conhecemos hoje. (Baccega, 1998, p.7)

A relevancia de compreender ambas as falas do ex-presidente diante de uma
gama distinta de interlocutores em cada uma delas nos permite também observar o

didlogo que ele se pdoe a construir com a cultura (destacando que nela se insere a
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condi¢do socio-historica) em dois momentos, € novamente nos apoiamos em Baccega
para referenciar essa questao:

Cada discurso, quer seja emitido por um individuo-sujeito ou por um sujeito-
coletivo, usando apenas a propria voz ou a tecnologia mais avancada - satélite,
por exemplo - €, na verdade, a atualizacdo de um processo de interlocugdo entre
varios discursos, manifestacdo de didlogos, entre os mais diversos géneros e até
entre as mais diferentes épocas. (...) Trata-se de didlogo que tem como cendrio
uma determinada cultura, e sem o qual ndo haveria (ndo se poderiam constituir)
a telenovela, o noticiario, a musica etc. Sem esse dialogo com a cultura, com as
referéncias culturais, de ambos os polos ¢ entre eles mesmos, teriamos uma
parcialidade que impediria a constitui¢do de sentido. (Baccega, 1998, p. 8)

E ¢ justamente a busca pela compreensdo dessa constitui¢ao de sentido que nos
move aqui: as referéncias da cultura nos processos de criacao de sentidos, a condigdo de
atores sociais de cada um dos que constréem e/ou se apropriam dos discursos que
circulam no cotidiano e que também ¢ reproduzido pela midia — ora de forma reduzida,
ora sob uma nova narrativa, mas sempre a partir de um reconstrucao do real. Segundo
Martin-Barbero,

abre-se ao debate um novo horizonte de problemas, no qual estdo redefinidos os
sentidos tanto da cultura quanto da politica, ¢ do qual a problematica da
comunicacdo ndo participa apenas a titulo tematico e quantitativo - os enormes
interesses econdmicos que movem as empresas de cornunicacio - mas também
qualitativo: na redefini¢do da cultura, é fundamental a compreensdao de sua
natureza comunicativa. Isto é, seu carater de processo produtor de significagdes
e ndo de mera circulagdo de infomaqdes, no qual o receptor, portanto, ndo ¢ um
simples decodificador daquilo que o emissor depositou na mensagem, mas
também um produto (Martin-Barbero, 1997, p.287)

Aqui voltamos a questdo sobre a construcao de sentidos sociais localizada no
bojo da das praticas culturais, da construcao da cidadania. Ainda de acordo com Martin-
Barbero (1997), ¢ desse lugar que devemos nos relacionar com eles. “E ¢ esse o lugar de
onde temos que esclarecer qual cidadania nos interessa, parece-nos sempre oportuno
reiterar”. (Martin-Barbero, 1997, p. 11). Essa construcao da nossa cidadania nos remete
ainda a refletir sobre nossos processos de entrada nesses discursos que ja estao prontos e
que nos sao dados desde quando nascemos. E a perspectiva da interface Comunicagao-
Educagdo nos possibilita reconfigurar e recriar os sentidos, motivo pelos quais os

sujeitos sempre podem ser outros, mas nem sempre o sao.

O uso da palavra na construcio dos discursos
Era manha de 28 de outubro de 2002 e havia finalmente chegado o momento em

que Luiz Inéacio Lula da Silva — retirante nordestino, operario metalurgico, fundador da
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nova esquerda nacional, sem diploma universitario, orador fluente com escorregdes
freqlientes no idioma — faria seu primeiro pronunciamento oficial como presidente
eleito. Lula chegara até ali com a maior votagdo recebida por um brasileiro e estava
pronto para mostrar que sua fala estaria a altura de tal responsabilidade.

Ele enfrentou as palavras sob a perspectiva de ndo dar margem a interpretacdes
equivocadas. A palavra, o mais importante dos signos ideoldgicos — por meio da qual,
segundo Mikhail Bakhtin (1992), “se desenvolve a luta de classes” — foi o espago para
Lula, que sempre defendeu a luta de classes, mostrar como, afinal, conduziria seu
trabalho no mais alto posto da hierarquia do poder executivo brasileiro. Um choque de
condigdes, ja que, como mostra Bakhtin: “A classe dominante tende a conferir ao signo
ideologico um carater intangivel e acima das diferencas de classe, a fim de abafar ou de
ocultar a luta dos indices sociais de valor que ai se trava, a fim de tornar o signo
monovalente” (1992, p.124).

Mais do que isso, conforme acrescenta Adam Schaff, as palavras, em seus
semas, trazem algo que mobilize emocionalmente aqueles que as ouvem. Possibilitam
que uma reagdo emocional acompanhe os conceitos a que se referem. “A palavra vem
unida organicamente ndo s6 da fun¢do cognitiva, como também das fungdes volitiva e
sensitiva” (SCHAFF, 1973, p. 20). Era exatamente o que Lula buscava: tocar nao
apenas os que estavam presentes fisicamente no local em que realizou o
pronunciamento, mas todos aqueles que tivessem acesso ao conteido da mensagem que
tentava enunciar, qualquer que fosse o recorte dado a ela por quem assumisse transmiti-
la.

Nao seria possivel restringir a condi¢do de presidente nem tampouco a de
sindicalista. O pronunciamento teria de ser heterogéneo o bastante para ligar, como cita
Helena Brandao (1991, p.71), “de maneira constitutiva o Mesmo do discurso com o seu
Outro, ou, em outros termos, permitir a inscri¢ao do discurso daquilo que se costuma
chamar de seu ‘exterior’”. Seria a primeira situacdo em que Lula agregaria o poder a
esse “Mesmo do discurso” e, paralelamente, tomaria o posicionamento sindical “como
Outro”. O que por tanto tempo havia sido “exterior”, tornar-se-ia parte.

Por isso, o cuidado com que cada um dos 1.939 vocabulos do pronunciamento
foi escolhido ndo deixou duvida sobre a nogao do juizo de valor contido em todos eles.
A intengdo era clara: falar para 170 milhdes de brasileiros e ndo apenas para seus

eleitores, ciente de que o contetido da mensagem esta de fato no receptor ao qual ela se
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destina. Como descrito por Maria Lourdes Motter (2001, p.43), o sentido da palavra “¢
totalmente determinado pelo contexto no qual ocorre. Ha tantas significagdes quantos
contextos possiveis. E elas se realizam na interagdo verbal ou na enunciacdo entendida
como processo envolvido na produgdo do discurso, pressuposto 16gico do enunciado e
instancia de mediagdo que assegura a colocagao em discurso das virtualidades da lingua.
(...) A palavra, realizada na enunciacdo concreta, € inteiramente determinada pelas
relagdes sociais, € esta sujeita a variagdes em funcdo do interlocutor, relativamente ao
grau de intimidade, a hierarquia, ao contexto, a situa¢ao”.

O pronunciamento do entdo presidente eleito provou que a palavra, de fato,
manifesta uma pratica social condensada e ¢ o modo mais puro e sensivel da relacdo da
comunicagdo social. Cada uma das que Lula proferiu em pouco mais de 20 minutos
vinha carregada do sentido adquirido no contexto em que estava sendo empregada. A
intencdo era atingir os publicos mais variados que pudessem receber o conteudo de sua
mensagem, falando como autor, locutor e enunciador.

Ele destacou com vigor o objetivo de extinguir a fome no Pais: “Se ao final do
meu mandato cada brasileiro puder se alimentar trés vezes ao dia, terei realizado a
missdo de minha vida”. E, ao mesmo tempo, agradou empresarios € mercado financeiro
enfatizando “empenho em encaminhar reformas”, “barateamento do crédito” e “fomento

ao mercado de capitais”.

Rompimento com esteredtipos?

Nao se imaginaria tal cena uma década antes e tampouco, naquele momento de
2002, se pensaria no destino que teve Luiz Inécio Lula da Silva 16 anos depois. Mais
atencao ainda nos traz a perspectiva histérica se observarmos que, em 1989, o Partido
dos Trabalhadores langou a primeira candidatura de Lula a Presidéncia defendendo em
documento que “nem os limites institucionais, nem os ndo institucionais podem
determinar nosso programa partidario € nossos objetivos historicos de construir uma
sociedade socialista”. Era preciso demover a “f¢”” dos que ainda carregavam a crenga de
que o PT instauraria o “temivel comunismo” no Brasil se chegasse ao poder; demover o
esteredtipo que, como quase todos, teve origem social. Se toda palavra contém juizo de
valor, no estereotipo ha predominio dele; um juizo provisério que pode ou ndo ser
validado. E esse juizo provisorio ¢ constitutivo do cotidiano. Como cita Agnes Heller

(1985, p.34): “Os juizos ultrageneralizadores sdo todos eles juizos provisorios que a
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pratica confirma ou, pelo menos, ndo refuta, durante o tempo em que, baseados neles,
formos capazes de atuar e de nos orientar.” Isso permite que, diante de uma nova
situagcdo, a leitura desta seja feita a partir de conceitos e estereotipos ja existentes.
Retomando Schaff (1973, p.18): “O esteredtipo ¢ também um reflexo especifico da
realidade, mas com a intervengao adicional do fator subjetivo, em forma de elementos
emocionais, valorativos e volitivos, que lhe conferem um carater proprio e peculiar,
tanto em relagdo ao conhecimento quanto ao comportamento humano”.

O que se viu na manha de 28 de outubro de 2002 foi claramente a adequagdo do
discurso de Lula e do proprio Partido dos Trabalhadores. Seria preciso vincular-se a
novos estereotipos (da mudanga, do novo, da modernizagdo), vincular-se a um outro
juizo provisorio que permitisse a abertura de um, também novo, processo de validacao.
Uma mudanca que teve inicio bem antes do processo eleitoral, com a criagdo de
mensagens que pudessem ser melhor recebidas pelos eleitores brasileiros do que nos
pleitos anteriores, em que o candidato havia saido derrotado. Uma mostra do quanto a
situagdo, o contexto, ¢ fator determinante na formacao do discurso e, a0 mesmo tempo,
uma prova de que a enunciagdo e a percepc¢ao ocorrem de formas diferentes. Conforme
cita Lippmann (1980, p.256): “As mais sutis e penetrantes de todas as influéncias sdo as
que criam e mantém o repertdrio de esteredtipos. Dizem-nos tudo sobre o mundo antes
que o vejamos. Imaginamos a maioria das coisas antes de experimenta-las. E, a menos
que a educacdo nos tenha tornado agudamente conscientes, essas preconcepgoes
governam profundamente todo o processo da percepgao.”

Assim depurada, a primeira fala oficial de Lula como presidente eleito também
teve €xito na divulgagdo que recebeu dos meios de comunicagao. Foi cercada de elogios
de personalidades dos mais diversos setores da atividade econdmica, do cenario
politico, das dareas de cultura, educagdo e meio ambiente. Desse modo, o
pronunciamento utilizou-se do megafone da midia para chegar a quem ndo o ouviu ao
vivo, aos brasileiros-receptores que receberam a mensagem apds o filtro natural que
cada veiculo de comunica¢ao dé ao tratar uma informagao.

Dai a preparagdo prévia da equipe petista para ultrapassar essa selecao, que ¢ da
natureza da midia e que, todavia, abre espaco para discutir a maneira como essa edi¢ao
ocorre, geralmente em funcdo da manutencdo do sistema ideologico. Esse processo
permite que os meios de comunica¢do agendem temas para a sociedade discutir, ditando

o que deve ou ndo ser destaque na imprensa. Isso porque a midia, na nossa cultura oral,
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acaba eleita porta-voz para relatar os fatos (¢ a fé publica). O desafio apresentado ao
publico receptor ¢ o de construir uma nova realidade a partir desse mundo editado.
Assim, sabe-se que a midia — na fungdo de fio mais espesso do tecido que ¢ a cultura —
influencia o comportamento do publico, mas ndo ¢ determinante desse processo. O
radio, a televisdo, o jornal, a Internet ¢ os meios de comunicagdo em geral sdo
instrumentos que servem como ‘“‘suportes” para que as idéias circulem. Como explica
Maria Aparecida Baccega (1998, p. 10): “informacdo ndo ¢ conhecimento. Podera até
ser um passo importante. O conhecimento implica critica. Ele se baseia na inter-relacao
e ndo na fragmentacdo. Todos temos observado que essa troca do conhecimento pela

informacao tem resultado numa diminuicao da criticidade”.

Midia e discurso no cotidiano

O pronunciamento do presidente eleito foi feito para entrar na pauta do
noticidrio do dia, ndo s6 pela importancia da figura que o proferiria, mas também por
conter fatos novos, como a criagdo da Secretaria de Emergéncia Social. E a estratégia
funcionou. A novidade foi manchete dos principais jornais do Pais, recebeu destaque na
imprensa internacional e esteve presente nos telejornais das maiores redes de televisao
do Brasil e do exterior. Assim cita Baccega (1998, p.8): “Ocupando espagos e
promovendo siléncios, o discurso tem seu poder ampliado pelos meios de comunicagao,
os quais dao voz a algumas posigdes e silenciam outras. O prestigio do discurso, a
‘autoridade’ de quem o emite, o lugar do discurso, enfim, sdo fundamentais para sua
divulgacdo com carater de veracidade. Logo, ele esta no centro das relagdes de poder”.

Ao contrario desta, a fala proferida algumas horas antes de sua prisdo, em 7 de
abril de 2018, foi em grande parte desqualificada diante do filtro midiatico. Mas, ainda
assim, pautou o noticiario. Sob percepcoes diferentes e a partir de construgdes
discursivas até conflitantes entre si, jornais, websites, blogs, TVs, radios discorreram
longamente sobre o tema, reconstruindo sob as mais diversas possibilidades de
construgdo de sentido o discurso do ex-presidente condenado a cumprir pena de mais de
12 anos de detengdo. A poucas horas de se entregar, na perspectiva discursiva de Lula
ndo havia mais “o mercado”, ndo havia mais que se preocupar com as consequéncias
que sua fala traria a variagdo cambial, & captagdo de investimentos. Os interlocutores
eram outros, eram dele. Durante sua fala, o ex-presidente era interrompido por gritos de

"ndo se entrega", “resiste”. Em 2002, era preciso se reafirmar; 16 anos depois chegou o
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momento de fazer um retrospecto. Foram 55 minutos de fala em frente ao sindicato dos
metalurgicos em Sao Bernardo do Campo, destacando uma perspectiva mais pessoal,
retomando sua propria historia e suas relacgoes.

Foi preso no dia em que aquela que foi sua companheira por 43 completaria 68
anos. Talvez a perspectiva do estadista estivesse mais presente nos momentos que
antecederam a prisdo do que quando, apdés uma longa trajetéria de candidaturas a
Presidéncia, ele conquistou o posto mais alto dentre os cargos do poder executivo
brasileiro. Diante da militancia, ele abordou varios assuntos. Defendeu uma nova
constituinte, elogiou candidatos as elei¢des que estavam com ele no palco, criticou a
ideia de privatizar estatais como o BNDES e a Caixa Economica Federal. Mas logo
voltava ao tema principal do ato e atacava a forma como vem sendo tratado pela Justica.

Diferentemente do uso midiatico do qual ele mesmo se utilizou quando da fala
proferida no momento em que foi eleito presidente, discutiu o papel da midia no
processo de sua prisdo, condenando a cobertura. “Eu tenho mais de 70 horas de Jornal
Nacional me massacrando. Eu tenho mais de 70 capas de revista me massacrando. Mas
0 que eles ndo sabem € que quanto mais eles me atacam, mais cresce a minha relagao
com o povo brasileiro” (...) “Vou cumprir o mandado. E vocés vao ter que se
transformar... vocé€s nao vao mais se chamar Chiquinha, Jodozinho, Zezinho,
Albertinho... Todos vocés, daqui para a frente, vao virar Lula e vao andar por esse pais
fazendo o que tém de fazer. Todo dia. Eles tém que saber que a morte de um
combatente ndo para a revolugdo.”

Na pratica e distante dos olhos da militancia, Lula admitia se submeter a ordem
judicial e ir para a cadeia em breve. No entanto, deixava claro que sua forca politica e
popular o credenciavam a se entregar em seus proprios termos, € nao naqueles
estabelecidos pela Justi¢a. Para encerrar, Lula citou uma frase que, segundo ele, ouviu
de uma menina em uma de suas caravanas, mas € de autoria de Che Guevara: “Os
poderosos podem matar uma, duas ou cem rosas, mas jamais vao deter a chegada da
primavera. E a nossa luta ¢ pela chegada da primavera.” Falava com seus pares. E com a
historia.

A narrativa que comegou a ser construida desde o anuncio de que o ex-
presidente teria que cumprir pena de 12 anos ¢ 1 més de detengdo chegou as pressas ao
seu destino final, num atabalhoado processo que se seguiu a ordem de prisdo recebida

logo ap6s o Supremo Tribunal Federal (STF) ter votado pela prisdo em segunda
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instancia de réus ainda em processo de julgamento. Na perspectiva de Vladimir Safatle,
“aquele que melhor encarnava as dindmicas de negociacdo entre classes da Nova
Republica terminou na cadeia; aquele que acreditou que os processos de transformagao
poderiam ser garantidos por meio de um reformismo gradual e seguro foi simplesmente
jogado em uma cela”, com poucas possibilidades de comunicagcdo, na primeira
oportunidade, independente do caos que isso possa gerar.

Em ambos os casos, porém, Lula incorporou ao seu pronunciamento o fato de
que comunicagdo ¢ transmissao de sentidos. Provou que, como disse Bakhtin (1992, p.
124), “a comunicagdo verbal ndo podera jamais ser compreendida e explicada fora desse
vinculo com a situagdao concreta”. E € no cotidiano, o “espago em que estamos mais
relaxados”, que esse vinculo se estabelece com mais forca. Segundo Agnes Heller
(1985, p.127): “A vida cotidiana ¢ a vida do homem inteiro; ou seja, o homem participa
na vida cotidiana com todos os aspectos de sua individualidade, de sua personalidade
(...). O homem ja nasce inserido em sua cotidianidade (...) E adulto quem ¢é capaz de
viver por si mesmo a sua cotidianidade.” As rotinas sao permitidas pelas questdes
sociais. Até mesmo o lazer estd inserido nessa realidade; cada um estrutura o que fazer
em seu tempo livre a partir de restricdes externas. Ha assujeitamento nisso. E ha politica
também.

Justamente por isso € que também nesse espaco — o cotidiano — os meios de
comunicagdo jogam seu potencial de influéncia. Como ndo ha cotidiano que ndo esteja
inserido num sistema ideoldgico constituido, a midia — e os politicos por meio dela —
acaba por refletir esse sistema, presente o tempo todo na dindmica da sociedade. Como
mostra Ecléa Bosi (1987, p. 99): “Essas imagens t€ém autoridade sobre nos: € para nos
invadirem elas pedem apenas o trabalho de ficarmos acordados. O esteredtipo nos ¢
transmitido com tal forga e autoridade que pode parecer um fato bioloégico.”

O proprio posicionamento de Lula e do PT, nas duas circunstincias (2002 e
2018) ¢ fruto dessa dindmica social, expressada através das mudancgas na lingua. Como
define Adam Schaff (1976, p.66), “as mudancas na vida social acarretam consigo a
necessidade de modificar a linguagem, quando mais nao fosse enriquecido o seu 1éxico;
um efeito andlogo ¢ causado pelo contato com as culturas estrangeiras, que agem sobre
a linguagem por contagio”.

A palavra ¢ o mais sensivel indicador das transformacdes sociais. Cada uma

delas carrega um estereotipo, que também muda através dos tempos. A cultura atualiza
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as palavras retirando alguns semas e acrescentando outros. Assim, as palavras vao tendo
outras significacdes com o passar dos anos, ou até desaparecem. E as maiores mudancas
de significado ocorrem justamente nos periodos de maior movimentagdo social. Até
mesmo o sistema ideoldgico, para se manter, tem que se modificar. Desse modo,
segundo Bakhtin, nenhuma palavra simplesmente reflete a realidade, ha refragdo ao
mesmo tempo (interagdo entre a teoria mecanicista e o idealismo, de onde sai a
consciéncia, a ideologia, que ¢ mutavel ao longo do tempo).

A conotacdo de mudanga impressa no discurso de 2002 deu lugar a fala sobre as
traigdes ao petista e, especialmente, a reconexao com seu lugar de origem em 2018. Os
dois pronunciamentos vestiram-se do fato de que a reprodugdo do discurso nao significa
igualdade e, da mesma forma, ndo hé possibilidade de ruptura completa com o que ja
existe. Adaptam-se a realidade de que os dominios tém ‘“vida propria” e que esse
percurso de ligacdo a eles ndo pode ser completamente rompido, ou o discurso ficaria

ininteligivel. Uma constatagdo de que o novo que se fabrica tem que estar enraizado.

Consideracoes

As percepgOes aqui apresentadas estdo agora sendo submetidas a um segundo
passo metodologico e pedagogico no sentido de serem tomadas como fonte de
observagado para a andlise do material jornalistico produzido nos momentos referentes a
cada um dos discursos. Com a finalizagdo desta etapa, objetiva-se que os alunos tenham
uma condicdo diferenciada de aplicar na cobertura experimental das eleigdes
presidenciais que sera realizada ao longo do segundo semestre de 2018, especialmente
no tocante as praticas de checagem de informacgdo e observagdo dos contextos de fala
dos candidatos que estardo no palco da campanha politica a se desenrolar nas midias e

no cotidiano dos brasileiros.
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