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RESUMO

O artigo trata do uso de posts de jogadores e clubes no site de rede social Instagram
como matéria-prima para produg¢dao de noticias pelo site de jornalismo esportivo
GloboEsporte.com. O objetivo do trabalho ¢ entender como mudangas no mundo do
trabalho do jornalista e de modelos de negdcio transformam os critérios de
noticiabilidade e, portanto, a qualidade das matérias publicadas. Partimos de uma
analise marxista do trabalho jornalistico para compreendermos as mudancas pelas quais
o jornalismo atravessa na comtenporaneidade. Utilizamos a técnica de pesquisa da
analise de conteudo para analisar os critérios de noticiabilidade no corpus de pesquisa.
Foram analisadas noticias publicadas entre os dias 1 e 31 de julho de 2017.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo flexivel; trabalho; redes sociais; instagram; pseudo-
evento.

1. INTRODUCAO

Uma série de transformacdes no interior do modo de produgao capitalista a partir
da década de 1970 trouxe impactos imediatos para o mundo do trabalho. A mudanga do
regime de acumulaciao fordista/keynesiano para aquele que Harvey (2012) nomeia
Acumulacao Flexivel acarretou uma maior subsun¢do do trabalho através da
digitalizacdo de diversas tarefas, flexibilizacdo das relagdes trabalhistas, retirada de
direitos e, a consequente, precarizagdo de varias ocupagdes e profissdes. O jornalismo e
os jornalistas ndo ficaram incolumes a estas mudangas. Pesquisadoras como Fonseca
(2008) e Andrade (2015) apontam uma forte precarizacdo do trabalho de jornalistas

aliada a mudancas qualitativas na producgdo de noticias.

1. Trabalho apresentado no GP Economia Politica da Informagdo, Comunicagdo € Cultura, XVIII Encontro dos
Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagio.

2. Pesquisador de Pds-Doutorado no Programa de Péds-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal de
Sergipe (UFS), Doutor em Sociologia (UFPE), Mestre em Comunica¢do (UFPE) e Jornalista, e-mail:
carlospfs@gmail.com.

3. Graduada em Comunicagdo Social/ Jornalismo pela Universidade Federal de Sergipe (UFS) , e-mail:

sj.marilia@gmail.com.


mailto:sj.marilia@gmail.com
mailto:jpsilva2008@usp.br

S Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao

412 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao - Joinville - SC -2 a

8/09/2018

INTER

A populariza¢do da internet na década de 1990 derruba barreiras de entrada no
negocio da comunicacdo ao mesmo tempo que pulveriza e faz cair o prego do
investimento em publicidade, gerando uma crise no negocio do jornalismo cujos efeitos
se fazem sentir na exploracdo do trabalho jornalistico e na qualidade do produto.
Anteriormente, a partir da década 1980, a informatizacdo das redacdes inicia uma
simplificagdo e semiautomatizacdo de diversas tarefas nas redagdes. Esse processo
decreta o que chamamos em outro lugar (FIGUEIREDO SOBRINHO, 2018) de
passagem do jornalismo manufatureiro para o jornalismo flexivel. Neste trabalho,
analisamos as mudancas nos critérios de noticiabilidade do jornalismo esportivo a partir
de noticias esportivas publicadas no site GloboEsporte.com produzidas a partir de posts

no Instagram.

Apesar de o esporte ser considerado entretenimento, sua cobertura nio esta livre
de seguir os canones praticos e éticos do codigo profissional, o que Cornu (1999) chama
“rigor de método”. H4 uma série de informagdo de interesse do aficionado por futebol
desde noticias envolvendo taticas, técnicas e questdes médicas, em relacdes aos atletas,
passando por questdes politicas, envolvendo clubes e federagdes; até escandalos de
corrupgdo, como as noticias recentes envolvendo dirigentes da FIFA*, Conmebol’ e
Concacaf®. Dessa forma, fizemos uma anélise de contetdo para formamos as primeiras
hipdteses de pesquisa tendo em vista desdobramentos futuros. O site Globoesporte.com
foi analisado entre os dias 1° e 31 do més de julho de 2017, totalizando vinte matérias.
Este veiculo foi escolhido pelo fato de pertencer ao maior grupo de comunicacdo da
América Latina, o Grupo Globo, mas igualmente por ser o sife esportivo de maior
audiéncia da Internet brasileira, segundo pesquisa divulgada pelo Instituto Ibope em

agosto de 2013.

Neste trabalho, utilizou-se como metodologia a Analise de Contetdo proposta
pela autora Laurence Bardin, que a entende como um conjunto de técnicas de andlises
de comunicagdo cujo objetivo ¢ obter “indicadores (quantitativos ou ndo) que permitem
a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢des de produgdo/recepgao destas
mensagens” (BARDIN, 1977, p. 42) através de procedimentos sistematicos e objetivos

de descricdo do contetido das mensagens.

4 Federacdo Internacional de Futebol
5 Confederag¢do Sul-americana de Futebol
6 Confederagdo de Futebol da América do Norte, Central e Caribe
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A escolha de noticias retiradas da rede social Instagram ¢ motivada por: (1) o
fato de o Instagram, assim como Twitter e Facebook, servir de subsidio informativo
(GANDY JR, 1982) para que as empresas jornalisticas consigam manter um fluxo de
noticias ininterrupto diariamente, (2) sd@o noticias que j& passaram por um teste de
audiéncia, medida pelo nimero de aprovagdes e comentérios no conteiido postado por
perfis de atletas e clubes nesse site de rede social; e (3) esse tipo de noticia indica uma
mudanca significativa no papel do jornalista de profissional responsavel por apurar e
escrever noticias de interesse publico, segundo o canone profissional, para o papel de
produtor de contetido e, segundo Barsotti (2014), mobilizador de audiéncias. Para
entendermos, a prevaléncia desse tipo de noticias buscamos compreender como as
mudancas no trabalho e negocio jornalisticos levaram empresas a depender cada vez
mais de pseudo-eventos (BOORSTIN, 1992) para poderem manter um fluxo
ininterrupto de noticias a0 mesmo tempo em que atraem uma audiéncia com forte

engajamento em relacdo aos perfis de atletas e clubes.

2. JORNALISMO FLEXIVEL E A COBERTURA ESPORTIVA

As teorias do jornalismo baseadas na teoria do newsmaking realizaram grandes
avancos na compreensdo de “por que as noticias sao como sao?” (TRAQUINA, 2014).
A partir de estudos etnograficos em redagdes, estudiosos como Gaye Tuchman (1978) e
Hebert Gans (1980) iniciaram uma tradicdo de pesquisas em que buscavam
compreender o que chamavam as rotinas de producdo de noticias. Os pesquisadores e
pesquisadoras dessa linhagem decifraram as entranhas do cotidiano dos jornalistas e
como as chamadas rotinas produtivas acabam por determinar uma rede de faticidade
(web of facticity), locais em que os jornalistas teriam maior facilidade em encontrar
fatos noticiaveis; fontes consideradas produtivas (geralmente individuos que ocupam
posicdes de poder) e os valores profissionais que determinam valores e critérios de

noticiabilidade.

A necessidade de entregar um produto (jornal, telejornal ou noticia radiofonica)
antes do deadline acaba por fazer que os jornalistas trabalhem dentro de rotinas que
garantam a producdo de certa quantidade de material noticioso dentro do tempo
necessario para o fechamento da edi¢do. Essas rotinas acabariam por criar um circulo

vicioso de lugares, fontes e critérios que favorecem a manutencdo do status quo nas



S Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao

412 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao - Joinville - SC -2 a

8/09/2018

INTER

noticias, para além de uma simples manipulagdo. Entretanto, hd um ponto cego nessas
teorias: o fato de o jornalista ser um trabalhador assalariado, ou seja, subordinado ao
capital. Uma verdade, que na teoria do newsmaking, ¢ obscurecida pela andlise da

ideologia do profissionalismo.

O jornalista deve ser encarado como um trabalhador responsavel por realizar
mediagdes e cujo trabalho esta subsumido ao capital. A industria cultural, de acordo
com Bolafio (2000), possui duas funcdes no capitalismo: realizar a mediacdo entre
Estado e cidadaos, a fungdo propaganda, e entre mercado e consumidores, a chamada
funcdo propaganda. Uma terceira fungdo € necessaria para que os conteudos da industria
cultural contemplem as determina¢des do mundo da vida e atraiam a audiéncia em seu
tempo livre: a fungdo programa. Gracas a funcao programa, a industria cultural ¢ capaz
de permitir a colonizagdo o mundo da vida pelos sistemas administrativo e econdmico a
partir das fungdes propaganda e publicidade. O jornalista, portanto, a partir do material
informativo atrai os leitores para publicidade e propaganda, que ndo estdo apenas em
conteudos estritamente publicitarios ou propagandisticos, mas também no proprio

material noticioso que € carregado de valores.

Entretanto, nunca custa lembrar que o capitalismo carrega contradi¢des, € o
jornalismo, como fruto desse sistema, ndo estd livre delas. Uma das grandes causas
dessas contradi¢des ¢ o que Bolafio (2002) chama de limites a subsun¢do do trabalho
intelectual. Marx (2013) observa que o surgimento do capitalismo subordina em um
primeiro momento o trabalho do artesdo ao capital a partir do momento em que este
passa a ser um assalariado. Esse processo ¢ chamado de subsuncdo real. A subsunc¢do
real vem acompanhada também da divisdo do trabalho, e o antigo artesdo que dominava
todo o processo de producdo de um determinado produto da lugar ao trabalhador
assalariado que domina apenas uma parte do processo de producdo de determinada
mercadoria. Com a adog¢do da maquinaria, na segunda revolucdo industrial, o capital
atinge o apice desse processo, a subsun¢do real do trabalho. Nesse momento, ha
substitui¢do do trabalho vivo por trabalho morto. O trabalhador passa agora a ser um
operador da maquina, que agora dita o ritmo do trabalho, sendo destituido do

conhecimento da totalidade da producdo da mercadoria.

O trabalho intelectual apresenta claros limites a subsun¢do. Ainda que as

Industrias Culturais e outros ramos que usam trabalho intelectual intensivo sejam
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chamados de industria, esse termo ¢ usado devido a racionalidade puramente econdomica
empregada na gestao desses setores e pela obtengdo de economias de escala. A realidade
do trabalhador das industrias culturais ¢ muito diferente daquela observada em outros
ramos como a industria automobilistica fordista, em que os trabalhadores realizam
movimentos repetitivos fixos em um ponto de uma esteira. Por isso ndo ha nenhum

sentido em termos como jornalismo fordista ou pos-fordista como faz Fonseca (2008).

Apesar do predominio da racionalidade econdmica nas industrias culturais, os
limites a subsungdo do trabalho do jornalista impdem outra forma de organizagdo as
redacdes. As redagdes jornalisticas sdo compostas por reporteres de diferentes
especialidades, pauteiros, editores, fotografos, diagramadores, cada um extremamente
especializado e com liberdade, ainda que limitada, para tomar decisdes durante a
apuragao, edi¢do e escrita dos textos ou ainda no momento de escolher o angulo de uma
foto, no caso dos fotografos, ou de determinar as paginas e as posi¢des das noticias no
jornal, no caso dos diagramadores. Essa organizagdo do trabalho ¢ préxima ao que Marx
(2013) chama de manufatura heterogénea em que cada artesdo ¢ especializado e
altamente capacitado para produzir uma parte especifica da mercadoria, como no caso
da produgdo artesanal de relogios. Nomeamos essa organizag¢do do trabalho jornalistico,

que teve seu apice durante a vigéncia do regime de acumulacio Fordista/Keynesiano, de

jornalismo manufatureiro.

Pelo fato de o trabalho jornalistico apresentar claros limites a sua subsuncao ja
durante a fase do que chamamos jornalismo manufatureiro, as saidas para o controle do
trabalho jornalistico foram a linha editorial, o profissionalismo’ e a padronizagdo de
estilos redacionais a partir de manuais. A partir do fim da década de 1970, o regime de
acumula¢do Fordista/Keynesiano entra em colapso por um conjunto de razdes como a
crise do petroleo, estagflacdo e fim do padrao doélar-ouro e € substituido pelo que
Harvey (2012) de regime de acumulacdo flexivel. O capital busca a resolugdo da crise a
partir da privatizagdo de servigos publicos, flexibilizagdo das relacdes trabalhistas,
retirada de direitos e financeirizacdo da economia. A revolugdo informatica, ocorrida
nesse mesmo periodo, permite uma subsuncdo ainda mais agressiva de vdrias

ocupagoes, enfraquecendo a posicdo dos trabalhadores. As redacdes, a partir do final

7 A ideologia do profissionalismo ¢ eivada de contradi¢des, pois a0 mesmo tempo que pode ser utilizada para
determinar um determinado ao jornalista, também pode servir como uma forma de defesa dos jornalistas contra
pressdes editoriais indevidas.
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dos anos 70, passam a ter a presenca de terminais de computadores, substituindo as
antigas maquinas de escrever®. Esse processo aumenta gradativamente com softwares de
correcdo de texto, diagramacdo, tratamento de fotos, cameras digitais etc. A
simplificagdo de trabalhos como tratamentos de fotos, correcao de textos e diagramacao
diminui os postos de trabalho nas redagdes, aumentando o exército de reserva e
diminuindo saldrios. E o comego da transi¢io para o que chamamos jornalismo

flexivel’.

A internet e o surgimento do jornalismo online vdo aprofundar a logica de
precarizagao do jornalista, principalmente, a partir de sites de redes sociais e buscadores
como Google e Facebook. Essas empresas obtém lucro a partir da venda de publicidade
direcionada baseada nos dados produzidos a partir da interacdo de seus usudrios com
perfis de outros usudrios e organizagdes de diversos tipos. Além disso, o Google atua
como distribuidora de publicidade em sites dos mais diversos tipos a partir dos
softwares AdSense ¢ AdWords. Dessa forma, hd uma pulverizagdo das rendas de
publicidade, principal fonte de lucro das empresas jornalisticas. Mesmo com o aumento
de audiéncia de muitas empresas jornalisticas apos a entrada na internet, houve uma

queda brutal dos rendimentos advindos da venda de antincios.

Essa realidade passa a reverberar no trabalho jornalistico. A convergéncia
possibilitada pela internet faz com que os jornalistas sejam obrigados a escrever em
diferentes linguagens. A diminuicdo de pessoal na redacdo e os cortes de custos fazem
com que os jornalistas sejam responsdveis por mais pautas com menos recursos. Ao
mesmo tempo, ha um aumento de importancia de critérios relativos a audiéncia em
detrimento de critérios relativos a substancia do acontecimento. O jornalismo na internet
permite o acompanhamento da audiéncia em tempo real de forma exata. Jornal, TV e
Rédio buscavam agradar a audiéncia e contempla-la, mas, de acordo com Gans (1980),
essa audiéncia era inventada, pois havia poucos dados relativos a ela, ou, para Vizeu
(2002), presumida. O acompanhamento da audiéncia na internet ¢ bem mais sofisticado

e imediato.

8 No Brasil, esse processo tem inicio entre meados da década de 1980 e inicio da década de 1990, de
acordo com Fonseca.

9 Para uma melhor conceituacdo de jornalismo manufatureiro e jornalismo flexivel ver Figueiredo
Sobrinho (2018)
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O corte de custos causa empobrecimento das pautas, pois o jornalista ndo
consegue sair da singularidade do fato, sem aprofundar a noticia para o particular e
universal, como preconiza Genro (1987). As coberturas de muitos jogos de futebol, por
exemplo, sdo realizadas de dentro das redagdes. Os jornalistas acompanham o jogo,
alimentando os softwares de tempo real das empresas jornalisticas, e a0 mesmo tempo
escrevem a cronica do jogo, que deve estar pronta no espago de tempo mais préximo
possivel do final jogo. Ou seja, o trabalhador muitas vezes faz uma cobertura de
segunda mao daquele jogo. A pressdo constante por audiéncia aliada a necessidade de
diminuir os cursos da apuracdo acabam por gerar matérias caga-cliques, “aquelas com
conteudo pouco informativo ou até mesmo irrelevante, mas com a Unica intengdo de
elevar numeros de audiéncia do veiculo de comunicagcdao” (FRANGE, 2016, p. 114) e
matérias sobre a vida privada dos atletas celebridades. A busca por audiéncia e,
consequentemente, por rendas publicitarias acabou por fazer com que sites de
jornalismo esportivo publicassem “aquele material que era publicado somente por

portais de fofocas ou sobre famosos” (Idem, p.118).

O interesse por famosos ¢ um fendomeno proprio da cultura de massa, de acordo
com Morin (1977), para quem as celebridades formam o Olimpo Moderno. Assim,
“olimpianas e olimpianos sdo sobre-humanos no papel que eles encarnam, humanos na
existéncia que levam” (Idem, p. 106). Morin (Ibid., p. 106-7) considera que “a imprensa
de massa, a0 mesmo tempo que investe os olimpianos de um papel mitologico,
mergulha em suas vidas privadas a fim de extrair delas a substancia que permite a
identificacdo”. Essa identificacdo e inser¢do no imaginario coletivo acabam por fazer

com que o publico acabe por prestar atencao a cada passo dado por esses individuos.

Por outro lado, a atengdo que esses olimpianos galvanizam torna-os
extremamente atrativos a induastria da publicidade. Olimpianos assinam contratos
vultosos com marcas de materiais esportivos, suplementos alimentares e o que mais
possam vender. Entretanto, precisam estar em evidéncia ndo s6 pelos seus feitos
esportivos, no caso dos atletas, mas também por suas vidas fora de campo para entrarem
no imaginario coletivo. Assim, essas celebridades precisam criar constantemente
pseudo-eventos que sdo acontecimentos fabricados, ndo-espontaneos, construidos
unicamente para serem divulgados pelos meios de comunicagdo (BOORSTIN, 1992).

Dessa forma, parte do cotidiano dos olimpianos serve para potencializar a atencao do
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publico. As redes sociais como o Instagram, Facebook e Twitter em conjun¢do com as
mudangas no jornalismo contribuiram para que esses atletas fabriquem pequenos
pseudo-eventos ao longo do dia, que sao replicados por sites jornalisticos em sua busca

desesperada por audiéncia.

Outro ponto destacado por Frange (Ibidem) ¢ a importancia das assessorias de
imprensa que cada vez medeiam as relagdes entre jogadores e jornalistas. No Brasil, as
assessorias de imprensa fazem um trabalho muito préoximo do realizado pelos
profissionais de Relagdes Publicas. Um conceito Util para nossa abordagem ¢ o de
subsidios informacionais (GANDY JR., 1982, p.08) que sdo o esfor¢o para reduzir o
preco despendido por outros para produzir determinadas informagdes com o objetivo de
aumentar seu consumo. As assessorias de imprensa fornecem subsidios informacionais
as redagdes, mas esses subsidios se materializam em informacdo enquadrada do ponto
de vista do interesse do assessorado. Estrelas do esporte como Neymar ou Gabriel Jesus
criam pseudo-eventos diariamente subsidiando os meios de comunicagdo, que, cada vez
mais incapazes de fazerem grandes coberturas e necessitando de grandes audiéncias,

rendem-se ao apelo popular desses olimpianos.

3. AS NOTICIAS RETIRADAS DO INSTAGRAM

O Instagram, inicialmente, era um aplicativo em que os individuos aplicavam
filtros em fotos e as postavam em sites de redes sociais como Facebook e Twitter. Com
o desenvolvimento da plataforma, o aplicativo tornou-se ele mesmo um site de rede
social que comportava comentarios das fotos postadas. Criado em 2010, por Mike
Krieger e Kevin Systrom a partir do aplicativo Burnb, ¢ vendido ao Facebook em 2012
por US$ 1 bilhdo. Um dos principios do Instagram é “seguir e ser seguido”, ou seja,
acompanhar as postagens um dos outros. Porém, uma pessoa pode ser seguida sem
necessariamente seguir quem a seguiu, o que torna o ato de ‘“seguir”’ alguém no
Instagram uma agdo, por vezes, unilateral. “Uma vez adicionado um individuo, ele ali
permanece independentemente da interagdo para manter o lagco social” (RECUERO,
2009, p. 98).

Neste trabalho, objetivou-se a andlise de sites de redes sociais na Internet, mais

precisamente o uso do Instagram no noticiario esportivo. Por isso, antes de tudo, ¢

necessario definir o que sdo redes sociais na Internet. Para as autoras Boyd e Elisson
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(2007), sites de redes sociais sao aqueles que suportam as redes sociais, e permitem: (1)
a constru¢do de uma persona através de um perfil ou pagina pessoal; (2) interagdo
através dos comentarios; e (3) a exposicao publica da rede social de cada agente. Essa
defini¢do, diante da comodificagao crescente desses sites, ¢ incompleta.

De acordo com Van Dijck (2013, p.11-2), os sites de redes sociais podem ser
encarados, de fato, como facilitadores de interagdes humanas, redes de pessoas que
promovem interagdes como um valor social. Entretanto, esses sites sdo sistemas
automatizados que engendram e manipulam interacdes com o objetivo de reconhecer o
que os usuarios querem e gostam. “Facebook e outras plataformas rastreiam os usuarios
codificando relagdes entre pessoas, coisas e ideias” (Idem, p.12). Ainda segundo Van
Dijck (Idem), as companhias tendem a enfatizar em sua propaganda institucional, a
capacidade de facilitar as interagdes entre as pessoas € minimizar a automatizagao das
interagdes. A grande questdo ¢ que a automatizacdo das interagdes pelos algoritmos
permitem (Ibidem) um “conhecimento detalhado e intimo dos desejos e gostos das
pessoas” usado pelas plataformas no desenvolvimento de ferramentas cujo objetivo ¢
criar e orientar necessidades especificas.

Sites de redes sociais passaram a se sustentar e gerar lucro a partir da venda de
anuncios publicitarios personalizados a partir de dados especificos. Dessa forma, os
sites de redes sociais aprofundam a colonizacdo do mundo vida pelos subsistemas
administrativo e econdmico. Se antes a televisdo, apresentava uma programacao que se
acoplava ao cotidiano de uma audiéncia de massa, a partir de pesquisas quantitativas e
qualitativas que algumas vezes podiam ndo ser capazes de prever os acertos das
decisdes, gerando ineficiéncia. Os sites de redes sociais fornecem conteudo
personalizado a partir da coleta de rastros digitais que os individuos deixam durante sua
navegacdo pelo ciberespaco. Dessa forma, temos o que Figueiredo e Bolafio (2017)
nomeiam fung¢do interacdo (2017) em substituicdo a fungdo programa dos meios de
comunicacdo de massa. Assim, 0s posts de Instagram que se tornam noticias no site
Globoesporte.com passaram no teste de audiéncia, verificada através de aprovacdes e
comentarios, ¢ sdo replicadas como noticias. E o que encontramos na analise de
conteudo realizada no site GloboEsporte.com durante todo més de julho de 2017.

Para dar cabo do objeto desta pesquisa, o Globoesporte.com, — site esportivo do

Grupo Globo, considerou-se a acepg¢ao do pesquisador Traquina (2005) , que, apos
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analisar uma série de estudos que contribuem com uma identificacdo do que ¢ noticia,

elabora uma lista propria dos critérios de noticiabilidade

1) Notoriedade: Refere-se a proeminéncia e visibilidade do ator principal do
acontecimento. (TRAQUINA, 2005, p. 80).

2) Novidade: Segundo Traquina (2005), “o mundo jornalistico interessa-se muito pela
primeira vez”, desta forma, o valor-noticia novidade ¢ fundamental na busca pela
noticia.

3) Continuidade: “O que ja foi noticia tende a continuar sendo, mesmo que tenha
reduzida a amplitude ou tornado familiar o inesperado” (GALTUNG e RUGE, 1993)

4) Interesse: “Sao interessantes as noticias que procuram dar uma interpretagdo de um
acontecimento baseado no aspecto do interesse humano [...] das pequenas curiosidades
que atraem a atengdo” (WOLF, 2003, p. 205).

5) Tempo: Corresponde ao atual e, de acordo com o autor, pode ser utilizado como
gancho (a partir de uma data especifica) para justificar falar de novo sobre o assunto. “O
proprio fator tempo ¢ utilizado como gancho para justificar falar de novo sobre o
assunto” (TRAQUINA, 2005, p. 81).

6) Visualidade: Por visualidade, Traquina entende que “a existéncia de boas imagens, de
‘bom’ material visual, pode ser determinante na selecdo desse acontecimento como
noticia” (TRAQUINA, 2005, p. 89).

7) Conflito ou Controvérsia: Diz respeito a violéncia verbal ou fisica. “A presenca da
violéncia fornece mais noticiabilidade e ilustra de novo como os critérios de
noticiabilidade muitas vezes exemplificam a importincia da quebra do normal”
(TRAQUINA, 2005, p. 84).

E oportuno ressaltar que, para fins deste trabalho, como grande parte das noticias
possuem mais de um dos critérios de noticiabilidade, considerou-se apenas o latente em
concordancia com a ideia de Bond (1957, p. 71) “[...] as vezes, a matéria contera
diversos destes elementos provocadores de interesse, outras vezes, apenas um. Em cada

caso, o elemento dominante presente nos indica qual o tipo de categoria do assunto”.
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Figura 1: Elaborado pelos autores

Ha forte predominio do critério notoriedade que ficou em primeiro lugar, com
seis matérias dentre as 20 que foram analisadas, o que representa 32% do total absoluto.
De acordo com Traquina (2005, p. 80), a notoriedade dos personagens envolvidos em
um acontecimento pode ser determinante para vir a ser divulgado: “[...] o nome ¢ a
posi¢ao da pessoa sao importantes como fator de noticiabilidade”. Ou seja, quanto mais
conhecido for atleta, mais chances ha para as publicagdes virarem assunto no maior site
esportivo do Brasil.

O critério interesse, com quatro matérias, ou 21%, aparece na segunda
colocagdo. Contudo, € preciso ressalvar que o nimero expressivo se deve por causa do
periodo analisado, que coincidiu com a abertura da janela de transferéncias. A novidade
e a continuidade, cada um com trés matérias, ou 16%, aparecem na terceira colocacao,
entre os critérios mais frequentes. Em quarto, apareceu o critério conflito com 2
matérias, ou 11%. Outros critérios encontrados, com menos recorréncia, foram Tempo e
Visualidade, identificados apenas uma vez cada, o que corresponde a 5%.

Em relagdo as matérias analisadas nesta pesquisa, entende-se que quando se trata
de Instagram, o Globoesporte.com, prioriza pautas sobre pessoas notorias, a exemplo, o
jogador Neymar. Por se tratar de um site de jornalismo esportivo, o que o jogador faz

dentro de campo vira noticia; agora, com as redes sociais, o extracampo, o bastidor
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também ¢ alvo do jornalismo. Além de priorizar a novidade, o Globoesporte.com busca
acompanhar o desenrolar dos fatos através do Instagram, isso pode ser visto através da
matéria sobre o estado de saude de Assael, filho do jogador Guerra (GUERRA, 2017).

A categorizagdo das noticias foi realizada a partir do critério de noticiabilidade
mais evidente, portanto, o critério notoriedade estd presente em todos as matérias ainda
que de forma secundaria. Percebe-se um grande nimero dos chamados pseudo-eventos.
Ou seja, eventos criados apenas para serem publicados nos meios de comunicagdo. As
empresas jornalisticas utilizam essas informac¢des em suas matérias, pois sdo de baixo
custo, j4 que os agentes participantes do evento criam a situacdo, e por produzirem
grande engajamento ja passaram no teste da audiéncia. Um bom exemplo ¢ a matéria
“Em clima de fim de férias, Neymar e Jesus participam de show de Safadao”

Em clima de fim de férias, Neymar e Gabriel Jesus curtiram o show de
Wesley Safadao na noite desta sexta-feira em Sao Paulo. As fotos da
participacdo da dupla de atraque da selecdo brasileira, obviamente,
invadiram as redes sociais - ¢ o proprio Neymar publicou um video
cantando com o atacante do Manchester City. (CLIMA, 2017)

O texto se limita a essas informacdes e mais um pardgrafo informando que os
dois jogadores retornariam ao trabalho em breve. Além disso, hd um video com a
participacdo de Neymar no show do cantor Wesley Safadao e reproducao de fotos no
Instagram. Outra matéria que chama atencdo para os critérios utilizados na
transformacdo de posts em noticias € "Lobo e pitbull": com Guerra, Felipe Melo posta
video uivando e latindo no Palmeiras.

Poupados do jogo contra o Flamengo no Rio de Janeiro, o meia
Alejandro Guerra e o volante Felipe Melo ficaram em S&o Paulo
fazendo recuperagdo fisica. Na manha desta quarta, o camisa 30 do
Palmeiras postou video numa rede social brincando com o apelido de

ambos: lobo e pitbull. (LOBO, 2017)

Uma brincadeira entre dois companheiros de time postada em redes sociais € o
mote de uma noticia no maior site de jornalismo esportivo do Brasil. O outro paragrafo
da noticia diz respeito a previsdo de retorno dos dois atletas que estavam fazendo
recuperagdo fisica. Outra noticia analisada ¢ “Petros posta foto com Diego Costa, e

299

torcedores do Sdo Paulo pedem ‘reserva para Pratto’”. O jornalista utiliza comentarios
de seguidores irénicos do jogador Petros, do Sao Paulo, em uma postagem com o
jogador brasileiro naturalizado espanhol, Diego Costa. Os comentaristas pedem a

contratagao do renomado Diego Costa para a posi¢ao de reserva do atacante argentino
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Lucas Prato, entdo jogador do Sao Paulo e colega de time de Petros. O que se pode dizer
das noticias analisadas aqui é que nenhuma delas seria publicada no caderno de esportes

de um grande jornal antes da massificacao da internet.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A discussdo dos resultados da andlise de conteido das noticias do site
Globoesporte.com produzidas a partir de posts do Instagram mostra que as mudangas
que levaram ao chamamos de jornalismo flexivel ndo s6 levam a precarizagdo do
trabalho jornalistico como transformam drasticamente os critérios de noticiabilidade. A
necessidade de alimentar os sites jornalisticos constantemente com noticias torna facil
para celebridades, no caso aqui estudado os atletas celebridades, criarem pseudo-
eventos que, muitas vezes, tém como Unico objetivo gerar mais engajamento e fortalecer
seus nomes no mercado publicitario. Nesse caso, atletas como Neymar mercantilizam
seu proprio cotidiano. Dessa forma, assessorias de imprensa e empresas de relagdes
publicas acabam fornecendo subsidios informacionais a empresas de jornalismo que
muitas vezes apenas reproduzem e descrevem o que jogadores e clubes postam em suas
redes sociais.

Nesse caso, sao necessarios dois movimentos: (1) os jornalistas passssrem a
verem-se como trabalhadores e receberem uma educacdo universitaria que os tornem
aptos a suspender a cotidianidade das rotinas produtivas para repensarem as praticas
profissionais, como preconiza Moreztsohn (2007), e (2) por outro lado essa mesma
educagdo universitaria deve ser capaz de torna-los capazes de se apropriarem das novas

tecnologias como softwares e internet para produzirem um jornalista emancipador.
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