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Representacdes culturais no reality show gastronémico!
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Resumo

O artigo analisa a representacdo cultural na midia. Com este objetivo, escolhemos
quatro programas que pertencem ao género hibrido de talent show e reality show. A
segunda temporada de La Comanda 2013, um formato criado no Uruguai, a segunda
temporada de MasterChef Argentina 2015, as duas temporadas de MasterChef Uruguai
2017, e a quarta temporada de MasterChef Brasil 2017. Com uma metodologia
qualitativa e comparativa, procuramos investigar as identidades coletivas de cada pais,
conforme elas sdo construidas pela midia. Para nossa abordagem, é fundamental o
concepto de imaginario social, porque cada sociedade destaca certos valores. Neste
trabalho, também é relevante a nogdo do 'glocal’ utilizada por Robertson (1995). Com
essas nocdes teoricas, analisamos as estruturas desses programas glocais de televisao.
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Introducéo

Este artigo analisa as representacfes do imaginario social na midia; com esse
objetivo se investigam quatro programas de entretenimento televisual pertencentes a
diferentes paises: Argentina, Brasil e Uruguai. As edi¢bes para a investigacdo sao:

MasterChef Argentina (daqui por diante MCA)*, MasterChef Brasil (daqui por diante

! Trabalho apresentado no GP Estudos de Televisdo e Televisualidades, XV11l Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicacéo, evento componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.

2 Licenciada em comunicagdo, UdelaR-FIC. Estudante do mestrado em Ciéncias humanas opcdo Antropologia da
Cuenca do Plata, UdelaR-FHUCE. Integrante grupo de pesquisa do projeto “Identidades do consumo. Imaginarios e
estilos de vida cultural no Uruguai contemporaneo”, UdelaR-FIC. E-mail: Karina.abdala@fic.edu.uy

3 Doutor em Filosofia, Universidade de Bergen, Noruega, 1998. Professor Titular G°5, com Dedicacéo Total,
Coordenador do Departamento de Teoria e Metodologia, UdelaR- FIC. Pesquisador (SNI-ANII, Nivel 1),
responsavel técnico cientifico do projeto “Identidades do consumo. Imaginarios e estilos de vida cultural no Uruguai
contemporaneo”. E-mail: Fernando.andacht@fic.edu.uy

4 Neste trabalho se analisou a segunda temporada emitida em 2015.
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MCB)®, MasterChef Uruguai (daqui por diante MCU)® e o programa La Comanda
(daqui por diante LC)’ produzido no Uruguai.

Para definir o conceito de imaginario social primeiro € necessario explicar a
nocdo de ‘imagem’, que implicaria o rasto de elementos que sdo negados ou adequados,
ou seja possibilidades para os individuos pertencentes a uma sociedade (ANDACHT;
1992, p. 15-17). Se tomamos em conta 0 modelo semiotico triadico de Peirce, que tem
como fundamento uma analise fenomenolédgica da experiéncia em trés modalidades
universais, as chamadas “categorias faneroscopicas” (CP 1.284)%, a ideia de imagem
esta associada ao universo da Primeridade (CP 1.534), porque implica as possibilidades
abertas dos individuos para imaginar algo.

Mas o termo imaginario social tem estabelecido os limites do que a pessoa pode
parecer-lhe adequado ou ndo. A ideia de norma ou regra tem uma forte ligacdo com a
categoria da Terceridade, que se define como a propriedade do geral da experiéncia, e
como tal se identifica com as leis, com a regularidade do universo humano e cosmico:
“0 Terceiro é a Ideia do que é tal como € um Terceiro, 0 Médio, entre um Segundo e seu
Primeiro. Isto ¢, a Representacio como um elemento do Fendmeno”® (CP 5.66).

O conceito de imaginario social tem a fun¢do de “decidir que ¢ o natural, a
norma que rege nossa vida, em cada ocasido vital” (ANDACHT, 1992, p. 157). Mas
também esta presente a Segundidade que pertence a ordem do concretamente existente,
um exemplo se pode obter na composi¢do dos jurados do formato MC. Em todos os
programas observados nos deparamos de fato com trés chefs de diversa nacionalidade.
Se tomarmos em conta o elemento gastrondmico classico é verossimil a apari¢cdo de um
jurado francés, portanto de todas as nacionalidades possiveis (Primeridade), ha um fato
concreto que oferece resisténcia que € a selecdo factual de um jurado francés
(Segundidade). A ideia de francés associado com a gastronomia remete ao imaginario
social global (Terceridade), uma regra ndo escrita que associa a Franga com a nagdo dos

melhores conhecedores e apreciadores da gastronomia.

5 Neste estudo se analisou a quarta temporada de MasterChef amadores, emitida em 2017.
6 Neste trabalho se analisou as duas temporadas emitidas em 2017.
" Neste estudo se analisou a segunda temporada emitida em 2013.

8 As citas da obra de C. S. Peirce sdo feitas do modo habitual: CP [x.xxx] remite ao volume e ao paragrafo na edigio
The Collected Papers of Charles S. Peirce. A traducdo é nossa.

% Todas as citaces foram traduzidas pelos autores.
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Portanto, existem normas através das quais a sociedade estabelece as atitudes em
todos os campos de atividade como sendo adequadas ou ndo. No ambito da interacdo
pessoal, esse padrdo remete ao conceito de idealizacdo (GOFFMAN, 2012 [1959], p.
49), no que diz respeito as formas nas quais 0 sujeito sempre intentard apresentar-se
ante o outro do melhor modo possivel. Por esse motivo, através de uma andlise
qualitativa e comparativa de um programa de televisdo glocal, o artigo investiga a
representacdo de elementos culturais em diferentes paises.

A respeito dos programas selecionados, os mesmos pertencem ao género hibrido
composto pelo reality e talent show; ambos elementos da estrutura “compdem a receita
que mistura genuinas habilidades culinarias (talent) com o comportamento programado
e esperavel do género telerrealidade (reality)” (ANDACHT; MARQUIONI, 2016, p. 8,
grifos no original). Mas nas estruturas dos programas existem outros componentes,
quais sejam, a atitude do jurado, o soliloquio dos participantes e a narrativa, que fazem
prevalecer uma dimensdo da significacio sobre outra. Atualmente, a popularidade’® da
franquia MasterChef (daqui por diante MC) poderia se explicar entre outros motivos
porque “parece existir um fendmeno de moda relacionado a culinéria e a gastronomia”
(MARQUIONI; OLIVEIRA, 2015, p. 75). Na primeira temporada de MCU, o
apresentador Diego Gonzalez, ja no episodio 6, emitido em 5 de maio de 2017, faz o
anuncio da apertura do formulario de inscricdo para a segunda temporada, disponivel no

site oficial do canal 10, o qual nos fala claramente do sucesso de audiéncia.

Elementos que compdem a estrutura dos programas

Um dos elementos importantes que existe nos programas estudados é o uso do
chamado soliléquio. Este recurso retorico permite um acesso a intimidade: “em relagdo
a confissdo/revelacdo emocional, ela corresponde ao que se considera a tipica funcéo
draméatica do soliloquio de exibir emogdes que estdo a flor de pele” (ANDACHT;
MARQUIONI, 2017, p. 9). Para além, este dispositivo retérico serve como um guia
para que o espectador compreenda o que seria supostamente o verdadeiro significado
das atitudes dos participantes. O uso do soliléquio apresenta “o reality show como uma
ilustracdo da cultura confessional contemporanea em que a atracdo clave é a revelacao
das ‘verdadeiras’ emogdes” (ASLAMA; PANTTI, 2006, p. 168). Em suma, a fungéo

10 Segundo a nota do jornal EI Observador, publicada no 25 de julho de 2017, o Gltimo programa da primeira
temporada, 2017 de MasterChef marcou 21,2 pontos de audiéncia.
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principal que possui este recurso utilizado de modo recorrente, quase constante, pelos
formatos analisados seria um veiculo para a produgdo de signos que permitiriam acessar
a realidade Gltima (ASLAMA; PANTTI, 2006, p. 175). Se retomamos as categorias com
as quais Peirce analisa a experiéncia, uma das fungdes do soliléquio, ao produzir o
sentimento vago, mas real de aceso a realidade, corresponderia ao universo da

Primeridade.

Na Primeridade é predominante no sentimento (feeling), a diferenca da
percepcdo objetiva, da vontade e do pensamento (CP 1.302) Mas na medida em
que a sensagao é um mero sentimento de um tipo particular, esta determinada sé
por um poder inexplicavel e oculto; e nessa medida, ndo é uma representacao,
sendo s6 a qualidade material de uma representagdo (CP 5.291).

Em suma, este dispositivo retorico também opera como um veiculo para a
apresentacdo da identidade de cada participante, formando parte do Representamen do
signo que é o aspecto sensorial, perceptivel de cada participante, assim como também
para 0s outros integrantes dos formatos.

O soliloquio ¢ utilizado pelos participantes para poder construir uma identidade
com o objetivo de ser o vencedor do programa. Se levarmos em conta a analise da
identidade, do ponto de vista semiotico esta “implica uma harmonia teleoldgica nas
ideias e no caso da personalidade é mais que uma mera procura deliberada de uma
finalidade predeterminada; uma teleologia do desenvolvimento” (COLAPIETRO, 1989,
p. 76 cf CP 6.156). A nocdo de ‘teleologia’ implica uma continuidade nas agdes dos
individuos que toma em conta a finalidade deles. Um exemplo disso se observa em
MCB quando, desde o comec¢o da competicdo, nas provas de equipe ninguém opta por
ter em seu grupo Yukontorn, uma participante tailandesa de 31 anos de idade. No
episodio 5 de MCB, se explica que essa atitude acontece porgue todos acham que ela
ndo tem conhecimentos proprios da gastronomia brasileira.

Deste modo, o soliloquio serve para mostrar as mudancas que se desenvolvem
nas identidades, no transcurso dos programas analisados. Por outro lado, os individuos
podem mudar seus objetivos devido a reflexdo interna ou as atitudes dos outros
participantes, € por esse motivo que para o desenvolvimento da identidade é necessaria
a interpretacdo do outro (COLAPIETRO, 1989, p. 64 cf CP 7.571).

A identidade compreendida como signo “¢ essencialmente temporal, ndo apenas
ela é sempre incompleta, mas também ¢é intrinsicamente irrealizvel: Devido a duragao

finita da existéncia humana, ninguém da conta plenamente de quem é. A pessoa é, até
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certo ponto, realizada no presente e, em muito maior grau, ndo realizada ao longo de sua
vida” (COLAPIETRO, 1989, p. 76, grifos no original). Um exemplo acontece no
episodio 9 de MCB, na partida de Caroline, uma participante nascida em Barretos, de 31
anos, pesquisadora de energia nuclear. A apresentadora se mostra triste porque Caroline
faz muitas piadas ao respeito do medo que lhe produzia o jurado. Em seu soliléquio, no
episodio 4, ela destacava “¢ mais dificil MC que a fisica”. Por este motivo, sempre nas
despedidas, os participantes lembram como se apresentou a pessoa no transcurso do
programa.

Em nosso corpus o aspecto mais marcante no que diz respeito ao contraste entre
MC e LC é a concepcdo do tempo: os participantes do primeiro formato devem
enfrentar-se o tempo como o desafio ou obstaculo central no formato, porque os jurados
exigem a demonstra¢do de uma série de habilidades culinarias em muito pouco tempo.
Eles tm no mercado apenas trés minutos para obter os ingredientes, entdo
irremediavelmente se produz uma competicdo atlética culindria que cumpre a funcao
mais tipica de um reality, qual seja, a superacdo de obstaculos. No caso do segundo
formato (LC), os participantes tém trinta minutos no 'Mercado Agricola de
Montevideo!, portanto, trata-se de um auténtico passeio pelo local do principal
patrocinador: o programa pode assim exibir os diversos locais de modo calmo e
detalhado. Em MCB, esse componente do formato fica ainda mais explicito que em LC;
no episodio 3 de MCB, a jurada, Paola Carosella, uma chef argentina, comenta: “o
tempo € real, isso ndo ¢é piada, ninguém vai parar o reldgio por vocés”, e no episddio 8,
Abel, um competidor de 31 anos nascido no Paraguai é expulso por ndo fazer o
empratamento a tempo. Estes exemplos mostram uma espécie de obsessdo e stress
causado pelo aspecto temporal de todas as acbes do formato. E claro que em outros
géneros televisivos que tém como prioridade a aprendizagem da cozinha esse clima
emocional ndo acontece. Ademais, a atitude do jurado, neste caso, gera um efeito de
verossimilhanca na narrativa do programa. A verossimilhanca se produz com um
“arsenal suspeito de procedimentos e de 'truques’ que queriam fazer natural o discurso”
(METZ et al, 1972 [1968], p. 14).

11 E o maior mercado agricola do Uruguai, que tem produtos naturais produzidos, em sua maioria, em seu pais de
origem. Foi construido em 1906, e atualmente € monumento historico.
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Se compararmos, no caso de LC, uma diferenca fundamental da estrutura é que
0s participantes se dividem em equipes porque sdo estudantes da UTU? de
gastronomia, e os jurados sdo docentes da mesma. As brigadas assim formadas devem
realizar 0 menu para cinco comensais com um orcamento de 1500 pesos uruguaios
(aproximadamente R$ 180). Mas, no episodio 12, a brigada (auto)denominada 'Les
Piments' decide comprar doces, no mercado, € nesse momento apareceu um aviso para o
espectador explicando que a brigada rompeu as regras. Nao obstante, ndo houve
nenhuma sancdo por parte do jurado. Essas atitudes de quem sdo jurados mas também
docentes aproximam bastante o formato LC de um talent show.

Os jurados e os apresentadores dos programas analisados

As intervencOes dos jurados da franquia MC também servem para que 0S
participantes construam suas identidades. Como ja foi consignado acima, o soliléquio
cumpre também essa funcdo, mas o jurado faz um enquadramento dos papeis
(GOFFMAN, 2012 [1959], p. 34) desenvolvidos pelos participantes. A funcdo do
jurado € legitimar certas acdes que sdo as aceitas pela sociedade, e que podem ser
associadas com o conceito de idealizacdo (GOFFMAN, 2012 [1959], p. 49), portanto
serve como uma espécie de guia para que os participantes aprendam o melhor ou mais
legitimo modo de atuar em determinadas situacdes. Mas ha certas dicas que o jurado
expressa que, sem duvida, excedem o mero fato culinario. Assim, algumas dicas dos
jurados procuram ressaltar as reacdes dos sujeitos. Esse propdsito que faz parte da
estrutura de MC refere-se a um dos elementos centrais descritos por Goffman na ordem
da interacdo humana: “a expressividade do individuo (e, portanto, sua capacidade para
produzir impressdes) parece envolver dois tipos radicalmente distintos de atividade
significante: a expressdo que oferece e a expressao que emana dele” (GOFFMAN, 2012
[1959], p. 16, grifos no original).

Um exemplo desse comportamento expressivo aconteceu no episodio 19 de
MCB, quando Paola Carosella fez sua critica a Alejandro, competidor de 22 anos

nascido em Ribeirdo Preto: “falta humildade neste bolo”, e no episodio 12 de MCA,

12 Universidade de Trabalho do Uruguai é uma instituicdo de aprendizagem publica cientifica e tecnolégica fundada
em Montevidéu.
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quando o chef-jurado francés, Christophe Krywonis falou com dureza a Alejo®?,
estudante de marketing de 26 anos: “consegui refletir tua personalidade, soberbo na
apresentacdo, peca por soberbo”. Essas criticas servem como uma espécie de dica para
que o espectador conheca a atitude que conforma a identidade de cada competidor, o
qual afasta o programa do componente talent show e o aproxima do reality tradicional,
como por exemplo Big Brother. Em suma, com os exemplos concretos é deixada
explicita a intencdo que tem o jurado de estabelecer o papel de cada participante, e
também é um exemplo de que a identidade estd em constante desenvolvimento
(COLAPIETRO, 1989, p. 66; cf CP 5.313).

A respeito dos jurados de MCU e LC, as criticas sdo muito mais leves em
comparagdo com as proporcionadas pelos ja& mencionados jurados de MCA. No caso de
LC, o jurado sempre lembra as brigadas que devem pensar nos problemas como uma
forma oOtima de aprendizagem, e que os erros sdo a melhor forma de chegar a serem
melhores cozinheiros. Este tipo de criticas € completamente diferente dos comentarios
feitos pelo jurado de MCU. No caso de Sergio Puglia, o chef uruguaio, em suas
expressoes, ele usa sempre frases que apontam ao elemento emocional, por exemplo, o
fato dos pratos lembrarem da familia dos participantes ou a sua propria. Em contraste,
0s comentarios dos jurados em LC procuram uma explicacao racional e completamente
pratica, o que faz que as criticas sejam de tipo didatico.

Conforme uma observacdo de Peirce (CP 1.530), existem relacdes triadicas de
comparacdo, de funcionamento e de pensamento. A relacdo de comparacao corresponde
ao universo da possibilidade, i. é., a categoria fenomenoldgica da Primeridade. A
relacdo de funcionamento apresenta-se no caso dos fatos concretos e tangiveis que
fazem parte da Segundidade, e finalmente as relacdes de pensamento correspondem ao
estabelecimento de leis, e, portanto, pertencem a Terceridade. Em suma, as criticas
realizadas pelo jurado de LC correspondem as relacbes de pensamento. Procura-se
assim ressaltar as regras; trata-se de signos simbdlicos, equivalentes as palavras, que sdo
fruto da planificacdo e da vontade dos individuos na sociedade.

No caso dos jurados de MC, com os exemplos propostos acima, se procura
ressaltar aspetos pertencentes a comparacdo, porque o jurado faz uma analogia e um

forte contraste entre todas as preparacfes culinarias que tem feito um participante, até

13 No transcurso de MCA, este competidor teve caracteristicas de herdi, no episadio 10, ele tem a possibilidade de se
salvar de uma prova de eliminacdo, mas decidiu salvar outra competidora. No seguinte episddio faz um comentario
que logra prejudicar o empratamento de outro participante, entdo Alejo passa de her6i a vilao.
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esse momento da competicdo, e também faz uma distingdo no que diz respeito as
preparacOes culinrias dos demais participantes. Tal comparacgdo inclui inevitavelmente
as apresentacOes pessoais. Cabe assinalar que as relacbes que Peirce distingue estdo
presentes em todo momento, mas a estrutura do programa faz prevalecer algumas frente
as outras. Nesses exemplos, os jurados de MC procuram salientar os aspetos indiciais
dos sujeitos, a chamada “transpirac¢do signica” (ANDACHT, 2003, p. 43), conforme a
seguinte definicdo do indicial de Peirce:

Um indice é um signo que se refere ao Objeto que ele denota em virtude de ser
realmente afetado por esse Objeto. Na medida em que o indice é afetado pelo
Objeto, ele necessariamente tem certa Qualidade em comum com o Obijeto, e é
com respeito a estas [qualidades] que se refere ao Objeto. Por conseguinte,
envolve uma espécie de icone, embora seja um Icone de um tipo peculiar; e ndo
é a mera semelhanga com seu Objeto, mesmo nestes aspetos, aquilo que o
converte em um signo, sendo que € sua modificacdo real pelo Objeto. (CP
2.248)

Em relacdo a procura de aspetos indiciais do jurado em MCB no episodio 10, o
participante Vitor de 26 anos nascido em Curitiba teve um acidente e cortou com a faca
seu dedo. Depois desse incidente, ele ndo pdde continuar cozinhando, porque necessitou
de assisténcia médica, mas ele ndo quis sair porque lembrou-se do acontecido a Abel.
Mas a forma de narrativa desse fato faz com que o programa se aproxime muito do
reality show. Quando retornou a cozinha, Vitor no seu soliléquio destacou: “eu me senti
como no mito de Davi e Golias”, aumentando assim a tensdo pelo acontecido.

Outro exemplo dessa procura por ressaltar os aspetos indiciais dos participantes
apareceu na segunda temporada de MCU, porgue existiu um comentario critico forte por
parte de Lucia Soria, a chef argentina, para a participante Sandra, uma docente de 34
anos de idade, no episodio 3: “isso parecem dedinhos de gorila” (Figura 1). Pouco
depois de receber essa opinido da experta, Sandra quase desmaiou. A situacdo foi muito
similar no episddio 12 de MCB, em que Paola Carosella também chef argentina, disse a
Miriam, uma competidora de 57 anos nascida em Sao Paulo, “isso parece uma barata

quando vocé esmaga ela, e sai o liquido” (Figura 2).
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Figura- 1 Prato de Sandra*
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com laminas de batata-doce i & Figura- 2 Prato de MiriamlS

Outro elemento importante ligado aos aspetos indiciais surge na comparacdo da
franquia MC com a pornografia, ja que existe, nos dois géneros, a auséncia do contato
entre 0 que se visualiza e as sensagOes fisicas que produz o visualizado (ANDACHT;
MARQUIONI, 2016, p. 10-11). Esse fato explica a exaltacdo de signos indiciais por
parte dos jurados, quando eles procuram indicar e explicar para o espetador o sabor, a
textura e o cheiro da comida preparada, que obviamente ¢ algo fundamental em MC. Em
MCB, existe uma exaltacdo notavel dos gestos ja que é comum que o jurado coloque a
comida na boca dos participantes, procurando assim comunicar e expressar através das
reacOes fisiologicas produzidas nos participantes, e neles mesmos, pela comida que s
pode ser contemplada pelo espectador.

A respeito dos apresentadores das franquias, eles também procuram salientar
alguns aspetos indiciais dos participantes, por meio de piadas ou pelos comentarios que
eles fazem a respeito dos outros competidores. Um exemplo disso aparece nas provas de
equipes em que 0s capitdes devem selecionar os integrantes dos mesmos, e 0S
apresentadores perguntam qual € o motivo de cada decisao.

Em suma, a participacdo dos apresentadores favorece o aspecto reality show da
franquia, dado que com suas intervencdes geraram discussfes nos participantes,
afastando a importancia da realizacéo de pratos culinarios.

No caso do apresentador de LC, o jornalista esportivo Gonzalo Delgado, ele
sempre pede as brigadas a explicacdo de termos culinarios, o que produz, novamente, o

estabelecimento dos aspetos do pensamento que apontam ao simbdlico-didatico. Além

14 MasterChef Uruguai, segunda temporada, episddio 3, 2017.

15 MasterChef Brasil, quarta temporada, episodio 12, 2017.
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de que se pode afirmar que a estrutura do programa uruguaio LC possui componentes
que o aproximam mais do talent show que do género reality show. Também cabe pensar
em sua proximidade genérica a um programa de televisdo didatico que se ocupa ndo
tanto em como cozinhar — isso esta reservado a outros géneros e formatos — mas em
exibir e promover as virtudes do ensino publico da profissdo gastrondémica pelo Estado,
a tarefa institucional da instituicdo de aprendizado técnico 'Universidad del Trabajo de

Uruguay'.
Aspetos culturais além dos pratos: os vencedores

Se pode estabelecer que os vencedores dos programas tém qualidades que séo
aceitas pelos paises em que estes sdo produzidos. O caso de Alejo, vencedor de MCA,
na segunda temporada, em 2015, revela as atitudes e caracteristicas de uma pessoa
arrogante, alguém que sentia-se seguro demais a respeito de todos seus pratos. No caso
de MCB, quarta temporada, em 2017, a vencedora, Michele, de Santa Catarina, sempre
se apresentou como alguém humilde, lutadora, e ela ndo era a candidata favorita para
vencer o MC. Conforme a maioria das entrevistas que a apresentadora de MCB fez,
todos acreditavam que a vencedora devia ser Deborah, uma competidora de 30 anos de
idade nascida no Rio de Janeiro, sua oponente na final. Novamente, na narrativa do
programa, apareceu o mito de Davi e Golias, ja que Deborah tinha as caracteristicas de
ser uma forte rival.

Por outro lado, nos casos de LC e da primeira temporada de MCU, os
vencedores tiveram as caracteristicas similares a Michele. A brigada que triunfou em
2013 foi a que tinha uma marcante consisténcia entre sua apresentacdo, seus pratos e
sua forma de trabalho. Nilson, o participante de 36 anos de idade, um humilde policial
nascido no interior do Uruguai, foi o primeiro vencedor de MCU. Ele tinha como
virtude principal, comentada positivamente por todos, a humildade: ele ajudava aos
outros competidores, e sempre tratava de ndo se destacar dos outros participantes. Essa
qualidade é muito valorizada na sociedade uruguaia; ela é conhecida como a virtude
mais caracteristica da mesocracia, um tipo de sociedade na qual se procura ter
“condigdes de equilibrio relativo e alta doses de conformidade social” (REAL DE
AZUA, 1964, p. 38). Mas 0 que aconteceu com a seguinte vencedora de MCU, na

segunda temporada de 2017, foi uma surpresa para a maioria dos uruguaios. Na final, a
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disputa aconteceu entre Luciana, uma professora de INAU®, (ela foi uma participante
que na primeira temporada ficou fora do programa), e Maria Gracia, uma medica
venezuelana de 29 anos. As carateristicas que tinha Luciana eram adequadas para
encarnar mais uma vez o relato biblico de Davi e Golias, mas quem venceu nessa
oportunidade foi a mulher venezuelana. Esse fato foi muito comentado pelos uruguaios
nas redes sociais. Em seguida € apresentado um exemplo dessa intensa atividade nas
redes sociais. Na figura 3, ha alguns dos abundantes comentarios recolhidos no site web
do jornal El Observador, logo de uma nota jornalistica em que se descreve o perfil de
quem fora a vencedora da segunda temporada de MCU 2017.

EL OBSERVADOR SECCIONES ~ CROMO  REFERI ~ AGRO  PADRESHOY  OTV ~ BLOGS MAS  SERVICIOS

P Anais Rodriguez Fermin

Para algunos es my facil decir..."es solo para uruguayos" pero fiiense, gano la venezolanall Soy Venezolana y me
alegra mucho el triunfo de maria gracia, se esforzo, trabajo y luché al IGUAL que todos los demas, tanto les cuesta
aceptar que gano!l Da mucho que pensar leer todos los comentarios llenos de xenofobia, discriminacion, poca
tolerancia y racismo. Damos gracias a uruguay por abrirle las puertas a nuestros hermanos, asi COmo nosotros en su
momento lo hicimos con ustedes... pero ARRIBA MARIA GRACIA, LA NUEVA MASTER CHEF, DUELALE A QUIEN
LE DUELA

Me gusta - Responder - 5 3

ﬂ Carmen Silvia Gallo Muniz

Tomalo como quieras, ta y algunos de mis compatriotas,es facil escudarse en el discurso politicamente
correcto. No es xenofobia, ni discrimiancion. Lo justo, seria que hubiera ganado un uruguayo y punto.
Ustedes son extranjeros, y tiene que adaptarse, a ver a que otro pais van a ir con tantos beneficiso de
entrada y son tan irrespetuosos, que todavia hablan, anda a faltale el respeto a Maduro, si sos tan valiente
Qué falta de respeto tener que leerlos. Aca, los que no estamos de acurdo es porque pensamos que
PRIMERO URUGUAY Y LOS DDHH DE LOS URUGUAYOS. LA CARIDAD BIEN ENTENDIDA EMPIEZA
POR CASA

Me gusta - Responder

Xiomara Janette Salas

m Carmen Silvia Gallo Muniz usted deberia tomarse un tranquilizante, le puede dar algo, no se puede llevar la
vida con tanto resentimiento, eso solo perjudica al que lo lleva. Dios le llene su corazén de paz y armonia con
usted misma

Me gusta - Responder

ﬂ Anais Rodriguez Fermin

Carmen Silvia Gallo Muniz Lo justo? Bueno, GANO LA VENEZOLAN @ JAJAJAJAJAJAJJA! asi de simple.
adaptate.. que somos muuuuuchos los BUENOS VENEZOLANOS mi amor. Y para que quede claro, en mi
comentario no digo ni una palabra en relacion a la politica, asi que esta demas, Falta de respeto es ver como
estan tan ALTERADOS porque NUESTRA HERMANA VENEZOLANA LES GANO A LOS URUGUAYOS, que
por cierto fueron mas de 3mil los participantes. Saludos y feliz dia

Me gusta - Responder

Figura- 3 Comentarios nas redes sobre a final*’

Neste caso concreto de nossa pesquisa do reality show, a nogdo-conceito do
imaginario social associa-se com o conceito do glocal (ANDACHT, 2003, p. 11),
porque servem ambos conceitos para explicar os aspetos culturais e locais que aparecem
nas franquias, apesar do formato ser mundial. Os exemplos de representacfes culturais
podem-se observar ndo somente nas carateristicas pessoais dos vencedores ou campedes
dos formatos, mas também estdo fortemente ligados a gastronomia de cada pais em que
o formato € produzido. Isso € algo que os jurados pretendem ressaltar nas provas de

modo muito evidente. No caso da primeira temporada de MCU, no episédio 2 (2017), o

16 Instituto da Crianca e do Adolescente Uruguaio, que procura ajudar a infratores menores e que cuida de criancas
sem lar.

17 Jornal El Observador, dezembro de 2017.
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participante Gonzalo, um estudante de veterindria nascido no interior do Uruguai,
realizou um prato que tinha uma relagéo icénico-indicial (CP 2.256) com um chimarréo.
Em seu soliléquio, ele comentou: “eu fiz um simulacro de chimarrdo, um dos bastdes de

cenoura o coloquei como um canudinho”.
r

[ . Huevo pasado por agua
_ sobre tostada con panceta

Figura- 4 Prato de Gonzalo™

Além da criacdo dos pratos, o elemento glocal manifesta-se quando, nos
programas, os participantes visitam lugares reconhecidos como emblematicos dessa
sociedade. Mas no caso de MCU, na apresentacdo do programa também aparecem
cartazes em que se pode ler 'Uruguay’, escrito com a cor celeste, que simboliza o pais,
especialmente no que diz respeito ao futebol. Isto ndo aconteceu em nenhuma das

apresentacdes dos outros programas analisados aqui.
Concluséo

Existe uma representacdo de aspetos culturais nos programas investigados. Eles
ndo somente remetem a producdo de pratos reconhecidos como tipicos da gastronomia
de cada pais em que se transmite a franquia MC. Além disso, essas referéncias
gastrondmicas locais estdo presentes cada vez que os participantes devem realizar pratos
em lugares reconhecidos como emblematicos para a sociedade.

Os elementos que fazem parte da estrutura dos programas, como o soliléquio dos
participantes e os jurados servem para guiar o espetador, e para que ele conheca as
identidades apresentadas pelos participantes, porque o si mesmo desses homens e
mulheres estd em um continuo desenvolvimento. Isso faz com que o elemento
gastrondmico fique em segundo plano, e em vez, se destaquem aspetos que fazem parte
do género reality show. Além da aprendizagem do espetador, o jurado tenta sempre
levar os participantes a desenvolver o papel mais adequado do ponto de vista

emblematico ou representativo com respeito a seu pais de origem. Ademais, o jurado

18 MasterChef Uruguai, primeira temporada, episddio 2, 2017.
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procura produzir reagdes, e assim prevalece a “transpiragdo signica” (ANDACHT,
2003, p. 43) dos participantes. O soliléquio, por sua parte, tem a funcdo de mostrar logo
de um problema ou crise na narrativa uma explicacdo possivel, verossimil do que
aconteceu conforme o participante. Isso faz que a encenacdo dramatdrgica sirva para
que os individuos construam seus papéis narrativos, performaticos. Trata-se de uma
classe de performance que reduz a importancia do aspeto gastrondbmico, que é
supostamente o tema principal do formato MC.

Se retomarmos as relagdes triadicas que Peirce chama de comparacéo,
funcionamento e pensamento, a estrutura da franquia MC logra ressaltar as relagdes de
comparacdo e funcionamento, para que isso aconteca sdo fundamentais as fungdes ja
mencionadas dos jurados e do soliloquio.

No caso de LC, as relagdes que prevalecem séo as de pensamento porque sempre
se procura o estabelecimento de leis e de definicbes didaticas dos elementos
gastrondmicos envolvidos, para que os participantes consigam obter um conhecimento
bom da area culinaria. Este elemento faz que o programa se assemelhe ao género talent
show.

O imaginario social manifesta-se fortemente através das carateristicas dos
vencedores desta competicdo culinaria. Por exemplo, Nilson, o vencedor da primeira
temporada de MCU, em 2017, encarna de modo inegavel o morador tipico e
paradigmatico da mesocracia uruguaia. Em MCB, a vencedora Michele se destaca por
ser lutadora e humilde, e no caso de MCA, o vencedor Alejo possui qualidades que o
separam das caracteristicas apresentadas pelos outros vencedores, ja que sempre se
mostrou como arrogante.

Para finalizar, existe um aspecto ou caracteristica hibrida nos formatos
analisados. Porém, ha elementos que foram discutidos neste trabalho, que fazem com
que a franquia MC esteja muito mais perto do reality do que do talent show. No que diz
respeito a LC, o programa tem elementos como a avaliagcéo dos jurados, na qual eles ndo
procuram o surgimento de aspectos indiciais dos participantes das brigadas. Pelo
contrario, em seu papel de professores da instituicdo publica de ensino na qual eles
trabalham, estes juizes apontam a que as equipes obtenham uma formacdo na area da
gastronomia, e que o publico televisivo conheca melhor um dos servigos publicos

estatais, um curso da 'Universidad del Trabajo de Uruguay'.
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