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Era uma vez, mas ndo era bem assim: as semelhancas e diferencas entre as

narrativas A Bela Adormecida e Malévola?!
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RESUMO: O objetivo desse artigo é perceber as diferencas entre as narrativas A Bela
Adormecida e Malévola, localizando ambos como produtos da Industria Cultural. Com
carater exploratorio e de natureza qualitativa, o método utilizado foi a analise de
contetido. Para esta pesquisa, pensou-se nos objetos de estudo como produtos culturais
que obedecem a ordem do consumo, a partir das teorias de Jameson (2006) e Sarlo (1997),
além da identidade do sujeito pos-moderno, conforme Hall (2006). Assim, percebeu-se
como as mudancas nas narrativas podem indicar diferentes nogoes de identidades a partir
da logica do Capitalismo Tardio. Como resultado, entendeu-se como o consumidor traz
desafios mercadologicos a Industria Cultural, para que pareca constantemente atualizada
e, consequentemente, consumida.
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INTRODUCAO

A Industria Cultural, termo proposto por Adorno e Horkheimer (2002), é de
grande esclarecimento da I6gica na qual a contemporaneidade se pauta: a reproducao em
massa de produtos culturais. Trata-se basicamente, de repeti¢cdes para vender, em que 0
espectador desta industria se identifica com elementos para que se sinta confortavel e
consuma o produto oferecido no mercado. (FELINTO, 2007). Porém, o espectador
admira certa inovacdo neste mesmo produto. Assim, a mistura do ja conhecido,
juntamente com caracteristicas supostamente inovadoras, gera um sentimento de
familiaridade e curiosidade, que desperta tanto a atencao do sujeito para aquilo que ele j&
conhece, como interesse para aquilo que ele ainda ndo conhece.

Jameson (2006) € um dos autores que concordam com esta perspectiva do debate

sobre produtos culturais. Ele utiliza o termo pastiche para identificar uma caracteristica
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marcante da cultura contemporanea: o “apetite do consumidor por um mundo
transformado em puras imagens de si mesmo e por pseudo-eventos e espetaculos”
(JAMESON, 2006, p.18). Isto significa que o espectador € um consumidor de imagens, e
para continuar a l6gica de consumo € preciso que 0s objetos consumidos — nesse caso,
narrativas cinematograficas — tenham elementos constantes de inovacdo em sua forma e
contelido, se adequando aos gostos do consumidor.

Neste contexto, o filme Malévola, produzido em 2014 pela Walt Disney, possuli
algumas caracteristicas diferentes quando comparado ao filme de mesmo tema, A Bela
Adormecida, feito em 1959 pela mesma produtora. As duas narrativas parecem se utilizar
dos mesmos elementos, como a existéncia dos mesmos personagens e uma estrutura
narrativa que se parece. Nesse sentido, o espectador que assiste ao filme Malévola sabe
gue o mesmo esta ligado ao mundo dos contos de fada de A Bela Adormecida. Porém, é
possivel perceber elementos que se diferem durante a narrativa, principalmente no final
de Malévola em que a princesa é acordada pelo beijo da fada, ao invés do principe
encantado.

Aqui a problematizacdo ganha corpo: estas mudancas na narrativa podem estar
associadas a uma estratégia mercadoldgica, no sentido de que estas atualizam o seu
discurso no proéprio discurso da sociedade, que sdo questionados e repensados. Ha que se
pensar, portanto, na logica do Sujeito P6s-moderno, que Hall (2006) define como
contraditério, desprovido de uma Unica identidade e composto por fragmentos identitarios
que se esquivam de uma subjetivacdo estavel. A partir deste questionamento, pensando
especificamente nos filmes Malévola e A Bela Adormecida, faz-se a pergunta de pesquisa:
quais sao as diferencas percebidas entre as narrativas A Bela Adormecida e Malévola, sob
a perspectiva de um pensar sobre 0 sujeito ps-moderno?

Para tanto, essa pesquisa tem como objetivo perceber diferencas entre as
narrativas A Bela Adormecida e Malévola, identificando suas relagdes com possiveis
novas representacfes de um sujeito pos-moderno. Para cumprir o objetivo geral, pensa-
se 0s objetivos especificos: a) localizar os objetos culturais Malévola e A Bela
Adormecida como produtos da Industria Cultural; b) comparar as diferencas entre as
narrativas; e c) perceber como essas mudangas podem indicar diferentes nogdes de
identidades a partir da légica do Capitalismo Tardio.

A escolha dos objetos se d& por uma observagdo da autora ao assistir Malévola

(2014), uma versdo de A Bela Adormecida (1959), e se questionar o que a Disney gostaria
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de transmitir para seus espectadores. A mesma historia foi narrada com diferentes
discursos e pontos de vista, bem como um desfecho inesperado, opostos ao discurso da
primeira obra, também reproduzida pela mesma industria de entretenimento.

Este artigo tem como base os conceitos de Industria Cultural a partir das leituras
de Adorno e Horkheimer (2002), bem como Benjamin (1975) e Debord (2013), com o
proposito de localizar o debate sobre mercadorizacdo da cultura na atualidade, levando
em consideracdo as propostas de Arendt (1997) sobre a cultura e Sarlo (1997) sobre o
zapping. Para pensar sobre a contemporaneidade, utiliza-se os conceitos de Sujeito Pds-
moderno de Hall (2006), bem como a subjetividade entendida por Jameson (2006) na

I6gica cultural do Capitalismo Tardio.

A INDUSTRIA CULTURAL

O debate sobre a Industria Cultural traz o seguinte questionamento: em que
medida h& uma participacdo - independente se ativa ou passiva - do espectador na
producdo dos objetos culturais. A fim de localiza-los como produtos da Industria Cultural,
é preciso pensar nas teorias de Adorno e Horkheimer (2002) e Jameson (2006), que
explicam que ndo haveria nada no objeto cultural que poderia determinar seu publico
consumidor. O que limitaria as escolhas do consumidor, entretanto, seria justamente o
papel da Inddstria Cultural, cujo objetivo, na visdo de Adorno (2002), é reforcar o lugar
em que 0 sujeito se encontra na sociedade por meio da manipulacéo via comunicacdo de
massa.

Hannah Arendt (1997) percebe que anteriormente a industrializagdo da cultura ja
havia um grupo de pessoas que consumia produtos culturais. A autora diz que o conceito
de sociedade, ao sofrer mudancas a partir do surgimento da industrializacdo, é agora
chamada sociedade de massas. Ela completa: "[...] é essencialmente uma sociedade de
consumo em que as horas de lazer ndo sdo mais empregadas para 0 proprio
aprimoramento ou para a aquisicao de maior status social, porém para consumir cada vez
mais e para entreter cada vez mais" (ARENDT, 1997, p. 264). A autora mostra como essa
transformacédo descentraliza o conceito de objeto cultural, banalizando-o. Surgindo a
partir da reproducdo maquinica, a Industria Cultural passou a se utilizar de elementos ja

presentes na sociedade, com o intuito mercadol6gico de consumo.
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Qualificando 0 momento em que a Industria Cultural ganha seu formato mais
abrangente como Capitalismo Tardio*, Jameson (2006) utiliza o termo pastiche para
identificar uma caracteristica marcante da cultura contemporanea, que seria um “apetite
do consumidor por um mundo transformado em puras imagens de si mesmo e por pseudo-
eventos e espetaculos” (p.18). Isto significa que o espectador ocupa o lugar desse
consumidor de imagens e, para continuar a légica de consumo, é preciso que 0s objetos
consumidos — nesse caso, narrativas cinematograficas, tenham elementos constantes de
inovacdo em sua forma e contetdo, se adequando aos gostos do consumidor.

Na visdo de Adorno e Horkheimer (2002), Jameson (2006) e Hannah Arendt
(1997), a Industria Cultural moldaria o sujeito a gosto do capital e € um espaco de reforco,
de uma partilha social, sendo a arte a Unica redentora da cultura. Essa questdo ganha novos
contornos a partir das teorias de Debord (2013) e Benjamin (1975). Debord afirma a
onipresen¢a do mercado (ou espetaculo) em todas as relagdes sociais: “o espetaculo ndo
¢ um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediatizada por
imagens” (2013, p.14). Sendo assim, o espeticulo, instrumento que abarca toda a
sociedade, ndo permite outras mediacBes que ndo essas dentro da l6gica do proprio
espetaculo. Nesse sentido, enquanto Arendt (1997), Adorno e Horkheimer (2002) e
Jameson (2006) percebem na arte uma maneira de livrar os espectadores da alienagéo,
Debord afirma que nem mesmo na arte ha essa possibilidade, pois ela também esta dentro
da logica cultural desse Capitalismo Tardio.

O conceito de Industria Cultural, assim, pode ser considerado uma atualizacéo do
conceito de Sociedade do Espetaculo, o qual traz Debord (2013), devido a “um
extraordinario aperfeicoamento técnico dos meios de se traduzir a vida em imagem"
(KEHL, 2015, p. 71) e inclusive, nada mais escapa desta inddstria, que se totaliza como
a forma de mediacdo de todas as relacBes sociais, inclusive das antes consideradas
politicas, como as artes. A producéo industrial de imagens, o trabalho alienado e o fetiche
da mercadoria podem ser encontrados tanto nos textos de Adorno, quanto nos textos de
Debord, que complementa quando diz que, mesmo quando 0 sujeito ndo se encontra
literalmente consumindo produtos culturais, ele se encontra consumindo imagens que a

Industria Cultural produz para seu lazer e identifica-se com elas.

4 Refere-se a fase cultural da pés-modernidade em que todas as esferas artisticas foram apropriadas pela Indistria
Cultural, citada por Jameson (2006).
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Se tudo é espetaculo, a tarefa da critica a Inddstria Cultural ndo esta mais na
percepcdo da mesma como alienadora ou ndo, mas sim perceber em seus objetos quais
novos efeitos podem ser produzidos, e a partir de quais contextos sociais esses produtos
podem ser atualizados ou renovados. Uma vez que “o espetaculo ¢ o momento em que a
mercadoria ocupou toda a vida social” (KEHL, 2015, p.72), cabe a critica da IndUstria
Cultural identificar como as novas estéticas desses produtos trazem em si parte da

subjetividade do consumidor.

O SUJEITO POS-MODERNO E O CONSUMO

Para conseguir entender a questdo da subjetividade, Hall (2006) descreve trés
tipos de sujeitos: o Sujeito lluminista, cuja identidade seria imutavel e voltada para a
razdo do sujeito; o Sujeito Sociolégico que, mesmo tendo sua esséncia, moldava-se a
partir da interacdo com outros sujeitos; e o Sujeito P6s-moderno, cuja identidade possui
uma caracteristica subjetiva e sofre mudancas de acordo com 0 momento em que se esta
vivendo: “o sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada e estavel,
estd se tornando fragmentado; composto ndo de uma unica, mas de varias identidades,
algumas vezes contraditorias ou ndo resolvidas" (HALL, 2006).

A partir desse sujeito po6s-moderno, é possivel perceber como todos os produtos
da Industria Cultural poderiam ser considerados pequenos fragmentos de identidades
culturais. Hall (2006) reforca que o sujeito vai moldando sua identidade, a partir dos
produtos que consome, de acordo com sua identificagdo em relagdo ao objeto consumido.
Se hé identificacdo, seria porque os produtos estdo se moldando a este sujeito para que
exista uma identificacdo. Entdo pode-se pensar que ha elementos em discursos dos objetos
culturais, mais especificamente produtos do cinema, que se modificam com o intuito de
adaptar-se a esta nova identidade pos-moderna, para garantir essa identificacéo.

[...] em vez de falar da identidade como uma coisa acabada, deveriamos
falar de identificacdo, e vé-la como um processo em andamento. A
identidade surge ndo tanto da plenitude da identidade que ja esté dentro
de n6s como individuos, mas de uma falta de inteireza que é
‘preenchida’ a partir de nosso exterior, pelas formas através das quais
nos imaginamos ser vistos por outros (HALL, 2006, p.10).

De acordo com Hall (2006), o evento responsavel por este fendbmeno de mudanca

é conceituado como reprodutibilidade técnica, conceituado por Benjamin (1975) da
seguinte maneira: quando ha reproducéo e esta € multiplicada, ocorre um fendmeno de

massas, que resulta em um abalo da tradicdo e logo relaciona-se com os movimentos de
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massa hoje produzidos, fendbmeno no qual surge o Sujeito P6s-moderno de Stuart Hall
(2006). O autor ainda complementa que "seu agente mais eficaz € o cinema”
(BENJAMIN, 1975, p.14), referindo-se a reproducao de obras de arte, ao abalo da
tradigdo e 0s movimentos de massa.

Dentre as mudancas que acabam por acelerar a interacdo entre produtores e
consumidores que permite essa constante mudanca nos produtos culturais seria 0 zapping.
Sarlo (1997) define esse termo como um movimento de troca de canais - poder adquirido
pelo espectador ao utilizar o controle remoto. O resultado desse novo equipamento, que
se torna certa “poténcia” nas maos do espectador, ¢ a propria estratégia da Industria
Cultural: a velocidade na troca de cenas e movimentos de camera, com o intuito de
preservar a atencdo do espectador. Sarlo explica que ha uma relacdo bilateral entre a
Industria Cultural e seu consumidor, pois esta deve moldar-se ao gosto do mesmo para
manter-se como produto cultural, assim como despertar interesse no espectador, para que
haja continuidade de sua producao e consumo. A autora acrescenta que ha um movimento
da Inddstria Cultural que tenta deixar suas imagens cada vez mais atraentes. Ou seja,
sabendo da presenca do gosto e, portanto, da subjetividade do espectador, fica com a
Industria Cultural a tarefa de se adequar técnica e esteticamente aos gostos desse
consumidor assiduo, na busca por produtos que se identifiquem com as subjetividades do
espectador. Pensando assim, os produtos véo se diferenciando para serem consumidos e
ndo produzidos independente dessas subjetividades. O zapping mostra o desafio que o

consumidor traz ao capitalismo para atualizar assim, seus discursos.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Essa pesquisa se caracteriza como qualitativa, de carater exploratério e natureza
bibliografica, pois trata-se de conceitos imensuraveis e intangiveis. A analise de contetido
€ uma técnica de investigacao realizada através de uma descrigdo objetiva, com o auxilio
de categorias e codigos, unidades de contexto e classificagdes, que consiste em
categorizar e classificar elementos que constituem o significado de uma mensagem ou
discurso (BARDIN, 1977).

Na préatica a metodologia procura, a partir dos elementos presentes nos produtos
culturais, sentidos que permitem pensar sobre a sociedade e a cultura presente na narrativa
dos filmes escolhidos, onde os objetos de pesquisa sao assistidos, descritos, analisados e

tratados. A finalidade da classificacdo dos elementos, é deduzir dados a respeito da
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situacdo socioldgica, historica, cultural e técnica em que, no caso, os filmes foram
realizados e consumidos (BARDIN, 1977; SANTOS, 2012).

Os objetos estudados foram escolhidos por pertencerem a uma mesma narrativa
sobre o conto de A Bela Adormecida dos Irmdos Grimm (1812) e Perrault. O primeiro
filme estudado foi produzido pela Walt Disney, A Bela Adormecida, de 1959. O filme foi
dirigido por Les Clark e Eric Larson. Levando até dez anos para ser finalizado, este foi
um dos primeiros filmes a usar todos os recursos do formato widescreen e foi o0 primeiro
longa-metragem animado a ser filmado em bitola 70mm. O filme foi indicado ao Oscar e
Grammy por causa de sua trilha sonora. O segundo filme a ser analisado é Malévola,
considerado uma releitura do filme anterior. Langado em 2014 nos cinemas, foi produzido
no estudio Walt Disney Pictures, pelo diretor Robert Stromberg, produtor Joe Roth e sua
narrativa foi escrita por Linda Woolverton. Ao contrario do primeiro, ndo é apresentado
através de um livro. A historia é narrada por uma voz feminina, representada por Aurora,

que conta ao espectador o conto sob o ponto de vista da antagonista Malévola.

A ANALISE DAS NARRATIVAS: A PERSONAGEM PRINCIPAL

Aurora é uma menina meiga, loira, de olhos claros, que possui duas
personalidades muito diferentes nos dois filmes. O primeiro, retrata uma garota que sonha
poder um dia encontrar alguém que a ame. No segundo, seu sonho é morar no Reino de
Moor. Os valores e prioridades da menina encontram-se completamente diferentes,
quando comparados os dois filmes, 0 que nos mostra que estas encontram-se em contextos
sociais relativamente distintos, apesar dos filmes serem retratados no mesmo contexto
histérico. Suas caracteristicas fisicas, incluindo figurinos, mantém-se semelhantes,
enquanto as caracteristicas subjetivas das personagens sofrem alteracfes drasticas de um
filme para o outro. Estes elementos reforcam a teoria de Stuart Hall (2006), Jameson
(2006) e Sarlo (1997), quando os autores dizem que os produtos se moldam as
caracteristicas subjetivas do Sujeito PG6s-moderno, para que exista uma identificacao,
aceitacdo e consumo do produto.

Malévola € um ser perverso e maligno em A Bela Adormecida, enquanto que no
filme que leva seu nome (2014), é apresentada como um ser mais humanizado, que possui
qualidades e defeitos, assim como sentimentos bons e ruins. A vila apresentada na
primeira obra cinematografica enquadra-se como Sujeito Iluminista, descrito por Stuart

Hall (2006), presente em um contexto historico-social onde havia ou o “bem” ou o “mal”.
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As fadas representam o “bem”, enquanto Malévola, o “mal”. Porém, a personagem hoje
é classificada como Sujeito P6s-moderno, devido ao encontro destes dois elementos
unidos, presentes na mesma personagem. Malévola ndo é mais considerada bruxa. No
filme de 2014, é também uma fada. Percebe-se que ndo h& mais dualidade onde o sujeito
¢ um ou outro, mas sim os dois: o “bem” e o “mal”, dentro desta mesma Malévola. Este
elemento também é esclarecido nas caracteristicas subjetivas das demais personagens,
mas principalmente pelo desfecho da obra, onde Aurora narra: “no fim, meu reino foi
unificado ndo por um her6i ou um vildo, mas por alguém que era tdo herdi, quanto vildo.
E seu nome era Malévola”. A obra (2014), acompanhou esta mudanga de Sujeito
Iluminista para P6s-moderno, justamente repensando a personalidade da personagem, a
partir destas novas subjetividades, que permitem que o “bem” e o “mal” estejam presentes
em uma mesma pessoa, 0 que era visto como impossivel, pelo Sujeito lluminista. Esta
adaptacao as subjetividades do Sujeito Pés-moderno, faz com que este se identifique com

a personagem e passe a consumir este produto cultural.

Figura 1: esquema sobre as interseccOes dos objetos culturais na ldgica do Capitalismo Tardio.

Sujeito Malévola A Bela
pos-moderno Adormecida

Logica Cultural no Capitalismo Tardio
Fonte: desenvolvido pela autora.

Pensando assim, a narrativa se diferencia para manter-se como produto
mercadologico, onde uma producdo independente dessas subjetividades fracassaria.
Neste caso, Walt Disney Pictures como Industria Cultural, obteve sucesso na busca do
desenvolvimento de um produto que se identifique com as subjetividades do espectador,
adaptando-os a cultura conforme esta sofre mudancas. Assim, é possivel relacionar esse
aspecto da narrativa com o que Jameson (2006) anuncia como a logica cultural na
sociedade do espetaculo - ou o Capitalismo Tardio: a constante mudanga das imagens
mercadologicas para que a estas, se atribua uma identificaghio com o
espectador/consumidor, fazendo dos produtos culturais simples simulacros a serem
consumidos e descartados. Nesse sentido, o “supermercado cultural” de Hall (2006), em

que as subjetividades se ddo pelo consumo dessas imagens com as quais 0s consumidores
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se identificam, funciona tanto para o Sujeito Pds-moderno, cujo anseio é a busca por
novos produtos culturais que reforcem sua possibilidade de se identificar como um
sujeito, quanto para a Industria Cultural que, sabendo dessa logica de consumo, ndo cessa
de propor novas narrativas que possam ser consumidas por esses sujeitos. As personagens
de Malévola, portanto, parecem caminhar por esse limiar: ela leva tanto elementos
caracteristicos da narrativa A Bela Adormecida (1959), como parece atualizar suas

personagens a gosto do espectador.

O FIGURINO E O SIMULACRO

Um dos elementos que parecem clarear a l6gica do Capitalismo Tardio e como
seus produtos se atualizam gradualmente é a escolha do figurino das personagens de
ambas as narrativas. Enquanto o filme de 1959 possui um figurino que remete as
vestimentas utilizadas no século X1V, em Malévola os estilos sdo atualizados, mas ainda

com certas semelhancas ao figurino de A Bela Adormecida.
Figura 2: As personagens Bela Adormecida (Aurora) nos filmes de 1959 e 2014.

Fonte: imagens do Google, colagem produzida pela autora.

Nessa mesma logica de pensamento é importante perceber que, para além da
questdo tecnoldgica, pensa-se na relacdo do figurino com a logica da Inddstria Cultural.
Como os dois filmes sdo produzidos pela mesma maquina - a industria cinematografica-,
podemos perceber que eles se utilizam das mesmas logicas estéticas propostas por
Jameson (2006), exemplificadas na critica ao filme Body Heat:

[...] tudo no filme conspira para narrar sua contemporaneidade oficial e
possibilitar ao espectador uma recep¢do da narrativa como se ela fosse
ambientada em uns anos 30 eternos, para além do tempo historico real.
Essa abordagem do presente através da linguagem artistica do
simulacro, ou do pastiche do passado estereotipico, empresta a
realidade presente, e & abertura da historia presente, 0 encanto e a
distancia de uma miragem reluzente (JAMESON, 2006, p.48).

Se é possivel pensar pela via de Jameson no que tange ao pastiche, ambos os filmes

se encontram no mesmo esvaziamento da histéria, tendo em maos a ferramenta da
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linguagem artistica que, menos preocupada com qualquer proposta de “veracidade
histérica” do que com a atengdo do espectador, se utiliza de simulacros que representam
ndo um passado, ao qual ndo se tem acesso, mas um simulacro de um passado eterno que
nunca existiu.

Assim, de 1959 a 2014, essa ldgica sO parece se enaltecer e ganhar o aparato da
tecnologia a seu favor. As distancias entre as datas de produgédo revelam uma evolucao
nas condi¢ctes de producao dos filmes no quesito tecnoldgico: por ser uma animacéo de
1959, percebe-se que ndo ha muitos detalhes na vestimenta da Bela Adormecida, o que
poderia ser diferente nos dias de hoje. J& no filme Malévola é apresentado como a
tecnologia possibilitou o aparecimento de novos detalhes nas vestimentas, a ponto de
receber uma indicacdo ao Oscar por melhor figurino.

Nesse sentido, pensa-se como 0 apagamento de elementos que poderiam
representar esse passado inexistente vai desaparecendo a cada remake da narrativa. Toma-
se aqui o figurino das fadas como exemplo, trazendo na Figura 3 imagens dos dois filmes

em que as fadas estariam disfarcadas de camponesas.

Figura 3: fadas dos filmes de 1959 e 2014, respectivamente.

Fonte: imagens extraidas do Google, montagem realizada pela autora.

Enquanto na primeira, percebe-se uma tentativa de simplificar suas roupas, dando
a elas um figurino que poderia remeter a uma imagem de um plebeu, no filme de 2014
essa preocupacdo se distancia do figurino, dando espago para a magia e aderecos que
“embelezariam” o cenario, levando a mesma para o lado mais fantastico. Essa mudanca
parece estar de acordo com que Jameson explica sobre a ldgica do pastiche, “em que
tentativas desesperadas de recuperar um passado perdido, sédo agora refratadas pela lei
inexoravel da mudanca da moda e da emergente ideologia das geragdes” (JAMESON,
2006, p.46). Em consequéncia disso, pensa-se na mudanga de um filme para o outro, onde
0 passado é usado como referéncia - referéncia essa que a um simulacro e ndo a um
passado real - “é gradualmente colocado entre parénteses e depois desaparece de vez,

deixando apenas textos em nossas maos”’ (p.46), sendo nesse caso uma narrativa
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fantastica cada vez mais desinteressada em apresentar qualquer tipo de referéncia
historica.

As modernizagdes destes elementos percebidos no figurino da obra remetem a
essa nova subjetividade das personagens, assim como ao padréo de moda atual, sem que
se percam suas caracteristicas. De acordo com Hannah Arendt (1997), existe uma
sociedade que influencia estas escolhas de producéo, e inspira as caracteristicas fisicas
presentes na personagem. Porém, além de elementos de repeticdo, ha elementos que
trazem uma conotac¢do inovadora, com o objetivo de atrair a atencdo do espectador, assim

como concorda Sarlo (1997) em suas teorias.

O CENARIO E AS IMAGENS

Entre A Bela Adormecida e Malévola, o que ha em comum nas duas producées
quanto ao cenario e aos efeitos cinematograficos € o investimento realizado nas
producdes. A Bela Adormecida foi a segunda producgdo da Disney mais cara na época.

Porém, ha uma distancia evidente na construcdo do cenario no que tange a
evolucdo tecnoldgica. Logo na primeira cena de Malévola, o reino da protagonista €
mostrado em detalhe: possui criaturas fantésticas e efeitos cinematogréficos muito bem
realizados, gracas a atualizagdo constante da tecnologia cinematografica. E importante
lembrar que, de acordo com a época, ha também uma super-producdo no filme A Bela
Adormecida, clara no momento em que o livro se abre. E aparente a mudanca na técnica
artistica, utilizada enquanto o livro esta fechado, diferenciando a realidade e a fantasia,
dentro do livro, representada por animacdo. A técnica cinematografica utilizada para a
producdo de A Bela Adormecida fora uma das mais inovadoras e caras, sendo a mais, da
época em que foi realizada. Porém, devido ao avanco da tecnologia, esta técnica ndo
surpreende mais o espectador nos dias de hoje. Malévola (2014) atrai o consumidor para
além da realidade em seu cenario.

E possivel perceber nesse sentido, como a inddstria cinematografica caminha por
onde Sarlo (1997) nos avisa: a producgdo que tende sempre ao uso da pice tecnoldgica é
caracteristica da Industria Cultural, que se baseia em imagens cada vez mais atraentes aos
gostos do consumidor. Nesse caso, as duas narrativas cinematogréaficas, que se utilizam
dos padrdes mais inovadores de suas respectivas épocas, se adequam aos gostos desse

consumidor, sempre em busca de inovacao.
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E possivel observar no filme Malévola, que as cenas possuem um ritmo acelerado,
repleto de cortes variados, em que mal se consegue perceber os detalhes produzidos nas
mesmas. Uma possivel relacdo que pode ser feita é justamente a l6gica dos cortes e da
velocidade das imagens que Sarlo anuncia juntamente com o conceito de zapping. Apds
a invencéo do controle remoto, o desafio trazido a Industria Cultural foca-se em prender
a atencéo do consumidor a dado canal. Isso se torna cada vez mais dificil em funcéo da
grande competitividade existente entre as producdes culturais. Esse efeito da troca de
canal e tantos novos cortes e recortes possiveis nas imagens consumidas pelo espectador
acaba gerando novas colagens, acostumando o consumidor a velocidade das cenas.

Por exemplo, a cena em que Malévola derruba uma parede em cima dos tronos do
rei e da rainha ou na primeira batalha, onde aparece uma criatura rugindo em dire¢éo ao
espectador, entre muitas outras cenas, que ocorrem em um tempo médio de 4 segundos.
Uma maior velocidade passa a ser uma caracteristica subjetiva do espectador nessa fase
do Capitalismo Tardio, pois essa é a sua condicdo de consumir produtos

cinematogréficos.

A TRILHA SONORA

A musica tema do filme A Bela Adormecida, adaptada do Ballet de Tchaikovsky,
pode ser encontrada em Malévola como releitura. E reproduzida em compassos
diferenciados, mais lentos e cantada por uma voz marcante, de Lana Del Rey. Once Upon
a Dream pode ser ouvida no primeiro filme, na cena em que Aurora colhe flores no
bosque e também é apresentada como valsa durante o terceiro ato, representando o final
feliz. Porém em Malévola, a cancdo possui caracteristica de contemplacdo e aparece
apenas nos créditos do filme. A mdsica foi muito mais utilizada para a divulgacdo da
estreia do que na obra em si. A voz marcante da cantora no trailer representa Malévola,
enguanto em A Bela Adormecida a letra é cantada por um coral formado pelos convidados
da festa que sdo ouvidos, porém, ndo representados visualmente no momento que a
princesa e o principe dancam a valsa.

Este € mais um elemento de repeticdo, com carater inovador e objetivo de
producdo completamente mercadologico. Ao ouvir a versdo de Lana Del Rey pode-se
perceber que seu género musical é pop com um toque indie, e ao fundo héa violinos que
remetem as caracteristicas de valsa. Os instrumentos entram em torno de 1m30s na

musica, representando claramente o pastiche e sua colagem de referéncias estéticas
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provida de diversas origens, referente ao termo utilizado por Jameson (2006). Este
conjunto de géneros musicais encontrados em uma mesma cangdo € caracteristico da
subjetividade do sujeito pés-moderno e suas identidades fragmentadas (HALL, 2006).
Pode-se perceber também, que coube a Industria Cultural identificar esta subjetividade
do consumidor, as caracteristicas e tipo de produto que cabem a estas (DEBORD, 2013).

O BEIJO DE SEU VERDADEIRO AMOR

No filme Malévola, o cenario prende a atencdo do espectador ja no primeiro
momento. Porém, no decorrer da historia (2014), hd uma cena de carater subjetivo que
possui um elemento muito inusitado: quando Aurora encontra-se desacordada, o principe
a beija e a princesa ndo acorda. Malévola, que outrora havia sido traida pelo pai da
menina, diz que o beijo ndo a acordou, pois acredita que o amor verdadeiro ndo existe.
Ela se emociona, pois cria lagos com Aurora no decorrer do filme e gostaria de poder
reverter a maldicdo. A fada em lagrimas lhe d& um beijo de despedida na testa e quando
se vira para sair do aposento, a menina desperta. Ha uma conotacdo materna de Malévola
para com a menina. O amor fraterno entre mée e filha, mesmo que esta nao seja sua mae
bioldgica, encontra-se como amor verdadeiro no discurso do filme. Aceita-se outro amor
redentor que ndo o de um homem por uma mulher nos dias de hoje. Também ha modelos
familiares que divergem do padrdo encontrado no século passado. Este carater
incrivelmente inovador dentre os contos de fada, leva a conclusao de que ha uma relacdo
bilateral entre a Industria Cultural e seu consumidor, pois esta deve moldar-se ao gosto
do mesmo para manter-se como produto cultural, assim como despertar interesse no
espectador para que haja continuidade de sua producdo e consumo (HALL, 2006;
SARLO, 1997).

CONSIDERACOES FINAIS

Esse artigo teve como objetivo perceber diferengas entre as narrativas A Bela
Adormecida e Malévola, identificando suas relagdes com possiveis novas representacoes
de um sujeito poés-moderno, alem de localizar os objetos culturais Malévola e A Bela
Adormecida como produtos da Industria Cultural, comparar as diferencas entre essas duas
narrativas e, por fim, perceber como essas mudangas podem indicar diferentes nocoes de

identidades a partir da légica do Capitalismo Tardio.
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No que tange a localizacdo dos objetos estudados como produtos da Inddstria
Cultural, percebe-se que estes se encontram como produtos culturais a partir do momento
em que sdo consumidos por um espectador. Ndo ha objeto cultural que ndo esteja dentro
de uma I6gica mercadoldgica e, para que estes se encontrem presentes no mercado, devem
despertar o interesse do consumidor.

Ao comparar as diferengas entre as narrativas, é possivel observar que ha
elementos tanto de repeticdo quanto de inovacdo. Hall (2006) e Felinto (2007) nos
mostram que a identificacdo com elementos ja presentes na memaria do espectador, assim
como caracteristicas inovadoras, sdo essenciais para que o consumidor se interesse pelo
produto cultural.

Em relacdo a como as mudancas entre as narrativas podem indicar diferentes
nogOes de identidades a partir da I6gica do Capitalismo Tardio, a transformacdo na
identidade das personagens Malévola e Aurora, nas narrativas de 1959 e 2014, é
perceptivel, assim como a identidade do espectador nos contextos em que os filmes foram
lancados.

Em Malévola, é possivel encontrar identidades fragmentadas nas personagens,
tipico de um Sujeito P6s-moderno de Hall (2006). Esta mudanca no sujeito desafia a
Industria Cultural na atualizagdo de seus produtos e discursos. Chega-se a ideia de que,
ao mesmo tempo que a Inddstria Cultural se molda ao gosto do consumidor para se manter
como produto cultural, o espectador responde com seu interesse, identificacdo e consumo
do objeto, pois para que estes produtos se mantenham na industria, estes devem atualizar-
se conforme a sociedade e sua devida cultura se transforma. Porém, a mesma via é
justificada pelo bom entendimento que a prépria industria tem de seu consumidor: para
gue o mesmo se identifiqgue com elementos que ele ja conhece, a Industria Cultural sabe
bem de seus aparatos para tornar o objeto cultural atraente a ponto de ser consumido.

Assim, esse consumidor de imagens, o sujeito po6s-moderno, pode ser pensado a
partir das proprias mudancas na narrativa. Quando Malévola deixa de ser simplesmente
uma vila para virar uma personagem complexa e com sentimentos contraditorios, ela esta
se identificando com essas novas narrativas do proprio sujeito, que se percebe sempre na
contradi¢do de suas identidades, que ndo conseguem mais se fixar no “bem” ou no “mal”,
mas sim no “bem” e no “mal”. O que A Bela Adormecida de 1959 propde, ndo chega a
essa logica contraditéria: mesmo sendo um produto cultural e, portanto, entendedor das

regras do mercado, sua narrativa € mais pautada numa possivel esséncia heroica ou vild
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do sujeito. Mas isso acontece justamente porque essa narrativa, para a época, se faz
vendavel. Em Malévola (2014), quando o consumo ja é a prépria produtora de
subjetividades, o mercado passa a ndo sO permitir, como querer essas contradi¢cdes na
mesma personagem, justamente como o pastiche propfe, para que 0 consumo seja
multifacetado, sem a necessidade de dicotomias.

Acredita-se que a maior limitacdo existente durante a escrita deste relatério foi
entrelacar as ideias dos autores uns com os outros. Porém, a fundamentacao tedrica pode
auxiliar em futuras pesquisas, principalmente na analise de outros filmes como, por
exemplo, A Bela e A Fera, que segue a mesma logica de Malévola. Destaca-se a
possibilidade de abranger esta pesquisa na questao do feminismo, dada a possibilidade de
estudar nogdes de empoderamento da mulher nas versdes modernas dos classicos

cinematogréficos.
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