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Resumo

Este trabalho tem por objetivo investigar o funcionamento do PostSecret engquanto
projeto artistico que atualiza os conceitos de cartdo-postal, arte postal e
correspondéncia. O PostSecret é um blog em que sdo expostos cartdes-postais anénimos
contendo segredos pessoais. Inicialmente, retoma-se 0s conceitos para, apés, trabalha-
los na andlise. Percebemos que o PostSecret € uma forma de arte postal que opera a
partir da intimidade, porém, diferentemente das correspondéncias tradicionais, pois ndo
h& marcas de autoria e esta exposto na internet.
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1. Introducdo: primeiras correspondéncias

O PostSecret € um projeto de arte postal coletiva criada pelo artista Frank
Warren em 2005. O principal meio de divulgacdo do projeto é um blog
(PostSecret.com) em que sdo publicados postais andnimos com segredos dos
individuos. Os sujeitos elaboram seus cartdes-postais apresentando uma narrativa
pessoal que utiliza-se geralmente de uma producéo escrita e, que por vezes, dispde de
elementos ndo-verbais, como fotografias, desenhos e colagens. A cada semana novos
postais sdo publicados e os anteriores apagados. Além destes postais estarem no blog,
sdo realizadas exposi¢cbes em museus e publicacdes de livros. Nos postais ndo ha um
sujeito de enunciacdo especifico e, nem mesmo, um contexto definitivo que possa ser

apreendido. Percebemos que este objeto funciona de maneira singular e, por este
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motivo, buscamos investigar de que forma estes postais acabam por atualizar as
conceituacOes a respeito do postal, da arte postal e do estatuto da correspondéncia.

O cartdo-postal passa a ser a abordado aqui enquanto objeto de estudo da
Comunicacdo e, por este motivo, visamos compreender de que forma é conceituado em
alguns estudos da area, mas, também, trabalhando-o a partir do campo das artes. Entao,
primeiramente é feita uma retomada da histéria do postal e sua caracterizacdo engquanto
tal utilizando Martins e Oliveira (2011), Velloso (2000), Cadena (2004), entre outros.
Apos, passamos a pratica artistica da arte postal (mail-art) para entender suas
possibilidades tendo como base, principalmente, os escritos de Zanini (1985), Nunes
(2004), além de Correia e Martins (2011). Por fim, analisamos as atualizacbes

conceituais vistas no objeto empirico escolhido, o PostSecret.

2. Os caminhos do postal

2.1.  Bilhete-postal: afeto e intimidade

O cartdo-postal comecou a circular formalmente no fim dos anos 1860 e com o
decorrer do tempo passou de um simples bilhete a um cartdo ilustrado. Para Martins e
Oliveira (2011) e Zanini (1985) o bilhete € um meio de comunicagdo de massa e
também marginal, visto que apds ampliar a sua difusdo passa a ser um meio de facil
acesso a populacdo e que possibilitava estabelecer relacdes para além do circuito de
comunicacdo tradicional. Geralmente possui uma imagem na parte da frente e um
espaco para a escrita na parte de tras, é enviado através dos correios e leva um selo
postal. Como afirmam Correia e Martins (2011, p. 1), ele ¢ “aberto e fechado a leitura,
publico e privado, oferecendo-se a apropriacdo do seu utilizador [...] sedutor enquanto
meio de comunicagdo e enquanto objecto de coleccionismo [...]”. Seu principal uso era
para a comunicacéo interpessoal, mas, também, tornou-se objeto comercial, publicitario,
turistico, politico, entre outros.

De acordo com Velloso (2000), os primeiros anos do século XX foram o periodo
dos ‘anos dourados’ do cartdo-postal, que passando a se utilizar da fotografia e das
técnicas dessa difundiu sua producdo e consumo. Dessa forma, os postais acabaram por
gerar alteragdes para a propria fotografia, estabelecendo “[...] novo formato a fotografia

(9 x 14 cm ou 14 x 9 cm), ampliando sua circulacdo, que nesta época ja ultrapassara o
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ambito privado, sendo veiculada no Brasil a partir de 1904 pelas péaginas das revistas
ilustradas” (VELLOSO, 2000, p. 114).

Dentre os mais variados usos, o turismo foi um dos primeiros segmentos a
trabalhar com os bilhetes postais. Estes, como afirma Velloso (2000, p. 120), “[...]
através de suas imagens de cidades e paisagens, permitiam muitas vezes a realizacdo
destas viagens apenas no campo da imaginacdo, j& que nem sempre era possivel
concretiza-las no mundo real [...]".

O uso publicitario do meio, ao que consta, foi empregue a primeira vez pelo
Royal Polytechnic de Londres, como afirma Cadena (2004) ao tratar do postal como
midia. Em geral na parte da frente do postal constava uma imagem do produto e no
Verso uma mensagem escrita, que elencava os atributos do mesmo e trazia mais
informacdes sobre a forma de adquiri-lo. No Brasil os proprios anuncios seguiam 0s
padrGes estéticos da belle époque. Cadena (2004) ainda afirma que as revistas
parisienses foram de grande importancia para a popularizacdo da nova midia, o postal.

No Brasil, segundo Cadena (2004) o cartdo-postal ingressou por iniciativa do
fotografo Castro Moura em 1901. Esse meio proporcionou uma maior disseminacdo de
imagens no cotidiano social. Os postais passaram a ser item de colecionismo
principalmente entre as mulheres da elite. Esses bilhetes davam a ver as novidades do
periodo da belle époque representando um mundo desconhecido: anunciavam o0s
automoveis, o fondgrafo, o cinematografo, entre outros (VELLOSO, 2000).

O postal possibilita diversos cruzamentos entre autores-remetentes e
destinatarios, cada um pode ser produtor e consumidor simultaneamente. (VELLOSO,
2000). Segundo Correia e Martins (2011, p. 3) cada bilhete é singular, pois contém uma
mensagem e um percurso unico: “A experiéncia comunicativa que cabe num bilhete-
postal supde uma constituicdo de espacos e tempos diferentes, uma travessia do tempo e
do espaco, que liga a0 mesmo tempo que separa destinador ¢ destinatario”. Ainda, vale

destacar a relevancia dos aspectos verbais e ndo-verbais nos bilhetes, visto que

[...] o fato de que o que foi escrito nos cartdes nem sempre ser exposto
mostrou-nos a importancia de se analisar além da imagem, a parte da
mensagem verbal, que muitas vezes sera o que ndo esta revelado no
contetdo das imagens, 0s seus siléncios. Por isso, a necessidade de
articular a escrita a imagem, explorando todas as informag6es contidas
nos cartdes. (VELLOSO, 2000, p. 116).
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Esses elementos verbais, em um primeiro momento, ndo eram muito
empregados Vvisto que o espaco do cartdo é reduzido. Como afirma Velloso (2000), este
espaco acabava por condicionar a pratica da escrita. Entretanto, com a maior utilizagéo
do meio, a escrita passou a ocupar todos 0s espagos disponiveis, até mesmo a parte da
imagem e 0 espaco entre as linhas ja estabelecidas. Essa condicdo, acabava por
dificultar a leitura tanto da imagem como da mensagem verbal. Ainda assim, este postal
durante seu envio estava exposto visto que “Com a ndo obrigatoriedade do uso de
envelope na remessa de postais, perdia-se de certa forma a privacidade da
correspondéncia” (VELLOSO, 2000, p. 117).

Martins e Oliveira (2011) ressaltam que esta forma de correspondéncia servia
para comunicar a amigos e familiares informacgdes que ndo poderiam ser divulgadas no
espaco publico, contudo, como ja visto, por estar acessivel aos olhos alheios a
privacidade da mensagem ndo estava assegurada. Os autores ainda afirmam que “O
bilhete-postal esteve sempre ligado as formas mais intimas da comunicacdo
interpessoal. (MARTINS; OLIVEIRA, 2011, p. 8) e, assim, este meio perpassa as
interacOes intimas e de afeto dos individuos e da sociedade. Para Velloso (2000), estes
bilhetes sdo fragmentos que podem trazer pensamentos variados e recortes de momentos
importantes, acabando por caracterizar o cotidiano dos individuos.

Turkle, ao conceder uma entrevista a Casalegno (1999), apresenta o
funcionamento do correio pneumatico e expBe a sua concepcao sobre a intimidade nas
trocas de correspondéncias. A entrevistada afirma que estes envios costumavam ser
usados para mensagens mais importantes e privadas, como para se desculpar, marcar um
encontro, mandar felicitacGes, entre outros. Utiliza, como exemplo, Paris e seu sistema
pneumatico para envio de correspondéncias, que funcionava através da impulsdo de
tubos, com os materiais, por ar pressurizado. Esses envios, por causa da tecnologia,

chegavam rapidamente aos seus destinatarios e, por este motivo, para Turkle:

Aquilo que a tornou tdo intima, acho, foi a experiéncia de escrever-se
alguma coisa e poder sonhar que, em apenas uma hora, o outro sentiria
0 intenso desejo de comunicar-se rapidamente. Havia a fantasia do 'eu
a escrevo, tu a I&s', ndo instantaneamente, mas quase”.
(CASALEGNO, 1999, p. 121).

Esta é uma das possibilidades para se pensar a intimidade destas

correspondéncias, pois, ao que parece, outros autores como Martins e Oliveira (2011),
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acreditam que ndo € a rapidez que a faz intima, mas o préprio meio. O postal enquanto
suporte que possibilita a expressdo de relagbes privadas, mas, que também, por suas
especificidades viabiliza a violacdo dessa intimidade. Para Correia e Martins (2011, p.
7), 0 bilhete possui uma estética propria € no momento “[...] se a sua fungdo de meio de
comunicacgéo interpessoal recuou consideravelmente, a sua funcdo de objecto-imagem
mantém-se por toda a parte, desde os escaparates dos museus, as lojas de souvenirs, aos

stands de freecards”.

2.2.  Arte-postal: contestacdo e colaboragdo

A arte postal consiste em uma pratica artistica que se utiliza da troca de
correspondéncias para produzir um movimento continuo de criacdo. Essa prética recorre
ao movimento dos correios e pode fazer uso de diversos meios, como o cartdo-postal, a
carta, os selos, e outros materiais que se adequem as formas de envio. Também
chamada de Arte Correio, era utilizada esporadicamente por artistas, como Marcel
Duchamp, mas teve sua ascensdo em 1962 a partir da criagdo da New York
Correspondance School of Art pelo artista americano Ray Johnson. Assim, tornou-se
ainda mais expressiva nas décadas seguintes. Como afirma Zanini (1985), a partir da
arte postal os artistas puderam demonstrar sua insatisfacdo com o sistema de arte
vigente e, também, testar novos materiais e impactar de outra forma na coletividade.

Esta préatica insere-se como uma das formas da Arte Conceitual, que confere a
arte um espago de experimentacédo e de questionamento. N&o visa-se a contemplacdo e a
centralidade do objeto artistico, mas o conceito com que o processo trabalha e, por
vezes, sua relacdo com o cotidiano (NUNES, 2004). A arte postal surge do movimento
de artistas que se mostravam descontentes com a area e propuseram, assim, ampliar a
difusédo artistica: “Para o artista postal, a arte ¢ um produto de comunicacdo e ndo uma
mercadoria” (PIANOWSKI, 2018). Para Plaza (2006), ¢ uma ‘agdo anartistica’, que
questiona a propriedade da obra e percebe a arte enquanto processo.

Conforme afirma Bruscky (2006), no periodo de surgimento da arte postal, a arte
oficial e a comunicacdo estavam cada vez mais vinculadas ao mercado capitalista,
beneficiando algumas categorias e trazendo danos ao segmento. Entdo, esta préatica se

mostra como uma alternativa possivel de contestacdo, pois ¢ ‘antiburguesa,
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anticomercial e anti-sistema’ e, dessa forma, confere a arte o direito de informar,
protestar e denunciar.

A arte postal favoreceu o relacionamento de artistas de diversas localidades,
como afirma Zanini (1985), ainda que este meio acabe por impor uma periodicidade
para estas trocas. Esses envios, para Pinheiro (2017), sdo condicionados a uma espera
proposital, a um certo acaso de seus caminhos. Os artistas, enquanto questionadores do
status quo, se uniram para dar forca as suas praticas autbnomas, criando novas formas
de divulgar e colocar em dialogo seus projetos.

Através da arte postal, os artistas estabelecem uma nova rede da arte, que por
meio do correio faz as correspondéncias circularem: “O correio € usado como veiculo,
como meio e como fim, fazendo parte/sendo a propria obra” (BRUSCKY, 2006, p.
375). Essa rede funciona de forma livre e de acordo com o fluxo do correio, ndo
possuindo regras preestabelecidas. Nada impede que as produgfes da rede sejam
expostas, pois, como coloca Nunes (2017, p. 85), de qualquer forma “[...] € no transito
entre os enderecgos, lugares e tempos, que essa arte encontra seu principal lugar de
exibigao”.

Tanto Plaza (2006) quanto Zanini (1985) concordam que o0 emprego de um canal
de comunicacdo é central para a arte postal. Zanini ressalta que esta pratica ndo se
utiliza do meio de forma tradicional e também ndo é um simples envio de um material
artistico, € um processo que ocorre nas trocas. Plaza (2006, p. 454) declara: “[...] é Mail
Art todo material ou informacdo que entra no seu fluxo e que tenha como dominante a
funcdo comunicativa”. Essa atividade gera novas possibilidades comunicacionais €
estruturais para o fazer artistico.

Pinheiro (2017) atenta também para a questdo da autoria na arte postal,
ressaltando que em geral ndo ha marcas de autoria. O cartdo passa por diversos sujeitos,
estabelecendo ligacOes entre artistas, sem que haja identificacdo. Essa producdo se
estabelece como préatica colaborativa, com trocas entre mdltiplos individuos até o
retorno a um dado produtor ou local. Contudo, alguns artistas optam por deixar registros
de sua autoria, o que segundo Pinheiro (2017, p. 59) nédo infringe os principios da arte
postal, pois ndo ha regras para sua producdo, consumo e circulagao: “[...] seu terreno
ideal é o da construcdo orgénica, da espontaneidade e da disposi¢do sem expectativa. A

vida mesma”. Para além de uma defini¢cdo permanente:
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“[...] € bom lembrar que, mais do que arte, a arte postal ¢ caminho, ¢
mapa, € relacdo com outrem, é espaco, € tempo, é equiparacdo de
poderes e troca de papéis entre remetente e destinatario, é articulagéo
de uma mensagem, é presente oferecido e presente recebido [...]”
(PINHEIRO, 2017, p. 78).

Correia e Martins (2011) trabalham com os postais na contemporaneidade. Para
as autoras, ha uma saturacdo imageética, o que possibilita a reapropriacéo, subversao e
transgressao principalmente através de manifestacdes artisticas. O postal é evidenciado
como um dos meios que pode neutralizar 0 excesso de imagens que sao impostas, por
meio da transgressao das imagens, através de remake, mashup, reciclagem, entre outros.
As pesquisadoras, assim, apresentam manifestagfes artisticas contemporaneas que se
utilizam dos postais, como o trabalhos dos artistas John Stezaker e Daniel Baufukus, e
0s projetos Boring Postcards, Real Photo Postcards e, ao que nos interessa, 0
PostSecret. Estes demonstram a oportunidade de reinvencdo do uso da imagem e do

proprio meio.

2.3.  PostSecret: anonimato e exposi¢cao

O PostSecret, como ja apresentado, é um projeto artistico em que sdo expostos
em um blog cartbes-postais andnimos contendo segredos pessoais. Para investiga-lo,
buscamos trabalhar as defini¢cbes de cartdo-postal, arte postal e correspondéncia. A
partir disso, observamos que o PostSecret apresenta a intimidade sob outra perspectiva.
Esta vincula-se a nocdo paradoxal de privacidade na correspondéncia, estabelece uma
nova rede de arte postal e explora as ambiguidades da autoria.

Assim, notamos que as mensagens que compdem os postais do PostSecret tém o
carater intimo que é caracteristico dos cartBes-postais ‘tradicionais’ como afirmam
Martins e Oliveira (2011), porém operam de forma singular. Os postais ndo sao
direcionados a alguém proximo como pressupdem as correspondéncias, nem mesmo o
remetente se identifica ou recebe um retorno. Contudo, as narrativas revelam segredos
(Figura 1). Os elementos verbais e ndo-verbais remontam uma historia que parece se

dirigir a um confidente proximo.
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Flgura 1: Postais do PostSecret.
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Fonte: PostSecret, 2018 (composi¢do nossa).

A correspondéncia ‘tradicional’ ja jogava com a intimidade e sua privacidade. O
postal, como visto em Martins e Oliveira (2011) era uma forma de comunicagédo
interpessoal, a mensagem deveria permanecer no ambito privado. Contudo, como
salienta Velloso (2000), o proprio meio por suas especificidades possibilitava a quebra
do sigilo, visto que o uso do envelope era optativo. No PostSecret, esse paradoxo torna-
se ainda mais evidente. A mensagem, enquanto segredo, € extremamente intima, mas
guando chega a seu destinatario (e também nesse transito), rompe com a fronteira e
passa ao ambito publico, propagando-se na internet.

Para iniciar o projeto em 2005, como informa a matéria de Coletto (2018), Frank
distribuiu 3 mil cartdes-postais em lugares publicos de Washington, Estados Unidos. Os
postais ja vinham com o endereco preenchido e convidavam os individuos a escreverem
um segredo pessoal sem se identificar. Diversas pessoas aceitaram a proposta e
enviaram os bilhetes, a partir disso, Frank passou a divulga-los no blog. Observamos

que o PostSecret, assim, € uma forma de arte postal, que pressupde uma colaboracéo e
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se estabelece fora do grande circuito de arte. Como afirma Plaza (2006) e Zanini (1985)
€ no processo e através do meio comunicativo que a arte postal funciona.

A rede que se organiza neste projeto € diferenciada da que se constitui na grande
maioria dos projetos de arte postal, pois existe um ponto de chegada delimitado e ndo ha
um fluxo continuo de alteracdo dos postais. Entretanto, a arte postal ndo impde
delimitacGes, desde que a ideia conceitual esteja presente. A rede comeca no meio
analogico tradicional e passa ao meio digital. Assim, tem-se uma nova forma de rede da
arte postal: um espaco do entre, entre correspondéncia intima e exposicdo on-line
(Figura 2).

Figura 2: Blog.
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PostSecret is an ongoing community art project where people mail in their secrets
anonymously on one side of a postcard. Your secrets, posted here, every Sunday.

JUNE 23, 2018

Sunday Secrets

9 years ago | sent in the front of a
2 year old's birthday card that |
wrote ‘I still suffer from postpartum

-
o depression
é It was true. | suffered greatly. Then

1 got help. It took time and patience
but | got help.

o Fonte: PostSecret, 2018.

Martins e Oliveira (2011) indicam que a autoria do postal é, também uma marca
de sua intimidade. No PostSecret vemos uma inversao dessa logica, ja que ndo ha uma
autoria explicita e a manutencdo da marca do postal enquanto forma comunicacional
estd apenas em sua estrutura. Esse paradigma nos leva a pensar na auséncia de
assinatura, a partir de Derrida (1991), visto que, para o autor, a assinatura assegura (e ao
mesmo tempo impde) uma presenga anterior do remetente e um certo horizonte de
intencionalidade. No PostSecret, ndo ha esta possibilidade de vincular-se ao autor,
contudo, o segredo contado é de ordem estritamente pessoal. Essa historia pessoal
relacionada a uma assinatura poderia garantir a correta afiliagdo com o autor, afinal:
“Para que a vinculagdo a fonte se produza, ¢ preciso pois que seja guardada a
singularidade absoluta de um acontecimento de assinatura e de uma forma de assinatura:

a reprodutibilidade pura de um evento puro” (DERRIDA, 1991, p. 35). No PostSecret, a
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auséncia de assinaturas subverte a intimidade do sistema do postal tradicional: ndo ha
uma relagdo intima com o outro sem a marca pessoal, sem a sua autoria.

Percebemos, assim, como o PostSecret torna visivel uma nova configuracdo da
intimidade. Os postais ndo circulam em @mbito privado. Ja sdo elaborados para estarem
expostos. As proprias historias intimas sdo produzidas para serem vistas. O postal
abaixo (Figura 3) reafirma esta intengdo: “Espero de todo o coragdo que o
carteiro/carteira do PostSecret leia estes cartbes-postais. Talvez, se o fizer, eles possam

dobrar ou arrancar os cantos deste, s6 assim nds sabemos”.

Figura 3: Postal expressivo.
. w

.

Fonte: PostSecret, 2018.

3.  Considerac0es finais: proximos envios

As atualizagfes conceituais a que nos referimos ao longo do trabalho sdo um
esforco para dar a ver o espago entre os conceitos ‘classicos’ de cartdo-postal,
correspondéncia e arte postal, e 0 modo como eles se reciclam na pratica do PostSecret.
Como vimos em relacdo a arte postal, se buscava uma forma de revitalizagao da pratica
artistica por meio dos postais. J& 0o PostSecret demonstra como as propostas desse
movimento, como a cria¢do de um circuito andénimo e de auto-alimentacdo, se reinserem
na pratica de escrita postal e demonstram nova poténcias a esse meio comunicacional. A

intimidade, que ja ndo estava resguardada nos envios classicos, aparece no PostSecret
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ainda mais publicizada. O PostSecret evidencia como a privacidade da correspondéncia
é uma idealidade e as possibilidades que esta contradicdo oferece.

Percebemos a necessidade de ainda inquirir: Como se constréi 0 segredo e a
intimidade de um andénimo? Como tratar da privacidade do que é s6 um trago inscrito?
Essas questBes apontam para uma nocdo de que ha uma intimidade semiética, além (e
aquém) do individuo, construida na estruturalidade do dispositivo discursivo do postal.
Com isto, evidencia-se a necessidade de novas exploraces, visto que este trabalho foi
um primeiro movimento, que nos encaminha a pensar 0s paradoxos presentes nas
atualizacdes conceituais percebidas no PostSecret. A partir disso, buscaremos investigar
de que forma o postal do PostSecret opera enquanto escritura derridiana. Afinal,
percebemos que essas atualizacBes sdo mais do que tendéncias, hd um movimento

continuo em funcionamento: a desconstrucao.

REFERENCIAS

BRUSCKY, Paulo. Arte Correio e a grande rede: hoje, a arte é este comunicado. In:
FERREIRA, Gléria; COTRIM, Cecilia. Escritos de artistas: anos 60/70. Selecdo e comentarios
Gléria Ferreira e Cecilia Cotrim, traducdo de Pedro Siissekind, et al. Rio de Janeiro: Zahar,
2006.

CADENA, Nelson. O cartdo postal como midia. In: Propaganda. v. 49, n. 639, agosto/2004.

CASALEGNO, Federico. Sherry Turkle: fronteiras do real e do virtual. In: Revista Famecos.
Porto Alegre, n. 11, p. 117-123, dez. 1999.

COLETTO, Sérgio. PostSecret: Segredos, arte e cartBes-postais. Disponivel em
<http://obviousmag.org/archives/2010/08/PostSecret_segredos_arte_e_cartoes-postais.html>.
Acesso em <maio 2018>.

CORREIA, Maria da Luz; MARTINS, Moisés de Lemos. O postal e a modernidade:
memoria, imagem e técnica. In: Imagem e Pensamento (Comunicacdo e Sociedade, 23), Ed.
Grécio Editor/CECS, 2011.

DERRIDA, Jacques. Assinatura, acontecimento, contexto. In: DERRIDA, Jacques. Margens da
Filosofia. Campinas: Papirus, 1991.

MARTINS, Moisés de Lemos; OLIVEIRA, Madalena. Postal a postal. Universidade do
Minho, 2011.

NUNES, Andrea Paiva. Todo lugar é possivel: a rede de arte postal, anos 70 e 80. Dissertacao
(Mestrado em Artes Visuais) - Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Porto Alegre, 2004.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

PLAZA, Julio. Mail Art: arte em sincronia. In: FERREIRA, Gléria; COTRIM, Cecilia. Escritos
de artistas: anos 60/70. Selecdo e comentarios Gloria Ferreira e Cecilia Cotrim, traducdo de
Pedro Sissekind, et al. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.

PIANOWSKI, Fabiane. Arte Postal Arte. Disponivel em:
<http://www.merzmail.net/artepostalarte.htm>. Acesso em <mar 2018>.

PINHEIRO, Charlene Cabral. Why are you doing mail art? dois momentos da arte postal
(1979 | 2016) e alguns trajetos da rede eterna. Monografia (Bacharelado em Historia da Arte) -
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Porto Alegre, 2017.

VELLOSO, Verbnica Pimenta. Cartdes-Postais: a familia como consumidora-receptora (1905-
1912). In: Anais do Museu histérico nacional. V. 32 p. 114 - 134, 2000.

WARREN, Frank. PostSecret. Disponivel em: <https://PostSecret.com/>. Acesso em <mar
2018>.

ZANINI, Walter. A arte postal na busca de uma nova comunicagdo internacional. In:

ALVORADO, Daisy Valle Machado Peccini (org.). Arte novos meios: multimeios: Brasil
70/80. 28, edicdo. S&o Paulo: Fundagdo Armando Alvares Penteado, 1985.

12



