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RESUMO

A estimulante linguagem fotogréfica € o local escolhido para discussdo deste artigo, que
surgiu da necessidade de expor a aplicacdo tedrica mediante as técnicas esplanadas na
disciplina de fotografia, sob o tema valores humanos especificamente o valor “cultura”
através da fotografia pela lente de 50 milimetros que corrobora para 0 embasamento do
artigo no qual fomenta o dialogo entre a técnica da disciplina e o tema, expressando a
tecnologia como o elemento do século XXI ao ponto de reformular a cultura desta
sociedade. Neste caso, o resultado do trabalho s&o duas criangas na praga brincando

com o smartphone ao invés dos brinquedos la disposto.

PALAVRAS-CHAVE: Fotografia; Comunicagéo; Tecnologia; Cultura.

INTRODUCAO

A necessidade do homem em se comunicar transcende as eras, desde 0s
primdrdios da histéria ha registros que indicam a tentativa inicial do homem em
estabelecer essa comunicacdo. Um exemplo que podemos citar sdo 0s primeiros

desenhos produzidos nas cavernas pelo homem primitivo:

Talvez a histéria dos meios de comunicacdo do homem possa
comegar, ainda que impropriamente, com as mais antigas mensagens
visiveis que chegarem até nds: as representaces pictoricas do

Trabalho apresentado no 1J-DT4 - Comunicagdo Audiovisual, da Intercom Janior — X1V Jornada de Iniciagdo
Cientifica em Comunicagdo, evento componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
2Estudante de Graduagdo. 5° semestre do Curso Superior de Tecnologia em Producéo Publicitaria do IFAM, e-mail:
dkdebora@yahoo.com.br.

3Estudante de Graduagdo. 5° semestre do Curso Superior de Tecnologia em Producéo Publicitaria do IFAM, e-mail:
leomaraduartte@gmail.com.

“4Orientador do trabalho, Professor do Curso de Tecnologia em Produgdo Publicitaria do Instituto Federal de
Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas, e-mail: wallyx2@gmail.com.

5Co-orientador do trabalho, Professor do Curso de Tecnologia em Producgdo Publicitaria do Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas, e-mail: decosalgado@gmail.com.



mailto:dkdebora@yahoo.com.br
mailto:leomaraduartte@gmail.com
mailto:wallyx2@gmail.com
mailto:decosalgado@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

Paleolitico. De maneira imprépria, porque a fungdo dessas pinturas
ndo era exatamente comunicar e sim se expressar, € € por isso que se
fala em "arte pré-historica”. (GIOVANNI, 1987, p. 25).

A comunicacdo passou a ser essencial em qualquer processo da relagédo humana,
agindo como se fosse uma espécie de sistema mediador entre os homens. Nos periodos
passados a comunicacdo era por meio de sinais, figuras, ideogramas tais como: 0s
hierdglifos egipcios; os simbolos abstratos das escritas cuneiformes e chinesas; e até
mesmo a pintura e os desenhos figurativos. Com o passar dos anos evoluimos a maneira
de nos comunicarmos. O avango foi tdo grande, que precisamos classificar os tipos de
comunica¢do, no qual outrora se limitava a “escrita” e “oral” que se transformou em
muitas outras classificacdes como: audiovisual, simbdlica, tactil, quimica entre outras, e
no processo comunicacional, as imagens assumiram um papel facilitador para
associacdo dos temas abordados, como cita (CHAUL 2000, p. 408) “Fotografia e
cinema surgem, inicialmente, como técnica de reproducdo da realidade. Pouco a pouco,
porém, tornam-se interpretagdes da realidade ¢ artes da expressao”.

A fotografia esta presente em todos os modernos processos da comunicacao, tais
como o jornalismo, a propaganda, pesquisa e documentacdo cientifica, documentacao
social, entre outros. Isto a transformou numa atraente carreira profissional, envolvendo
técnicas e artistas que se dedicam a tarefa de construir as imagens.

O objetivo do artigo é ilustrar um dos valores da humanidade: a cultura,

retratando-a em um instante por meio da fotografia.

O PRINCIPIO FOTOGRAFICO

A etimologia da palavra “fotografia” vem do grego phosgraphein, que significa
literalmente “marcar a luz”, “registrar a luz” ou “desenhar na luz”, sendo que a palavra
grega é formada a partir da juncdo de dois elementos: phos ou photo, que significa
“luz”, e graphein, que quer dizer “marcar”, “desenhar” ou “registrar”. O entendimento
para o significado literal desta palavra estd no processo de como as fotografias sao
feitas. Trata-se de uma técnica de criacdo de imagens baseadas na captura e exposi¢ao
da luz através de uma lente sensivel e propria para esse efeito: é a escrita pela luz, sem
ela é impossivel fazer o registro.

A acdo de clicar no obturador da cAmera e registrar a foto é uma tarefa simples

nos dias de hoje, todavia, esse inicio ndo foi tdo simples, houve varios acontecimento e
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participacdes para que chegdssemos a praticidade de fazer e revelar a foto. O avanco
significativo foi em 1835, quando Louis Daguerre apanhou uma chapa revestida com
prata e sensibilizada com iodeto de prata, sem nenhum sinal de uma imagem e a
guardou em um armario. Apds abri-la, no dia seguinte, encontrou sobre ela uma imagem

revelada, vejamos:

Ele ja havia padronizado esse processo, no qual usava chapas de cobre
sensibilizadas com prata e tratados com vapores de iodo e revelava a
imagem latente, expondo-a acdo do mercurio. Para tornar a imagem
inalteravel, bastava simplesmente submerge-la em uma solugédo
aquecida de sal de cozinha. (BRUSSELLE,1979, p.30).

Em 1839, o Daguerre6tipo, invencdo de Louis foi vendido a um francés, mas,
embora sua invencao criasse a fotografia, foi Fox Talbot que avancou e inventou o
primeiro sistema de producdo de um numero indeterminavel de copias, 0 que resultaria
nas primeiras bases para o desenvolvimento desse mecanismo. Foi & possibilidade de se
obter retratos fiéis com rapidez e poucos gastos, que popularizou esse advento. Um
novo ciclo nascia. Quase imediatamente ap0s a primeira exposicdo das obras de
Daguerre, teve inicio a grande polémica sobre a fotografia: deveria ela competir com a
pintura e seria, de fato, uma forma de arte? Por muito tempo esta pergunta, percorreu a
mente das pessoas.

Diferentemente do video, a foto é a imagem fixa e tem sua linguagem propria,
sem limitar-se em fazer o registro, mas, sim em transmitir uma informacdo, como

corrobora Kossoy:

Uma fotografia original, assim como qualquer documento original,
ndo se constituiu apenas de um conteddo no qual as informagdes se
acham registradas. As informacOes expressas ndo existem
desvinculada mente de um suporte fisico (refiro-me, obviamente as
técnicas fotogréficas tradicionais). No caso da fotografia, esse
conjunto de informagfes ndo existiria sem as condi¢Bes técnicas
especificas que possibilitaram seu respectivo registro. A fotografia é
uma representacdo plastica (forma de expressdo  visual)
indivisivelmente incorporada ao seu suporte e resultante dos
procedimentos tecnoldgico que a materializam. (KOSSOY, 2001, p.
40)

N&o existe foto ao acaso, feito apenas por fazer, mirando em um objeto, uma

cadeira, ou uma arvore, as fotografias representam o registro do olhar, da cultura e da



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

percepcdo do fotdgrafo. (Kubrusly, 1991, p. 10) cita o autor Ernest Haas, fotografo
internacionalmente consagrado, dizendo que: a fotografia é a manifestacdo democratica
de uma arte aristocratica.

Porventura seria simples o trabalho do fotografo? Ha indmeras questbes
analisadas pelo fotdgrafo, que precede o registro. E preciso combinar o tema a ser
fotografado, harmonizar o contraste, as cores, os angulos, a técnica do manuseio da
camera e por mais moderna que a camera fotografica seja, a foto ndo se faz sozinha,
nenhuma camera faz, se faz necessario o agente homem. Percebemos entdo, que ha

muito mais conceitos envolvidos na fotografia do que apenas o ato de apertar um botao.

A ESCOLHA DO VALOR HUMANO: CULTURA

O presente artigo é resultado do trabalho académico da disciplina de Fotografia
Publicitaria, do segundo periodo, no qual o professor André Salgado aplicou o projeto
“Valores Humanos” e que consistia em sintetizar em um registro fotografico, imagens
que definam o valor humano expressado. E na dindmica do projeto: as imagens
deveriam ser compostas, podendo ser portrait® ou cotidiano e a linguagem atribuida era
livre. Outro ponto relacionado a atividade era que a fotografia deveria ser produzida se
manipulacdo ou recorte de imagens, era admitido apenas o tratamento que néo alterasse
0 registro da mesma em seu sentido.

A proposta do trabalho, solicitado pelo professor baseia-se no modelo aplicado
pelo grupo de pesquisa da Universidade Auténoma de Barcelona em que desde 1995,
trabalha no desenvolvimento de um programa de pesquisa experimental destinado a
resolver problemas de comunicacéo aplicada através de métodos de analise instrumental
das mensagens. O resultado da pesquisa do grupo LAICOM ¢é determinado pelos
valores: Amizade, Bem Estar, Cooperacdo, Cultura, Deveres, Democracia, Direitos,
Dignidade, Educacdo, Esforco, Familia, Identidade, Igualdade, Independéncia,
Intimidade, Justica/Equidade, Liberdade, Moral/Honra, Ordem, Paz, Pluralismo,
Progresso, Respeito, Responsabilidade e Satde. Tendo esta diretriz.

O nosso trabalho pautou-se no valor: Cultura, no qual de acordo com o
Laboratdrio de Analisis Instrumental de La Comunicacion, LAICOM é conceituado em

8Significa retrato e é o mais popular dentre todos os géneros de fotografia. Disponivel
em:<http://brasilianafotografica.bn.br/?page_id=33/>.
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traducdo livre a: “Representacdo, argumentacdo ou presenca de informacdo favoravel
ou que estimule o sistema de idéias e conhecimentos adquiridos por uma pessoa atraves
de estudos, leituras, viagens, etc. e, também, o conhecimento, conjunto de modos de
vida e costumes, manifestacBes tradicionais, grau de desenvolvimento cientifico e
industrial, status social, idéias, arte, etc. de um grupo social, pais ou um tempo”.
Expressando a representagdo do nosso valor escolhido para a atividade.

O conceito da palavra cultura modifica-se de regido para regido (Santos, 1996, p.
22) “Cultura diz respeito as festas e cerimonias tradicionais, as lendas e crengas de um
povo, ou a seu modo de se vestir, a sua comida a seu idioma”. Percebemos, entdo, que a
Cultura esta ligada & varios corddes umbilicais da sociedade, dificil de isolar, que se
unem para demonstrar o aspecto homogéneo cultural, a fim de representar a sociedade e
isso ndo reflete apenas os pontos relacionados as artes, mas, sim a representatividade da
sociedade em suas multiplas facetas, como, a formacao das familias, o modo de viver, o
habitar, a culindria as saudacGes e tantas outras caracteristicas provenientes da
sociedade em questdo. Exemplificando, podemos afirmar que o boi-bumba € da cultura
do estado do Amazonas, pois aqui encontramos 0 comércio, turismo e populacdo de
forma geral, homogéneo para popularizacdo deste evento, ou seja, 0 evento tornou-se

comum socialmente.

A TECNOLOGIA COMO FATOR CULTURAL

A tecnologia é um fator universal que transcende as fronteiras dos espacos
geogréficos e transfigura-se na cultura social contemporanea do século XXI, a partir
dela as relagdes sociais sofreram uma mudanca e 0s espacos virtuais foram alicergados,

na sociedade:

A cibercultura € a relacdo entre as tecnologias de comunicacéo,
informacdo e a cultura, emergentes a partir da convergéncia
informatizagdo/telecomunicacdo na década de 1970. Trata-se de uma
nova relagdo entre tecnologias e a sociabilidade, configurando a
cultura contemporénea. (LEMQOS, 2002, p. 52)

Esses novos espacos virtuais atrelados a tecnologia vieram para tornar as nossas

atividades do dia-a-dia mais pratico, como a informacdo, os sistemas eletrénicos e
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dispositivos tecnoldgicos. A popularizacdo da internet comercial cria um espaco virtual,

ndo visivel ou palpavel, mas, percebivel:

O espago de comunicagdo aberto pela interconexdo mundial dos
computadores e das memorias dos computadores. Essa definicdo
inclui o conjunto dos sistemas de comunicacdo eletrdnicos (ai
incluidos os conjuntos de redes hertzianas e telefonicas classicas), na
medida em que transmitem informagdes. Consiste de uma realidade
multidirecional, artificial ou virtual incorporada a uma rede global,
sustentada por computadores que funcionam como meios de geracao
de acesso. (LEVY, 1996, p. 92)

Consideremos tal afirmacdo através de um aparato eletrénico: o celular que
facilita a comunicacédo e tem se tornado parte da nossa convivéncia diaria. O dispositivo
também se modificou com o passar dos anos, evoluiu suas funcionalidades, visto que se
apropriou da internet para agregar novos recursos ao aparelho, como por exemplo:
aplicativos e jogos. Agora seu nome é smartphone, pois passa a ser um dispositivo
movel inteligente. Este pequeno aparelho esta mudando os habitos das pessoas, como
caminhar usando o telefone, ir ao banheiro acompanhado dele e até mesmo dormindo e
acordando na companhia desse dispositivo.

O aparelho conecta as pessoas no mundo digital, podendo ser inseridas nas redes
sociais, em comunidades, féruns de pesquisa. Percebemos entdo, que ndo foi alterada a
esséncia do homem em se comunicar e sim a maneira como estamos fazendo isto,
outrora 0 homem primitivo pintava nas paredes das cavernas, hoje no século XXI ele
faz fotografias para se comunicar.

Neste contexto, o valor “cultura” expressa melhor o embasamento da nossa
pesquisa, para a aplicacdo fotografica que busca a relacdo da tecnologia com a cultura,

estabelecendo assim uma comunicagéo.

AFOTO

De acordo com a metodologia de pesquisa de (Marconi e Lakatos, 2003, p. 196)
“A pesquisa de campo é aquela utilizada com o objetivo de conseguir informac6es e/ou
conhecimentos acerca de um problema, para o qual se procura uma resposta, ou de uma
hipotese, que se queira comprovar, ou, ainda, descobrir novos fendmenos ou as relagdes

entre eles”. Dessa forma, a metodologia de campo foi o método aplicado para o
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desenvolvimento do trabalho, onde pudemos aplicar na prética as técnicas ensinadas na
teoria pelo professor, justificando a teoria do tema escolhido: Cultura.

Apds seguir as etapas basicas do processo, chegamos a0 momento que vamos a
campo fazer a foto, seguindo as especificacbes do professor. A imagem foi feita na
camera fotografica Canon T5 lente de 50 milimetros, abertura de f/1.8 e com velocidade
de 1/400s. Resultando em um arquivo com 10 megapixels de resolugédo com 1920 pixels
de largura e 1280 de altura e 72 DPI.

O estado do Amazonas possui um clima equatorial e o sol que se incide sobre a
capital é intenso e o principio fotografico é regido pela luz, portanto, esperamos o
horario em que o sol se fazia ameno para extrairmos a melhor luminosidade. As fotos
foram tiradas no periodo da tarde entre as 17h e 18h, no qual, aplicamos na prética as

técnicas ensinadas na teoria pelo professor, justificando a teoria do tema escolhido:

Cultura. Observamos:

Emanuele F. Vale 5 anos de idade e Abigail F. Vale 4 anos de idade. Em 20 de outubro de 2017.
A fotografia foi retirada na praca do bairro Sdo Jorge - Manaus, que € dedicado

aos militares que moram nas adjacéncias. A descri¢do fotografica € o momento em que
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duas criancas estdo sentadas no banco da praga usando o aparelho celular e compondo o

cenario, hd uma casinha de madeira, colorida e propria para o divertimento de criangas.
Dentro deste retangulo, ha a mensagem do fotdgrafo, que expressa o real, o de

fato ocorrido: a imagem fixa da realidade. A autora Selma M. Siméo fez uma analise

comparativa entre pintura e fotografia e afirma que:

A fotografia passou a ser expressdo material do presente,
testemunhado e revelado por meio de uma criagdo que parte de um
ponto de vista Unico e peculiar (...) O olhar fotografico néo é frio e
nem imparcial, pois é através dele que se projeta a intengdo do
fotografo em materializar conceitos e emogdes”(SIMAO, 2008, p. 51).

Acompanhamos no periodo da tarde, o momento de lazer da familia, no qual
pudemos fazer véarios registros e um deles nos chamou a atencdo, o fato do pai ter
cedido o celular para as suas filhas, diante disto, surgiu um elemento atipico na foto, o
contraste entre a ndo interacao das criancas na praca, revela o desinteresse das mesmas
em relagdo aos brinquedos.

Nossa interpretagdo sobre o avancgo tecnoldgico e cultura digital reflete no
comportamento da sociedade e, por conseguinte na mudanca de habitos. Uma simples
observacao no convivio familiar e percebemos 0 pouco entrosamento entre as criangas e
entre os brinquedos. Mesmo elas estando em coletivo com outras criancas da mesma
faixa etaria, estdo “brincando” individualmente com o celular dos pais ou com olhares
fixos em algum aparelho eletrdnico. Esses habitos tornaram-se comum nos tempos
atuais, diferentemente da infancia de anos atras, onde a brincadeira entre as criancas era
uns com 0s outros, e os principais meios de diversdao eram os brinquedos simples,
brincadeiras de roda, cantigas, brinquedos de parque, de pracas, da rua e na rua.

Aquela tarde existiu:

Ao contrério do pintor, o fotégrafo ndo preenche um quadro vazio, mas o
arranca, o subtrai de um continuo. O que esta de fora da foto é tdo importante
como o que ela revela, estabelecendo uma relagdo entre o visivel e o
invisivel. (SIMAO, 2008, p. 51).

O interesse das criancas pelo aparelho € visivel, ha brinquedos tradicionais no

local e ainda sim, as duas estdo completamente envolvidas utilizando o smartphone. O
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objetivo do artigo ndo é questionar se estd certo ou errado e sim apontar que o uso do
telefone celular tornou-se um valor tecnoldgico e de cultura relevante.

As criangas poderiam aproveitar a companhia uma da outra, mas preferem os
recursos tecnoldgicos, que podem ser mais interessantes que a aventura de brincar na
casinha de madeira, ou de descer pelo escorregador, ou sentir o frio na barriga do
balango. Neste artigo, extraiu-se essa possibilidade interpretativa, base para a discusséo
cientifica.

A fotografia estd sob influéncia direta do movimento Renascentista, no qual a
técnica de perspectiva foi aplicada. O Renascimento iniciou-se na Italia, no século XVI.
Foi um periodo da historia européia marcado por uma renovacao da arte e refletiu em
todo o mundo. O movimento artistico acentuou-se de forma que esse periodo foi
marcado pelas inovac@es artisticas humanistas, assim como, em tematicas religiosas,

como exemplos, David e Pieta. Assim sendo:

Na pintura, porém, houve neste periodo pelo menos um progresso crucial que
ocorreu sem referéncia a Antiguidade: a descoberta das regras da perspectiva
linear. E possivel que os artistas antigos as conhecessem, mas estas regras
permaneceram esquecidas até a sua redescoberta por Brunelleschi e seus
amigos no século XV — um exemplo que ilustra a afinidade entre as duas eras
e sugere que as semelhancas entre elas ndo podem ser explicadas em termos
de simples imitacdo.Tanto no Renascimento como na ldade Cléssica, 0s
artistas preocupavam-se particularmente com a aparéncia das coisas, com
aquilo a que Burckhardt chamou “realismo”. A palavra é deixada entre aspas
ndo sé porque tem mais do que um significado (estilo ilusionista, tema
retirado da “vida real”, seja 14 o que isso for, e assim por diante), mas
também porque todos os artistas representam aquilo que para eles é real e
porgue ndo pode haver arte sem convengdes. (BURKE, 2008, p. 21)

Sendo assim, a partir do Renascimento, o ser humano passou a ser o grande foco
das preocupagfes da vida e do imaginario dos artistas. Na foto em questdo, o objeto
principal em primeiro plano contrastando com o cenario que se compde na fotografia as
linhas horizontais, corroborando o principio renascentista de perspectiva, no qual existe
a profundidade. O posicionamento no primeiro plano evidencia as trés dimensfes da

foto

CONCLUSAO

Pontos relevantes e complexos foram abordados neste artigo, que poderia se

aprofundar em trabalho de conclusdo de curso. Entretanto, neste primeiro momento, a
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mensagem principal do artigo é explicar a incrivel capacidade da linguagem fotogréfica
em capturar o momento cultural, que vive a nossa sociedade no século XXI, no qual a
tecnologia vem se firmando e modificando certos habitos inerentes da nossa cultura.
Criangas brincam entre si, falam sozinhas e observamos ao nosso redor a mudancas
nessa afirmagéo.

O resultado fotografico é aplicacdo da teoria sobre as técnicas fotograficas, no
qual requer um conjunto de decisdes formais, tais como as composi¢bes fotograficas
paralelas a mensagem subjetiva do olhar do fotografo que carrega em si a
intencionalidade ao revelar o apego das criangas dessa geragdo ao utilizarem o0s
smartphones, realidade divergente de anos atras. S&o inegaveis os beneficios dos
recursos tecnologicos que nos aproximam, podendo-nos estabelecer uma conexao com
alguém de muito longe geograficamente. Todavia, este advento cybercultura ja se faz

realidade e, por conseguinte mudangas refletem no novo modelo cultural.
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