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RESUMO: O trabalho tem como objetivo analisar o tratamento do discurso jornalistico
dos portais G1 e Folha de S. Paulo sobre o pronunciamento oficial do presidente da
Republica Michel Temer “Maio/2016 — Maio 2018: 0 Brasil voltou”, que marcou os
dois anos de governo Temer. O aporte tedrico-metodoldégico estd fundamentado no
conceito de imagem publica e na analise de discurso (AD) de linha francesa de uma
matéria de cada portal. Busca-se observar como a pratica do jornalismo dos portais
avaliou o desempenho de Temer na fungdo presidencial e, conforme a analise,
colaborou para construir uma imagem publica positiva do presidente.
PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Discurso Jornalistico; Imagem Publica; Michel
Temer; Presidente da Republica.

Introducéo

E imprescindivel compreender que as palavras sdo ditas carregadas de
intencionalidades e especialmente aquelas pronunciadas no campo politico incitam
peculiaridades que envolvem aspectos que permeiam a disputa pelo poder. Os discursos
proferidos pelos agentes politicos sdo transformados e interpelados conforme a
influéncia de diversos fatores, entre eles quem é a audiéncia, a atuacdo da midia, as
pesquisas de opinido, entre outros. Na perspectiva de Maingueneau (2004), ¢é
fundamental compreender que um discurso sempre esta interligado a um contexto e a
outros discursos, ou seja, cada discurso € constituido de interdiscursos que carregam
intencionalidades e a completa auséncia de neutralidade.

Observa-se que historicamente os discursos politicos pautaram os noticiarios.
Quando sdo polémicos, ultrapassam a barreira nacional e atingem a pauta diaria
internacional. Os discursos politicos, especialmente aqueles de liderangas com projecao

nacional como de um presidente, reverberam junto a populacao.

! Trabalho apresentado no GP Teorias do Jornalismo, XVIII Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagio,
evento componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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O que € dito pelos agentes politicos interfere diretamente na construcéo de suas
imagens publicas. O conceito conta com uma reflexdo de Weber (2009), que o
interpreta como uma avaliagcdo do publico — consumidor de ideias e de discursos — que
tera diferentes percepgdes sobre determinados agentes. A construgdo da imagem publica
receberd significativa influéncia da midia, que pode auxiliar ou contrapor os agentes e,
com isso, ser determinante na interpretacdo positiva ou negativa daqueles que coloca em
evidéncia no cenario da visibilidade publica.

Nesta correlacdo de discursos e imagem publica, este artigo busca refletir sobre
o tratamento do discurso jornalistico dos portais G1 e Folha de S. Paulo sobre o
pronunciamento oficial® do presidente Michel Temer: “Maio/2016 — Maio 2018: O
Brasil voltou”, pronunciamento que marcou os dois anos de mandato como presidente
do pais. A perspectiva tedrico-metodoldgica que embasa o artigo consiste na Analise de
Discurso (AD), nos autores Michel Pécheux (1995), Patrick Charaudeau (2016) e
Dominique Maingueneau (2004). A escola francesa busca a interdisciplinaridade e
capacidade de omitir a neutralidade do processo analitico. Para o exercicio de analise
foram selecionadas duas matérias jornalisticas, uma de cada veiculo on-line. A primeira
de cada um deles postada logo ap6s o evento que marcou o0s dois anos de governo e que
tratava especificamente da cobertura jornalistica acerca do pronunciamento oficial de
Michel Temer.

Com base nessa andlise, 0 objetivo do artigo € compreender como o jornalismo
brasileiro, aqui representado por matérias produzidas pelos portais G1 e Folha de S.
Paulo interpreta o pronunciamento oficial do presidente. Busca-se observar como o0s
portais avaliam o desempenho de Temer na funcédo presidencial e a imagem publica dele
no contexto desse acontecimento/situacdo. No primeiro caso, busca-se identificar o
modo como o discurso jornalistico dos veiculos de comunicacdo analisados avalia a
performance de Temer no papel de presidente. J& na dimensdo de analise da imagem
publica, parte-se do modo como o discurso das midias jornalisticas contribui para a
construcdo da imagem publica de Temer no cargo presidencial, apreendendo elementos
que ganham saliéncias na construcdo ou reafirmacdo de certa imagem publica do

presidente. Este artigo inicia com a contextualizagéo sobre as relagdes e disputas entre a

®Pronunciamento oficial disponivel em: <http://wwwz2.planalto.gov.br/acompanhe-planalto/discursos/discursos-do-
presidente-da-republica/discurso-do-presidente-da-republica-michel-temer-durante-evento-maio-2016-2013-maio-
2018-0-brasil-voltou>Acesso em 24 jun. 2018.
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midia e os agentes politicos na construcdo da imagem puablica. Na sequéncia apresenta-
se a analise do pronunciamento oficial do presidente a partir do discurso jornalistico,

seguida das consideracdes finais.

1. Construcdo da imagem publica pela midia e agentes politicos no cenério de
visibilidade publica

Atuante como uma das protagonistas no cenario contemporaneo da visibilidade
publica, a midia, em especial a midia jornalistica, pode colaborar de forma determinante
para a construcdo da imagem dos agentes politicos a partir dos discursos proferidos por
eles, além de contribuir para uma percepc¢do positiva ou negativa a respeito deles. Na
perspectiva de Gomes (2004) o agente politico por meio de suas a¢des de comunicacao
estratégica, comega a motivar no publico uma determinada imagem publica, que é a
maneira como ele é percebido pelas pessoas em um processo que esta intrinseco a
cobertura midiatica. “A configuracdo da imagem ideal depende, em grande parte, de
fatores ligados a contextos discursivos midiaticos” (GOMES, 2004, p. 281). De acordo
com o autor, o fendmeno da imagem publica iniciou a partir do advento de sociedades
democréticas e a exigéncia da esfera publica, modelos das sociedades de massa e 0
predominio da comunicacdo de massa (GOMES, 2004). A partir disso, a preocupacao
com a imagem na politica deixou de ser acessoria para ser um fenédmeno decisivo, que
se reconhece a partir das mensagens, acdes e apresentacao.

De acordo com Gomes (2004), a sociedade é composta pela esfera civil
integrada por aqueles que detém direitos e deveres e a esfera da decisdo politica,
composta por aqueles que conduzem o Estado. Na esfera da decisdo politica, na qual
estdo os agentes politicos, Gomes destaca a necessidade de a visibilidade estar sobre o
que é vantajoso. A producdo da imagem publica perpassa essas disputas de visibilidade
entre 0 mundo politico e o midiatico. “[...] Um ator politico jamais trabalha sozinho a
recepcdo. H& de disputar esta batalha pela colonizacdo do imaginario com 0s seus
adversarios do mundo politico e com os diversos agentes do mundo da comunicagdo”
(GOMES, 2004, p. 290). Segundo o autor, existe uma competicdo entre os agentes do
campo politico e os agentes do campo jornalistico na qual os jornalistas possuem
vantagem por controlarem a esfera de visibilidade publica. Essa exigéncia, atrelada ao

consumo das imagens publicas e a disputa da imposi¢do de imagens norteou toda a
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estratégia da politica contemporanea e tornou fundamental para o universo politico a
compreensdo de como a imprensa opera na cobertura politica (GOMES, 2004).

Segundo Gomes (2004), a imposi¢cdo da imagem € uma condicdo de luta
constante, que exige dos agentes politicos a urgéncia de serem confiaveis e
demonstrarem credibilidade. Essa disputa abarca diversos atores que sdo afetados pelas
negociacdes partidarias, pelos arranjos politicos, pesquisas de opinido e indices de
popularidade. “Disputam-se audiéncia, atencdo, interesse e predilecdo do publico,
disputa-se o tempo livre do cidaddo disputam-se a memoria e a preferéncia do
consumidor” (GOMES, 2004, p. 243-244).

Na perspectiva do autor, existe um papel fundamental para o jornalismo que é o
de aferir a ligacdo entre imagem estabelecida e as atitudes reais demonstradas pelos
agentes politicos. “Vemos os proprios jornalistas exigirem de um ator politico com
imagem publica positiva que haja coeréncia entre imagem consolidada e atitudes que
vieram a publico recentemente” (GOMES, 2004, p. 240). Gomes considera que a
politica, portanto, ganha dimensdes Unicas a partir do crescimento da comunicacdo de
massa e da politica midiatica. “Se a visibilidade ¢ um meio, a popularidade e a
impopularidade sdo o objeto de desejo ou temos dos agentes do campo politico em
tempo de eleicdo interminavel” (GOMES, 2004, p. 122).

Referéncia na area de estudos sobre agentes politicos e a midia, Maria Helena
Weber (2009) define imagem publica como “o resultado de disputas simbolicas exibidas
ao imaginario coletivo em busca de respostas” (WEBER, 2009, p.12). Segundo Weber,
a construcdo da imagem publica € um processo continuo, com alternancia de
informacBes e que necessita ser aferido de forma recorrente. Sobre essa questdo, a
autora entende que existe um poder de intervencdo da midia que também perpassa as
negociagdes editoriais e demais interesses do jornalismo e, no cenario contemporaneo, a
participacao do publico receptor nas redes digitais.

Conforme Weber, os agentes politicos estdo imersos em um estado de
representacdo submetidos ao publico - o consumidor de ideias e de discursos - que sera
o0 responsavel em avaliar e garantir a efemeridade das percepgdes positivas ou negativas
da imagem publica. Segundo a autora, no cenério de visibilidade publica existe uma
linha ténue sobre o que é real do que é criado e muitas vezes as visualizagbes — 0

arecer ser real — vale tanto quanto as acdes concretas. “E possivel entender a forca da
q Y p %
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imagem publica que € o somatdrio de exercicios de aparéncia, representagdes, fé e um
carisma mediatizado a partir de jogos de poder entre visibilidade e credibilidade”
(WEBER, 2009, p. 16). Weber expde que a imagem publica converte-se em uma acao
politica reinterpretada no campo da midia e que sera construida por meio das pesquisas
de opinido, fatores pertinentes para o exercicio de uma representacdo publica bem
construida. Para isso € necessario aos agentes politicos estratégias para garantia de
visibilidade publica, que extrapolem os discursos politicos nas tribunas e 0s arranjos
partidarios, mas que visem o contato direto com o publico (WEBER, 2009). A imagem
publica, nesta perspectiva, pode ser positiva e melhor explorada para quem detiver
poder financeiro, politico e midiatico (WEBER, 2004).

De acordo com o entendimento da autora, os veiculos de comunicacéo trabalham
com o reforco de alguns temas no debate publico. Esse trabalho pode favorecer a
exposicdo da imagem publica, porque conforme o interesse do individuo por
determinados temas, ele ampliara a rede de informacGes e a possibilidade da formacéo
critica da imagem publica de instituicbes e sujeitos (WEBER, 2004). Para a
pesquisadora, portanto, torna-se cada vez mais necessaria a presenca de boas assessorias
de imprensa e profissionais que garantam qualidade na maneira como a imagem publica
dos atores politicos sera refletida na sociedade e nos ambientes de visibilidade publica
(WEBER, 2009).

Conforme Lima e Simdes (2017), a imagem publica ¢ “[...] constituida a partir
de um conjunto de representaces que emergem em diferentes discursos — incluindo os
midiaticos” (LIMA; SIMOES, 2017, p. 2). Ou seja, para as autoras, a midia atua como
construtora de redes de sentido que vdo ajudar a construir e consolidar a imagem
publica dos sujeitos. O conceito de imagem publica € embasado a partir do universo das
representacdes, no qual a midia possui alcance. A representacdo pode ser entendida nos
sentidos de performance e universo simbdlico, que integram os papéis encenados e
desempenhados por cada um na sociedade e nos diferentes lugares ocupados, ou seja, 0
lugar de onde fala implica na mudanca de discursos, por exemplo, papéis de presidente,
de professor, mée, aluno (LIMA; SIMOES, 2017). No entendimento de Lima e Simdes
(2017) a imagem publica é constituida também das regularidades, do que se repete nas
acoOes e discursos, de um conjunto de atitudes do sujeito intrinsecas com o contexto e as

circunstancias que envolvem a vida dos agentes politicos. Segundo as autoras, a
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construcdo da imagem publica perpassa varios mecanismos e esta sempre em
transformacéo, ou seja, ndo é fechada ou limitada. A constituicdo dessa imagem inclui
elementos caracterizadores como discursos, acdes e opinides publicas que norteiam a

disputa da imagem ideal que almejam projetar no cenério de visibilidade publica.

2. Imagem Publica e desempenho presidencial de Michel Temer a partir do
discurso jornalistico de G1 e Folha de S. Paulo
No dia 12 de maio de 2018, o governo do presidente Michel Temer completou
dois anos desde que ele assumiu interinamente a presidéncia apos o afastamento da ex-
presidente Dilma Rousseff*. Para marcar os dois anos de mandato, o presidente realizou
pronunciamento oficial no Palacio do Planalto no dia 15 de maio de 2018, discurso
intitulado: “Maio/2016 — Maio 2018: O Brasil voltou”. Temer apresentou o0
pronunciamento oficial® como sendo um relato de “tudo o que foi feito ao longo dos
dois anos de governo” ¢ destacou o lema “Ordem e Progresso” ¢ o documento “Ponte
para o Futuro” como sendo 0s mapas que guiaram a administracdo de Temer.
Para fins de andlise, foi selecionada a primeira matéria publicada nos portais G1
e Folha de S. Paulo sobre o pronunciamento oficial do presidente Michel Temer. O G1
iniciou a matéria com destaque para as acfes que o presidente referenciou no discurso e
uma frase de efeito pronunciada por Temer. “Em um discurso no Palacio do Planalto
nesta terca-feira (15) para fazer um balanco dos dois anos de sua gestdo, o presidente
Michel Temer listou as acdes tomadas pelo governo no periodo e disse que ‘tirou o

Brasil do vermelho’” (G1, 2018).

Em balanco de 2 anos, Temer lista acoes do
governo e diz que tirou o Brasil 'do
vermelho'

nsavel' por escolhas que tomou, 'sempre pensando em um Brasil

jue reforma da Previdéncia ndo saiu da pauta do pais

4 Michel Temer assumiu em definitivo a Presidéncia da Republica no dia 31 de agosto de 2016, quando o Senado
Federal aprovou o processo de impeachment da entdo presidente Dilma Rousseff. Michel Temer ja havia sido
presidente em exercicio por 111 dias, de 12 de maio 2016 até 31 de agosto de 2016, em decorréncia do afastamento
da entéo presidente para o julgamento do processo de impeachment. Foi eleito vice-presidente em 2010 e reeleito, em
2014, juntamente com Dilma. Temer segue na presidéncia do pais até 31 de dezembro de 2018.

% Pronunciamento oficial disponivel em: <http://www2.planalto.gov.br/acompanhe-planalto/discursos/discursos-do-
presidente-da-republica/discurso-do-presidente-da-republica-michel-temer-durante-evento-maio-2016-2013-maio-
2018-0-brasil-voltou> Acesso em 5 jun. 2018.



https://g1.globo.com/politica/noticia/aos-2-anos-governo-temer-festeja-economia-mas-enfrenta-impopularidade-denuncias-e-crise-politica-relembre.ghtml
http://www2.planalto.gov.br/acompanhe-planalto/discursos/discursos-do-presidente-da-republica/discurso-do-presidente-da-republica-michel-temer-durante-evento-maio-2016-2013-maio-2018-o-brasil-voltou%3e%20Acesso
http://www2.planalto.gov.br/acompanhe-planalto/discursos/discursos-do-presidente-da-republica/discurso-do-presidente-da-republica-michel-temer-durante-evento-maio-2016-2013-maio-2018-o-brasil-voltou%3e%20Acesso
http://www2.planalto.gov.br/acompanhe-planalto/discursos/discursos-do-presidente-da-republica/discurso-do-presidente-da-republica-michel-temer-durante-evento-maio-2016-2013-maio-2018-o-brasil-voltou%3e%20Acesso
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Titulo da noticia publicada no portal G1° no dia 15 de maio de 2018.

O G1 contextualizou na matéria 0 modo como o presidente assumiu 0 cargo,
mencionando o afastamento da ex-presidente Dilma Rousseff (PT), em razdo do
processo de impeachment. O portal também mencionou a cartilha distribuida no evento
que abordou a¢des do governo e foi intitulada “Avan¢amos — 2 anos de vitorias na vida
de cada brasileiro”. Especificamente sobre o pronunciamento oficial do presidente, a
matéria evidenciou pontos do discurso que trataram da: diminuicdo da inflacdo, melhora
nos resultados da Petrobras, unido politica, reforma da previdéncia, seguranca publica,
geragdo de empregos e crises. Acerca da inflagdo e da Petrobras o portal reproduziu a
fala de Temer:

[...] “Nos somos responsaveis ¢ orgulhosos por, repito, tirar o pais da
maior recessao da sua histdria. Por assumir um governo com inflacdo
acima dos 10% e colocéa-la perto dos 3% [..] Todos nés fomos
responsaveis por tirar o Brasil do vermelho e colocar o pais no rumo
certo”, completou Temer. Além da reduc@o nos juros e na inflacéo, o
presidente citou dados como os recordes na balangca comercial em
2016 e 2017 e a melhora nos resultados da Petrobras. “Salvar a vida
da maior empresa de petréleo do pais € um privilégio. N6s salvamos a
Petrobras. Recebi a companhia em colapso. Hoje, € com muita alegria
gue nds podemos anunciar que a Petrobras esta recuperada. A empresa
acaba de obter quase R$ 7 bilhGes de lucro no primeiro trimestre deste
ano", disse o presidente (G1, 2018).

O portal citou a fala do presidente, mas ndo questionou nenhuma das avaliacbes
feitas por Temer. Especialmente quando se referiu a Petrobras, o portal ndo fez
nenhuma mengéo se isso realmente aconteceu e quais medidas foram tomadas pelo
presidente para efetivar essa agdo. O pronunciamento de Temer contou com dizeres de
ter “salvo” a Petrobras e de ter recebido a companhia em “colapso”.

O G1 n&o questionou a veracidade da informagéo e ndo fez comparativos com a
atuacdo do governo de Dilma Rousseff, por exemplo. Como ndo foram realizados
questionamentos acerca da informacdo, entende-se que o portal concordou com a
afirmacéo e com a posi¢ao de “her6i” - uma autopromocao na qual o presidente busca
fazer de si mesmo, projetando uma imagem de lider de uma equipe que “salvou” a

maior empresa de petroleo do pais em meio a um contexto de crise. Essa afirmacéo de

6Matéria escrita por Guilherme Mazui, Roniara Castilhos e Yvna Souza, G1 e TV Globo, Brasilia postada no dia 15
de maio de 2018 as 15h58, atualizada no mesmo dia as 21h29. Acesso em 13 jun. 2018. Disponivel em: <
https://g1.globo.com/politica/noticia/temer-balanco-2-anos-governo.ghtml>.



http://g1.globo.com/politica/processo-de-impeachment-de-dilma/noticia/2016/05/processo-de-impeachment-e-aberto-e-dilma-e-afastada-por-ate-180-dias.html
https://g1.globo.com/economia/noticia/no-12-corte-seguido-bc-baixa-juro-para-65-ao-ano-novo-piso-historico.ghtml
https://g1.globo.com/economia/noticia/analistas-do-mercado-reduzem-estimativa-de-inflacao-e-de-alta-do-pib-em-2018.ghtml
https://g1.globo.com/economia/noticia/balanca-comercial-tem-superavit-us-67-bilhoes-em-2017-o-maior-em-29-anos.ghtml
https://g1.globo.com/economia/noticia/balanca-comercial-tem-superavit-us-67-bilhoes-em-2017-o-maior-em-29-anos.ghtml
https://g1.globo.com/economia/noticia/petrobras-tem-lucro-de-r-69-bilhoes-no-1-trimestre.ghtml
https://g1.globo.com/politica/noticia/temer-balanco-2-anos-governo.ghtml
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Temer seria contrariada poucos dias depois pelo proprio portal G1’, apés a deflagracédo
da greve dos caminhoneiros que gerou uma perda de R$ 126 bilhdes em valor de
mercado para Petrobras, alem do pedido de demissdo do presidente da estatal, Pedro
Parente. Os petroleiros também entraram em greve na busca por mudancas na politica
de precos dos combustiveis e pelo afastamento do presidente da Petrobras®. Ou seja, 0
contexto posterior da greve dos caminhoneiros exp6s a contradicdo ou mesmo a falacia
do discurso presidencial.

Além de abordar a fala de Temer sobre a Petrobras, o portal expds na matéria que no
discurso presidencial Temer pediu unido por parte das tendéncias politicas ap6s 0
periodo de elei¢cBes neste ano. O paragrafo citou uma sequéncia de trés frases do
presidente em que a unido € o elemento central. “[...] Temer pediu que as diversas
tendéncias politicas se unam apos as elei¢bes deste ano em torno de um bem comum.
Posiciona-se como alguém que sempre trabalhou pela pacificacdo das varias correntes
existentes no pais” (G1, 2018). Dessa maneira, 0 G1 apenas registra uma fala do
presidente na qual ele pode ser interpretado como pacificador, preocupado com o bem-
comum das pessoas, responsavel e focado nos interesses do Brasil e ndo em interesses
préprios ou politico-partidarios.

Segundo Orlandi (2007), o contexto do “ndo dito”. “[...] Quando se diz ‘X’, o ndo
dito ‘Y’, permanece como uma relagdo de sentido que informa o dizer de ‘X’”
(ORLANDI, 2002, p. 82). Ou seja, as pessoas escolhem palavras em detrimento de
outras, e ao efetivar essa escolha demonstram uma ideologia que esta implicita, mas que
interferiu neste processo de optar por determinada palavra, construir uma frase, etc.
(ORLANDI, 2002). Mesmo que Temer ndo diga que é um pacificador, entendemos que
as palavras utilizadas por ele demonstram que busca evidenciar essa imagem. O portal,
ao mencionar as falas e ndo contrapor o pedido de pacificacdo de Temer deixa inclusive
de questionar sobre esse “pedido de unido das tendéncias politicas”, isto mesmo apoés
Temer lancar o nome do ex-ministro da Fazenda, Henrique Meirelles como candidato a

presidéncia’ pelo MDB, o que evidencia que o presidente também atua em funcéo de

"Matéria disponivel em: < http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2018/05/com-greve-petrobras-perde-r-126-
bilhoes-em-valor-de-mercado.html>Acesso em 24 jun. 2018.

®Matéria disponivel em: < http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2018/05/petroleiros-encerram-greve-iniciada-
na-quarta-30-em-varios-estados.html> Acesso em 24 jun. 2018.

®Matéria disponfvel em: < https://g1.globo.com/politica/noticia/em-evento-do-mdb-temer-diz-a-meirelles-chamamos-
voce-para-ser-presidente-brasil.ghtml>Acesso em 24 de jun. 2018. °
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interesses partidarios, e ndo supostamente apenas pelo bem comum conforme a imagem
que tenta projetar de si mesmo.

O G1 prosseguiu a matéria narrando que [...] “Temer defendeu as reformas feitas
pelo governo, como a trabalhista, a do ensino médio e a emenda constitucional que
estabeleceu o teto de gastos publicos” (G1, 2018). Nao foram inseridos hiperlinks ou
mais explicacOes detalhadas sobre as reformas.

Acerca da seguranca publica, o portal destacou a fala de Temer segundo a qual
“[...] ap6s a intervengdo, houve redugdo de homicidios e roubos de cargas, por exemplo.
Contudo, ele ndo citou nimeros para detalhar a situagdao” (G1, 2018). O portal ndo
realizou uma investigacdo para comprovar 0s nimeros, somente mencionou que “Temer
ndo citou nimeros”. Entende-se que seria funcdo do veiculo de comunicacgédo checar as
acOes do governo na area, entre as quais, 0s impactos da intervengdo militar no Rio de
Janeiro. No entanto, apenas € reproduzida a fala do presidente sem maiores objecGes.
De acordo com Charaudeau (2008), as palavras ndo sdo pronunciadas de forma
arbitraria, mas fazem parte da construcdo social de quem as fala, depende da posicao de
quem as diz - se é um professor, ou se é um aluno, por exemplo. A interdiscursividade
revela que o que o sujeito diz esta ligado a muitos outros discursos, especialmente no
caso de atores politicos que utilizam dessa ferramenta seguidamente. Nesse sentido, 0
discurso politico também apresenta um carater essencialmente persuasivo, mas que
deveria incitar a criticidade por parte do jornalismo, 0 que ndo aconteceu no caso aqui
analisado. O portal também salientou a fala de Temer sobre o aumento do numero de
empregos:

O presidente destacou que a populacdo ocupada no trimestre entre
outubro e dezembro de 2017 ficou em 92 milhGes de brasileiros, um
aumento de 1,8 milhdo de pessoas (comparagdo com 0 mesmo
trimestre de 2016, segundo IBGE). Temer n&o citou, contudo, que no
trimestre encerrado em margco deste ano, segundo o IBGE, a
populacdo ocupada no pais ficou em 90,6 milhdes, queda de 1,7% em
relacdo ao trimestre encerrado em dezembro (92,1 milhdes). Segundo
0 instituto, o nimero de ocupados é o menor desde julho, quando
também ficou em 90,6 milhdes (G1, 2018).

O desemprego é um dos temas em que o G1 contrapds o pronunciamento do
presidente. No entanto, nenhuma outra fonte, além do IBGE, é consultada para a
matéria, que também néo recebe um aprofundamento sobre a situagdo do desemprego,

um ponto que poderia ser explorado de forma intensa pelo portal. E interessante
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mencionar também que o portal segue a mesma linha do discurso presidencial de Temer
ao utilizar a palavra “ocupados” e ressalta que o “niimero de ocupados é o menor desde
julho” quando poderia simplesmente dizer que o desemprego aumentou. Conforme o
G1, o pronunciamento de Temer ndo contemplou falas sobre a Operagdo Lava Jato (que
foi mencionada no discurso da posse em maio de 2016), e nem sobre as duas denuncias
contra Temer em 2017, que foram barradas pela Camara dos Deputados.

A partir de delacdes, Temer foi denunciado duas vezes em 2017 pela
Procuradoria Geral da Republica. A Camara dos Deputados barrou o
prosseguimento das duas acusacfes no Supremo Tribunal Federal. O
presidente também é alvo de dois inquéritos que tramitam no STF, que
apuram suposto recebimento de propina na edicdo de um decreto na
area de portos e em contratos da Secretaria de Aviacdo Civil. Em
discursos e entrevistas, Temer vem negando que tenha cometido
irregularidades (G1, 2017).

Novamente, 0 portal ndo consultou fontes externas para questionar o discurso do
presidente. A matéria conta com poucas problematiza¢Ges sendo que o presidente expbs
varias das acoes realizadas nas quais enalteceu todos os fatos que considerou positivos.
Porém, nem mesmo no caso da auséncia de argumentos sobre as denuncias, por parte de
Temer - 0 que era esperado Vvisto que 0 pronunciamento tem a intencdo de promover
aspectos positivos de sua gestdo e apresentar as realizacbes do governo. O portal ndo
aprofundou o contexto das denuncias e nem a repercussao midiatica que aconteceu no
periodo.

A andlise do modo como o discurso jornalistico do G1 tratou o pronunciamento dos
dois anos da gestdo de Temer permite evidenciar elementos que caracterizaram, de
forma geral, o presidente como her6i e pacificador. No que se refere ao
desempenho/performance do presidente a frente do cargo presidencial, destaca-se a
énfase do discurso jornalistico em um desempenho positivo do presidente ja que a
abordagem acerca das denlncias ndo é evidenciada e nem aprofunda os dados expostos
pelo presidente. O mesmo acontece em relagcdo a Petrobras, na medida em que nao
problematiza — nem discorda — das a¢Ges do governo na Estatal e nem relembra o fato
de que muitas das denuncias de corrupgéo relativas a estatal envolveram aliados de
Temer e do MDB.

O discurso do G1 avalia a performance presidencial tomando como certas as
informacdes expostas por Temer. Por ndo contrariar, ndo buscar fontes externas ou nao

problematizar o contetido do discurso presidencial, colabora para projetar uma imagem

10
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publica positiva de Michel Temer. Conforme Charaudeau “[...] o politico encontra-se
sempre tomado por uma dramaturgia que o obriga a construir para si um personagem,
certa figura que vale como imagem de si e que faz com que a construcdo do ethos tenha
caracteristicas proprias” (CHARAUDEAU, 2008, p. 85). Ou seja, Temer construiu uma
imagem de si de herdi e pacificador e 0 G1 apenas “aceitou” esses elementos
contribuindo para a projecao dessa imagem publica positiva.

Ja a matéria da Folha de S. Paulo comegcou com destaque para a auséncia de
liderancas ¢ mengdo de comemoragdo aos dois anos: “Com auséncias de liderangas do
Congresso e de representantes de partidos aliados, o presidente Michel Temer promoveu
evento nesta terca-feira (15) em comemoracéao aos seus dois anos a frente do Paléacio do
Planalto” (FOLHA DE S. PAULO, 2018). Desde o inicio, o jornal ja busca enfatizar a
ideia de um Temer solitério, isolado, que ndo estd sendo prestigiado por outras
liderangas politicas como os presidentes da Camara e do Senado.

MICHEL TEMER

Sem Maia e Eunicio, Temer
faz evento para comemorar
dois anos de governo

Ele elogiou a melhora de indicadores econémicos, exaltou
programas sociais e defendeu a aproximacao entre os Poderes

Titulo da noticia publicada no portal Folha de S. Paulo™ no dia 15 de maio de 2018.

A matéria iniciou com a mencdo a fala de Temer sobre tirar o pais do
“yermelho” e colocar no “rumo certo” por meio de nimeros citados pelo presidente. Em
seguida, a matéria abordou, da mesma maneira que foi feita no portal G1 sobre o
“pedido” do presidente por pacificacdo nas correntes politicas.

[...] Em mengdo rapida ao clima de acirramento politico, Temer
encerrou dizendo que tem como objetivo promover a pacificacdo na
politica. “Espero que logo depois das eleicfes as pessoas possam
pensar nos problemas do pais e ndo em quem ganhou ou perdeu
eleicdo”. O emedebista disse que “brasileiros ndo podem ficar contra
brasileiros” e defendeu a Constituicdo. “Quem tem autoridade no pais
é a lei. NOs somos autoridades constituidas”. (FOLHA DE S. PAULO,
2018).

10 Matéria escrita por Talita Fernandes, Gustavo Uribe e Maeli Prado. Postada no dia 15 de maio de 2018 as 16h50.
Acesso em 13 de jun. 2018. Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/05/sem-maia-e-eunicio-
temer-faz-evento-para-comemorar-dois-anos-de-governo.shtml?loggedpaywall>.
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Assim como foi abordado na matéria do G1, a Folha trouxe essa fala do
pronunciamento oficial que revelou um presidente que se considera pacificador, que luta
para a promocdo da paz no cenario politico do Brasil. A fala de Temer afirmando que os
“brasileiros ndo podem ficar contra brasileiros” evidencia um presidente que estimula a
auséncia do debate, e 0 que ele considera como pacificador, que € a auséncia de
reclamacdes e deliberacBes no cenario politico-eleitoral.

A Folha também destacou na matéria que os ministros presentes no evento
demonstraram sinais de falta de interesse no pronunciamento oficial do presidente, fator
ndo comentado no G1. “[...] Além de engatarem conversas paralelas, mexiam nos
celulares e faziam desenhos em blocos distribuidos para que anotassem trechos da fala
presidencial” (FOLHA DE S. PAULO, 2018). Quando a Folha aborda essa situagéo, é
possivel interpretar uma imagem do portal que posiciona Temer como um presidente
cujo pronunciamento nao desperta 0 menor interesse de seus proprios ministros.

O portal também abordou sobre os convidados e 0s ausentes no evento e
salientou acordos politicos e rupturas politicas com o governo. “[...] Com a estratégia de
se desvincular de Temer, cujarejeicdo chega a 70%, o presidente da Cémara dos
Deputados, Rodrigo Maia (DEM-RJ), ndo incluiu o compromisso em sua agenda oficial
e ndo compareceu” (FOLHA DE S. PAULO, 2018). Interessante destacar que a Folha
online menciona que o presidente possui essa taxa de rejeicdo através de hiperlink para
matéria que detalha o desempenho do presidente.

Outra diferenca de abordagem entre os dois portais, € que a Folha destacou sobre
0 cenario do evento, a reacdo das pessoas presentes e inclusive a decoracdo e as
comparagdes com o evento realizado em 2017. “[...] Assim como fez em 2017, ele disse
que o evento ndo foi feito para comemorar, mas sim para prestar contas” (FOLHA DE
S. PAULO, 2018). Ao reproduzir essa fala presidencial, o portal apresenta um
presidente responsavel que “ndo perde tempo comemorando”, embora em muitos
trechos do discurso Temer mencionou estar comemorando conquistas e vitdrias. Ou
seja, 0 presidente estd reforcando uma autoimagem de quem ndo perde tempo para
comemorar e o portal ainda retoma que Temer pronunciou a mesma frase em 2017, o
que evidencia ainda mais a ideia de um presidente que desempenha o seu papel de
forma responsavel. Esse é o objetivo do agente politico, de acordo com Charaudeau

(2008), que entende como uma estratégia mostrar-se verdadeiro, parecer ser verdadeiro.
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“[...] O desafio dessa situagdo ¢ transmitir uma informagdo clara, nao truncada e,
sobretudo, aceita como tal por um publico que espera que o acontecimento reportado
seja auténtico e que a explicagdo dada seja honesta” (CHARAUDEAU, 2008, p. 119).
Ao retomar a frase do presidente dita em 2017, o portal concorda com a afirmagéo e néo
apresenta pontos contrarios, favorecendo, novamente a constru¢do de imagem publica
de um gestor pablico responsavel na performance de seu papel como presidente da
republica.

A Folha de S. Paulo on-line também salientou o slogan “O Brasil voltou, 20
anos em 2”, um interdiscurso no qual fez referéncia ao governo do ex-presidente
Juscelino Kubitschek, ou seja, promovendo uma leitura do governo Temer também
como desenvolvimentista. “[...] O slogan que falava em 20 anos em 2 era uma
referéncia ao programa de governo do ex-presidente Juscelino Kubitschek —50 anos em
5- que propunha uma politica de governo desenvolvimentista” (FOLHA DE S.
PAULO, 2018). A matéria é finalizada com a descricdo da distribuicdo de uma cartilha
com um balancgo da gestdo do MDB, que segundo a Folha possui 32 paginas nas quais
sdo apresentados parcialmente dados oficiais. “[...] O documento de 32 péaginas
apresentou parcialmente dados oficiais, mas ignora os escandalos de corrupgdo que
envolvem o emedebista e aliados” (FOLHA DE S. PAULO, 2018).

Assim, o discurso jornalistico da Folha de S. Paulo sobre o pronunciamento dos dois
anos da gestdo de Temer revelou uma abordagem que enalteceu aspectos de um
presidente e governo responsavel e desenvolvimentista. E possivel perceber, assim
como no portal G1 que a performance presidencial é avaliada positivamente,
principalmente porque ndo ha consulta a fontes externas e nem problematizacdes no
discurso no presidente. Esses fatores colaboram para reforcar uma imagem publica
positiva do presidente na qual Temer é visto como pacificador e gestor responsavel. Por
outro lado, a Folha enfatiza também aspectos negativos relacionados a Temer como a
relacdo com escandalos de corrupgdo, o desinteresse que desperta em seus proprios
ministros, a falta de apoio de outras liderangas politicas e a baixa popularidade. A
Folha, portanto, traz elementos que tornam bem mais complexa as facetas da imagem

publica projetada para o presidente, embora em um sentido de vitimizacao.

Considerac0es finais
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Procuramos, ao longo desse artigo compreender como se deu o tratamento do
discurso jornalistico dos portais G1 e Folha de S. Paulo sobre o pronunciamento oficial
do presidente da Republica Michel Temer que marcou os dois anos de mandato.
Também analisamos como os portais avaliaram o desempenho de Temer na fungdo
presidencial para, a partir dai, apreender elementos que ganharam saliéncias e
colaboraram na construcdo de certa imagem publica do presidente.

Com base no corpus selecionado ndo se pode aferir que os portais realizaram
coberturas jornalisticas parecidas em todas as demais matérias. Entretanto, pode-se
interpretar que essas noticias tornaram-se um meio de fortalecimento para uma imagem
publica positiva do presidente Michel Temer, principalmente no portal G1. A
propagacao por parte do discurso jornalistico, da autopromocdo de Temer revelou um
presidente herdi e pacificador na abordagem do G1. J& no portal Folha de S. Paulo, a
abordagem também evidenciou aspectos em que o presidente destacou 0 governo como
responsavel e desenvolvimentista. Porém, na Folha destacam-se outros elementos para
compor a imagem de Temer: um presidente envolvido em escandalos politicos, com
baixa popularidade, cujos aliados o0 evitam e 0s ministros ndo lhe prestam atencéo.

Na perspectiva de Gomes (2004), a construcdo da imagem publica permeia um
campo de disputa entre os agentes politicos e a midia, sendo que se espera muito mais
do jornalismo um papel critico e questionador. O autor ressalta também que os cidad&os
ndo sdo meramente uma plateia, mas que sao afetados pelos acontecimentos e discursos
da esfera politica. Entendemos com isso que a descri¢do do pronunciamento e a simples
reproducdo das falas do presidente faz com que o publico receba o mesmo discurso duas
vezes, corroborando para fortalecer os aspectos positivos que o presidente procurou
evidenciar. A presenca de boas assessorias, apontada por Weber (2004) também
demonstra o quanto a imagem publica positiva € vital para o0 mundo politico e para as
negociacles e arranjos partidarios. Lima e Simdes (2017) definem o quanto a imagem
publica se transforma, é aberta, contextual e relacional.

A partir da reflexdo desses pesquisadores e da analise proposta, consideramos
que a imagem publica é construida constantemente e que a midia tem o poder de
reafirma-la e questiona-la. Porém, a midia ndo atua sozinha nesse processo. O publico,

as pesquisas de opinido, as proprias assessorias de imprensa atuam no processo de
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reforgar, criticar ou estabelecer determinadas imagens publicas. Ndo se dispensa o
compromisso do publico de ser um verificador entre as convergéncias ou desequilibrios
da identidade e imagem publica dos agentes politicos, mas ressalta-se a necessidade de

evidenciar as responsabilidades do jornalismo nesse processo.
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