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da Area?
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RESUMO

O artigo retrata a pesquisa de Doutorado que considerou 912 projetos, entre Bolsas de
Estudos e Auxilios, fomentados pela FAPESP, de 1992 a 2016, em Comunicacao.
Propde-se, a partir dos dados compilados da Biblioteca Virtual da Fundacdo, uma
construcdo taxiondmica da Area. Por meio da Pesquisa Documental e da Analise de
Conteudo, se compreendem as tendéncias de estudos e se produzem indices e indicadores
das linhas de fomento, aplicando o metodo das inferéncias. Parte dos resultados atingidos
sdo: a pesquisa em Comunicagdo segue atrativa e se centraliza na cidade de Séo Paulo;
alguns objetos de estudo simbolizam a primeira passagem secular na Area; 0 impasse
conceitual sobre 0 que é Comunicacdo se mantém; e a metapesquisa € necessaria, nos
Programas de P0s-Graduacao brasileiros, para mensurar e refletir sobre o que se escreve
e se produz.

PALAVRAS-CHAVE: Auxilios a Pesquisa. Comunicacdo. Bolsas de Estudo. FAPESP.
Fomento.

Construir uma Taxionomia para a Comunicacdo, a partir das pesquisas que
receberam aval cientifico e apoio financeiro da Fundacdo de Amparo a Pesquisa do
Estado de S&o Paulo (FAPESP) entre 1992 e 2016, é possivel quando nos propomos a
considerar que um banco de dados supera a nocdo de conjunto de meras informacoes
estatisticas que venham a ser utilizadas somente como indicadoras de produtividade. Elas
podem ser um ponto de partida para a sistematizacdo de dados capazes de ajudar a
entender a Historia da Comunicagdo sem que esta se traduza apenas por graficos e acoes
de uma superficial linha do tempo.

Paradoxalmente sofrendo um impasse conceitual entre os pares, a Comunicagao
incorre em processos humanos de troca, em relacbes mediaticas e também em

guestionamentos que se validam em problemas de pesquisa. Esse conjunto permite tratar

! Trabalho apresentado no GP América Latina, Midia, Cultura e Tecnologias Digitais, XVIII Encontro dos Grupos de
Pesquisas em Comunicagao, evento componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Doutor em Comunicagao pela Universidade Metodista de S&o Paulo, e-mail: rgabrioti @hotmail.com.
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algumas vertentes. As mais plausiveis sdo a nocéo de campo, em Pierre Bourdieu (2004),
que acredita na presencga de integrantes posicionados em um territério sobre o qual se
busca autoridade ainda que por meio de lutas simbdlicas; a Ciéncia, vista como algo
dificil, pelo fato de os fenbmenos comunicacionais ocorrerem por meio de objetos que
agregam olhares particulares e diversos. Contréarios a exemplos de ciéncias legitimamente
estabelecidas, 0s processos comunicacionais ndo estdo sob a mira de um microscopio, ou
seja, sdo de uma natureza que pouco apresenta objetos concretos para analise. Por isso,
exigem perspectivas diferentes que muitas vezes convergem para uma questdo muito
presente na Area: a interdisciplinaridade.

Em sua natureza taxiondmica, a FAPESP assume que todo trabalho, submetido a
ela, é cientifico. Suas modalidades de apoio foram crescendo, ao longo do tempo, desde
as bolsas de estudo dos anos de 1960; os projetos tematicos da decada de 1990; os eventos
de internacionalizacdo como FAPESP Week; as pesquisas com a Internet até a divulgacao
cientifica por meio da Agéncia FAPESP e a Biblioteca Virtual, base documental que
possibilitou realizar a nossa pesquisa por reunir projetos financiados, a partir de 1992,
quando houve a primeira inclusdo de informacdes nesse sistema de dados®. Relacionar a
FAPESP aos estudos em Comunicacao é apostar em um dos primeiros sintomas notaveis
e bem claros da Area, que é o peso das instituicdes na validacio e legitimagao da pesquisa
cientifica.

Estudar essas producbes académicas, a fim de verificar suas contribuicdes na
legitimacdo do conhecimento, tendo como horizonte uma agéncia de fomento, representa
que, institucionalmente, a FAPESP é uma das possiveis fontes legitimadoras do saber
comunicacional. Outro fator considerado é sua presenca em um polo importante de
pesquisa do pais — o estado de S&o Paulo — condicdo justificada pelos Dados Quantitativos
de Programas Recomendados da CAPES, disponiveis em seu site com base na Plataforma
Sucupira*. Dos 55 Programas de Pds-Graduagdo em Comunicagdo, no Brasil, Sdo Paulo
detém 15 deles. Assim responde por 27,27% da P6s-Graduacdo da Area no pais. O

professor José Marques de Melo (2015) afirma que Sdo Paulo figura como polo

3 Em 2018, ano de encerramento da pesquisa, em nova consulta a Biblioteca Virtual da FAPESP
(www.fapesp. br/bv), encontramos incluidos os dados de pesquisas, desde o inicio dos apoios, nos anos
1960, porém sem a organizacao sistematica do periodo de nossas amostras.

4 Ver os dados completos dos cursos reconhecidos e recomendados em
https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/
public/consultas/coleta/programa/quantitativos/quantitativoles.jsf?areaAvaliacao=31&areaConhecimento
=60900008.
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dinamizador desse novo campo do saber com validade em todo o territorio nacional. Tal
assertiva talvez se explique pelo éxodo de muita gente (ndo seria diferente entre
pesquisadores) para a maior capital brasileira. Embora a metrépole S&o Paulo tenha sua
importancia, como poténcia nacional e internacional, ndo se pode pensar, em um exercicio
de metapesquisa, de forma bairrista, haja vista que, em outros espagos do Brasil, também
se faz pesquisa de qualidade com tematicas que, de modo geral, formam realidades e
perfazem a grande diversidade cultural e comunicacional existente no pais.

O interesse de nosso trabalho é realmente saber como a Area vem sendo discutida
e construida através do fomento. Neste sentido, é que se propde a Taxionomia, construida
a partir das pesquisas apoiadas pela FAPESP, e que fazem parte do recorte analisado, na
base de dados da Biblioteca Virtual, no periodo correspondente de 1992 a 2016. Trata-se
de uma apropriacdo dessas amostras a fim de inseri-las em um sentido de sistematizacao
do conhecimento produzido, sinalizando as tendéncias dos estudos realizados pelos

pesquisadores.

Taxionomia: conceitos e caminhos a luz da Biblioteca Virtual da FAPESP

A nocdo de Taxionomia se aproxima muito de nossa Area, no que tange sua
organizacdo. Segundo Aganette, Alvarenga e Rocha Souza (2010), ndo ha defini¢Ges ou
aplicacGes precisas sobre o conceito que, a partir de consultas bibliogréaficas, se constroi
e se legitima como ferramenta ou processo com origens, usos e funcées diferenciados. A
etimologia de taxionomia vem do grego taxis (ordem) e nomos (norma), 0 que ja precede
sua perspectiva de um modo de organizacao estruturado a categorias, independentemente
da Area do conhecimento, embora suas origens venham da Biologia com a publicagéo da
obra Systema Naturae®, em 1735, pelo cientista e médico sueco Karl Von Linné.
Entretanto, como lembra Vickery (1980) in Aganette, Alvarenga e Rocha Souza (2010),
essas origens no ambito da boténica, da zoologia e da paleontologia se tornaram chave no
trabalho contemporaneo dos investigadores das ciéncias naturais e sociais, ou seja, toda
forma de conhecimento pode ser agrupada e organizada. E é esta a nossa proposta quando,
diante de 912 pesquisas analisadas em Bolsas de Estudo no Brasil, Bolsas de Estudo

no Exterior, Auxilio Regular a Pesquisa, Auxilio Publicacdo e Auxilio Pesquisador

° O livro estabelece a classificagdo hierarquica das espécies.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC— 2 a 8/09/2018

Visitante, escolhemos a partir das classificagdes epistemoldgicas da propria FAPESP, e
suas variadas formas de apoio, 0os dados que servem para trabalhar uma possibilidade de
Taxionomia da Comunicacéo.

Partimos das amostras, submetendo-as a classificacbes por nos estipuladas, para
mapear por meio das pesquisas, 0s temas abordados, as instituicdes onde se realizam os
estudos, os procedimentos metodolégicos adotados e as referéncias bibliogréficas
consultadas. De modo geral, manuseamos documentos com informac@es através das quais
se construiram indicadores e inferéncias atendendo a proposta metodoldgica da Analise
de Contelido. E na perspectiva pratica de nosso objeto de pesquisa que Edols (2001) in
Aganette, Alvarenga e Rocha Souza (2010) relaciona os ambientes digitais com as formas
automatizadas de criacdo da informacéo, estabelecendo assim, a relagdo da Taxionomia
como um foco de estudos das Ciéncias da Informacdo, o que delibera em nosso
entendimento, uma estreita ligagdo com a Comunicacdo, afinal, os dados s&o
manipulados, trabalhados, para a producéo de conhecimento a ser compartilhado. Além
disso, isto leva a outra visdo de Edols (2001) de que a taxionomia se torna uma importante
ferramenta de entendimento sobre como uma area de conhecimento é organizada, se
relaciona e interage com as outras. E neste principio que trazemos o panorama da Area
da Comunicacéo, por meio do apoio FAPESP. Fatores estes que, segundo Terra (2004)
in Aganette, Alvarenga e Rocha Souza (2010), representam conceitos através de termos;
melhoram a comunicac&o entre especialistas e outros publicos; controlam a diversificacao
e mapeiam 0 processo de conhecimento. Tal conceito, aplicado a nossa pesquisa,
demonstra que é possivel identificar o que se esta produzindo, em que lugar e de que
forma seguindo o exercicio que burila os dados inseridos, em um sistema digital, como o
da Biblioteca Virtual. Mais do que possibilitar consultas, o que fazemos com esta
pesquisa, é oferecer os passos percorridos entre 1992 e 2016 para a construcio da Area
da Comunicacéo.

Ainda nos estudos sobre Taxionomia, hd propostas de classificagdes, como as
feitas por Aganette, Alvarenga e Rocha Souza (2010), autores que se propuseram a
estudar os elementos constitutivos do conceito taxionémico. Entre as classificacfes
apresentadas, assemelham-se a nossa investigacdo, a Taxionomia Descritiva e a
Taxionomia Corporativa. Pela primeira, entende-se a constituicdo de vocabularios
controlados, a partir de tesauros, adicionando a eles diversos tipos de palavras,

ortografias, formas e dialetos falantes para que o usuario tenha maior liberdade na hora
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de buscar um assunto. Foi nessa perspectiva do descritivo que produzimos sete categorias
para demonstrar e agrupar as tendéncias e perspectivas das pesquisas fomentadas
rastreando quem, o qué, quando, onde e como a pesquisa se realiza: (1) Instituigdes:
quadro demonstrativo das Universidades e Faculdades que aderem ao fomento como
recurso de pesquisa tanto no ambito pablico quanto no ambito privado; (2)
Pesquisadores: indicacdo do nimero de homens e mulheres que pesquisam bem como a
divisdo entre pesquisadores responsaveis e beneficiarios que quase sempre ndo se tratam
da mesma pessoa; (3) Temas de Pesquisa: quantificacdo dos temas pesquisados,
revelados pelas palavras-chave, mencionados como assuntos de pesquisa na base de
dados da FAPESP; (4) Metodologias: quantificacdo das metodologias de pesquisa
mencionadas nos resumos dos projetos submetidos a FAPESP; (5) Referéncias
Bibliograficas: nimero de autores utilizados como referencial para os projetos de
pesquisa analisando essa varidvel pela dicotomia da nacionalidade brasileiros versus
estrangeiros; (6) Pesquisadores estrangeiros: mensuracdo dos pesquisadores que
receberam colegas ou alunos brasileiros em instituicbes no exterior; (7) Paises-sede:
paises para onde pesquisadores, com apoio da FAPESP, foram realizar suas pesquisas.
Tais indicadores permitem interpretar o universo analisado na tentativa de transformar
um legado institucional em fluxo de conhecimento produzido, um processo que ainda é
desconhecido junto as instancias de decisdo da Fundagéo.

Por outro lado, a Taxionomia Corporativa €, no entendimento de Woods (2004)
in Aganette, Alvarenga e Rocha Souza (2010), a hierarquia das categorias utilizadas para
classificar documentos e outras informacdes dentro de uma representacao da organizacéo.
E o que identificamos, na Biblioteca Virtual da FAPESP, onde é possivel acessar as
modalidades de fomento de acordo com os resultados refinados a partir de pontos de
partida predeterminados pela instituicdo. Pelo que a Biblioteca Virtual oferece em termos
de resultado — ainda que sem o estabelecimento de um principio taxiondémico —
acompanha a ideia de Conway (et al, 2002) in Aganette, Alvarenga e Rocha Souza (2010)
de que as taxonomias corporativas podem criar uma importante ferramenta de
gerenciamento do capital intelectual da mesma, uma variavel que constatamos como
despercebida pela FAPESP e que pode ter uma alternativa, a partir das mensuragdes que
nossa pesquisa apresenta, ao suprir essa suposta falta de gerenciamento do capital
intelectual, que se torna instrumental e organizado, a partir da classificacdo de elementos

de variada natureza, fazendo da taxionomia a representacéo de conhecimentos existentes
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que formam um Universo de Documentos, como definem Campos e Gomes (2007),
reforcando assim, seu carater organizacional diante de um contexto.

No caso das pesquisas recuperadas, na Biblioteca Virtual, nos propusemos a
instrumentalizar e organizar o conhecimento, tendo como referéncia os dados, para
encontrar um sentido que ofereca elementos para construir e legitimar a Area da
Comunicagéo, a partir da contribuicdo da FAPESP. A Biblioteca Virtual® é o centro de
documentacdo e informacdo da FAPESP que reGne os dados sobre projetos que
conseguiram fomento nas mais diversas modalidades. Criada, em 2004, e inaugurada em
2005, tem como objetivos tornar publicos os projetos financiados, divulgar as areas
tematicas e disseminar a memoria institucional da FAPESP. Em sua navegabilidade,
permite acessar outras informacGes como producdes resultantes dos auxilios e bolsas,
convénios, acordos de cooperacdo, mapas, graficos e a propria Tabela de Areas do
Conhecimento. No periodo de 2005 a 2009, os dados foram inseridos e editados
manualmente por uma equipe técnica sendo que, a partir de 2010, eles passaram a ter
migracao automatica das Bases Agilis e SAGE. Em poucos casos, ha falta de informacéo,
sintoma que pode ser decorrente do entdo processo manual de alimentacédo de dados.

Para chegar ao sentido proposto pela organizacdo taxiondmica, € preciso
considerar, segundo Campos e Gomes (2007), qual problema a taxonomia esta tentando
responder e qual é o volume de informacéo agregada. Em nosso caso, o problema ao qual
tenta se responder, por meio da pergunta de pesquisa, é 0 seguinte: independentemente
do impasse conceitual experimentado e mal resolvido, quando se consideram esses 25
anos de pesquisas de Iniciacdo Cientifica, Mestrado, Doutorado, Doutorado Direto e Pds-
Doutorado com bolsas de estudo, no Brasil e no Exterior, mais os auxilios regulares a
pesquisa, auxilios para pesquisador visitante e auxilio publicacGes, nas mesmas instancias
categodricas, quais tendéncias e perspectivas podem ser atribuidas a construcdo da
natureza taxiondmica dos estudos em Comunicacao?

Até chegar a essa resposta, a operacionalidade para isso corresponde ao que
Campos e Gomes (2007) apontam sobre “a captura do conhecimento é uma etapa de
elaboracdo da taxonomia em que o objetivo é o levantamento dos assuntos que deverdo
ser acomodados numa estrutura classificatéria, servindo como ponto de acesso a

informagao”. Para isto, eles apontam quatro fases principais: (1) captura do

6 O Relatério de Atividades 2016 da FAPESP revelou que a Biblioteca Virtual conta entre 1992 e 2016 com
118.583 Bolsas no Brasil; 9.392 Bolsas no Exterior e 90.393 Auxilios a Pesquisa cadastrados.
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conhecimento; (2) analise dos documentos e informacgdes; (3) elaboracdo da estrutura
classificatéria; (4) validacdo. Para a captura do conhecimento, mapeamos todo repertério
documental de apoios e chegamos as 912 pesquisas apoiadas em Bolsas de Estudo no
Brasil, Bolsas de Estudo no Exterior, Auxilios Regulares a Pesquisa, Auxilio
Publicacdo e Auxilio Pesquisador Visitante. Pela segunda etapa proposta, analisamos
0s resumos de pesquisa e extraimos os dados necessarios, de acordo com as categorias
que estabelecemos, para a construcdo do mapeamento quantitativo que atende as
perspectivas e tendéncias dos projetos financiados. A terceira etapa gerou os sete
indicadores, aplicados a cada tipo de fomento, dentro do recorte da amostra. E por fim,
para a validagdo, produziram-se indicadores e inferéncias, constituidos a partir de
resultados quantitativos, e a aplicacdo da analise de conteudo.

As pesquisas que serviram de base documental para este trabalho datam, a partir
de 1992, fechando esse recorte de tempo em 2016. O periodo inicial, 1992, é porque este
era o0 primeiro ano de registro de pesquisas na Biblioteca Virtual, quando do inicio de
nossa pesquisa. Ja, 2016 foi escolhido porque era o ultimo ano de pesquisas financiadas
e gque seriam concluidas antes do encerramento de nosso estudo, em 2018. O ano de 2017
foi desconsiderado para que ndo houvesse nenhuma pesquisa que se encontrasse em
andamento, pois, nenhum projeto se fecharia no referido ano. Pela base de dados da
Biblioteca Virtual da FAPESP, foi possivel realizar um mapeamento de estudos a partir
dos quais fossem identificados momentuns de investigacdo, problematizados nas mais
diversas etapas de formacdo dos pesquisadores e que tenham deixado contribuicbes e
indicativos para dar um norte ao que se produz em Comunicacdo, sob a perspectiva de
uma agéncia de fomento. Este desejo se respalda na premissa tedrica de Jacques Le Goff
(1990), quando diz que a memdria € um elemento social que forma a entidade.

Para chegar as tendéncias dos estudos em Comunicagdo, foram construidas trés
hipdteses. A primeira considera a passagem do século XX para o século XXI, nos estudos
em Comunicacdo, com a aparicdo de temas contemporaneos, decorrentes de novos
tempos da cultura social como objeto de pesquisa. Ao mesmo tempo em que esses objetos
se inovam como pratica comunicacional, eles se atém a analise pelos paradigmas teérico-
metodologicos que seguem modelos referenciais da pesquisa académica. A segunda
hipdtese reside na tentativa de solucionar o impasse conceitual sobre o lugar de fato em
que se situa a Comunicagdo (Campo? Disciplina? Area? Ciéncia?). Uma dificuldade

inerente a todas as categorias de fomento, independentemente do nivel de formacéo do
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pesquisador, seja ele discente ou docente, da Iniciacdo Cientifica ao P6s-Doutorado. Ha
pouca inovacao nesse sentido em um saber de pesquisa fortemente institucionalizado. E,
por fim, a terceira hipotese estd na assertiva de que o0 mapeamento de pesquisas revela
caminhos e tendéncias que podem estimular os Programas de Pds-Graduagdo a fazerem
uma metapesquisa, nos moldes da que realizamos, para refletir sobre suas linhas de
atuacdo, dando essa organicidade que se busca a Comunicacdo. Esse método propicia
avancos, como se estes estivessem alinhados com sua prépria evolugdo historica, tendo
as pesquisas de seus discentes um direcionamento para a construcao epistemoldgica, tema
pouco discutido na Area.

Enfim, para propor uma Taxionomia, partiu-se do pressuposto do fluxo da
producdo de conhecimento, por considerarmos que é do ambiente académico,
representado pela vida universitaria, que emergem as contribuicbes para serem
referendadas e se tornarem temas de debates, dialogos e questionamentos que perpassam
pelos apoios da FAPESP, desde a Iniciacdo Cientifica até o Pos-Doc e as Publicagdes.
Assim, a partir de cenarios ja constituidos, aplicaram-se técnicas para se alcancar o
objetivo definido pelo estudo. Por meio da Pesquisa Documental, o trabalho se valeu dos
documentos historicos e informativos da FAPESP, bem como o0s resumos
disponibilizados de projetos de auxilios a pesquisa e bolsas de estudo, no banco de dados
da Biblioteca Virtual. Inclusive, os resumos servem como “guia de orienta¢do” para o
encaminhamento dos projetos na fase de analise dos pedidos.

Ja com a Analise de Conteldo, foi possivel aferir efetivamente a contribuicdo dada
pelos sujeitos de pesquisa na producgdo axiologica em um ramo cientifico — o das Ciéncias
Sociais — pouco valorizadas e sempre pré-julgada pela relevancia e utilidade de suas
pesquisas. E vista pelo professor Marques de Melo (2012) como a prima pobre das
Ciéncias Sociais em face das poucas solicitacbes de apoio financeiro para pesquisas.
Seguindo os pressupostos tedricos e técnicos, de Laurence Bardin (2011), o ponto de
partida do trabalho residiu nos documentos disponiveis sobre 0s quais se aplicaram as
técnicas de Leitura Flutuante e Escolha Efetiva. A no¢do de Leitura Flutuante esta no
contato com os documentos analisados, construindo impressdes e orientacdes. Escolhé-
los representa selecionar o que é suscetivel ao problema levantado. Assim se justifica que
todos os 912 projetos em Comunicagdo sdo essenciais para saber qual é a construcdo
taxiondmica possivel de se efetivar pelos fomentos da FAPESP. Mediante o problema de

pesquisa, optou-se pelo método das inferéncias, considerando os polos da emissédo,
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mensagem, significacdo e medium para que colaborem no sentido de referendar indices e
indicadores, que representam dados gerais, constituidos a partir do universo de linhas de
fomento da FAPESP, considerando as amostras ja mencionadas.

A producéo dos Indicadores e Inferéncias em 25 anos de Pesquisas

Constituir esse panorama permite reconstruir parte do itinerario da pesquisa em
Comunicacéo a fim de compreender sobre 0 que vem se falando, sobretudo, nas questoes
tematicas, metodoldgicas e bibliograficas para assim apontar as tendéncias de estudo da
Area, entre 1992 e 2016. Consultados os 912 projetos, eles se distribuem em 583 bolsas

para estudos nacionais, 82 para estudos internacionais e 247 auxilios a pesquisa, como

demonstram os quadros abaixo:

QUADRO 1 - Bolsas no Brasil

Categoria Anos Quantidade
Iniciacdo Cientifica | 1992-2016 299
Mestrado 1992-2016 178
Doutorado 1993-2016 68
Doutorado Direto | 2007-2016 2
Pos-Doutorado 1998-2016 36

Fonte: Biblioteca Virtual FAPESP

QUADRO 2 - Bolsas no Exterior

Categoria Anos Quantidade
Estagio Iniciacdo Cientifica | 2012-2016 14
Estagio Mestrado 2013-2016 8
Estagio Doutorado 2012-2015 5
Estagio P6s-Doutorado 2012-2016 7
Estagio Pesquisa 1996-2016 48

Fonte: Biblioteca Virtual FAPESP
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QUADRO 3 — Auxilio a Pesquisa

Categoria Anos Quantidade
Auxilios Regulares 1993-2016 71
Auxilios Publicacbes 1993-2016 117
Auxilios Pesquisador Visitante | 1994-2016 59

Fonte: Biblioteca Virtual FAPESP

Estes primeiros dados sinalizam uma maior vigéncia entre os fomentos destinados
as Bolsas no Brasil e aos Auxilios a Pesquisa. A participacdo de pesquisadores
brasileiros, no exterior, tardou uma década. Percebe-se também que os ciclos iniciais da
formacdo do pesquisador respondem pelo maior niamero de apoios. Embora a FAPESP
atribua apenas a doutores a viabilidade do fomento, eles se tornam meio — no sentido de
medium mesmo — para a realizacdo de pesquisas de estudantes de outras categorias, ou
seja, um estudante de Iniciacdo Cientifica ndo consegue participar do processo de
solicitacdo sem estar vinculado a um professor doutor.

Em nossa tese, todo o universo de pesquisa demandou analisar cada amostra,
porém, por questdes de espago, neste artigo, fica impossivel apresentar um a um. Por isso,
é que dentro de cada grupo - “Bolsas no Brasil”, “Bolsas no Exterior” e “Auxilios a
Pesquisa”- se construiu um breve perfil, a respeito deles, compreendendo todos 0s
resultados pelos quais pode se pensar, entdo, a construcdo taxiondmica da Area da
Comunicacéo.

Comecando pelas Bolsas no Brasil, afirma-se que existe a atracdo de novos
pesquisadores. E patente o predominio da Universidade Pablica, na conquista de fomento,
0 que demonstra que as instituicGes privadas precisam conhecer mais sobre a
possibilidade de conseguir apoio. Existem trés grandes centros de exceléncia, na Area da
Comunicacdo, e que aproveitam muito bem o incentivo da FAPESP a pesquisa: a USP
(que se confunde com a histéria da prépria FAPESP); a PUC-SP (que percebeu
positivamente essa possibilidade de incentivar seu corpo discente aos fomentos da
FAPESP); e a UNESP Bauru (que se destaca na Iniciacdo Cientifica e no Mestrado, as
instancias iniciais de formacdo do pesquisador). Consideramos centros de exceléncia as
instituicGes que reuniram o maior nimero de apoios e presencga constante na obtencao de
fomentos dentro da nossa amostra. A capital Sdo Paulo é o destino de quem pretende

estudar os temas da Comunicagéo de forma mais aprofundada. Enquanto os orientadores
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sdo predominantemente homens, entre os orientandos, quem mais conseguiu bolsas de
estudo foram mulheres. O Jornalismo predomina entre os temas de pesquisa e isso tem
uma justificativa, pois, muitas vezes, essa disciplina se confunde e se assimila com a
prépria Comunicacdo. Em relacdo as metodologias, pode-se dizer que a FAPESP
necessita exigir mais informacdo de dados de pesquisa ou rever a alimentacdo de seu
banco de dados, pois, algumas vezes ndo constam mencOes a respeito da adogdo
metodoldgica de pesquisas, que entre todas as etapas de “Bolsas no Brasil”, se
direcionam ao uso recorrente da Pesquisa Bibliografica. Concomitantemente a esse
assunto, o referencial bibliografico que mais teve informacfes prestadas foi entre os
pesquisadores do Mestrado. Porém, o que ficou evidenciado, é que a Area ainda se vale
da literatura estrangeira. O predominio de producdes de fora do Brasil é extenso. O Pos-
Doutorado é o tipo de fomento que mais adota a literatura estrangeira sendo que o
fomento, no qual se |é mais autores brasileiros, é a Iniciagdo Cientifica. Uma
caracteristica que faz sentido, ja que a maioria de nossas producdes se ocupa em debater
a complexidade do campo, conhecimento propicio e necessario para quem esta
ingressando na Area.

Em relacdo as Bolsas no Exterior, nota-se que é possivel ampliar a participacéo
da producéo brasileira, uma vez que esse tipo de fomento é uma pratica muito recente.
Também por conta desse curto espaco de tempo, ja dentro do século XXI, encontra-se
atravessada a primeira passagem secular dos estudos em Comunicacao, que coincide com
a presenca mais marcante da digitalizacdo em nossas vidas com fendmenos emergentes
para serem analisados e que propiciam novas experiéncias pela Comunicacgéo,
particularmente, entre os mais jovens. O publico que busca essa vaga, no Exterior, é o de
professores pesquisadores que ja orientam trabalhos e que, de alguma forma, propiciam
esse intercAmbio na Area. Também se destaca o trabalho da UNESP Bauru nas fases
iniciais dos pesquisadores — Iniciacdo Cientifica e Mestrado — posto assumido, do
Doutorado em diante, pela USP. Na Bolsa Pesquisa, ha de se destacar, mais uma vez, a
participacdo da PUC-SP e a expressiva participacdo da UNIP. Em termos de professores
que orientam, a maioria € homem, tanto no Brasil quanto fora dele, no cargo de
supervisdo. A Europa tem ligeira vantagem na preferéncia de destino dos bolsistas.
Depois, aparecem os EUA. Na Inicia¢do Cientifica, Jornalismo e RelacGes Publicas séo
as principais tematicas de estudo com aparigdo da Internet e a estratégia metodoldgica da

Entrevista em Profundidade. J&, no Mestrado, os temas de pesquisa ficam entre Cinema
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e Comunicacao Publica, tendo como metodologia em destaque, a Pesquisa Bibliogréfica.
No Doutorado, j& aparecem tematicas mais modernas, assim como no Pds-Doutorado e
nas Bolsas Pesquisa. Inclusive, no Pds-Doc, existem preocupacdes de pesquisa com as
questdes filoséficas da Comunicagdo. No Doutorado, a metodologia mais utilizada foi a
Andlise de Discurso, enquanto no Pés-Doutorado, foi a Pesquisa Exploratoria e, nas
Pesquisas, 0 Estudo Comparado, que se justifica porque muitos professores pesquisadores
acabam importando teorias para aplica-las em seus contextos de trabalho. Uma
caracteristica bastante pertinente disto é a adoc¢do de literatura estrangeira que se torna
mais facil de importar por conta dessa vivéncia no Exterior. Ainda sobre a condicdo
literaria, ha um fator curioso, entre os fomentos de P6s-Doc, com o Prof. Dr. Ciro
Marcondes Filho, da ECA/USP, que traz um alento ao Brasil colocando a literatura
cientifica do pais, na lideranca, o que conforme analisado, se justifica pela participacdo
de seus orientandos na maior parte dos fomentos concedidos. Considerando tal pratica, é
possivel que outras instancias promovam o mesmo e, de alguma forma, valorizem a
producéo tedrica brasileira que certamente tem muito a contribuir com a Area.

Entre as Publicacbes, 103 das 117 foram de livros no Brasil. Isto representa
88,03%. Ja, em relacdo aos livros publicados no exterior, eles totalizam apenas trés
publicacbes, 0 que representa 2,57%. Os temas mais abordados foram o Jornalismo, em
nove ocasides (3,58%); Artigos de Periodicos, Censura e Periodicos Cientificos, com oito
mengcdes (3,18%); Cinema e Psicanalise, com sete apari¢cdes (2,78%).

Em relacdo ao Auxilio Pesquisador Visitante, percebe-se que os temas de
pesquisa mais representativos ndo necessariamente tratam do que é pesquisado de fato,
pois, Cooperacdo Cientifica e IntercAmbio de Pesquisadores se constituem em palavras-
chave que justificam a natureza do fomento em questdo. Alias, isto deveria ser revisto na
Area. Uma alternativa, em nosso entendimento, seria a adogdo de termos representativos,
como por exemplo, o tipo de Comunicacdo estudada e seus fen6menos.
Consequentemente, aparecem os temas mais representativos e que se referem a pesquisas,
no caso, versando sobre Epistemologia e Jornalismo, que demonstram as tendéncias de
que os pesquisadores de fora vém contribuir para a formacdo dos pesquisadores e que
uma Area do conhecimento se aproveita mais das discussdes propiciadas pela vinda dos
professores do exterior.

Uma vez apresentados os indicadores, se desenvolveram também as inferéncias

que representam, como entende Bardin (2011), a analise de conteldo da analise de
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contetdo. Apos todos os procedimentos de pré-andlise, chega-se aos resultados de

interpretacdo, partindo das operagdes estatisticas, para se compreender por onde transita

a pesquisa em Comunicacdo fomentada pela FAPESP ao longo dos 25 anos, analisados

na Biblioteca Virtual da Fundag&o. As variaveis de inferéncia, incluidas no quadro abaixo,

foram construidas a partir das percep¢des encontradas nas amostras que registram as

préticas de pesquisa na Area.

QUADRO 4 — Inferéncias

VARIAVEIS DE INFERENCIA

INTERPRETACAO / DESCRICAO /
HIPOTESES

1. Interesse pela Pesquisa em

Comunicacao

2. Universidade Publica

3. Universidades e Faculdades

Particulares

4. Objeto de Pesquisa

- Confirma-se quando as fases iniciais,
Iniciagdo  Cientifica e  Mestrado,

apresentam grande demanda por bolsas.

- Exigéncia da Dedicacdo Exclusiva
impede que muitos pesquisadores em

formacdo deixem de trabalhar.

- Cenério de cortes de investimentos
- As realidades sdo levadas para dentro
das instituicdes, por meio de projetos de

pesquisa, que as problematizam.

- O fomento como custeio do ensino.

- Essas instituicGes precisam saber mais
sobre como conseguir apoios. Ha
escritérios da FAPESP em muitas

instituicdes.

- Carece de maior sistematizagdo por

conta da grande fragmentac&o da Area.
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5. Pesquisa Bibliogréafica

6. Complexidade da Comunicagéo

7. Internacionalizagdo

8. Interdisciplinaridade

9. Localizacao geografica

10. Especializacédo dos Programas

- Falso discurso de que tudo € ou possa vir

a ser Comunicagéo.

- Recurso inerente, mas ndo o principal da

pesquisa.

- Engano em pensar como algo complexo.

- Critério de avaliacdo dos Programas.
- Depende da relacdo do orientador com

algum contato no Exterior.

- Entender os limites fronteiricos com a
Area da Comunicag&o.

- Fragilidade sistémica da Area em se
abrir a outros saberes sem priorizar 0

enquadramento de sua propria Area.

- Equiparacdo Capital e Interior.
- A capital, Sdo Paulo, como grande

centro de estudos.

- H& uma pluralidade de pesquisas nos
Programas.

- Nem sempre se pensa no aprimoramento
da Area.

- Necessidade de cada Programa revisitar
suas producdes ao longo de sua historia

de atuacdo.
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Considerac0es Finais

Os dados de pesquisas que abastecem a Biblioteca Virtual da FAPESP guardam
semelhanca ao conceito de autorreflexdo da Ciéncia, como defende Edgar Morin (2010).
Esse reexame de estudos financiados, que se traduzem em vivéncias centradas no
ambiente da academia, ndo trata de reformular o que se pesquisou, mas, revelar
perspectivas e tendéncias — parcialmente desconhecidas pela propria FAPESP — em um
exercicio taxiondmico, em 25 anos de producdes, que circulam pela via de méo dupla do
fomento, com a Fundacéo viabilizando financiamento e os pesquisadores, discentes ou
docentes, seniores ou em formacao, trilhando por outro lado, a pista do conhecimento. E
como diz Maria Cristina Gobbi (2015), um dos grandes desafios para compreender o
cenario comunicativo brasileiro, por meio da academia, € conhecer e reconhecer os temas
que cotidianamente provocam pesquisadores.

Justamente para reconhecer essas provocacoes, realizamos a pesquisa sobre as
producdes fomentadas pela FAPESP. E por meio disso, conseguimos neste artigo,
estabelecer o perfil taxiondmico da Area da Comunicacio, considerando uma inflexdo a
um recorte da vasta producao académica, no Estado e, sobretudo, do Brasil, pois, ha muito
mais produtividade para além das bolsas e auxilios concedidos pela FAPESP, que é sim,
uma ferramenta importante para a legitimacédo da pesquisa cientifica, condicdo que suscita
uma esperanca de que a Comunicacgdo seja vista no caminho de ciéncia, embora ainda
seja muito dubio, formar um conceito definitivo sobre isto.

Resgatamos nestas consideracdes finais, nossas hipdteses de pesquisa. Em relagéo
a primeira, que trata a passagem do século XX ao XXI, nos Estudos em Comunicacéo,
comprova-se a presenca de temas decorrentes de novos tempos da cultura social como
objeto de pesquisa e a tradicdo mantida dos paradigmas tedrico-metodologicos; o
tratamento da tecnologia digital como objeto; a abordagem da Netnografia — ainda que de
forma timida e irriséria — como metodologia de pesquisa; a Semidtica referenciando
questdes sobre as praticas comunicacionais contemporaneas e a for¢a do Jornalismo como
objeto de estudo. Por meio disto, projeta-se que os pesquisadores precisam acompanhar
mais de perto os fendbmenos emergentes, tanto por sua natureza quanto pela relacdo que
estabelece diante dos meios tradicionais, ja constituidos na esfera publica. A efemeridade
que as tecnologias contemporaneas oferecem aos meios ndo os deixam tdo perenes, como

0s veiculos massivos e suas presungdes ideoldgicas. Uma situacdo que coloca em risco a
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sobrevivéncia de paradigmas tdo duradouros, embora, seja notoria que a perspectiva
digital traga alguns encantamentos sedutores que se esvaem e se substituem por outros
revestidos de igual ou até ampliada seducdo. Talvez, se ainda haja receio em inovar na
pesquisa, por que ndo revisitar os paradigmas para saber se eles ainda formulam
explicacOes plausiveis diante de um cenario em constante, e acelerada, transformacao?

Em relacdo a segunda hipOtese, que é a tentativa de solucionar o impasse
conceitual da Comunicacdo, registra-se que nenhum pesquisador se preocupa de fato com
essa realizacdo que se torna uma problematica em aberto. As preocupaces dos
pesquisadores se concentram em torno de seus objetos com particularidades que se
tornam fragmentacOes e necessidades de realizacdo. Logo, as questdes de campo,
disciplina, area e ciéncia parecem algo mais disciplinar e subjetivo dentro de um processo
pedagdgico. Retomando o postulado de Wilhelm Dilthey (2010), de que todos os
posicionamentos sdo validos, o unico conceito que, de fato, ndo cabe a Comunicacao é o
de disciplina. Campo, Ciéncia e Area sdo admissiveis e estdo alinhados as convencdes e
conviccbes de cada sujeito de pesquisa. Nega-se uma definicdo cabal sobre a
Comunicacgdo, do ponto de vista da pesquisa. Entretanto, em relacdo as suas praticas,
percebe-se que ha mais facilidade em compreendé-la como troca, relacdo e indudstria
midiatica. Ainda ndo se tem um ponto central, em relacdo a uma natureza, da qual possa
partir um pressuposto que sinalize legitimamente o que seja Comunicacdo. Pelo
pesquisado, junto a FAPESP, é dificil no aspecto pratico, afasta-la da no¢do de campo.
Por tais aportes, lancamos duas reflexdes que servem de provocacdes. A primeira delas é
se ainda é tempo de buscar esse presumido conceito de Comunicacdo? E o segundo, se
essa busca que ainda se faz, ndo tem atrapalhado e sustentado esse impasse que trava
novas perspectivas?

Por fim, a terceira hipOtese estd na assertiva de que 0 mapeamento de pesquisas
revela caminhos e tendéncias, que podem estimular a metapesquisa nos Programas de
Pds-Graduacdo. A revisao das producdes discentes e docentes poderia, inclusive, vir a ser
um projeto de pesquisa tematica, financiado pela FAPESP, tendo como integrantes,
pesquisadores que poderiam formar uma rede paulista de investigacdo para mapear o que
se pesquisou até agora em Comunicacéo.

Assim os dados apurados e analisados, em nosso estudo e trazidos parcialmente
neste artigo, revelam indicadores valiosos de produtividade, na Area, que se demonstra

altamente fértil para a realizacdo da pesquisa. Estabelecemos um ciclo envolvendo os
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projetos de pesquisa, submetidos a FAPESP, que por sua vez, ao aceita-los, os legitimam.
Nossa problematizacdo em entender por onde transita a pesquisa em Comunicacao, a luz
do fomento, busca oferecer aspectos positivos e negativos para estimular e convidar
nossos pares ao exercicio da autocritica. Uma condi¢do urgente ja que ninguém ainda
parece ter se dado conta que a Area ndo deve ser um conjunto de particularidades, mas
sim, um conglomerado de partilhas. N&o se estudam as formas pelas quais a Comunicagéo
pode se manifestar. O que existe € uma apreensdo de cada experiéncia, que permite se
realizar por meio da Comunicagdo, como se fosse uma espécie de “conhecimento
proprio”. Voltar-se a um pensamento mais complexo da Comunicagdo, no sentido de
revelar suas obscuridades, nos parece o caminho mais apropriado para se chegar a uma

taxionomia. E a releitura de pesquisas nos parece o ponto de partida para isto.
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