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Resumo

O artigo trata da analise do site de noticias Arco Jornal criado em Palmas, Tocantins,
em marco de 2018, com o objetivo de identificar nas noticias e na proposta do site
conceitos e técnicas relativos ao Ciberjornalismo e a produgdo de noticias. Trabalhou
também com os conceitos do jornalismo politico, ja que o site em questdo foi criado em
meio ao ano eleitoral, cujas mobilizagdes politicas foram antecipadas uma vez que o
Tocantins passa por uma elei¢do suplementar para Governo do Estado. A andlise foi
realizada de maneira qualitativa e quantitativa, a partir das categorias relativas ao
jornalismo, ao ciberjornalismo e ao jornalismo politico, em que evidenciou-se a
auséncia de critérios que imputem credibilidade as informacdes.

Palavras-Chave: Webjornalismo; Politica; Arco Jornal; Eleicdo suplementar;
Tocantins.

Introducio

A tecnologia e a era digital tornam mais facil o acesso e a produgdo de contetdo
jornalistico, por diversos fatores como instantaneidade, velocidade e a facilidade de
obter leitores e feedbacks. Diante deste contexto surgem todos os dias inlimeros portais
de noticias que podem contribuir com a produ¢ao de informagdo para os leitores. No
entanto, nessa democratizacao da informagdo, torna-se dificil controlar os portais que

cumprem as exigéncias jornalisticas para a producdo da noticia.
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No jornalismo webjornalismo a facilidade do surgimento de novos portais pode
ser ainda mais frequente pelo baixo custo de produgcdo e manutencdo, ndo sendo
necessario equipes com grande quantidade de profissionais para manter a periodicidade
e atualizagdo das noticias. Assim sendo, este artigo traz uma analise do portal Arco
Jornal, que foi criado em 20 de margco de 2018, com uma proposta, segundo
informagdes disponiveis no site, de produzir conteido jornalistico que ndo foca na

reproducao indiscriminada, furo ou cobertura imediata.

A andlise partiu da observagdo do cumprimento das exigéncias jornalisticas
como: apuragdo, checagem de fatos, angulacdo, edicdo e producdo da noticia, uso de
fontes e credibilidade, levando também em consideracdo a criagdo do portal em ano

eleitoral.

O objetivo do trabalho €, portanto, analisar se o portal segue o protocolo de
produgdo jornalistica sugerido por Medina (2008), verificar se o seu contetido apresenta
as caracteristicas do ciberjornalismo sugeridas por Palacios et al. (2002) e neste
contexto identificar o servigo prestado como produtor de informagdes pelo Arco Jornal.
Buscou-se ainda identificar se o veiculo foi criado com fins politicos tendenciosos em
vista do contexto em que o mesmo surgiu, qual seja, a acirrada competicao eleitoral das

elei¢des suplementares para governador e vice-governador do Tocantins.

A fim de analisar o portal de noticias Arco Jornal nos utilizamos de uma
proposta tedrico metodoldgica que perpassou as técnicas de reportagens jornalisticas, as
caracteristicas e especificidades do Ciberjornalismo e a pratica do Jornalismo Politico
segundo Marques de Melo (2008), visto que aborda essa tematica como uma das
principais. Em seguida, pelo método de descri¢do foram explanadas as especificidades
do objeto de pesquisa, o Arco Jornal, a partir das categorias definidas a partir do

referencial tedrico em questao.

A pesquisa seguiu uma abordagem quantitativa, a partir da contagem das
publicacdes sobre o tema e contagem em suas respectivas editorias. Qualitativamente

foram analisadas trés matérias escolhidas por conterem peculiaridades em sua produgao,
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referentes aos candidatos da eleicdo suplementar para os cargos de governador e

vice-governador do Tocantins, cujo primeiro turno se deu no dia 3 de junho de 2018.

Com isso, a partir das observagdes adquiridas por essas analises, poderemos
inferir sobre o papel ocupado pelo portal para a contribuicao de informagao no contexto
politico em que se encontra o Tocantins a partir das exigéncias produtivas e éticas do

jornalismo e do ciberjornalismo.
A producio de noticias no jornalismo e no ciberjornalismo

Com o passar dos anos, o jornalismo se adaptou as diversas formas de
comunicar. Passou dos folhetins aos impresso, do impresso & TV e agora ao online.
Entretanto, a esséncia de se fazer jornalismo e as técnicas para a producdo da noticia sdo
as mesmas. Coletar informacdes, verificar dados, produzir e publicar ainda sao bases da
pratica jornalisticas.

Segundo Medina (1988) sdo quatro as categorias para a formulacdo da
mensagem jornalistica: angulagdo, captacao de dados, edi¢do e formulacao do texto,
sendo que essas trés categorias precisam andar juntas para que a noticia chegue até as
paginas do jornal.

O repertorio lingiiistico do jornalismo ¢ relacionado ao
conceito de informagdo e as categorias de angulacdo, edi¢ao e
captagdo. A formulagdo lingiiistica da mensagem jornalistica
possui, portanto, marcadores de estilo, manifestos pela
freqiiéncia e indicadores de wuma significacdo textual,
extratextual e de situagdo, no caso, a situagdo tipo cultura de
massa (MEDINA, 1998).

O conceito de noticia, segundo Lage, ¢ “o relato de uma série de fatos a partir do
fato mais importante ou interessante; ¢ de cada fato, a partir do aspecto mais importante
ou interessante” (LAGE, 2002, p.16). Portanto, o jornalista deve apurar bem os fatos,
checar dados e informacdes e passar credibilidade ao leitor. O importante ¢ que o
jornalista preze por manter elementos e virtudes necessarios ao bom desempenho
profissional, na medida do possivel, como independéncia, veracidade, honestidade,

exatiddo, credibilidade.



> <, Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
A

412 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag&o — Joinville - SC—2 a 8/09/2018
INTER

O uso de fontes também ¢ fundamental para qualquer noticia. E com as fontes
que o jornalista busca informagdes, complementa e da vida a matéria. Segundo Schmitz
(2011) “fontes de noticias sdo pessoas, organizagdes, grupos sociais ou referéncias [..]
de quem os jornalistas obtém informac¢des de modo explicito ou confidencial para
transmitir ao publico, por meio de uma midia” (SCHMITZ, 2011, p. 09).

Outro fator ligado a esséncia do jornalismo ¢ a credibilidade. Em tempos de
instantaneidade e de facilidade na difusdo de informacdes, a credibilidade do jornalista e
a confiabilidade do leitor sdo primordiais na publicacdo das noticias “afinal, prestigio,
notoriedade, confiabilidade sdo fatores que, se ndo s3o a mesma coisa, a0 menos
circundam o que geralmente ¢ apontado como um imprescindivel capital para jornalistas
e meios de comunicagao: credibilidade” (CHRISFOLLETI; LAUX, 2008, p. 31).

Com avangos no campo da tecnologia, também se modernizaram as formas de se
fazer jornalismo, a internet abre um grande espago para a propagac¢do de qualquer tipo
de informacao, seja ela entretenimento, comércio ou noticia. Hoje em dia o jornalismo
encontrou na internet uma forma nao sé de sobreviver, como de aumentar a visibilidade
e o alcance do jornalismo com baixo custo de produgdo e manutengao.

Se muitos dizem que a internet pode acabar com o jornalismo de qualidade por
prejudicar o furo jornalistico e viabilizar o surgimento de fake news, por outro lado,
podemos dizer que a internet propicia ao jornalismo condi¢des de expansdo e
instantaneidade que nenhum outro meio pode oferecer.

No entanto, deve-se sempre lembrar que o webjornalismo nao consiste
essencialmente em um novo modelo de jornalismo, pois determinadas exigéncias em
relacdo a procedimentos de apuracdo e éticos devem ser observados. Os elementos que
constituem a producdo de noticias se mantém mesmo na internet, conforme analisa
Fidalgo:

A materialidade do jornal, o seu método de producdo, sdo
extrinsecos a esséncia do jornal. A esséncia ou a identidade de
um jornal mantém-se a mesma, independentemente da sua
materializagdo, seja em papel impresso, em letras escritas numa
parede ou nas palavras de um radio. E por isso que podemos
chamar jornal a um jornal impresso, a um jornal radiofonico e a
um telejornal. O que faz de um jornal um jornal, e o que faz
que seja este jornal e ndo outro, € a ideia ou o principio que lhe
subjaz. A identidade de um jornal impresso ndo se altera,
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mesmo que se alterasse toda a parte grafica” (FIDALGO, 2004,
p-2).

Segundo Rocha (2017), o fator que impulsiona o jornalismo no ciberespago ¢
justamente a noticia, que ¢ matéria prima do jornalismo, € o meio ndo interfere nisso,
apenas facilita pois “¢ a mercadoria colocada a disposi¢do do consumidor e que
apresenta ocorréncias que geram efeitos em determinados setores campo ou segmentos
sociais”.

Veiculos de comunicagdo que demandam maior investimento
como jornais impressos, revistas, e emissoras de televisdo,
costumam ter sua existéncia abreviada em virtude do alto custo
de manuten¢do. Por outro lado, sites, blogs e canais de midias
sociais apresentam um custo-beneficio mais atrativo e tem se
tornado cada vez mais numerosos na rede, sobretudo, em
ambito regional (ROCHA, 2017, p.2).

Diante disso, existem estudos que apontam as caracteristicas do webjornalismo
que de certa forma podem ser usadas como um caminho a ser seguido para a producao
de noticias online.

Os elementos que compdem o ideal de webjornalismo s3o cinco:
Multimidialidade, Interatividade, Hipertextualidade, Personalizacio e Memoria
(PALACIOS et al. apud PALACIOS, 2002). Esse conjunto de caracteristicas faz com
que o jornalismo possa usar a internet a seu favor e a favor do leitor, possibilitando uma
producao padronizada da noticia como ja acontece no meio impresso, no telejornalismo

e no radiojornalismo.

Jornalismo e Politica

Tendo em vista o grande nimero de noticias politicas e contextualizando a
criagdo do site em ano eleitoral, se torna importante retomar o jornalismo politico
enquanto categoria da drea. A imprensa historicamente marcou a civilizacdo,
instaurando a cidadania e criando condi¢des indispensdveis para a emergéncia das
sociedades democraticas (MARQUES DE MELO, 2008), portando, sua importancia no

ato cidadao de eleger um candidato ¢ de suma importancia.
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Como refor¢o para a comprovagdo da importancia do Jornalismo Politico na
formagdo da cidadania, sobretudo na eleicdo para governador suplementar, como ¢ o

caso do Tocantins, tem-se Marques de Melo (2008) apud Beltrao (1969):

A reportagem politica — a que esta indissoluvelmente ligada a
acdo administrativa do poder publico — ¢ considerada como um
servico de orientagdo e informagdo fundamental para a
imprensa, desde que diz respeito aos interesses transcendentais
do Estado. Ao contrario dos demais setores, que se dirigem a
um publico mais ou menos limitado, o da informagdo
politico-administrativa interessa tanto aos politicos e homens
de governo como as classes produtoras e trabalhadoras, aos
profissionais liberais, aos intelectuais e artistas, aos
universitarios, enfim a todos os homens e mulheres cujo
sistema de vida depende, naturalmente, das linhas tragadas pela
politica do Governo (MARQUES DE MELO apud BELTRAO,
1969, p. 293-294).

Segundo Oliveira (2010) o jornalismo politico ¢ marcado por carater opinativo e
ndo ¢ recente que os jornais assumam posi¢des partidarias, sobretudo no Tocantins que
“¢ um estado que apresenta um mercado midiatico peculiar, pois os principais veiculos
sdo geridos por poucos grupos e o setor privado ainda ¢ dependente do dinheiro estatal”

(SOUZA; ROCHA, 2016, p.1).

A influéncia que portais tem ¢ muito significativa na medida que “a midia
exerce um papel fundamental na difusdo dos processos eleitorais tornando-se alvo dos
candidatos que procuram obter €xito em suas candidaturas com a conquista do maior
nimero de votos possivel para assumir o cargo pleiteado” (OLIVEIRA, 2010, p.1).

Aplicado ao webjornalismo temos ainda que

a chamada “blogosfera” se apropria de todo o material que foi
checado, escrito ou editado, produzido e veiculado, pelo
conjunto dos meios de comunicagdo (com custos para as
empresas, inclusive). E a partir dele, produz o que ndo passa de
opinido privada publicada, ndo raro distorcendo os fatos. E com
a internet, esta opinido circula quase de graga. A estridéncia
dos blogs ganha forca sobretudo em momentos de grande
dramaticidade, politica ou ndo. Podem afagar a opinido ptblica
quando ela esta os nervos sensiveis, mas, pode vir a representar
também uma ameaca ao direito coletivo a boa informagao
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(MARQUES DE MELO apud CRUVINEL, 2006, p.
232-233).” (p.93).

Portanto, segundo Marques de Melo (2008, p.92) “ndo importa a origem dos

personagens envolvidos: se eles sdo de esquerda ou de direita, militares ou civis,

governistas ou oposicionistas... O unico compromisso do repdrter ¢ com a verdade”.
O Arco Jornal e a noticia politica

O site Arco Jornal foi registrado no dia 20 de marco de 2018 segundo dados do
site registro.br, no entanto, sua primeira matéria foi veiculada no dia 15 de margo de

2018 discorrendo sobre as empresas que mais tinham queixas no Procon.

O Arco ndo assina matérias, usa linguagem mais voltada ao coloquial e algumas
vezes com tracos de ironia € humor 4cido. Informagdes disponiveis no préoprio site’
apontam que o portal pretende trazer uma proposta diferenciada de produzir conteudo
sem foco na reprodugdo indiscriminada e sem preocupagdo com o furo. O site possui
seis editorias: geral, politica, policia, concursos, interesses e direitos e garantias. O
portal ndo contém nenhum tipo de publicidade7 e faz publicagdes com uma frequéncia

média de 2 a 3 por semana.

Foi apurado que o CPF em que esta registrado o dominio do Arco Jornal estd em
nome de um publicitario que também ¢ funcionario do quadro geral do Estado, mas nao
se sabe ao certo se essa pessoa teria relagdo direta com o portal, uma vez que ter
registrado o site ndo significa que ele faga parte da redacdo ou edi¢ao do veiculo. Foi

tentado contato no e-mail disponivel na pagina do Arco, porém nao foi obtida resposta.

Para a analise das noticias e percepcao da linha editorial predominante foi
realizada a pesquisa quantitativa no portal, contando o numero de noticias presente em
cada editoria: politica, policia, concursos, interesses e direitos e garantias. Todos os

numeros obtidos foram com base no conteudo disponivel no préprio site.

8 http://arcojornal.com.br/ acessado dia 2 de junho de 2018
" Contudo, no dia pesquisado havia um banner com informagdes para doagdes para o Hospital do Amor,
uma institui¢cdo privada de oncologia que atende gratuitamente e se sustenta por meio de doagdes.
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Grifico 1: Grafico da quantidade de noticias em cada editoria do site Arco Jornal

Moticias
120

i

B

) .
Poltica Concursos Interesses (cultura) Direitos e Garantias Policia

B Maoticizs

Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados do portal no dia 03/06/2018.
Assim, observamos uma frequéncia maior de noticias na editoria politica que
pode ser justificada pelo ano eleitoral em que se encontra o estado e o pais. Essa editoria
¢ responsavel por 101 noticias, o que equivale a 48% das 210 postadas no site até o dia

de produgdo deste trabalho.

Observamos ainda 22,8% de noticias relacionadas a concurso, 19% de conteudos
de interesse cultural, 10% a respeito de direitos e garantias e, embora haja a editoria de

policia, ndo ha nenhuma noticia relacionada.

Para analisar qualitativamente o portal Arco Jornal foram selecionadas trés
matérias que apresentaram destaque como manchete do dia e abordarem a tematica das
elei¢des suplementares. Todas as matérias foram publicadas no més de maio, ndo sao
assinadas por jornalistas ou pela redacdo, e sdo de diferentes candidatos ao governo do
Tocantins para a elei¢do suplementar do dia 3 de junho. Foram observados os enfoques,
angulagdes, textos e fontes, e foram feitas comparagdes com outros portais de noticias

regionais.
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Na analise das matérias selecionadas foram identificados poucas caracteristicas
do webjornalismo, os recursos de multimidialidade foram pouco explorados, sendo que
a maioria das matérias trazem fotos que ndo enriquecem o texto € que servem como
adereco decorativo da pagina, com excecao da reportagem que compara o slogan de
Carlesse ao de Eduardo Siqueira Campos (ver foto 3), que ilustra a semelhanga entre as

duas campanhas.

Em nenhuma das matérias pode-se identificar o uso de hipertexto que facilite o
entendimento do leitor ou até mesmo para contextualizar a noticia. Acerca da
personalizacdo de contetido, o portal traz textos sucintos, muitas vezes com expressoes
opinativas mas com poucos elementos que deem credibilidade ao que esta sendo dito,
pois ndo faz uso de falas nem reelabora tanto o contetido como promete o portal em sua
descri¢ao, em que diz que “acreditamos que a informagdo pode ser mais “maturada”,

melhor organizada, ganhar leveza e bom humor (quando conveniente)” (ARCO

JORNAL, 2018).

Foto 2: Candidato diz que se eleito vai despachar no HGP

Nrco

Candidato diz que se eleito vai
despachar no HGP

Conta de luz terd bandsira

Fi - taritiris mais cars em junno
Al

Conhega a Praia do Segredo,
niova opgio turistica que fica em
Lajeade

Fonte: Print Screen do portal Arco Jornal da matéria veiculada no dia 4 de maio de 2018 (acesso em 2 de

junho de 2018)

A matéria trata do posicionamento do candidato Marcos Souza (PRTB) em um

debate na sede da Associacdo Comercial e Industrial de Palmas (Acipa) em que faz a
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afirmacao de que, se eleito, faria para os outros no HGP o que gostaria de fazer para os
proprios filhos. O candidato também se posiciona sobre a questdo da satde no HGP,

como traz a manchete.

Cabe observar que em outro portal regional de noticias, o AF Noticias, consta uma
matéria com manchete e texto semelhante, fazendo uso da mesma angulacdo, foto e

mesmas falas, e, além disso, publicadas no mesmo dia.

A parte peculiar da matéria ¢ quando o portal se refere a fala do candidato como
“em seu momento Clarice Lispector, o candidato aproveitou a oportunidade para
filosofar” (ARCO JORNAL, 2018, texto eletronico), que se caracteriza como
abordagem ndo usual no texto jornalistico, ironizando a fala do candidato que aparece

em sequéncia.
Foto 3: Campanha de Carlesse repete slogan utilizado por Eduardo Siqueira em 2014

Nrco
Campanha de Carlesse repete slogan

utilizado por Eduardo Siqueira em
2014

0Os lagos politicos entre Mauro Carlesse (PHS) e Eduardo Siqueira Campas (DEM) vio muito
além que o apoio da campanha. O slogan "Um novo comego”, utilizado pelo herdeira de
Siqueira na campanha de deputado estadual de 2014, & o mesmo mote utilizade pelo
governader interine na eleigio suplementar.
= §  Palmas & a primeira capital do
Nas redes sociais, os internautas perceberam também que até a posicdo e gesto que os I pais a ficar sem combustivel
candidatos fazem & semelhante. Apesar de parecer algo batido, é comum que as 'z
campanhas politicas se inspirem em outras que obtiveram grandes sucessos.

Conta de luz terd bandeira
‘ tarifaria mais cara em junho

Conhega a Praia do Segredo,
M nova opgo wristica que ficaem
Lajeado

Palmas ganha novo Food Park
inspirado em bairro de Nova
York

o Fornecedor ndo pode divulgar
nome do consumidor em razio
de inadimpléncia

Fonte: Print Screen do portal Arco Jornal da matéria veiculada no dia 7 de maio de 2018 (acesso em 2 de

junho de 2018)

A matéria traz o slogan utilizado por Eduardo Siqueira Campos em 2014 e

repetido por Mauro Carlesse nas elei¢cdes suplementares de 2018. A manchete sugere

10
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falta de originalidade, mas no decorrer do texto ¢ relatado o apoio do deputado estadual

ao candidato a governo do estado.

Como apresentado por Oliveira (2010), o jornalismo politico costuma ter carater
opinativo e identifica-se isso quando o portal diz que “apesar de parecer algo batido, ¢
comum que as campanhas politicas se inspirem em outras que obtiveram grandes

sucessos” (ARCO JORNAL, 2018, texto eletronico, grifo nosso).
Foto 4: Katia Abreu distribui rapadura entre candidatos durante debate, diz Veja

Nrco

Katia Abreu distribui rapadura entre
candidatos durante debate, diz Veja

RAPADURA De acordo com a coluna Radar da Revista Veja,

EDOCE, a candidata do PDT ao Governo do Tocantins na .\QH' A

MAS NAO
EMOLENAO

eleigio suplementar, Katia Abreu, resolveu dar
uma saborosa cutucada nos dois adversdrios que
marcaram presenga no debate da T Record
Tocantins que aconteceu nests sequnda-feira,

22, Durante o intervalo, a senadora distribuiu _— | Palmas ¢ a primeira capital do
rapadura a Marlon Reis (Rede) e Mario Licio | pais a ficar sem combustivel
(Psal), “sequndo disse 2 eles, para tenta adocar - ‘_é
o clima. Néo deu certo. O debate foi para I3 de
quente”, contou o jornalista Mauricio Lima. P Comta de luz terd bandeira
¢ tariféria mais cara em junho
Ao contréric do que divulgou a revista, o debate foi bastante morno e nio contou com a # ) !i

presenca de quatro candidatos (Mauro Carlesse (PHS), Vieentinho Alves (PR}, Carlos
Amastha (PSB) e Marcos Souza (PRTB)). Conhega a Praia do Segredo,
nova opgdo turistica que fica em

Lajeado

Repercussédo nas redes sociais

Nas redes sociais, Katia Abreu brincou com a situacio e postou uma foto na qual aparece Palmas ganha novo Food Park
4 4 e inspirado em bairro de Nova

segurando um pote de rapaduras com a seguinte frase: “rapadura € doce, mas nio & mole s

ndo”.

Fonte: Print Screen do portal Arco Jornal da matéria veiculada no dia 23 de maio de 2018 (acesso em 2

de junho de 2018)

O portal Arco Jornal se baseou na matéria publicada pelo Radar Veja que afirma
que a candidata Katia Abreu (PDT) alfinetou candidatos no intervalo do debate
realizado na TV Record Palmas. Segundo o que foi publicado, Katia Abreu ofereceu
rapadura aos candidatos Marlon Reis (Rede) e Mario Lucio (Psol) para “adogar o

clima”.

Embora a afirmagdo ndo seja falsa, a escolha das palavras “brincou com a
situacdo” (ARCO JORNAL, 2018, texto eletronico) no intertitulo da matéria do Arco da
a entender que houve um atrito durante o debate e que a candidata teria tentado alfinetar

os demais concorrentes.
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A legenda da foto publicada no facebook dizia que “Katia ¢ gente como a
gente! \o/ Se tem debate na hora do almog¢o nada melhor que levar um potinho de
rapadura pra aumentar a energia e a disposicdo. Uma mulher prevenida vale por duas,
nao ¢ mesmo?!” (ABREU, 2018, via Facebook). Embora haja divergéncias, ao final da

legenda, a pagina de Katia Abreu traz o link da matéria original da Veja.

Outra divergéncia encontrada na matéria € na citacdo “segundo disse a eles, para
tentar adocar o clima. Nao deu certo. O debate foi para 14 de quente”, em que o portal
credita a fala a um jornalista chamado Mauricio Lima. A citag¢do, na realidade, ¢ parte
da matéria divulgada na Veja, que foi escrita por Gabriel Mascarenhas, o que pde em

davida o nivel de apuragao do portal Arco.
CONSIDERACOES FINAIS

Apos as analises quantitativa e qualitativa do portal Arco Jornal, concluimos que
o portal apresenta-se com uma inferéncia maior a contetdos politicos. Evidenciou-se
ainda na andlise que o site ndo atende a algumas diretrizes das técnicas de producao
jornalistica. Partindo de Medina (1988) as técnicas de angulacao, captacao de dados,

edicdo e formulacao do texto das matérias analisadas pecam em diferentes aspectos.

Nas matérias analisadas o portal ndo recorre a fontes para ilustrar os fatos
abordados ou até complementar a narrativa. Na matéria que diz respeito a candidata
Katia Abreu identificou-se ainda uma confusdo, pois o jornalista indicado como

referéncia ndo ¢ o produtor do texto original.

Especialmente as matérias com foco politico e que sdo um servigo importante ao
cidadao em periodo eleitoral precisam de fontes para que todos os lados sejam vistos. Ja
na matéria sobre o candidato Mauro Carlesse, um direito de resposta da assessoria sobre
o uso do slogan poderia ser um complemento que enriqueceria a noticia. Além disso, a
falta de assinatura de jornalistas ou da redacao para que o leitor saiba quem produz cada

noticia prejudica a credibilidade do jornalismo desempenhado pelo veiculo.

Na analise das matérias selecionadas percebe-se que o portal ndo atende os

critérios de webjornalismo: Multimidialidade, Hipertextualidade, Personalizacdo e
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Memoria pois nao faz uso dos recursos que a internet disponibiliza como videos, audios,
checagem de dados ¢ as fotos ndo podem ser consideradas complemento do texto uma

vez que sdo usadas apenas como item decorativo da matéria.

O Ttnico critério do webjornalismo que foi atendido pelo Arco Jornal ¢ o de
interatividade, em que os leitores podem deixar comentarios sobre a matéria, além de

estarem presente em todas as redes sociais.

O quesito memoria, que garante que as matérias estejam disponiveis para o leitor
a qualquer momento e em qualquer data, fica comprometido uma vez que o site saiu do

ar no dia 02 de junho de 2018 e com isso todas as matérias ficaram indisponiveis.

A tltima matéria antes do site sair do ar foi publicada no dia 27 de maio, no
entanto o site retornou com noticias no dia 7 de junho, abordando o tema da suspensao
do voto impresso pelo Supremo Tribunal Federal (STF) e segue em funcionamento,

com todas as matérias anteriores disponiveis novamente para consulta.

Diante disso, o Arco Jornal, que assume um papel de site jornalistico, ndao
cumpre critérios de producdo do jornalismo e do ciberjornalismo. Assim, ¢ uma
problematica que o site veicule informagdes aos leitores sem proporcionar a devida
credibilidade e rigor das técnicas de produg¢do. Em meio a um ano dramadtico, com
elei¢cdes suplementares para governo do Tocantins, seguida de uma segunda eleicdo para
governo do estado e escolha da nova presidéncia, podemos concluir que o papel
jornalistico do ndo estd sendo exercido corretamente ¢ a qualidade do servigo oferecido

ao leitor ¢ comprometido.

Vale ainda ressaltar que o papel do profissional de jornalismo formado na
academia ¢ crucial para a producdo de conteido em qualquer plataforma de
comunicagdo, pois somente ele ¢ capacitado em todas as dreas em que o portal Arco

Jornal ndo obteve sucesso.
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