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Resumo:

Nesse artigo discorremos sobre o desafio da regulacdo da comunicacdo, 0s conceitos de
liberdade de expressao de viés liberal e republicano e a ameaca presente de cerceamento
a liberdade do profissional da comunicagdo consolidada nos novos manuais de redagédo
das empresas Folha de S. Paulo e Grupo O Globo. Pretendemos contribuir com o
estabelecimento de campos comuns de sentido entre o direito e comunicacdo usando
como base a Constituicdo Federal de 1988.
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Introducéo

O debate acerca da regulamentacdo da comunicacao na sociedade brasileira, e até
em outros paises, é interditado pela forca que os proprietarios de veiculos de midia tém
em outras importantes areas como, por exemplo, os poderes executivos, legislativos e
judiciarios, que entre as suas atribuicdes esta a elaboracédo de leis e politicas publicas para
garantir 0s preceitos basicos que constam na Constituicdo Federal de 1988.

Diante desse cenario é importante nos questionarmos sobre o papel do campo
cientifico para dissolugdo das barreiras que interditam o debate sobre regulacdo da
comunicacdo. Por isso, esse artigo visa identificar quais sdo os multiplos caminhos para
estabelecer campos comuns de sentido entre o direito e a comunicacdo tendo como fio
condutor conceito de liberdade de expressdo e as interpretagdes que variam com 0

decorrer do tempo.

O papel da comunicac¢do na economia

A concentracdo dos meios de comunicacao por parte de empresas monopolizadas
e oligopolizadas ¢ um fendmeno social em escala mundial, influenciado pela etapa da
financeirizacdo do capital.

Os monopdlios de comunicacdo em escala mundial, com a convergéncia entre
midia, telecomunicacdes e informatica conseguem aproveitar 0 mesmo produto em
distintas plataformas. Segundo Denis de Moraes, (2013, p. 22) a mesma producdo é
utilizada em diferentes meios de “transmissdo, distribuicdo, circulagdo, exibicao e

consumo, fazendo sobressair a mais valia na economia digital”.

(...) Bancos e fundos de pensdo passaram a investir atraidos pela expectativa
de alta rentabilidade com a explosdo digital. Isso significou uma interseccéo
cada vez maior entre capital financeiro e capital midiatico, cujas as principais
evidencias sdo: a) garantia de suporte financeiro a aguda internacionalizacdo
da industria de bens simbdlicos; b) financiamentos bancérios a compras,
fusdes e infraestrutura tecnoldgica; ¢) sociedade e participacdes cruzadas que
asseguram aos bancos cotas acionarias e parcerias em projetos de
entretenimentos.; e d) interferéncia do trade financeiro em agdes estratégicas
dos conglomerados de comunicacdo. (MORAES, DENIS. p. 24)

O impacto da incorporagdo da comunicacdo como substancia e qualificadora do
capital financeiro tem impacto direito nas relacOes de trabalho e, consequentemente, na
limitacdo da liberdade de expresséo do jornalista por parte dos donos dos conglomerados

de midia.
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Muniz Sodreé classificou em seu livro A ciéncia do comum, Notas para o método
comunicacional, o sistema econdmico atual além da etapa de financeirizacdo, tendo o
bindmio financeiro e comunicacional como caracteristicas desta etapa do capital e “que a
comunica¢do em sua prética, é a ideologia mobilizadora de um novo tipo de forga de
trabalho” (2014, p.85).

A superacdo do espaco pelo tempo para diminuir o processo de circulagdo de
mercadorias de acordo com Karl Marx, em O Capital, é a l6gica da acumulacéo capitalista
que tem como objetivo se expandir para todo planeta e consolidar mercados cada vez
mais distantes. Esse feito exigia uma grande estrutura de comunicacdo fisica e de
informacdes para acelerar o ciclo de reproducéo do capital e a mercadoria retornar na
forma dinheiro.

Conforme o professor da Universidade Federal do ABC, Sergio Amadeu, o capital
financeiro soube usar as comunicagdes para agigantar-se, sendo um dos primeiros
segmentos a pensar em rede e apostar em fluxos mais horizontais.

Desta forma, o capital-dinheiro entrou nas redes de comunicacao e deu
velocidade para aprofundar a lucratividade. O aperfeicoamento de tecnologias € dirigido

para privilegiar a velocidade circulatéria do capital.

O desafio da regulamentacao

Dentro da légica neoliberal, ser proprietario de uma empresa de comunicacao
representa poder em diferentes formas. Poder para construir informacdes relevantes para
o mercado financeiro, em tabelas, planilhas, softwares. Poder de influenciar em
articulacGes de interesses e forcas sem ter nenhum 6rgdo que a controle. O que outrora ja
foi denominado como quarto poder, hoje ndo ha nenhum contra poder, e isso representa
um perigo para as sociedades democraticas.

Esse fendmeno ocorre em diferentes paises e em alguns ja houveram mudancas
consideraveis na legislacdo que regulamenta o setor de comunicagdo, como Uruguai,
Argentina — em que pese que ha retrocessos na avancada legislacdo de audiovisual
promovidos pelo atual presidente Mauricio Macri — Venezuela, Portugal, Alemanha,
Italia, Espanha, Franca e Inglaterra — neste Gltimo pais, a mudanca na legislacdo ocorreu
por meio da Royal Charter, assinada pela Rainha Elizabeth 11 e que s6 pode ser alterada

por maioria qualificada de 2/3 nas duas Camaras do parlamento britanico.
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No Brasil, a primeira regulamentacdo aconteceu dez anos depois da primeira
transmissao de radio, através de dois decretos — 20.047/31 e 21.111/32, ambos assinados
pelo presidente Getulio Vargas. O principal marco regulatério do setor € o Codigo
Brasileiro de Telecomunicagdes que ficou nove anos em debate, desde o fim da primeira
Comissdo Parlamentar de Inquérito do Brasil, conhecida como CPI do jornal A Ultima
Hora em 1953 até a votacdo final que aconteceu em 1962, em sessdo que durou mais de
dois dias e duas noites e resultou inclusive na fundacdo da ABERT (Associacao Brasileira
de Emissoras de Radio e TV).

A falta de regulacdo econdmica e legislativa da &rea e o excessivo grau de
concentracdo na midia tem reflexo imediato na asfixia da pluralidade e diversidade de
informacao e opinido e na interdicdo do debate acerca do papel do jornalismo no Brasil.

Durante uma entrevista para o jornal O Estado de S. Paulo, logo ap6s a aprovacédo
da Constituicdo de 1988, o entdo deputado Genoino relatou que a discussdo sobre a
comunicacdo tinha sido mais dificil do que a parte que legislava sobre as terras. Essa frase
nos ajuda a ter nogcdo de como 0 embate sobre a regulacdo da comunicagdo € arduo com
diversas forcas em campo.

Segundo Lima (2004), ““a midia ocupa uma posicao de centralidade nas sociedades
contemporaneas, permeando diferentes processos e esferas da atividade humana, em
particular a esfera politica”.

A formacdo da imprensa brasileira e 0 DNA das seis familias que detém os
principais oligopolios de midia evidenciam essa afirmacgdo. Todos os patriarcas dessas
familias sempre fizeram parte da elite, a mesma que dominou a politica, que interviu para
que o radio pudesse ter publicidade transformando-o, assim em um negdcio lucrativo e
descaracterizando a radiofusdo como um servico publico.

Essa relacdo entre a politica e as grandes empresas de comunicagdo, de acordo
com Lima e Guimaraes (2013) em “geral ndo ¢ de exterioridade, mas de compenetragao,
organicidade e até simbiose, conformando redes doutrinarias e de interesses entre o

sistema politico e o sistema de midia”.

A relagdo entre politica e comunicacdo € certamente de mdo dupla. As
politicas de Estado historicamente definem padrdes institucionais singulares,
conformando sistemas de comunicagdo predominantes pablicos ou privados
mercantis incentivando ou limitando a privados mercantis, incentivando ou
limitando a concentracdo de propriedade, concentrando ou distribuindo as
verbas de publicidade, regulando ou desregulando o exercicio da comunicacao.
Estados de origem colonial, periféricos ou dependentes, que sofrem um déficit
de soberania podem sofrer de um processo sistematico de colonizagao
midiatica. (Venicio Lima, 2013: 73).
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Esse processo de colonizagdo pode se dé& de varias formas, inclusive com a
crenga de creditar a midia a formacao da opinido publica e o consequente agendamento
na pauta do poder judiciario, executivo e legislativo.

A regulacdo da comunicacdo no Brasil s6 comeca ap0s dez anos a primeira
transmissao de radio, como ja citamos acima com as leis assinadas pelo, entéo, presidente
Getulio Vargas. O fato demonstra que a legislacdo esta sempre atrasada, sempre reativa
— na melhor das hipdteses quando ha reacdo para atuar no setor.

Outro fator que € preciso notar é a atuacdo do Estado com financiamentos para
0s grupos de midia. Esse tema esta presente em diversos momentos histéricos — como na
Comissdo Parlamentar de Inquérito do Jornal Ultima Hora que culminou no suicidio de
Getulio em 1954, e na legislacdo do setor. Em 1956, o IBGE reconhecia 28 emissoras de
radio mantidas com subvencdes estatais.

Desta forma, esse processo de compenetracdo (grifo nosso) fazia com que o
Estado ndo regulasse e ainda ‘premiasse’ as familias que detém o controle da emissao da
informacdo, sendo linha auxiliar na formacgdo dos oligopdlios que tem como marca a
propriedade cruzada econémica.

Em 1967, durante o regime militar houve a tentativa de impedir a concentracéo de
tecnologia e dos meios de producdo através do Decreto Lei 236/1967 que estabelecia o
limite para o nucleo de concessdes de radiofusdo que o mesmo grupo podia controlar.
Esse texto nunca foi respeitado, executado ou debatido.

A pressao em torno do tema durante os debates constituintes fez com que, do outro
lado do polo, houvesse mais tensdo para liberacdo das concessdes. SO durante a gestdo do
presidente Jodo Batista Figueiredo, foram mais quatrocentas autoriza¢Ges para concessao

de réadio e televisao.
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N® concesstes
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Nos idltimos dois meses 91

Figura da autora com numero de concessdes do governo do

presidente Jodo Batista Figueiredo
Essa competéncia é, de acordo com a Constituicdo de 1988, do Estado
brasileiro, ou seja, deve ultrapassar os interesses de um governo. Como vemos

explicitamente no Artigo 21.

Art. 21. Compete a Unido: (...)
X1 - explorar, diretamente ou mediante autorizagdo, concessdo ou permissao,
0s servigos de telecomunicacBes, nos termos da lei, que dispora sobre a

organizagdo dos servigos, a criacdo de um érgdo regulador e outros aspectos

institucionais; (Redacdo dada pela Emenda Constitucional n° 8, de

15/08/95:)

XII - explorar, diretamente ou mediante autorizagdo, concessao ou permisséo:

a) os servigos de radiodifusdo sonora, e de sons e imagens; (Redacdo dada
pela Emenda Constitucional n° 8, de 15/08/95:) (...)

XVI - exercer a classificacao, para efeito indicativo, de diversdes publicas e de

programas de radio e televisao;

No capitulo da Comunicacdo Social, especificamente no artigo 220 - 85° os
monopolios sdo expressamente proibidos como o texto “Os meios de comunicagéo social
ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de monopolio ou oligopolio” .

Em debate que estivemos presente na mesa do 10° Congresso da Associagdo
Brasileira de Jornalismo Investigativo, 0 advogado Alexandre Faraco defendeu que
aplicar a Constituigdo é pode ter um efeito silenciador na imprensa: “apesar de essas

normas ndo tratarem diretamente do conteddo do que é veiculado, podem ter


https://www.presidencia.gov.br/ccivil_03/Constituicao/Emendas/Emc/emc08.htm
https://www.presidencia.gov.br/ccivil_03/Constituicao/Emendas/Emc/emc08.htm
https://www.presidencia.gov.br/ccivil_03/Constituicao/Emendas/Emc/emc08.htm
https://www.presidencia.gov.br/ccivil_03/Constituicao/Emendas/Emc/emc08.htm
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consequéncias também nesse dmbito e, por isso, ser deliberadamente usadas para
enfraquecer vozes criticas a quem detém o poder politico”>.

Esses grupos de midia tém uma relacdo de simbiose, como ja citamos a
justificativa de Lima, com setores que foram contrérios a aprovacgao da Constituicdo como
um grande acordo nacional. Tal constatacdo estd presente nos arquivos historicos,
portanto muito bem conhecida, mas o que nos interessa é a reflexdo: por que somente 0s
proprietarios de midia se acham no direito de falar? Por que julgam que somente eles sao
vozes criticas e representantes da sociedade?

Podemos verificar que a critica sobre a falta de liberdade de expressdo nao é
permanente e faz parte do posicionamento politico do grupo que dirige o veiculo em torno
de assuntos especificos, em circunstancias dadas e combinadas com outros segmentos,
como por exemplo, quando ha sinais de inicio do debate acerca do assunto
democratizagdo da midia. Sendo assim, ndo é uma criticidade que faz constante,
jornalistica. E uma critica de ocasi&o, de acordo com os interesses para interdicdo do
debate sobre a democracia na comunicacéo.

A outra questdo € por que a postura enquanto instituicdo € de silenciar o
profissional dessas empresas? Aonde estéa a defesa da liberdade de expressao?

Nossa hipotese é de que ha, propositalmente, uma confusdo entre liberdade de

expressao, liberdade de imprensa e liberdade de empresa.

As diferencas entre liberdade de expressdo, liberdade de imprensa e
liberdade de empresa.

O principal argumento para ndo haver o debate acerca da regulacdo da
comunicagdo, principalmente os pontos que versam sobre os limites dos nucleos de
concessao e a funcédo social da radiofuséo previstos na Constituicdo Federal de 1988, ¢é
que representa a tentativa de cercear a liberdade de imprensa.

Os grupos de midia que apoiaram a ditadura militar no Brasil* desde a elaboragdo
prévia do Ato Inconstitucional n® 5 que teve a participacdo do proprietario do jornal
Estado de S. Paulo, Julio de Mesquita Neto juntamente com o ex- Ministro da Justica do

3 Contetido pode ser acessado aqui http://sjsp.org.br/noticias/no-congresso-da-abraji-sjsp-defende-
regulamentacao-dos-meios-de-comunicacao-ff31

4 O assunto é tratado no livro de Oscar Pilagallo, “4 Histéria da Imprensa Paulista”, Ed. Trés Estrelas,
SP. 2012
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Estado Novo, Vicente Rao, até a doagdo de carros com o nome da Folha de S. Paulo para
transportar os presos politicos do regime, argumentam que qualquer tipo de regulacéo
representa censura e ditadura na imprensa.

Para 0s movimentos sociais organizados em torno do Férum Nacional pela
Democratizacdo da Comunicacdo (FNDC), a regulagdo da comunicagédo representa o
Estado ser garantidor de principios bésicos da democracia, como a pluralidade, a

diversidade de opinides e a liberdade de expressio.®

O argumento liberal sobre a liberdade de expressao é paradoxal: ela ndo se
discute fora dos marcos liberais! A férmula propagandistica que resulta desse
antipluralismo e sectarismo genéticos é que toda proposta de argumento ou
legislagdo que contrarie os modos liberais de pensar a liberdade de expresséo
sdo imediatamente denunciados como contrérios da propria liberdade de
expressao (Juarez Guimaraes e Ana Paula Amorim, 2013:66).

A concepcdo liberal sobre liberdade de expressdo trata como se esta fosse
descolada da politica e como direito organico e exclusivo da esfera privada. Ja o viés
republicano a coloca como “ideia de liberdade associada a vida ativa, ao livre-arbitrio, ao
autogoverno, a participagdo na vida publica” (Lima, 2013). O trago comum entre essas
duas concepgdes consideram a liberdade de expressdo fundamental para a definigéo de
democracia; a divergéncia reside no papel do Estado em relacéo a essa liberdade.

Na origem do debate sobre o tema, quando John Milton (1644) ao defender que todo
cidaddo poderia se expressar e imprimir suas ideias, foram usadas as palavras speech
(expressar) e print (imprimir). “Dai-me a liberdade para saber, para falar e para discutir
livremente, de acordo com a consciéncia, acima de todas as liberdades”. (John Milton,
1644)

Portanto, é a liberdade de expressdo do individuo a que se refere John Milton quando
defende pela primeira vez a liberdade de expressdo com significagdo de impressao, o
direito de qualquer sujeito poder distribuir suas ideias em praca publica. Desde 1644, é a
liberdade do sujeito e, atualmente, a do jornalista que precisa ser reconquistada para a
garantia de preceitos fundamentais do exercicio profissional do jornalista.

Quando a imprensa se transforma em instituicdo, ou melhor, em empresa capitalista,
sua relacéo direta com a liberdade de expresséo individual deixa de existir. Como Max
Weber defendeu:

Uma das caracteristicas das empresas de imprensa é, hoje em dia, sobretudo o
aumento da demanda de capital (...) Em que medida essa crescente demanda
de capital significa um crescente monop6lio das empresas jornalisticas
existentes? (...). Esse crescente capital fixo significa também um aumento de

5 Ver mais em http://www.paraexpressaraliberdade.org.br/
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poder que permite moldar a opinido publica arbitrariamente? Ou, pelo
contrario, (...) significa uma crescente sensibilidade por parte das distintas
empresas diante das flutuacBes da opinido publica? (Marx Weber, 1910,
Primeiro Congresso da Sociologia Alema)

A evolucdo da discussdo sobre esse direito humano passou de liberdade de expressédo
para liberdade de imprensa. A partir dai, as empresas de midia utilizam a defesa da
liberdade de imprensa para defender a liberdade de empresa e afastar qualquer tipo de
direito dos profissionais, assim como também utiliza como estratégia comercial para
distanciar a discussdo sobre a regulacdo da comunicacéo por parte do Estado.

Internacionalmente o termo varia entre liberdade de expressédo e de imprensa. Na
Declaracdo de Virginia de 1776, o artigo XII fala especificamente em liberdade de
imprensa. Ja a Primeira Emenda dos Estados Unidos de 1789/1791 trata da liberdade de
expressao, de imprensa (distingue as duas) e ainda cita a liberdade religiosa, a separacédo
entre Igreja e Estado e o direito de reunido. Assim como a Declaragdo de Chapultepec, de
1994, trata especificamente as duas liberdades, a liberdade de expresséo e a liberdade de
imprensa.

A Declaracdo de Direitos do Homem e do Cidadéao da Franca se aproxima do conceito
de John Milton, embora ndo utilize o termo, porém garante a livre comunicacao das ideias
e das opinides e que todo individuo pode falar, escrever e imprimir de forma livre.

A Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, de 1948, o Pacto Internacional dos
Direitos Civis e Politicos, de 1966, e a Declaracdo de Principios sobre Liberdade de
Expressao, de 2000, falam de direito da “pessoa” (individuo) a liberdade de opinido e
expressao como a liberdade de, sem interferéncia, ter opinides e de procurar, receber e

transmitir informacdes e ideias por quaisquer meios.

Novos Manuais de redacdo: a consolidagdo do cerceamento da liberdade de

expressao do profissional da comunicacao

A confuséo entre liberdade de expressdo e de empresa faz com que, nos marcos do
capital, a segunda seja privilegiada em detrimento da liberdade de expressao do jornalista.
Essa realidade ndo é nova, mas com o crescimento do uso da internet em que o jornalista
pode agregar milhares de seguidores as suas opinides, o cerceamento da liberdade de
expressdo tem aumentado rapidamente.

Mesmo quando trabalhamos com a concepgdo liberal da comunicagdo como

mercadoria e ndo como direito humano, o tipo de producdo que o jornalista realiza € muito
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diferente da feita por um profissional de uma empresa alimenticia, por exemplo. Quando
0 consumidor acaba com o seu pacote de batata-frita, a mercadoria acabou ali, na hora.
Porém, a mateéria jornalistica ndo tem hora para acabar, ela perpassa por anos podendo ser
consultada, analisada e utilizada como comprovagdo historica.

E por isso que o direito a consciéncia do profissional da comunicagio precisa ser
respeitado. Essa preocupacdo tem aumentado na legislacdo em diferentes lugares do
mundo.

O Relatdrio da Comissao Europeia tem entre os seus principais pontos a Protecdo da
liberdade do jornalista. O Uruguai incorporou a defesa do direito a consciéncia do
jornalista na nova lei de midia aprovada por Pepe Mujica, em 2014.

O artigo 42 ¢ intitulado como “consciéncia dos jornalistas” e diz que “os jornalistas
terdo o direito, no exercicio de sua profissdo, a hegar-se a acompanhar com sua imagem,
voz e nome conteddos de sua autoria que tenham sido substancialmente modificados sem
0 seu consentimento”.

O termo também é usado no Acordo Coletivo entre o Sindicato Patronal das Empresas

de Jornais e Revistas do Interior e Litoral de Sdo Paulo e o Sindicato dos Jornalistas:

Pelo direito de consciéncia e respeito a ética profissional, fica determinado o
direito ao jornalista de recusar a realizacdo de reportagens que ferem a ética
profissional, bem como as que o obriguem a utilizar cAmeras ou gravadores
escondidos ou camuflados em seu vestuario ou em qualquer objeto que esteja
portando, sem a autorizacdo das pessoas envolvidas na reportagem.
(Convencéo Coletiva de Trabalho, 2017. Clausula 35)°

Contudo, mesmo havendo a preocupacdo com o direito do profissional do ponto
de visto ético, ainda é preciso elaborar uma resposta ao ataque a liberdade de expressédo
quanto a atuacdo nas plataformas, programas, sites e aplicativos na internet.

Até agora ndo ha por parte das entidades que representam os trabalhadores
nenhuma proposicéo para garantir o direito a liberdade de expressao.

Do ponto de vista das empresas, a Folha de S. Paulo divulgou uma circular com
orientagdes para atuacéo do jornalista na internet que sera consolidado na nova versao do
Manual de Redacéo que sera publicado no primeiro semestre de 2018.

Na nova circular da empresa, hd a falta de distincdo entre a esfera publica e

privada, sendo que o jornalista estara sempre, mesmo ao utilizar o seu perfil pessoal sob

& A Convencdo pode ser acessada aqui
http://www.sjsp.org.br/system/uploads/ck/filessy CONVENCAO%20COLETIVA%20JR%20INTERIORY%
202017-2018.pdf

10
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a orientagdo do jornal. O individuo fica proibido de ter qualquer tipo de expresséo de
“cunho politico-partidario”, reclamar de marcas ¢ outras empresas e até mesmo de utilizar

expressoes futebolisticas.

Mesmo que o faca fora do horério de trabalho e ressalve que aquela é uma
posicdo pessoal, o jornalista fica sujeito a suspeicdo, assim como o veiculo.
Revelar preferéncias partidarias e futebolisticas ou adotar um lado em
controvérsias tende a reduzir a credibilidade do jornalista e a da Folha, que tem
0 apartidarismo como principio editorial (Circular Folha de S. Paulo,
18/10/2017).

Esse trecho da circular do jornal A Folha de S. Paulo viola o artigo 5° da
Constituicao Brasileira. O mesmo artigo que respalda o sigilo da fonte no inciso XIV -
“¢ assegurado a todos o acesso a informagdo e resguardado o sigilo da fonte, quando

necessario ao exercicio profissional” — também garante que:

VIII - ninguém sera privado de direitos por motivo de crenca religiosa ou de
conviccdo filoséfica ou politica, salvo se as invocar para eximir-se de obrigacdo
legal a todos imposta e recusar-se a cumprir prestacéo alternativa, fixada em lei;
IX - é livre a expressdo da atividade intelectual, artistica, cientifica e de
comunicacdo, independentemente de censura ou licenga;
X - sdo inviolaveis a intimidade, a vida privada, a honra e a imagem das pessoas,
assegurado o direito a indenizagdo pelo dano material ou moral decorrente de
sua violagéo

Os novos manuais de redacdo ou a consolidacdo de circulares sobre temas

especificos através de sistemas como intranet tém infringido as normas Constitucionais
ao tentar sequestrar a subjetividade do profissional ao proibir qualquer manifestacdo nas
redes sociais.
No novo Manual da Folha de S. Paulo, logo na abertura do capitulo “Pratica” (p.
63) a empresa afirma que as ordens e orientagdes sdo “caracteristicas de um jornalismo
critico, plural e apartidario”.
Observar tais conceitos e orientagdes € crucial para distinguir-se de veiculos que
propagam noticias falsas deliberadamente ou que, por amadorismo, militancia

ou vocagdo publicitdria, ndo tém o mesmo compromisso com a busca da

objetividade e o principio do contraditorio (Manual da Redagdo, p. 63:2018)
Desta forma, as empresas reafirmam a velha estratégia de dizer que somente elas

fazem jornalismo, agindo deste modo para legitimar-se com “autoridade” em todo o
campo (conceito de Pierre Bourdieu) do jornalismo.

Em nome da “isencdo”, os jornalistas profissionais que trabalham em empresas
monopolizadas de comunicac¢do ndo podem, por exemplo, reclamar sobre atraso de voo
em seu perfil das redes sociais, comemorar um gol de seu time, assinar uma peticdo

publica ou doar recursos para partidos politicos.
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Também ndo pode ter posicionamento politico, ser filiado em algum partido ou
militar em alguma organizacao social.

Tanto o Manual da Folha de Sdo Paulo como a carta que atualiza os Principios
Editoriais do Grupo O Globo foram elaborados a partir de casos de seus jornalistas. O
primeiro é reflexo direto da perseguicdo virtual que o jornalista Diego Bargas fez com o
humorista Danilo Gentili’ ; a segunda é uma resposta ao jornalista Francisco Pinheiro que
divulgou em um grupo de Whatsapp® opinido acerca da prisdo do ex-presidente Luiz
Inécio Lula da Silva.

Na carta do grupo O Globo, o caso refletiu na seguinte redacéo:

E evidente que, em aplicativos de mensagens, como WhatsApp e
outros, em que ha mais controle sobre o acesso, todos tém o inalienavel
direito de discutir o que bem entender com grupos de parentes e amigos
de confianca. Mas é preciso que o jornalista tenha em mente que,
mesmo em tais grupos, o vazamento de mensagens pode ser danoso a
sua imagem de isencdo e & do veiculo para o qual trabalha. E que tal
vazamento o submetera a todas as consequéncias que a perda da
reputacdo de que é isento acarreta. Assim, compartilhar mensagens que
revelem posicionamentos politicos, partidarios ou ideolégicos, mesmo
em tais grupos, exige a confianca absoluta em seus participantes —
confianga que s6 pode ser avaliada pelo jornalista. (Item c, do ponto 5,
Como agir diante das redes sociais, Principios Editoriais de O Globo)

Mais uma vez a “isencdo e o pluralismo” € acionado pelas empresas que estdo
implantando as novas orientacGes e centra toda essa responsabilidade no individuo. Os
profissionais ndo podem “curtir os posts de candidatos politicos” (ibidem), é orientado
com essa mesma justificativa ao “aceitar seguidores nas redes sociais € ao compartilhar
conteudos” e até evitar usar “ironias” em suas redes (Manual da Redagdo da Folha de S.
Paulo).

Outra similaridade entre os dois casos que ensejaram as novas regras € que o
posicionamento de ambos os jornalistas era distinto das opinides politicas dos
proprietarios das empresas, tornando ainda mais claro que os principios da isencdo e do
pluralismo sdo acionados de acordo com 0s interesses econdmicos desses grupos e nao
em defesa do jornalismo de qualidade.

Outros jornalistas ja utilizaram os seus perfis pessoais nas redes sociais para
declarar apoio politico, mas como eram iguais aos do patrdo ndo gerou censura ou a
aplicacdo de normas para a redacao.

Considerac0es finais
Os monopalios e oligopdlios de comunicagdo sdo fendmenos que acontecem em

diferentes paises do mundo. Com a etapa da financeirizacdo do capital, esse monopolio

"Ver mais aqui https://portal.comunique-se.com.br/gentili-folha-diego-bargas-demissao/
8 Ver mais aqui https://www.midiamax.com.br/brasil/2018/chico-pinheiro-lamenta-prisao-de-lula-em-
audio-vazado-no-whatsapp/
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cumpre papel ativo e dindmico para outros setores poderosos e hegemonicos,
principalmente na disputa da subjetividade da sociedade contemporanea.

Portanto, a busca de relacdes mais equilibradas e a batalha da regulacdo da
comunicacdo através do Estado como garantidor e indutor de politicas que possam
garantir a pluralidade, a diversidade e a liberdade de expressao sdo fundamentais para
afirmar o lugar do jornalismo como um instrumento da democracia.

Por outro lado, as empresas de midia utilizam o argumento de que qualquer
regulamentacéo representaria a tentativa de censura e limitacdo da liberdade de imprensa.
Procuram assim ficar atrds dessa liberdade a usando como escudo para garantir a
liberdade de empresa e, assim, poder fazer movimentos politicos, manipular, omitir outras
versdes dos fatos e estar a servico de forgcas econdmicas, politicas e sociais como forma
de garantir seus objetivos.

O principal problema é que essas empresas tém usado também o seu quadro de
recursos humanos para garantir a eficacia de sua estratégia comercial. Em nome de uma
falsa isencdo e simulado pluralismo, 0s novos manuais e orienta¢fes das redacfes sdo
demonstracdes claras de violacdo da Constituicdo Federal de 1988. N&o € a primeira vez
que a recente democracia é desrespeitada por esses grupos durante as suas trajetorias.

Todo o campo da comunicacdo precisa estar atento para situar o debate em
preceitos €éticos e que estejam relacionados a defesa do Estado Democratico de Direito.

Esse posicionamento borra os limites das liberdades de expressdo, imprensa e
empresa em que o profissional e a liberdade individual sdo os elos mais fracos.

As novas tecnologias elevam o desafio da elaboracdo de travas que possam
dificultar que o trabalhador tenha reservado o seu espaco particular para opinido sobre 0s

assuntos que lhe interessar.
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