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RESUMO

Este artigo apresenta os resultados de uma pesquisa que teve como objetivo conferir os
hébitos e praticas da populagdo residente em Blumenau/SC sobre o tema religiosidade e
espiritualidade. O estudo ¢ um relato do Projeto Focus, que estd inserido na extensio
universitaria na area de Comunicacdo Social. A pesquisa ¢ do tipo descritiva com
abordagem quantitativa e utilizou questionario semiestruturado para coleta de dados por
meio de entrevistas telefonicas e pessoais. Participaram 600 pessoas residentes na cidade.
A pesquisa revelou que a religiosidade ¢ mais forte entre os blumenauenses com idade
mais avancada, do sexo feminino, com menor grau de instru¢ao e também menor renda.
O maior nimero ¢ de catdlicos e evangélicos (pentecostais ou neopentecostais), seguidos
por evangélicos luteranos e espiritas. Entre diferentes resultados, o estudo apontou que a
maioria dos entrevistados € contra o uso da midia pelas igrejas na divulgagdo das suas
atividades e declarou que ndo votaria em pessoas ligadas ao seu grupo religioso.
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INTRODUCAO

A religiosidade e a espiritualidade sdo fendomenos que tém sido alvos de
discussdes e estudos nos mais variados campos do conhecimento. Devemos reconhecer
que, mais do que crengas ou ritos, religiosidade e espiritualidade representam uma teia de
significados e experiéncias culturalmente heterogéneas que reivindicam ampla

compreensao.
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Parece unanime entre os estudiosos desse tema o grau de dificuldade em construir-
se um conceito universal capaz de abarcar todas as conotacdes dadas a religiosidade e a
espiritualidade. Bauman (2013, p. 205) afirma que “a religido pertence a uma familia de
curiosos e as vezes embaragantes conceitos que a gente compreende perfeitamente até
querer defini-los”. Exatamente por isso, o tedlogo alemdo Rudolf Otto, citado por
Brandao (2016, p. 62), assevera que “definir racionalmente a experiéncia religiosa ¢ uma
tarefa impossivel”.

Com referéncia a espiritualidade, Farris (2005, p. 165), designa a “toda vivéncia
que pode produzir mudanga profunda no interior do homem e o leva a integracao pessoal
e a integra¢d@o com outros homens”.

Sobre a distingdo entre religiosidade e espiritualidade, Giovanetti, (2005, p. 136)
acentua que a primeira envolve “a relagdo do ser humano com um ser transcendente”. Em
outras palavras, a religiosidade “envolve um sistema de culto e doutrina que ¢
compartilhado por um grupo, e, portanto, tem caracteristicas comportamentais, sociais,
doutrindrias e valorais especificas, representando uma dimensdo social e cultural da
experiéncia humana” (MURAKAMI; CAMPOS, 2012, p. 362).

A espiritualidade, com sentido mais amplo, “ndo implica [...] ligagdo com uma
realidade superior” (GIOVANETTI, 2005, p. 136) e consiste “naquilo que da sentido a
vida, tem a ver com a experiéncia” (ALVES; JUNGES; LOPEZ, 2010, p. 430). E “um
sentimento pessoal, que estimula um interesse pelos outros e por si, um sentido de
significado da vida. [...] esta relacionada com o transcendente, com questdes definitivas
sobre o significado e proposito da vida” (MURAKAMI; CAMPOS, 2012, p. 362).

A partir dessas consideragdes e num contexto de manifestacdes tdo plurais como
o Brasil — constitucionalmente um Estado laico —, s@o relevantes os estudos que buscam
compreender o universo simbolico dos movimentos religiosos e de crengas, observa-los
e interpretd-los na dindmica da realidade social, buscando identificar como eles
influenciam o comportamento e os habitos das pessoas.

Foi esse o caminho trilhado por académicos dos cursos de Publicidade e
Propaganda e de Jornalismo da Universidade Regional de Blumenau (FURB), que
desenvolveram pesquisa com objetivo de conferir os habitos e praticas da populacao
residente em Blumenau/SC sobre o tema religiosidade e espiritualidade.

A pesquisa integrou as atividades do Projeto Focus, que tem o objetivo de

aprofundar a relagdo dialdégica com a comunidade regional, incorporando a extensdo as
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praticas de ensino e pesquisa dos cursos do Departamento de Comunicacdo da FURB. As
informagdes coletadas por meio de pesquisa sdo socializadas, de modo a permitir que a
comunidade regional se conheg¢a e reconheca na interpretacdo dos resultados das

investigacoes realizadas.

UNIVERSO RELIGIOSO PLURAL

Atualmente, no Brasil, “o campo religioso ¢ cada vez menos o campo das
religides” (SANCHIS, 2001, p. 17), porque comporta uma pluralidade de movimentos,
expressoes, praticas e filosofias de vida que compdem multiplas dimensdes de
espiritualidade e religiosidade. Para Bourdieu (1999, p. 49), “a religiosidade reveste-se
de um carater intensamente pessoal, muitas vezes considerado parte integrante da
esséncia de qualquer experiéncia religiosidade”. Por esse prisma, pode-se considerar que
“a religiosidade ¢ a religido de cada sujeito. E o préprio conhecimento religioso com
caracteristica popular, historia e antropoldgica. [...] emana do conhecimento empirico e
vivencial do povo, uma religido sem amarras; assistematica, espontanea, voluntaria e
coletiva” (LIMA FILHO, 2012, p. 15).

Nesse emaranhado de interpretagdes, Eliade (2001, p. 27) sustenta que “seja qual
for o grau de dessacralizagdo que o mundo tenha chegado, o homem que optou por uma
vida profana ndo consegue abolir completamente o comportamento religioso”.

Ao escrever sobre a religido na pos-modernidade, o tedlogo Leonardo Boff
defende a tese de que a “pds-modernidade liberou as subjetividades do enquadramento
forcado em instituicdes totalitarias, com suas €ticas rigidas, como sdo, geralmente, as
religides” (BOFF, 2000, p. 31). Buscando reinventar-se, a religido “se torna mais
analogica, performatica, simbolica” (PORTELLA, 2006, p. 79), enraizando-se no campo
das emogoes humanas.

O retorno ao sagrado, ao esotérico, ao demoniaco ¢ o culto ao mal, sdo
fendmenos da pos-modernidade. Formas religiosas e crendices
consideradas ultrapassadas e infantis retornaram com novas forcas e
novos ares. Pelas avenidas, bairros, nas cidades e mesmo em pequenas
cidades do interior, se véem simbolos, ritos, imagens, pessoas e igrejas
de credos diferentes. Ha situagOes, algumas engragadas e outras
conflitivas, nas quais numa mesma familia se encontram varios credos
e tendéncias religiosas (BARTH, 2007, p. 102).
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Fazendo referéncia ao socidlogo francés Daniele Hervieu-Leger, Brandao (2016,
p. 67) afirma que “com a pos-modernidade e seu processo de secularizacdo, a religido nao
se encerra, todavia, ganha novas formas e contornos, novos sabores, numa dindmica que,
ao mesmo tempo que se esgota, se dilui, renasce, ressurge e se difunde”.

No que se refere a influéncia desses fendmenos na saude e no bem-estar subjetivo,
varios estudos t€ém demonstrado que a religiosidade e a espiritualidade exercem influéncia
positiva sobre a saide e a qualidade de vida das pessoas. De acordo com Koenig (2007,
p. 97), “ha evidéncias de que as pessoas se tornam mais religiosas quando estdo doentes,
tanto fisica como mentalmente. Em situagdes de alto estresse psicoldgico, a religido €
frequentemente usada para auxiliar a lidar com ou se adaptar a situagdes de sofrimento”.
O autor acentua que, nesses casos, as pessoas imploram a ajuda de Deus, rezam, realizam
rituais religiosos ou buscam conforto e apoio de membros de suas comunidades religiosas.

Segundo Stroppa e Moreira-Almeida (2008), maiores niveis de envolvimento
religioso estdo associados positivamente com indicadores que contribuem para o bem-
estar psicologico, como felicidade, satisfacdo com a vida, afeto positivo e moral elevado,
melhor satde fisica e mental.

A partir de estudos desenvolvidos sobre o tema, Cortez (2012) enfatiza que “a
urgéncia de discussdes sobre religiosidade, crengas e praticas religiosas, espiritualidade,
fé e sua relacdo com a saude € notdria”. A autora acrescenta que o debate sobre a fé e sua
relagdo com a satde ¢ um fendmeno resultante “da demanda dos usuarios ao invocarem
um cuidado que contemple a sua saude em dimensdes mais amplas, inclusive religiosas e
espirituais, e em virtude de o ser humano buscar esperanga e apoio social nas dificuldades

da vida nesse mundo moderno e conturbado” (CORTEZ, 2012).

RELIGIAO E MIDIA

Charaudeau (2006) se refere a midia — termo que se origina do latim médium
(meio) — como uma estrutura que se utiliza de termos como informagao e comunicagio
em sua légica econdmica, tecnologica e simbolica. Semelhante concep¢do de midia €
apresentada por Lima (2004) ao dizer que ela corresponde ao conjunto das institui¢cdes
que utiliza tecnologias especificas para realizar a comunicagdo humana.

Vale dizer que a institui¢do midia implica sempre a existéncia de um
aparato tecnoldgico intermedidrio para que a comunicagao se realize. A
comunicagao passa, portanto, a ser uma comunicacao midiatizada. Esse



W Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
76 419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC— 2 a 8/09/2018

¢ um tipo especifico de comunicagdo que aparece tardiamente na
historia da humanidade e constitui-se em um dos importantes simbolos
da modernidade. Duas caracteristicas da comunicagdo midiatizada sao
a sua unidirecionalidade e a producdo centralizada, integrada e
padronizada de seus conteudos. Concretamente, quando falamos da
midia estamos nos referindo ao conjunto das emissoras de radio e de
televisdo (aberta e paga), de jornais e de revistas, do cinema e das outras
diversas institui¢des que utilizam recursos tecnologicos na chamada
comunicacao de “massa” (LIMA, 2004, p. 50).

3

A midia pode ser compreendida como “uma das ferramentas utilizadas pela
industria cultural [...] como um suporte de difusdo de informacdo, um meio de
comunica¢do de massa em que mensagens sdo transmitidas” (MARTINS; MARTINS,
2016, p. 46) a um grupo cada vez maior de pessoas. Sao varias as modalidade de midia:
sonora, impressa, televisiva, online, exterior (a exemplo de outdoor, fachada, painel e
letreiro luminoso).

Silverstone defende que a midia deve ser entendida como um processo, a partir

dos seguintes argumentos:

A midia estd mudando, j4 mudou radicalmente. O século XX viu o
telefone, o cinema, o radio, a televisao se tronarem objetos de consumo
de massa, mas também instrumentos essenciais para a vida cotidiana.
Enfrentamos agora o fantasma de mais uma intensificagdo da cultura
midiatica pelo crescimento global da internet e pela promessa (alguns
diriam ameaga) de um mundo interativo em que tudo e todos podem ser
acessados, instantaneamente (SILVERSTONE, 2005, p. 17).

Correia e Vizeu (2008, p. 11) afirmam que “os brasileiros acreditam mais na midia
do que no governo”. Segundo eles, uma pesquisa realizada no pais apontou que 56% dos
brasileiros tém a televisdo como principal fonte de informag@o. Atentas a esse alcance
dos meios de comunicagdo, as instituicdes religiosas se aliam a midia para usufruir da
influéncia que ela exerce sobre individuos de diferentes classes sociais, buscando garantir
o sucesso de seus empreendimentos, tendo sempre como pano de fundo a fé. Munida
dessa estratégia, “a religido comeca a perceber que ganha autonomia ante outras esferas
e instituicdes da vida humana e se apresenta enquanto esfera autonoma que exerce
influéncia na vida dos individuos. A religido continua a se fortalecer e exercer influéncia
na sociedade” (BRANDAO, 2016, p. 66).

E perceptivel que a religido, sob qualquer bandeira ou denominagao, tem afetado
de forma profunda e permanente a midia, que assume cada vez mais o papel de arena para

os constantes embates travados entre as religides que vém ocupando espagos nos meios,

em especial os televisivos.
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A existéncia de confrontos diretos entre as religides na busca por adeptos e difusao
de sua doutrina para um niimero cada vez maior de fiéis cria um “duplo desafio para as
instituicdes religiosas: ficar fora do contexto midiatico pode significar perda de
legitimidade organizacional e, migrar para a midia, exige adaptacdo entre o discurso
religioso e o suporte que o veicula” (SOUZA, 2014, p. 99).

A religido, ao encontrar na midia um importante instrumento de divulgacdo e de
pregacdo de sua doutrina, passa a enfrentar outros desafios, dentre os quais merece
destaque aquele que exige, do comunicador — leia-se responsavel pela propagagdo dos
dogmas religiosos —, fazer-se entender entre os mais diversos ouvintes/espectadores.
Surge, portanto a necessidade de atingir ndo somente os mais cultos, mas também os mais
populares, aqueles que possuem conhecimentos mais aprofundados na doutrina da
religido e igualmente aqueles que mantém contato superficial ou que estdo sempre
apresentados em determinado momento (MENEZES, 2004).

Nesse novo cenario social decorrente da pés-modernidade e de todos os avangos
ocorridos ndo apenas na tecnologia, mas também no modo como a sociedade absorve as
informagdes que lhe sdo ofertadas, ¢ que a midia passa a ser vista pelas religides, em
especial as cristds, como importante instrumento de doutrinagdo e conversdo de novos
admiradores.

Com o aumento cada vez mais significativo dos que se declaram evangélicos, a
Igreja Catolica, ainda a maior em niimero de fiéis, percebe a necessidade de buscar meios
para reduzir suas perdas. Ela encontra na midia, notadamente na televisiva, a resposta ao
questionamento sobre o motivo de as religides evangélicas — pentecostais e
neopentecostais — apresentarem crescimento anual expressivo.

A midia, atrelada ao consumo por ela estimulado, ndo apenas se tornou, para os
catdlicos, uma estratégia para alcangar o grupo de individuos que se afastou da Igreja e
dos eventos tradicionais por ela organizados, mas também fez surgir a necessidade de a
Igreja, como institui¢do, ressignificar sua identidade (SILVEIRA, 2010).

Isso gerou criticas dentro da propria igreja. Grupos mais tradicionais passaram a
opor-se duramente as mudancas defendidas pelo grupo nominado Renovagdo
Carismatica, sob o argumento de que o uso dos meios para incentivar 0 consumo € a
popularizagdo da religido acabaram por desfocar a identidade teleoldgica na qual se
fundamenta (SILVEIRA, 2010).

Junto dessas divergéncias internas, a Igreja Catdlica acabou encontrando na midia
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um importante instrumento de divulgagdo e de alcance social, valendo-se ndo s6 de seus
canais proprios, como Cangdo Nova e Rede Vida, mas também da producdo de CDs,
livros e outros materiais assinados por seus membros.

Para toda oferta ¢ necessario fazer surgir a demanda, de tal modo que, para que os
produtos e programas ofertados e comercializados pelas religides sejam consumidos e
adquiridos pela sociedade, necessario se faz que as pessoas se identifiquem com as
mensagens € com as ideias por elas providas.

A forte presenga do discurso religioso na midia e o grande ntimero de pessoas que
se envolvem com tal discurso, a ponto de fazerem peregrinagdes para conhecerem igrejas,
padres e pastores, demonstram de forma incontestavel que ndo ha mais necessidade de se
preocupar com a demanda, pois ela cresce a cada dia. A preocupacao passa a residir na
producdo de material que satisfaca as expectativas e anseios desse novo tipo de publico.

Ao aprofundarem-se os estudos sobre a o modo como a religido, ao longo das
ultimas décadas, tem se firmado na midia, incluindo os canais pertencentes as mais
diversificadas denominagdes religiosas, ndo hd como deixar de mencionar as igrejas
pentecostais e neopentecostais, que veiculam diariamente sua programag¢ao da TV aberta
brasileira.

O uso da midia pelas religides tem, ao longo dos anos, ganhado cada vez mais
destaque, uma vez que o nimero de pessoas que acompanham e que consomem OS
produtos para esse segmento cresce a cada dia, revelando um publico fiel e sedento por
novidades. Nesse cenario, o marketing religioso acaba se mostrando um instrumento de
extrema importancia, pois permite que os detentores dos meios de comunicagao possam,
ao compreender o publico que eles alcangam, produzir contetido que seja vorazmente
consumido.

A midia e o marketing religioso vivem uma relagdo intensa na qual um tem no
outro a possibilidade de expandir suas fronteiras de atuacdo. Se antes os produtos
religiosos, tais como livros, CDs, DVDs e até mesmo itens de moda, ficavam restritos ao
interior das igrejas e templos religiosos, hoje ganharam a televisao, as livrarias, os centros
de comércio, mostrando a verdadeira forca e popularidade que os mantém
(RODRIGUES, 2015).

Nota-se que as organizagdes religiosas t€ém vivenciado um cenario extremamente
competitivo, de tal modo que precisam produzir resultados, provocando, assim, o

surgimento de uma racionalizacdo de estruturas e procedimentos. Essa necessidade acaba
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fazendo com que o marketing se fortaleca como instrumento de visibilidade e expansao

das igrejas (CAMPOS, 1997).

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A investigacdo realizada foi do tipo descritiva com abordagem quantitativa.
Utilizou-se questiondrio semiestruturado, composto por perguntas fechadas para coleta
de dados por meio de entrevistas telefonicas e pessoais. Recorreu-se a escalas de respostas
e perguntas com respostas espontaneas e estimuladas. O intervalo de confianca da
pesquisa € de 95% com margem de erro de 4 pontos percentuais para mais ou para menos.
As entrevistas foram realizadas por académicos voluntdrios e bolsistas dos cursos de
Publicidade e Propaganda e de Jornalismo da FURB no periodo de 8 a 22 de maio de
2017.

Participaram do estudo 600 pessoas residentes em Blumenau, sendo 321 mulheres
(53,5%) e 279 homens (46,5%). Dentre elas, 214 (35,6%) tinham idade entre 16 e 35
anos, 259 (43,1%) de 36 a 59 anos e 127 (21,1%) com 60 anos ou mais. Quanto ao grau
de instrugdo, 134 (22,3%) tinham ensino fundamental, 239 (38,3%) ensino médio e 236
(39,3%) superior. Em relagdo a faixa de renda média familiar bruta, 235 pessoas (39,2%)
declararam valor de até R$ 3.748,00, 207 (34,5%) indicaram valor entre R$ 3.749 a R$
9.370,00 ¢ 79 (13,2%) informaram renda acima de R$ 9.370,00. Um grupo de 79

participantes (13,2%) ndo sabia ou ndo respondeu.

RESULTADOS

O questiondrio iniciou com a pergunta: Vocé acredita em Deus ou algum ser
superior? Dos 600 participantes da pesquisa, 563 (o equivalente a 93,8%) responderam
sim. Os maiores percentuais de indicag¢des afirmativas se situaram no grupo com ensino
fundamental (100%), entre as mulheres (98,4%), as pessoas com idade igual ou superior
a 60 anos (98,4%) — bem préximo aos 97,7% dos respondentes de 36 a 59 anos — e os
participantes com menor renda (97,4%).

Para os que responderam sim a questdo anterior foi perguntado: Vocé se declara
como sendo de algum movimento religioso, religido ou crenga? Foram 475 as respostas

afirmativas, o equivalente a 84,4%. Dentre elas, novamente se destacaram os grupos de
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ensino fundamental com 97% de sim, de 60 anos ou mais (94,4%), das mulheres (88,9%),
dos que declararam a menor faixa de renda (88,2%) e também o grupo com renda entre
R$ 3.749 a R$ 9.370,00 com 81,3% de respostas afirmativas.

A propor¢ao de blumenauenses que se consideram religiosos ¢ superior a
encontrada na pesquisa Barometro Global de Otimismo, feita pelo Ibope Inteligéncia em
parceria com a Worldwide Independent Network of Market Research (WIN), que mostra
que oito em cada dez brasileiros (o equivalente a 79% da populacdo nacional) se dizem
pessoas religiosas. Esse indice coloca o Brasil acima da média global, que ¢ de 63%.
Outro dado importante ¢ que “quanto maior a renda menor o nivel de religiosidade”
(IBOPE, 2015).

Em sintese, os resultados do Focus apontam que a religiosidade ¢ mais forte entre
os blumenauenses com idade mais avancada, do sexo feminino, com menor grau de
instrugcdo e também menor renda. Estudo realizado por Souza (2011) corrobora os dados
encontrados nesta pesquisa ao revelar que a importancia atribuida a religido ¢ maior entre
as mulheres e os mais idosos e que as mulheres sdo mais religiosas que os homens. “A
religido ajuda principalmente as mulheres e os mais idodos a entender e enfrentar as
dificuldades da vida diaria, assim como fornece sentido a sua vida” (SOUZA, 2011, p.
79).

Em relagcdo a movimentos religiosos, religides ou crengas (questdo com respostas
multiplas), 475 pessoas fizeram indicagdes, sendo que 291 (61,3%) apontaram estar
vinculadas a religido catdlica apostdlica romana e 73 (15,4%) a religido evangélica
(pentecostal ou neopentecostal). Em menor niimero, 69 (14,5%) declararam adesdo a
Igreja Evangélica Luterana, somados os que indicaram a Igreja Evangélica de Confissdo
Luterana no Brasil (IECLB) e a Igreja Evangélica Luterana do Brasil (IELB) — ambas
tém origem na reforma feita por Martinho Lutero, mas, enquanto a IELB tem seus
vinculos originais com o Sinodo Missouri, dos Estados Unidos, a IECLB tem uma relacao
histérica mais proxima com a Europa. Na quinta colocag@o aparece o espiritismo com 36
indicagdes (7,6%).

Cabe ressaltar que a maior parte da populacdo brasileira ¢ crista. Segundo o Censo
2010, do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2012), 86,8% dos
brasileiros se declararam cristdos e, destes, 64,6% catolicos e 22,2% evangélicos. O

nimero de evangélicos de missdo ou tradicionais, como luteranos, presbiterianos,



N4 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
£ 419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC— 2 a 8/09/2018

INTER

metodistas, batistas e congregacionais, correspondia, em 2010, a 18,5% dos evangélicos.
Quanto aos espiritas, eram 3,8 milhdes declarados no pais.

Para 73,4% dos entrevistados, sua religido ¢ a mesma dos pais — informacao
predominante entre as mulheres e os grupos de ensino fundamental, maior faixa etria e
menor faixa de renda. Nesse aspecto, os maiores indices se referem aos catolicos (92,8%)
e aos evangélicos luteranos (79,7%). Esses dados remetem a forte heranca religiosa

deixada pelos colonizadores de Blumenau, que eram majoritariamente alemaes luteranos.

SATISFACAO, SIMPATIA E REJEICAO

Quanto a estar satisfeito com a atual crenca ou religido, de 475 respondentes, a
maior parte (42,7% = 203 pessoas) se considera muito satisfeita, principalmente as
mulheres, as pessoas com idade igual ou superior a 60 anos, ensino médio e menor faixa
de renda. Os mais satisfeitos sdo os espiritas (69,4%) e os evangélicos pentecostais e
neopentecostais (67,1%). Esses dois grupos também sdo os mais extremamente
envolvidos com sua religido: evangélicos (52,1%) e espiritas (44,4%), mantendo-se os
resultados quando a sexo, idade, instrugdo e renda.

Por outro lado, os catolicos sdo os que mais discordam de aspectos relacionados a
sua religido, verificando-se maiores percentuais de discordancia entre o publico com
idade mais avancada (73,73%), entre os participantes com ensino fundamental (70%) e
médio (71,7%) e renda mais baixa (73,8%). Com referéncia aos aspectos com maior
discordancia, 162 pessoas fizeram indicac¢des, ficando em primeiro lugar o celibato
clerical, seguido do dizimo, do posicionamento contrdrio ao divorcio e a
homossexualidade, do conservadorismo, do envolvimento com a politica e da ostentacao
de dinheiro e riqueza.

Quando perguntados se tém simpatia por algum (outro) grupo religioso, religido
ou crenga, os 600 respondentes se dividiram entre respostas negativas (58,1%) e positivas
(41,8%). Num grupo de 251 entrevistados, 34,6% indicaram simpatia pelo espiritismo,
23,5% pelo luteranismo, 19,5% pelo catolicismo e 17,1% pelo budismo.

Entre as personalidade ou lideres religiosos pelos quais os blumenauenses tém
maior admiragdo, o Papa Francisco aparece em primeiro lugar com 165 indicagdes
(27,5%) e Jesus em segundo com 93 (15,5%). Em seguida vém o padre Jodo Bachmann,

Papa Jodo Paulo II, Chico Xavier, Gandhi, Buda, Dalai Lama e padre Fabio de Mello.

10



W Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
76 419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC— 2 a 8/09/2018

Ao mudar a questao de simpatia para rejei¢do, a maioria dos participantes (79,6%)
disse ndo rejeitar algum grupo religioso, religido ou crenga. Entre os 20,3% que rejeitam,
as maiores parcelas sdo de mulheres, pessoas com idade mais avangada, com ensino
fundamental e menor faixa de renda. Os principais alvos de rejeicao sao os evangélicos
pentecostais e neopentecostais, em primeiro lugar, seguidos por testemunhas de Jeova,

espiritas e mugulmanos.

HABITOS E PRATICAS

A pesquisa Focus revelou que mulheres e pessoas com idade igual ou acima de
60 anos, ensino fundamental e menor faixa de renda sdo os grupos que costumam orar,
rezar e meditar em casa com maior frequéncia. E esse mesmo publico que mais raramente
ou nunca — indicacdes feitas por 74,9% de 600 entrevistados — costuma realizar
passeios ou viagens com proposito religioso.

Apesar de grande parcela dos blumenauenses honrar ou comemorar datas
religiosas e frequentar celebracdes religiosos sempre ou quase sempre, observa-se maior
frequéncia de respostas raramente ou nunca nos itens: participar de festas e eventos
religiosos, acender velas ou incensos, realizar oferendas ou ofertas e fazer promessas.

O mesmo (raramente ou nunca) acontece com as praticas de utilizar adornos ou
acessorios religiosos, guardar algum dia da semana por razdes religiosas, ler livros ou
revistas e assistir a programas de TV com conteudo religioso, ouvir musica religiosa e
acessar blogs, sites ou redes sociais com contetido religioso.

Entre os objetos ou itens religiosos que os blumenauenses tém em casa, o mais
citado ¢ o livro sagrado com 535 indicagdes, seguindo por enfeites de Natal, tergos,

estatuas e imagens, joias e bijuterias.
MIDIA, FE E VOTO

Com referéncia ao uso da midia pelas igrejas na divulgag@o das suas atividades, a
maioria dos entrevistados (67,2%) € contra, e sobre a presenca de crucifixos em

reparticdes publicas, 47,8% sdo favoraveis e 32,2% contrarios. Os participantes da

pesquisa também opinaram sobre o envolvimento das comunidades religiosas nas
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penitencidrias, em projetos sociais em dareas carentes e em comunidades indigenas,
colocando-se, em maioria, a favor.

Para a maior parcela dos entrevistados (69,2%), o brasileiro ndo respeita todas as
formas de manifestagdo religiosa, mas para 47,8%, o blumenauense as respeita, sendo
contrarios 39%. Também a maioria (77%) considera que a comunidade religiosa fornece
uma rede de apoio as pessoas. Segundo Brito e Koller (1999, p. 117), esse tipo de rede
consiste em um “conjunto de sistemas e de pessoas significativas, que compdem os elos
de relacionamento recebidos e percebidos do individuo™.

Quanto a contribuir financeiramente com organizacdes religiosas, 55,7%
afirmaram que o fazem e 42,8% ndo. Nesse caso, os maiores nimeros de respostas
afirmativas partiram das mulheres e de pessoas com ensino fundamental, menor renda e
idade de 60 anos ou mais. Sobre a obrigatoriedade dessa contribuicdo, a maioria (85%)
entende que ela ndo deveria existir. Interessante ¢ que o publico mais idoso € o que mais
realiza ou ja realizou atividade voluntéria em prol de alguma organizagao religiosa entre
os 61,7% dos entrevistados que declararam fazé-lo.

A maioria dos respondentes acredita que pessoas de fé lidam melhor com
diagnodstico de doengas ou com a morte (76,7%), que a fé ajuda a dar sentido a vida
(92,7%) e que pessoas com alguma crenga sao mais felizes (63,2%). Contudo, as respostas
se dividem quando ¢ perguntado se as pessoas religiosas cuidam mais da satade (39,5%
sim e 42,8% ndo). E grande o nimero de blumenauenses que acreditam em em
benzimentos (52,3%) e em energias (62%), mas poucos os que acreditam em Feng Shui,
buzios e tard, hordscopo, Reiki, astrologia, numerologia, banhos de sal grosso ou de ervas,
plantas de protegdo, cristais ou pedras, supersti¢des e exorcismo. Quanto a acreditar em
espiritos, 45,3% responderam que sim e 48,8% que nao.

Se a questdo € votar nas eleigdes em pessoas ligadas ao seu grupo religioso, 63,5%
respondem ndo, 25,2|% sim e 11,2% ndo soube dizer. O maior numero de afirmativas
partiu dos evangélicos pentecostais e neopentecostais: 31 num grupo de 73 entrevistados
desse grupo (73,5%).

Pesquisa Datafolha (2017), realizada nos dias 27 e 28 de setembro de 2017, mostra
que em época de elei¢cdes a maior parcela dos brasileiros adultos (81%) que tém religido
ndo costuma levar em consideracdo os candidatos apoiados por seus lideres religiosos. Ja
19% declararam que costumam levar em conta os candidatos indicados por seus lideres

religiosos. A taxa de entrevistados que leva em conta o apoio de suas liderancas religiosas
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a candidatos € pouco mais alta entre os evangélicos em geral (26%), sobretudo entre os
neopentecostais (31%).

E baixo o indice de entrevistados que declararam j4 ter votado em algum candidato
por indicacdo de sua lideranca religiosa (9%). A grande maioria (91%) declarou nunca
ter votado em algum candidato por indicacdo de suas liderancas religiosas. Entre os
evangélicos, a taxa de entrevistados que declararam ja terem votado em algum candidato
por orientacdo de sua liderancga religiosa (16%) ficou acima da média, principalmente,
entre os evangélicos neopentecostais (28%).

Quando perguntados se ja votaram em algum candidato declarado evangélico,
74% declararam que ndo, 21% que sim e 5% nao opinaram. A decisdo de votar em um
candidato declarado evangélico tem mais peso entre os evangélicos (31%) do que entre

os demais religiosos (15% entre os catdlicos e 18% entre os espiritas).

CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa confirmou a presenca, em Blumenau, de movimentos religiosos
diversos que consubstanciam um universo de religiosidade e espiritualidade plural e
multifacetado. Catolicos, evangélicos pentecostais € neopentecostais, luteranos e espiritas
compartilham o mesmo territério com pessoas de outras crencas e filosofias de vida.

Constatou-se que a propor¢ao de blumenauenses que se consideram religiosos €
superior as médias brasileira e mundial e que a religiosidade ¢ mais forte entre os
habitantes do municipio com idade mais avangada, do sexo feminino, com menor grau de
instrugcdo e também menor renda. A maioria dos respondentes acredita que pessoas de fé
lidam melhor com diagnéstico de doencas ou com a morte, que a fé ajuda a dar sentido a
vida e que pessoas com alguma crenca sdo mais felizes.

Esses e outros resultados da investigacdo incitam o desenvolvimento de novas
pesquisas que mergulhem mais especificamente em temas como a convivéncia entre as
multiplas correntes religiosas em Blumenau e na regido e as conexdes entre religiosidade,

espiritualidade, felicidade e qualidade de vida.
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