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RESUMO

Esse trabalho estuda temas concernentes a iconografia, identidade e patrimonio cultural,
territorialidade, terroir e o papel do design nesse contexto para enriquecer e tornar a
comunicagdo da Identidade Cultural londrinense mais efetiva. Esse trabalho segue o
método de pesquisa exploratoria qualitativa descritiva e seu delineamento se da por meio
de dados primario e secundarios. Busca evidenciar a potencial contribui¢do do design no
desenvolvimento local, reforcando a identidade e sentido de pertencimento, quando
aplicado em pegas visuais e produtos locais que manifestem a cultura do lugar.

PALAVRAS-CHAVE: desenvolvimento regional e local; identidade cultural; Londrina;
design; comunicacao.

1 INTRODUCAO

Londrina, uma das maiores cidades da regido sul do Brasil e com mais de 558
mil habitantes (IBGE, 2017), possui diversas potencialidades iconogréaficas. Sao
patrimdnios materiais e imateriais, os quais fazem parte da construcao de seus mais de 80
anos de historia. Nos resultados obtidos em pesquisa cientifica autoral anteriormente
realizada (MORAES; CAVALCANTE, 2012), foram catalogados aproximadamente 70
referenciais iconograficos de grande valor histérico e cultural para a cidade e regido, 0s
quais fazem parte da historia, da identidade e dos patrimdnios materiais e imateriais.

Entretanto alguns desses icones tém sido extinguidos, possivelmente pela
caréncia de conhecimento e de aproximacao a populacao da regido. A falta de percepc¢éo
sobre patrimdnios materiais e imateriais pertencentes a regido, além da falta de vinculos

e conhecimento por parte de populacdo em relacdo aos aspectos ligados a sua identidade,
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tem gerado como consequéncia a constante falta de preservacdo das referéncias
iconograficas que fazem parte da identidade (MORAES, 2013).

H& também uma escassez de marcas locais de uma identidade cultural bem
definida, e um dos motivos dessa escassez é o fato de Londrina ser uma cidade nova,
acredita Yamaki (2008). Outro possivel fator de tal situacdo pode estar relacionado a
grande miscigenacdo de migrantes e imigrantes, advindos principalmente do periodo em
que a cidade ficou conhecida como “Capital Mundial do Café” no auge do plantio e da
producdo cafeeira, nas décadas de 50 e 60, gerando uma identidade multifacetada
(MORAES, 2013). Portanto, a valorizacéo dessa identidade é importante para que 0 povo
possa se reconhecer na histdria local, aprecia-la e manté-Ila.

Diante do exposto, o presente trabalho visa provocar uma reflexao sobre formas
de contribuir com o desenvolvimento local. Como objetivos especificos, pretende
comunicar a ldentidade Cultural londrinense por meio do design ao aplicar elementos
dessa Identidade Regional em pecas visuais e em produtos locais.

Esses fatos se justificam, pois, a linguagem visual possui grande forca. Por seu
carater imediato, a percepcdo do contetdo e da forma € simultanea (DONDIS 2003). A
funcdo crucial desempenhada pelo design, que colabora para tornar a histéria do produto
mais visivel e por ele ser uma forma de mediacdo das dimensdes imateriais (ideias e
imagens) com materiais (artefatos fisicos), conforme Krucken (2009), torna-o uma
ferramenta de competitividade ao envolver questdes de desenvolvimento socioculturais e
tecnoldgicas. E também um catalisador da inovacio e da criacio de uma imagem ligada
ao territorio.

Segundo Dondis (2003), ao ver, vivenciamos diretamente 0s acontecimentos,
descobrimos algo novo, conscientizamo-nos de nossos novos reconhecimentos e saberes,
e percebemos as transformacdes se desenvolvendo. Expandimos nossa capacidade de
entender e de criar mensagens visuais quando expandimos nossa capacidade de ver.

A natureza da pesquisa do presente trabalho classifica-se como exploratdria,
descritiva e qualitativa, e tem o intuito de explorar e ampliar o conhecimento a respeito
de um determinado problema, familiarizando-o. Seu delineamento se d& por meio de
dados primarios (pesquisa bibliografica) e secundarios, como levantamento de dados

resultantes de trabalhos similares ja realizados na area.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1 Iconografia, Identidade e Patriménio Cultural

Iconografia € a identificacdo de imagens, historias e alegorias e uma analise
iconogréfica pressupde uma identificacio exata dos motivos. E uma descricdo e
classificagdo de imagens (PANOFSKY, 2001, p. 51). Em sua origem, o sufixo da palavra
iconografia (graphein) significa “escrever”, o que para Panofsky (2001, p. 53) denota um
procedimento plenamente descritivo ou até estatistico. Logo, a iconografia € um estudo
que descreve e classifica imagens, informando, por exemplo, datas, origens, locais,
autenticidade e temas especificos; provendo, assim, contetido para possibilitar futuras
interpretacdes (PANOFSKY, 2001, p. 53). Esse estudo

Coleta e classifica a evidéncia, mas ndo se considera obrigada ou
capacitada a investigar a génese dessa evidéncia [...] a iconografia
considera apenas uma parte de todos esses elementos que
constituem o contetdo intrinseco de uma obra de arte e que
precisa tornar-se explicitos se se quiser que a percepcao desse
conteddo venha a ser articulada e comunicavel. (PANOFSKY,
2001, p. 53 e 54).

Um segundo ponto de vista a respeito de iconografia é apresentado pelo
SEBRAE/PR (2004), que afirma que ela pode ser entendida como a colecdo de signos e
cbdigos pictdricos encontrados nas artes, arquitetura, artefatos, fauna, flora e paisagem,
folclore e tradigdes populares.

O grau de iconicidade, conceito introduzido por Abraham Moles, das
iconografias pode ser arbitrario ou motivado, e se refere ao grau de semelhanca entre o
significante e seu signo. A relacdo da intensidade de iconicidade esta diretamente
proporcional a motivacdo da representacdo e inversamente proporcional a arbitrariedade
(PEREIRA, 2003, p. 61).

Ainda que o grau de iconicidade de um signo seja alto, ele jamais coincide
totalmente com o objeto representado, “[...] conservando sempre a funcéo representativa
que € propria do signo [...]". Sendo esse grau somente aplicavel a referentes concretos,
podendo esses ser imaginarios, porém nunca abstratos (PEREIRA, 2003, p. 63).

A iconografia tem se apresentado como um importante instrumento para a

valorizacdo das identidades e patriménios locais. Ela tem como papel revelar a sua
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populagdo, promovendo o conhecimento e o reconhecimento dessas identidades e
patrimoénios. Em muitos trabalhos de valorizagdo da territorialidade, nos quais se fazem
estudos buscando as peculiaridades e patriménios de uma dada regido, ha relatos de como
a iconografia é determinante para desenvolver um olhar apurado, capaz de enxergar
aquilo que de tdo incutido no cotidiano, deixa de ser percebido.

O trabalho do SEBRAE/PR reforga a importancia de se resgatar o orgulho e a
autoestima da populacgéo por sua identidade, sendo esse um dos fatores mais destacados
para sua construcdo. Expde, ainda, como tal iniciativa pode representar, também, um
passo para a construcdo de um painel da Iconografia Brasileira que expresse de maneira
eficaz a sua cultura (SEBRAE/PR, 2004, p. 9).

Em sua visdo, Santos (2005, p. 15) afirma a cultura ser

[...] um processo social de producdo de significados (ideias,
valores, crencas) capazes de manter ou transformar aspectos da
nossa maneira de viver. [..] 0S processos culturais estdo
relacionados com suas condi¢des sociais de producdo. [...] [a
cultura é] capaz tanto de reproduzir quanto modificar a maneira
gue a sociedade esta estruturada.

Para Villas-Boas (2002, p. 15) a cultura possui sentido antropologico “como um
sistema simbolico que estrutura uma dada civilizagdo e como toda construcdo subjetiva
que transforma a natureza”. Ainda conforme o mesmo autor, “a no¢do de identidade
nacional est4 diretamente vinculada & sua prima-irmd, a nocdo de cultura nacional. A
identidade nasce da cultura, e vice-versa, numa intrincada relagao [...]” (VILLAS-BOAS,
2002, p. 55).

A cultura, para Geertz (1989, p. 103), pode ter um carater modificador do homem
por ser um “padrao de significados transmitido historicamente, incorporado em simbolos,
um sistema de concep¢des expressas em formas simbdlicas por meio das quais 0s homens
se comunicam, perpetuam e desenvolvem seu conhecimento em relagdo a vida”. Logo, a
forma de comunicagdo e construgdo de saberes estaria diretamente relacionada a cultura
em que a pessoa vivencia e € moldada.

Barroso (1999) exp6e uma nova visao de identidade na contemporaneidade que,
por sua vez, existe independente da necessidade de nogdo de pertinéncia territorial:

[...] surge a proposta de uma visdo mais plural, abrangente e
generosa daquilo que possa ser a identidade cultural [...]. A partir
deste ponto de vista a identidade de um individuo ndo estaria
ligada apenas a um territorio e sim a um periodo de sua historia.
O sentimento de pertinéncia que cada ser humano experimenta
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ndo esta, portanto, ligado apenas as suas origens e herancas, mas
também as suas sucessivas e deliberadas escolhas e aquisi¢fes. A
partir de suas opc¢des individuais podemos entdo falar de
identificacdo cultural que com o tempo pode vir a configura uma

identidade prépria. (BARROSO, 1999).
Para Hall (2006), a visdo mais atualizada de identidade cultural acredita que ela
é gerada por meio do sentimento de pertenca a uma cultura nacional, isso somada a
maneira que 0s processos de mudanca advindo da globalizacdo possam afeta-la (HALL,
2006, p. 22). Portanto, nessa Otica, é correto afirmar que a identidade é formada no
decorrer do tempo, muitas vezes por processos inconscientes, e que “[...] ela permanece

299

sempre incompleta, estd sempre ‘em processo’, sempre ‘sendo formada’”. O autor ainda
complementa dizendo: “[...] em vez de falar da identidade como uma coisa acabada,
deveriamos falar de identificacdo, e vé-la como um processo em andamento.” (HALL,
2006, p. 38-39).

Souza e Pedon (2007, p. 135) também asseguram que a identidade nédo é algo
dado, estatico, ela esta sempre em processo (chamada pelos autores de “identificacao em
curso”). Tal processo acontece por meio da comunica¢do, dialogo e confronto com os
demais atores.

Brayner (2007) explicita que

O patriménio cultural de um povo é formado pelo conjunto dos
saberes, fazeres, expressOes, praticas e seus produtos, que remetem a
historia, a meméria e a identidade desse povo. A preservacao do
patrimdnio cultural significa, principalmente, cuidar dos bens aos quais
esses valores sdo associados, ou seja, cuidar de bens representativos da
historia e da cultura de um lugar, da histéria e da cultura de um grupo
social, que pode, (ou, mais raramente ndo), ocupar um determinado
territorio. (BRAYNER, 2007, p. 12).

Conforme Brayner (2007, p. 13), o patriménio é resultado de escolhas feitas com
base naquilo que sdo entendidos como mais “[...] importante, mais representativo da sua
identidade, da sua histdria, da sua cultura”. A autora explica que sdo “[...] os valores, 0s
significados atribuidos pelas pessoas a objetos, lugares ou praticas culturais que os
tornam patrimonio de uma coletividade (ou patrimdnio coletivo)”.

Existem dois tipos de patrimdnio historico-culturais e artisticos reconhecidos
pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN): o material e o
imaterial. O Patriménio Material € aquele dos bens tangiveis, ou seja, todos os bens

palpaveis e concretos. As edificacdes, 0s sitios urbanos e paisagens, os elementos
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naturais, os vestigios arqueoldgicos, os documentos e as obras de arte, todos sdo
considerados patriménios materiais. Ja o Patrimdnio Imaterial € o dos bens intangiveis,
que ndo podem ser palpados. S&o considerados patriménios imateriais as tradicdes,
expressOes orais, artisticas, sociais, rituais e atos festivos, conhecimentos e préaticas
relacionados a natureza e ao universo, técnicas artesanais tradicionais entre outras (LEZO
et al, 2007) e (IPHAN, 2013).

2.2 Territorio, Territorialidade, Terroir

Na geografia, o sentido do conceito de territorio estad relacionado ao espaco,
recursos naturais, sociedade e poder. Nessa abordagem, o territorio € a “[...] apropriagdo
[tanto fisica, quanto simbdlica] do espago pela ag¢do social de diferentes atores”,
resultando em uma identidade atrelada a determinado espago. Por essa razdo esse
processo ¢ chamado de “construgdo social”. (FLORES, 2006).

Uma conceituacdo mais recente relaciona territorio e identidade, vinculo
inserido em um movimento em curso que destaca principalmente “[...] o sentido de
pertencimento do individuo ou grupo com o seu espaco de vivéncia.” (SOUZA; PEDON,
2007, p. 126). Nesse ponto, destaca-se a relevancia de uma apropriacdo que engloba os
patamares simbolicos e referentes a identidade dos grupos formam o territério, e ndo de
dominio e controle.

O territorio é parte da identidade, a qual evidencia as singularidades dos
individuos com espaco de vivéncia e acdo politica. Conforme Souza e Pedon (2007, p.
136), o “[...] sentimento de pertencer ao espaco em que se vive, de conceber o espaco
como locus das praticas, onde se tem o enraizamento de uma complexa trama de
sociabilidade é que da a esse espago o carater de territorio”. Ja a territorialidade, de acordo
Souza e Pedon (2007, p. 135), seria a expressao do processo gerador de identidade, da
luta pela sua manutencdo e da ordenacdo territorial. Raffestin (1980) complementa
frisando estar contido na territorialidade “[...] um conjunto de representagdes que delimita
os limites do territério [...]” (apud SOUZA; PEDON, 2007, p. 135).

O conceito de terroir caracteriza um territério marcado pela sua relagéo, ao
passar do tempo, com seus habitantes, no qual as conjunturas do solo, clima e cultura séo

determinantes em seus recursos e produtos. “A condi¢do de produto ligado ao territorio e
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a sociedade nos quais surgiu [também] € representada no conceito de terroir [...]".
(KRUCKEN, 2009)

Beranger (2005, p. 3) concorda com esse vinculo entre terroir e patrimonio
quando declara: “[...] terroir é criado por uma comunidade humana que constitui e
constroi, ao longo do tempo, os tracos culturais distintivos que se baseiam nos
conhecimentos e praticas e que formam um verdadeiro patriménio.” (apud KRUCKEN,

2009, p. 32).

2.3 Design e Identidade Local

O design ndo é apenas um processo, ele também é resultado de um processo, 0
qual envolve uma diversidade de variaveis, multidisciplinaridade e conjunturas. E
importante perceber o design “[...] ndo apenas inserido em uma cultura, mas interagindo
com um dado contexto historico-cultural.” (QUELUZ, 2005, p. 7).

Pereira; Ruthschilling; Silva (2010) concordam com Krucken (2009, p. 17) ao
afirmarem que o design, nesse contexto, se propde exatamente em amparar N0 processo
da dificil tarefa de interagir e mediar “tradicao e inovacao, qualidades locais e relagdes
globais” na produgao de artefatos com identidade e valor agregado.

Um grande estimulo ao design tem sido a vontade de agregar valor a produtos
locais, com intuito de fortalecer e estimular a identidade de determinada regido.
Principalmente em localidades cujas economias tém emergido e, por isso, desejam
assumir uma postura mais competitiva, “o design representa um catalisador da inovagao
e da criagdo de uma imagem positiva ligada ao territorio, a seus produtos e servigos.”
(Krucken, 2009, p.43).

Hall (2006, p. 77) afirma existir ”’[...] juntamente com o impacto do ‘global’, um
novo interesse pelo ‘local’”. Krucken (2009, p. 18 ¢ 22) concorda com essa visdo e aponta
dois fatores que tem despontado progressivamente com a globalizagdo. Primeiro, a
necessidade de desenvolver e tornar mais visivel as potencialidades e recursos locais,
trazendo beneficios a sua comunidade. O segundo fator seria as alternativas buscadas para
o resguardo do patrimonio cultural regional e para a valorizagao dos “produtos fortemente
localizados™.

Com isso, uma das principais fungdes do designer em tal contexto € “reconhecer

e tornar reconheciveis” os recursos territoriais, seus patrimdnios, valores e atributos
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caracteristicos — de maneira a dinamiza-los e estima-los. O designer pode tornar essa
identidade territorial reconhecivel ao comunica-la em pecas visuais e produtos locais.
Krucken (2009, p. 22-23) evidencia a elevada importancia de um design atrelado a
valorizagéo da identidade local ao afirmar:

Estimular o reconhecimento das qualidades e valores relacionados com
o0 produto local [...] € uma forma de contribuir para tornar visivel a
sociedade a historia por tras do produto. Contar essa ‘historia’ significa
comunicar elementos culturais e sociais correspondente ao produto [...].
E significa desenvolver uma imagem favoravel do territério em que o
produto se origina. [...] Essa ‘visibilidade’ pode contribuir para a
protecdo de patriménio cultural e a diversidade das culturas, sendo
desse modo um fator de preservacdo da heranga cultural que receberdo
0S sucessores no uso do territério.

Sobre a ideia de tornar visivel e contar a histéria do produto, Lopes e Krauss
(2010, p. 257) trazem o conceito do regime de visualidade e afirmam que 0 homem possui
uma visao particular de mundo para cada época (em um “olhar historico”). Os regimes de
visualidade compreendem o aprendizado sensorial — baseado na experiéncia empirica e
nas regras sociais que a estruturam — e que permite transformar estimulos nervosos em
imagens com forma, luz e sombra. Essas imagens se conectam com os significados e com
a dinamica dos afetos, de maneira que as formas de representar o mundo visivel mudam

de acordo com os regimes de visualidade de cada época e de cada lugar.

3 METODOLOGIA

O presente trabalho tem como método a pesquisa exploratéria, a qual buscar
construir maior familiaridade com o problema, tornando-o ainda mais evidente. “Tem a
finalidade de ampliar o conhecimento a respeito de um determinado problema. [...]
explora-se a realidade, buscando maior conhecimento [...]” (ZANELLA, 2009, p. 29).
Seu delineamento se da por meio de pesquisa bibliografica e levantamento de dados
resultantes dos trabalhos similares ja realizados na area como os descritos por Krucken
(2009), SEBRAE/PR (2004) e, principalmente, os trabalhos de Moraes (2013), Moraes e
Cavalcante (2012).

O delineamento por meio da pesquisa bibliografica procura explicar e discutir o
tema com base em referéncias secundarias. Conforme Martins e Theophilo (2009, p. 54),
a pesquisa bibliografica “procura explicar e discutir um assunto, tema ou problema com

base em livros, periddicos [...]”, trata-Se de uma estratégia necessaria para a conducao de
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qualquer pesquisa cientifica. Entdo, a partir da defini¢do do problema, realizou-se a busca
e consulta de obras com contetdo de referéncia em tal area.

Em seguida foram estudadas as técnicas visuais da Sintaxe da Linguagem Visual
de Dondis (2003), formas de tradugédo visual dos elementos da identidade cultural de
Londrina em icones e grafismos para serem utilizados em pecas gréficas e produtos locais.
Segue-se exemplos de aplicacOes desses grafismos.

3.1 Exemplos de aplicacio de icones da Identidade Cultural de Londrina em pecas

visuais e produtos locais

A partir das pesquisas e referéncias supracitadas, iniciou-se a geracdo de
alternativas de relevantes icones e patrimoénios da Identidade Cultural londrinense. Foram
estudadas formas de representacao, estilo, cores, dentre outros elementos visuais. Dentre
as diversas alternativas desenvolvidas, escolheu-se o estilo de flat design com uma
representacdo mais icénica dos simbolos culturais e na cor vermelha, cor ligada a
identidade da cidade por ser caracteristica da terra da regido, além de ser a cor principal
da bandeira de Londrina. A alternativa final do conjunto de grafismo pode ser visualizada
na Figura 1.

Figura 1 — Grafismos desenvolvidos a partir de icones da Identidade Londrinense.

Fonte: Propria (2018).

Ap0s a definicdo da alternativa final dos grafismos desenvolvidos com base em
importantes elementos da Identidade Cultural londrinense, foram exploradas possiveis
maneiras de aplica-los em produtos locais e pecas visuais que pudessem despertar o
interesse da populacéo local e que tais grafismos pudessem também ser usufruidos por

artesdos e produtores locais. Dessa maneira, a construgéo de uma rede de valor, definida
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por Krucken (2009), seria possivel e contribuiria juntamente para que houvesse maior

desenvolvimento local. Essas aplicacOes estdo inseridas nas Figuras 2 e 3, a seguir.

Figura 2 — Exemplos de aplicagdo em pegas visuais e produtos locais.

Fonte: Propria (2018).

Figura 3 — Exemplos de aplicagdo em pegas visuais e produtos locais.

Fonte: Propria (2018).
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4 CONSIDERACOES FINAIS

A importancia da identidade cultural, aqui evidenciada, comprova que a
necessidade de valorizacéo territorial é diretamente proporcional ao mundo cada vez mais
globalizado. Portanto, em cidades como Londrina a necessidade de sua valorizacao torna-
se ainda mais latente, por se tratar de um importante centro no eixo norte do Parand, cuja
populacdo ainda tem insuficiéncia de vinculos com sua identidade, ocasionando na falta
de preservacao de patriménio ligados a identidade local.

Esse trabalho teve como objetivos contribuir, por meio do Design e da
Comunicacdo, com a Vvalorizacdo da identidade cultural de Londrina e seu
desenvolvimento local. Provoca uma reflexdo sobre formas de contribuir no
desenvolvimento local, mostrando uma delas: aplicar, por meio do design, elementos da
identidade regional em pecas visuais e em produtos locais. Demonstramos, portanto, a
importancia de aliar design e comunicacdo ao desenvolvimento regional e local.

A criagdo de elementos visuais que comunica a ldentidade Cultural de uma
regido, além de transmitir os valores locais, é capaz de provocar o conhecimento e 0
reconhecimento e de fortalecer os vinculos de seu povo com sua identidade. Esses
elementos visuais podem ser desenvolvidos de diversas maneiras, de acordo com o
objetivo, e aplicados de inumeras formas em produtos e pecas graficas de artesdos e
produtores locais, contribuindo assim, como o desenvolvimento social, sustentavel e
econdmico de um determinado local.

Por fim, pode-se afirmar que ficou evidente também com o presente trabalho a
existéncia de uma ainda vasta possibilidade de formas de contribuicGes de tais campos
para o desenvolvimento local a serem exploradas, estudadas e trabalhadas. O design e a

comunicagdo podem ser aliados de grande potencial para o territério local e seu progresso.
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