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Resumo

Este artigo visa compreender o contexto do surgimento do livro didatico digital no
Brasil. Parte de um breve historico sobre o livro didatico e o livro digital e discute o
aparecimento do livro didatico digital. Foi adotada a abordagem qualitativa, com
pesquisa bibliografica. A revisao da literatura permitiu identificar o estdgio do livro
didatico digital em outros paises e detectar as potencialidades e desafios que envolvem
o livro didatico digital. Os resultados apontam que as limitacdes do livro didatico digital
estdo atreladas a problemas de usabilidade, design, dificuldade de uso e no caso do
Brasil, falta dominio das tecnologias por parte das editoras, que enfrentam dificuldades
para se adaptar ao novo contexto.
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Introducio

Este artigo nasce de inquietagdes e reflexdes sobre o livro didatico, que ocupa
papel central na educag¢do formal, e busca compreender o contexto do surgimento do
livro didatico digital no Brasil. Assim, procura-se desvelar parte do histérico do livro
didatico, do livro digital e assim, aprofundar o entendimento sobre o contexto em que ¢
desenvolvido o livro didatico digital (LDD) no Brasil.

Para dar conta de um dos desafios enfrentados pela educacao, que ¢ utilizar as
Tecnologias da Informagdo e Comunicacdo na sala de aula, sdo desenvolvidos projetos
que incorporam plataformas, dispositivos, ferramentas e aplicativos digitais, e o livro
didatico digital desponta como possibilidade para captar a atengdo dos estudantes, que
estao conectadas em celulares a maior parte do tempo.

Com a evolugdo tecnoldgica o livro experimenta mudangas substanciais no

formato, nos modos de producido, distribuicdo, na leitura e na sua propria defini¢do. O
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surgimento do livro digital gera novos dispositivos € modelos de leitura e escrita. O
mercado editorial precisa lidar com novos modelos de negodcios, nos quais as empresas
de tecnologia produzem e comercializam livros em novos formatos, o que gera uma
reviravolta nos padroes desse mercado.

O livro digital incorpora novos recursos, suscita discussdes e aborda questdes
sobre o conteudo e o suporte, que pode ser o papel, a tela ou outro material. O livro
impresso possui um suporte material, ¢ um objeto fisico em que estdo unidos o texto
(conteudo) e o papel (suporte). J& o digital é codificado em bits e depende de um
software ou dispositivo especifico para leitura.

A passagem do impresso para o digital separa texto e suporte, adiciona novas
caracteristicas e possibilidades, promove diferentes apropriagdes e experiéncias de
leitura e retencdo do conteudo. O livro digital oferece novos potenciais de leitura e
também desafios, como distragdes na leitura, acesso a tecnologia e exige do leitor
“competéncias no campo da interatividade” (CANAVILHAS, 2014, p. 19).

O LDD ¢ recente e existem poucas as pesquisas sobre o assunto no Brasil.
Assim, este trabalho busca oferecer uma contribui¢cdo ao tragar um breve historico do
livro didatico e do livro digital no Brasil e discutir o aparecimento do livro didatico

digital. Desta forma, espera-se aprofundar o conhecimento sobre o tema.

Contexto e problema

A apropriagdo das tecnologias da informacgao e comunicacdo muda a forma de
se comunicar, se relacionar, aprender, ler, escrever. A leitura pode ser feita no livro
impresso e nas telas dos celulares, tablets e computadores e 0 novo modo de ler envolve
habilidades para navegar entre os links, acessar textos, imagens, dudios e videos,
conectar-se, compartilhar, interagir e construir roteiros (SANTAELLA, 2014).

Tanto para o livro digital quanto para o LDD nao hd consenso a respeito de
definicdes e nomenclaturas (REIS; ROZADOS, 2016). Para Gu, Wu, ¢ Xu (2015)
estudos usam termos diferentes para se referir a conceitos similares. Ha diversas
defini¢des e nomes para livro digital, utilizam-se os termos livro digital, livro eletronico
e e-book. Também em relacdo ao LDD os conceitos sdo controversos e dispares, na
literatura aparecem as expressoes livro didatico eletronico e livro didatico digital.

A Coreia do Sul é o pais pioneiro no desenvolvimento e uso do LDD, o

programa foi anunciado pelo Ministério da Educagdo em 2007 e esta sendo testado em
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escolas primarias. Em 2010, o Japao propos implantar livros didaticos digitais para
todos os alunos do ensino fundamental e médio e em 2012, o governo dos EUA decidiu
adotar o LDD. (KIM et al., 2013).

No Brasil, o LDD aparece com a popularizagdo do tablet, distribuido para
professores das escolas publicas do ensino médio, a partir de 2012, por programas de
governo (BRASIL, 2013) e para estudantes, a partir de 2013. Também as escolas
privadas passam a utilizar o dispositivo e as editoras oferecem além de objetos digitais,
livros didaticos no formato digital. O LDD chega a algumas escolas publicas de Ensino
Médio em 2015, por exigéncia do edital de 2013.

As editoras enfrentam dificuldades para se adaptar ao novo contexto, que exige
compreensdo das mudangas no mercado e das tecnologias que envolvem o LDD, as
quais incluem conteudo, dispositivos, softwares e novas configuragdes do direito
autoral. Assim, as editoras sdo obrigadas a se especializar com rapidez para atender as
demandas, o que exige capacidades técnicas e diferentes formas de producdo e requer
profissionais com conhecimentos editoriais € do mundo digital.

O mercado editorial sofre os impactos da digitaliza¢ao e absorve com lentiddo
as mudancgas que tal processo acarreta. Assim, para reduzir custos, as editoras usam a
mesma matriz para a rede privada e para a publica (ARTUSO, 2016), que ¢ abastecida
pelo Ministério da Educagdo por meio do Programa Nacional do Livro Didatico
(PNLD).

Em 2017 foram distribuidos via PNLD 152.351.763 de exemplares de livros
didaticos, em todos os niveis de ensino, num investimento total de R$ 1.295.910.769,73
(BRASIL, 2017). Tais dados mostram a magnitude do mercado do livro didéatico no
Brasil e reforgam a importancia economica e cultural que este setor ocupa na industria
do livro.

MELLO et al (2016, p. 49) pontuam que este segmento “passou a atrair cada
vez mais aten¢do e esforco das grandes editoras mundiais € comegou a representar
parcelas maiores de seus faturamentos”. Os autores salientam que o governo federal € o
maior comprador individual de livros no pais, e os adquire para atender a programas
como o PNLD, Programa Nacional Biblioteca na Escola (PNBE) e e Plano Nacional
do Livro e Leitura (PNLL).

Abordagem metodologica
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Essa pesquisa adota a abordagem qualitativa, que busca compreender os
significados e as caracteristicas do objeto de estudo e interpretar os dados coletados. Em
relagdo ao objetivo caracteriza-se como pesquisa exploratoria, pois visa explorar e
esclarecer conceitos, com o proposito de aprofundar a compreensdo do contexto em que
aparece o LDD e contribuir com a area de educacdao e da comunicagdo. Esse tipo de
pesquisa, de acordo com Gil (2010, p. 95) tem “como objetivo proporcionar maior
familiaridade com o problema, com vistas a tornd-lo mais explicito”.

Os procedimentos e técnicas de coleta e analise de dados utilizados podem ser
classificado como bibliograficos, pois foi realizada a revisdo da literatura, amparada em
livros, periodicos impressos e digitais, teses e dissertagdes com o proposito de
identificar o contexto em que surge o LDD no Brasil.

Ap0s a leitura e analise dos estudos foram identificadas lacunas, que revelam a
caréncia de trabalhos que tratam da questdo sob o ponto de vista educacional, a falta de
diretrizes para orientar o desenvolvimento do LDD, a profusdo de termos utilizados,
problemas de usabilidade, design e dificuldade de uso dos livros disponiveis. Isto
mostra a necessidade de amadurecimento do setor, para definir e conslidar padroes que
facilitem as andlises e possam ajudar o professor na escolha de LDDs adequados aos

estudantes.

Um pouco da historia do livro didatico

A criagdo do livro esté ligada a escrita, que surge de necessidades praticas, “os
sumérios comegaram a utilizar um sistema que os ajudasse a memorizar e contabilizar o
movimento dos bens.” (LAJOLO e ZILBERMAN, 2009, p 27). Assim, as primeiras
formas do livro aparecem no comeco da era crista e empregam “diversos tipos de
materiais macios e leves para a escrita: cortica, fibra vegetal ou tecido.” (ESCARPIT,
1976, p. 4).

Os materiais utilizados para a escrita foram rochas, argila, cerdmica, madeira,
peles de animais, como o pergaminho, mais tarde passou-se a usar fibras vegetais, como
o0 papiro, que deram origem, apos séculos de testes e aprimoramentos, ao papel como ¢
conhecido hoje.

O caminho percorrido pelo livro abrange o registro das colheitas ou das leis

religiosas em pedra, quando a leitura e escrita eram um privilégio de poucos letrados,
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até se difundirem “entre as diferentes classes sociais, 0 que ocorre primeiro entre os
gregos e depois entre os romanos” (LAJOLO e ZILBERMAN, 2009, p 28), passa por
um decréscimo na Idade Média e volta a se expandir no inicio do século XIX, quando
novas camadas sociais t€ém acesso a leitura. Na Europa e Estados Unidos isto aconteceu
a partir da metade do século XIX e em outros paises apenas em meados do século XX,
conforme assinala Escarpit (1976).

As grandes tiragens comeg¢am com o aperfeicoamento das maquinas e
invencoes que aceleraram a técnica da impressao (ESCARPIT, 1976), que ocorre entre
1800 a 1820 e coincide com o nascimento dos estados nacionais na Europa. Com isto,
novos leitores se apropriam do livro e exigem uma literatura em sua propria lingua.

Assim, a utilizagdo do livro se amplia para fins comerciais, financeiros,
contabeis, religiosos e educacionais. Os sucessivos aperfeicoamentos, padronizagdes,
aumentos nas tiragens e consequente diminui¢do do prego, ajudam na propagacdo e,
com isto, novos espacos sdo ocupados pelo livro, que passa a estar presente como
material didatico nas escolas e universidades.

O livro didatico ¢ organizado com objetivos e intencionalidade de
aprendizagem. Para Munakata (2012, p. 58) “¢ o livro produzido para fins educacionais,
visando principalmente ao publico escolar.” O autor sugere que a origem do livro
didatico pode estar no comércio de exemplares manuscritos para universitarios, na fase
de expansdo das universidades na Europa, no século XIII. Assim, desde que surgiram,
“as universidades organizaram a atividade de copiar os textos classicos para serem
usados pelos estudantes” (ESCARPIT, 1976, p. 6).

A utilizagdo expressiva do livro didatico s6 acontece com a formaliza¢do dos
sistemas de ensino, a partir da constituicdo dos Estados nacionais, no século XIX
(ESCARPIT, 1976; CHOPPIN, 2004).

No Brasil, o livro didatico aparece a partir da instalacdo da Imprensa Régia e
adquire vigor com a obrigatoriedade do ensino em todo o pais. A comercializa¢do e
distribui¢ao pelo governo comeca no século XX, com a criacdo da Comissao Nacional
do Livro Didatico (CNLD), que foi modificando-se, passou por diversos oOrgaos e
ministérios e hoje ¢ de responsabilidade do MEC, no PNLD.

O livro didatico visa a aprendizagem, contém textos, imagens, tabelas,
graficos, e mais recentemente infograficos. O processo de produgdo envolve uma

complexidade de fatores, com a interferéncia de interesses do mundo editorial,
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educacional, politico e econdmico. As fungdes do livro didatico envolvem a selecao e
da organizacdo de contetido com rigor cientifico, clareza, profundidade, atualizagio e

pertinéncia.

O livro digital

O livro digital, também chamado de livro eletronico (e-book), de acordo com a
enciclopédia Intercom de Comunicacdo ¢ “uma abreviagdo de eletronic book (livro
eletronico ou livro digital). Indica, em principio, a versdo eletronica de um livro
impresso que pode ser lido por meio de um e-reader (eletronic reader), um
computador.”..[...] ou outro dispositivo que permita acesso a dados digitais, como
alguns celulares” (GRUSZYNSKI, 2010, p. 427).

Procopio (2010) usa trés elementos para definir o livro digital, o software de
leitura, o hardware e o conteido. O hardware ¢ o dispositivo de leitura (e-reader), o
software permite visualizar o conteudo do livro no dispositivo.

Com o livro digital surgem questdes sobre o suporte e sua materialidade, sobre
as modificagdes da leitura e da escrita, variedade de formatos de arquivo,
reconfiguragdo do direito autoral e as mudangas no mercado editorial. Ao oferecer
novos potenciais de leitura, também traz desafios, como distra¢cdes na leitura,
dificuldades de acesso a tecnologia, diversidade de dispositivos de leitura, além de
exigir do leitor novas competéncias e mais flexibilidade mental. (DOBLER, 2015).

A partir do século XX as mudangas do livro convergem para o computador e
outros dispositivos eletronicos. Assim, o livro digital ¢ fruto de uma genealogia de
desenvolvimentos tecnoldgicos e sua evolugdo envolve “a divulgacdo de conceitos e
ideias, o lancamento de dispositivos e a oferta de conteudo” (SERRA, 2014, p. 224). A
autora cita Vannevar Bush como idealizador dos livros digitais, cujo artigo de 1945
apresenta o conceito do Memex como um equipamento em que o leitor pode
“armazenar seus livros, suas anotagdes, suas imagens, seus sons, seus graficos e
quaisquer outras informagdes representadas em formatos e suportes variados” e acessa-
los quando precisar (SERRA, 2014, p. 225).

Em 1968, Alan Kay propde o Dynabook, um dispositivo semelhante a um
tablet, projetado como um computador para criangas e adultos, que “permitia [a] leitura
de livros em tela, além da possibilidade de escrever, desenhar e acessar contetidos de

sons ¢ imagens” (SERRA, 2014, p. 225). O projeto Gutemberg iniciado em 1971 por
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Michael Hart, na Universidade do Illinois, ¢ considerado a primeira colecao de livros
eletronicos e visa “disponibilizar informacdo, livros e outros materiais ao publico em
geral em formas que a vasta maioria dos computadores, programas e pessoas possam
facilmente ler, usar, citar e pesquisar” (HART, 1992, s.p.).

Inicialmente o livro digital era concebido como a digitalizagdo do impresso,
como no Projeto Gutemberg (SERRA, 2014) e em iniciativas que convertiam livros
impressos em arquivos PDF. Com o aperfeicoamento da tecnologia e o surgimento da
Web, em 1990, inicia-se uma fase em que o livro digital adquire novas funcionalidades,
os dispositivos para leitura sdo aperfeicoados e mais titulos (conteudo) estdo
disponiveis.

O lancamento dos primeiros dispositivos de leitura dedicados (e-readers —
leitores eletrdnicos) ocorre em 1998, o Rocket eBook e o Softbook, seguidos pelo
eBookman, RCA eBook e HieBook (PROCOPIO, 2010; SEHN, 2014). Na ¢época, os
dispositivos ndo foram bem-sucedidos, os formatos eram proprietarios, havia pouca
opcdo de contetdo e os leitores ndo tinham nogdo clara do que era o produto
(PROCOPIO, 2010; SERRA 2014). Para Procopio (2010) estes produtos ndo
conseguiram criar um modelo de negodcios para a cadeia produtiva do livro, faltava uma
plataforma que unisse editores, autores e leitores e oferecesse a estes liberdade para
escolher e comprar o que desejassem.

O desenvolvimento do formato ePUB (Electronic Publication — Publicagao
Eletronica) em 2007 pelo IDPF (International Digital Publishing Forum - Férum
Internacional de Publicagdo Digital) proporcionou um padrdo aberto e trouxe mais
recursos para os dispositivos de leitura. No mesmo ano foi lancado o Kindle pela
Amazon, um dispositivo de leitura facil de usar, combinado com uma grande quantidade
de titulos de baixo custo, alguns gratuitos, isto o fez ser bem vendido e ajudou a
popularizar os e-readers (PROCOPIO, 2010; SEHN, 2014; SERRA, 2014).

O langamento do tablet iPad, pela Apple em 2010, proporcionou flexibilidade
(SERRA, 2014), pois pode ser utilizado para ver videos, ouvir musicas, para jogar, ler
livros, além de possuir fungdes como agenda, calculadora, e-mail e outros aplicativos.
Outros modelos e marcas de tablets surgiram, contribuindo para popularizar o
equipamento e a leitura no meio digital.

No Brasil, o Kindle chegou em 2009, mesmo ano em que foi langada a “Gato

Sabido, uma loja virtual de e-books [...] que ja encerrou suas operagdes. A Saraiva € a
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Livraria Cultura langariam suas iniciativas em 2010, com a primeira langando seu leitor
LEV em 2014 e a segunda se unindo a canadense Kobo e comercializando os
dispositivos desta a partir de 2012” (CARRENHO, 2016, p. 100).

Ha uma diversidade de formatos de arquivos para o livro digital, como AZW,
PDF, EPUB, LIT, MOBI e HTMLS, os quais estdo vinculados aos equipamentos e
dividem-se em abertos e os proprietarios (SERRA, 2014). Os formatos abertos sao fruto
de discussdes e acordos de associagdes, 0rgdos publicos e privados e empresas, para
definir um padrdo, enquanto os formatos proprietarios ndo tem padronizacdo e trazem
desafios aos leitores, pois possuem restrigdes de acesso e empréstimo, desta forma,
aprisionam o leitor a uma plataforma ou equipamento, e trocé-lo, o formato dos ebooks
ndo sera reconhecido e o leitor precisard comprar a mesma obra num formato
compativel com o dispositivo.

Outro desafio ¢ o DRM (Digital Rights Management - Gestdo de Direitos
Digitais) uma “ferramenta que controla o acesso e distribuicdo de recursos digitais,
protegendo o contetido contra copias ou distribuicao ilegal. Ele abrange o controle do
acesso, identificagdo, validagdo dos usuarios e criptografia do conteido” (SERRA,
2014, p.15).

Em termos econdmicos, o livro digital tem impacto crescente no mercado
editorial, nos Estados Unidos hd um “crescimento permanente desde 2009, exceto um
ligeiro decréscimo no ano de 2013”(MELLO et al, 2016, p. 47), nos demais mercados a
evolucao ¢ mais lenta.

A entrada de novos investidores na industria editorial resulta “da mudanga de
paradigma tecnoldgico que, se traduz na difusdo, ainda que em ritmos distintos em
varios paises e segmentos, das tecnologias digitais por toda a cadeia produtiva do livro”
(MELLO et al, 2016, p. 53). Pouco tempo atras, o mercado editorial brasileiro podia ser
compreendido “pelo modelo de cadeia de valor, com papéis de fornecedores e clientes e
fronteiras de industria muito bem definidos”, porém, empresas como a Amazon, Apple
e Google, “diluiram as fronteiras da industria, reconfigurando-a num mercado de
multiplos lados, cujas oportunidades de negocio devem ser compreendidas numa visao

de ecossistema” (RODRIGUES; CHIMENTI e NOGUEIRA, 2014, p. 169).

Livro didatico digital
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O livro didatico digital surge da interseccao das tecnologias digitais com o
livro didético, perpassando o livro digital, numa teia crescente de complexidade. E uma
midia nova, que herda padrdes e modelos do livro impresso e incorpora funcionalidades
do meio digital.

O livro didatico tem como destinatarios professores e estudantes, embora estes
raramente participem das decisdes sobre o produto, “o consumidor final ¢ parte do
processo, mas ndo ¢ o unico decisor e, provavelmente, nem mesmo o protagonista”
(RODRIGUES; CHIMENTI e NOGUEIRA, 2014, p. 161).

As limitagdes do LDD incluem a aceitagdo pelos estudantes, que esta
relacionada a problemas de usabilidade e design (KIM et al., 2013), Dobler (2015) e
Baek e Monaghan (2013) apontam a leitura de texto longo na tela de computador ¢ a
fadiga ocular, enquanto Artuso (2016) destaca a timida contribui¢do pedagogica e
exploracao de recursos tecnoldgicos, a falta de contribuigdes académicas e discussdes
com professores que poderao utilizar o material.

Como vantagens do LDD cita-se: acessivel em qualquer lugar e a qualquer
momento; mais barato do que o livro de papel; flexibilidade; ndo carregar mochilas
pesadas, pois sdo portateis e varios livros sdo armazenados em um dispositivo de leitura;
conteudo digital pode ser atualizado por um pequeno custo adicional; pode promover a
aprendizagem ativa e autorregulada, estimular a autorreflexdo; incluir recursos como
ampliar tamanho de fonte, pesquisa de conteudo, anotagdes personalizadas, hiperlinks,
imagens, audio e video para apresentar informag¢des de maneiras alternativas; apelo
visual enriquecido com multimidia, possibilidade de reutilizagdo ilimitada e suporte
para o aprendizado personalizado (KIM et al., 2013; BAEK e MONAGHAN, 2013;
DOBLER, 2015).

Artuso (2016) traca um panorama do mercado editorial do LDD no Brasil e
aponta as limita¢des editoriais na sua produgdo: custo; prazo; formagao do profissional;
dindmica da profissdo; limitacdes tecnoldgicas; experiéncia em desenvolvimento e
diferengas entre desenvolvedores e usuarios.

No Brasil, o governo federal compra e distribui gratuitamente livros didaticos
para alunos e professores da rede publica de ensino, por meio do PNLD. O edital com as
especificagdes para os livros € langado com antecedéncia de dois anos pelo Ministério
da Educagdao (MEC). O PNLD incorporou a partir de 2015 o LDD (BRASIL, 2013),

que, neste edital, ¢ apresentado como um recurso capaz de substituir os livros didaticos
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no formato tradicional, com utilizagdo de objetos educacionais como tutoriais, jogos
educacionais, animacgdes, videos, dudios, infograficos, paginas da web e outros
elementos.

O edital para o PNLD 2015 solicitou a inclusdo do LDD com o mesmo
conteudo do livro impresso. O edital previa dois tipos de obras, o “Tipo 1: Obra
Multimidia composta de livros digitais e livros impressos” e o “Tipo 2: Obra Impressa
composta de livros impressos ¢ PDF” (BRASIL, 2013, p.1). O livro digital poderia ser
utilizado sem necessidade de conexao a Internet, exceto no primeiro acesso.

A concepcao de livro digital contida no referido edital é baseada no impresso,
com adicdo de recursos como videos, animagdes, simuladores, imagens, jogos e textos,
neste sentido, o edital ndo oferece uma defini¢do clara a respeito das caracteristicas e
recursos que o LDD pode ou deve possuir, uma vez que esta focado na versao impressa.
Considerando que o edital ¢ publicado dois anos antes de sua execucao, o LDD entregue
aos estudantes em 2015, foi elaborado em 2013, neste intervalo de tempo, novas
tecnologias podem surgir e tornar o livro obsoleto antes do uso.

As escolas privadas pode escolher livremente os livros didaticos que vao
adotar, de acordo com Artuso (2016), o PNLD “¢ o principal balizador do mercado
editorial” e por isto, ha pouca diferenca entre os livros que as editoras produzem para o
mercado publico e o privado.

Para Acker citado por RODRIGUES; CHIMENTI e NOGUEIRA (2014, p.
167) a relutanica das escolas em adotar o LDD, se deve “aos altos custos de conversao
de bibliotecas para versdes eletronicas, a necessidade de adaptar sistemas de informacao
€ ao proprio investimento em treinamento de pessoal, principalmente de professores”.

No cendrio editorial h4& um movimento de concentragdo do mercado, com
aquisicdo de editoras por suas concorrentes de maior porte. Exemplo recente ¢ a
aquisicdo da Saraiva Educagdo pela Abril Educacdo, com investimento de R$ 725
milhdes e “a incorporacdo, em julho de 2015, da tradicional editora Atlas, especialista
nas areas de direito e economia, pelo Grupo Editorial Nacional (GEN), que reune um
conjunto de editoras”(MELLO et al, 2016, p. 70).

Esses movimentos indicam a percep¢do de ameacas advindas da mudanca
tecnologica (MELLO et al, 2016), de grupos editoriais estrangeiros ¢ de empresas de
tecnologia, como a Amazon, Apple e Google, que reconfiguram o mercado

(RODRIGUES; CHIMENTI e NOGUEIRA, 2014) e acirram a concorréncia. Como a
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“ameaca vem de empresas que hd pouco tempo nao eram monitoradas como potenciais
concorrentes ou substitutas, as editoras podem ser impelidas a inovar pela percepgao de
que, se ndo o fizerem, outro participante do ecossistema o fard” (RODRIGUES;
CHIMENTI e NOGUEIRA, 2014, p. 183).

Uma alternativa para as editoras ¢ criar plataformas educacionais, da qual o
LDD faz parte e vender o “pacote completo” para as escolas, que engloba um sistema
que controla a presenca e desempenho dos estudantes e professores, a comunicagdo com
0S pais e outros recursos.

O tamanho expressivo do mercado editorial brasileiro atrai empresas
estrangeiras, que adquirem editoras nacionais, caso da editora espanhola Santillana, que
comprou a Moderna, em 2001 (CASSIANO, 2007). Em 2014, a Santillana, “segunda
maior corporagdo editorial da Espanha” (MELLO et al, 2016, p. 56) foi adquirida pela
Penguim Random House Grupo Editorial.

O mercado editorial precisa renovar-se € romper a resisténcia ao livro digital,
no caso dos “EUA, esse tipo de resisténcia foi ‘resolvido’ por um novo entrante com
grande poder de barganha” (MELLO et al, 2016, p. 74), a Amazon. Para estes autores, o
“Governo Federal, por meio de compras governamentais, poderia ser o ator relevante a
desequilibrar as for¢as de mercado em prol dos conteudos digitais” e desta forma
“estimular a aquisi¢do de competéncias pelas editoras e a constitui¢do de um catalogo
expressivo de livros digitais” (MELLO et al, 2016, p. 74).

A complexidade do LDD nao pode ser um entrave para o melhor
aproveitamento dos recursos do meio digital, o caminho percorrido pelo livro digital
mostra que ha diversas possibilidades para tirar proveito das potencialidades deste meio.
Assim como os livros digitais, os games e paginas web evoluiram e atingiram um
patamr mais elevado, que ¢ condizente com a tecnologia disponivel e a aproveita de
forma a beneficiar os leitores e usuarios, também o LDD pode ser aperfeicoado para

oferecer recursos melhores e alcangar resultados educacionais mais adequados.

Discussao

No Brasil, o mercado do livro didatico tem compradores garantidos, no setor
publico, o Governo Federal, por meio do PNLD, e no privado, os pais dos estudantes,

assim, os riscos que as editoras brasileiras correm se ndo atentarem para 0 novo cenario
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¢ que o mercado nacional seja dominado por empresas estrangeiras que detém
tecnologia e conhecimentos no desenvolvimento do LDD.

Mello et al (2016) e Maciel (2014) apontam a necessidade de preparagdo dos
professores e disponibilidade de infraestrutura para a implantagio do LDD no Brasil
como um projeto estruturado e articulado, com foco em melhorar a qualidade do ensino
no pais. Conforme assinala Mello et al (2016, p. 78), os esfor¢os para desenvolver
“tecnologia, inovagdo e contetido cultural” sdo fatores competitivos diferenciais que
podem ajudar a posicionar o Brasil em um nivel mais alto de competitividade no cenario
internacional e assim, contribuir para “a difusao de contetido brasileiro”.

Para a adogao macica do LDD:

multiplos participantes precisam passar a utiliza-la: pais e alunos
precisam percebé-la como uma fonte de solucdes e diferenciacao;
professores precisam adota-la como algo que ajuda e facilita sua vida
dentro e fora da sala de aula; escolas precisam acreditar que ela traz
diferenciacdo; editoras precisam entender a inovagdo como um novo
negocio capaz de gerar valor; autores precisam produzir novos
conteudos adaptados ao novo meio (RODRIGUES; CHIMENTI e
NOGUEIRA, 2014, p. 161).

Os estudantes apreciam o LDD devido ao prego, acessibilidade e
disponibilidade para ler, por ser leve, recurso de pesquisa por palavras-chave. A
capacidade de acesso em qualquer lugar e momento ¢ vista como positiva, porém o fato
de que isso ¢ limitado a lugares onde a Internet estd disponivel ¢ um fator negativo
(BAEK e MONAGHAN, 2013).

As limitacdes do LDD estdo atreladas a problemas de usabilidade, design,
dificuldade de uso (KIM et al., 2013; BAEK ¢ MONAGHAN, 2013) ¢ no caso do
Brasil, falta dominio das tecnologias por parte das editoras (ARTUSO, 2016).

O contexto do LDD no Brasil mostra que, por ser recente, ainda ¢
desconhecido e pouco adotado pelos professores, por outro lado, as experiéncias
relatadas na literatura revelam que existem pouco titulos disponiveis (SOUZA, 2016) e
nestes, se replica “o que ja se faz no impresso, ndo ha incrementos significativos ao
material didatico e nem aproveitamento de praticas da cultura digital’(ARTUSO, 2016,
p.8). Alguns livros sdo trasnposi¢des do impresso para o digital (CHINAGLIA, 2014),
sem utilizar as possibilidades que o tltimo oferece.

A compreensao deste contexto pode leva ao melhor aproveitamento do LDD e

oferecer oportunidades para os professores alinharem suas estratégias educacionais ao
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comportamento das geragdes mais jovens, que estdo constantemente conectadas em seus
dispositivos eletronicos e assim, despertar o desejo de aprofundar os conhecimentos e

ampliar as possibilidades de aprendizado.

Consideracoes finais

O entendimento das caracteristicas do LDD colabora para gerar novas
abordagens no seu desenvolvimento, em especial na inser¢ao de recursos que facilitem e
tornem mais dindmica e agradavel a experiéncia dos estudantes, de modo a contribuir
para a aprendizagem e disseminagdo de conhecimentos.

A contribuicdo que espera-se oferecer neste trabalho ¢ o aprofundamento dos
conhecimentos sobre o LDD e seu contexto, e assim, ajudar na explicitagdo das
caracteristicas desejaveis para aprimorar o desenvolvimento do LDD. Isto pode ser util
para o trabalho de editores e designers que o desenvolvem e também para os professores
que poderao utiliza-los em sala de aula.

Considerando que os professores parecem em divida sobre a adogdo do LDD,
o conhecimento sobre suas vantagens e limitagdes serd de grande valia, assim como
pesquisas futuras que relatem experiéncias de utilizagdo pratica podem colaborar e
incentivar a quebra das barreiras que impedem a sua utilizacdo em sala de aula e fora
dela.

Outra contribuigdo refere-se a elaboragdo de politicas publicas para o LDD no
Brasil, no sentido de potencializar o seu uso e ajudar na aprendizagem de jovens,
adolescentes e criancas, que ¢ o propoOsito basico com o qual se criam os livros
didaticos.

O surgimento do LDD no Brasil ocorre em fung@o de pressdes do governo, por
meio do PNLD, da possivel entrada de editoras estrangeiras, do surgimento de novos
concorrentes ¢ da evolucao da tecnologia. Como o pais estd num estadgio inicial de

desenvolvimento e uso do LDD, as possibilidades que este oferece sdo subutilizadas.
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	Resumo
	Este artigo visa compreender o contexto do surgimento do livro didático digital no Brasil. Parte de um breve histórico sobre o livro didático e o livro digital e discute o aparecimento do livro didático digital. Foi adotada a abordagem qualitativa, com pesquisa bibliográfica. A revisão da literatura permitiu identificar o estágio do livro didático digital em outros países e detectar as potencialidades e desafios que envolvem o livro didático digital. Os resultados apontam que as limitações do livro didático digital estão atreladas a problemas de usabilidade, design, dificuldade de uso e no caso do Brasil, falta domínio das tecnologias por parte das editoras, que enfrentam dificuldades para se adaptar ao novo contexto.

