Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

A (Curta) Primavera de um Jornalismo Publico no Parana: Os 10 Anos da
Experiéncia de um Projeto Editorial na Regido dos Campos Gerais!

Edilene dos SANTOS Ogura?
Sérgio Luiz GADINI®
Universidade Estadual de Ponta Grossa, Ponta Grossa, PR

RESUMO

O Jornal da Manhd, de Ponta Grossa (PR), lancou, em setembro de 2007, um projeto
norteado pelas bases editoriais de um jornalismo publico, buscando regionalizar uma
experiéncia ja realizada em periddicos de alguns paises. A ousadia editorial, ainda que
breve, marcou a histdria recente do jornalismo na Regido dos Campos Gerais do Parana,
onde o periodico circulou. Ao registrar uma década do lancamento do projeto, o
presente texto faz uma retrospectiva histérica e destaca as contribuicdes da proposta,
entre elas o lancamento da primeira coluna ombudsman no Estado. O recorte
metodoldgico da analise considera as caracteristicas da edicdo do fim de semana — uma
por ano — totalizando 11 jornais, buscando indicar as principais caracteristicas do
projeto apresentado, na época, como inovagao editorial no Estado.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo publico; Jornal da Manh@; Midia regional.

Considerac6es Iniciais

O texto que segue registra, a partir de um levantamento empirico, da
contextualizacdo e andlise, a experiéncia de uma proposta editorial em jornalismo
publico, que surgiu em 2007 e, por algum tempo, buscou pautar iniciativas profissionais
por diretrizes de agendamento e formatacéo editorial voltadas ao interesse coletivo.

O estudo indica que, gradualmente, as transformacbes foram, tambem,
‘desnorteando’ ou desfigurando as principais marcas que indicam a existéncia de eixos
que caracterizavam a proposta de jornalismo publico. Ao longo de uma década, entre
2007 e 2017, as caracteristicas do periddico analisado — o Jornal da Manha, editado nos

Campos Gerais do Parana — revelam mudancas que dialogam com as transformacdes do
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jornalismo (no Brasil e no mundo, como a reducdo da tiragem impressa e a gradual
migracao aos suportes digitais) e escolhas dos gestores responsaveis pelo diario.

Para além de um estudo contextual, que apresenta uma experiéncia de midia
regional, a andlise toma por referéncia metodologica a coleta de elementos na
apresentacdo do produto (JM em versdo impressa), em edicdes de uma amostra
composta, em que se toma por base a primeira edi¢cdo do relancamento e, dai em diante,
a edicdo do primeiro domingo de cada més ao longo dos 10 anos da analise.

Trata-se de uma escolha que possibilita observar e destacar os principais
elementos editoriais presentes nas edi¢cdes, buscando assim identificar caracteristicas
que revelam mudancas sucessivas em relagdo ao projeto do relancamento em 2 de
setembro de 2007. A busca por elementos pontuais do fazer jornalistico — como as
marcas editoriais, titulo, secbes, tamanho, formato, slogan e demais referéncias —
materializam uma analise do produto jornal, em sintonia com estratégias que
consideram a compreensdao de produtos e processos jornalisticos pelas marcas e

caracteristicas que tipificam os modos de formacéo editorial (Gadini, 2009).

Realidade e Contexto Regional

O Jornal da Manha é editado em Ponta Grossa (cidade com aproximadamente
350 mil habitantes, distante 110 km da capital, Curitiba), na Regido dos Campos Gerais
do Parand, com cerca de 1 milhdo de habitantes. No final de agosto de 2007, quando o
JM relanga o projeto editorial, a cidade ja contava com outros dois diarios impressos
(Diario dos Campos e Diario da Manhd). No entanto, a média de tiragem dos jornais
impressos nao ficava distante da média nacional da época (cerca de 1 exemplar para
aproximadamente 25 habitantes). Em meados da primeira década do século (2001 a
2010) a tiragem média dos jornais publicados em Ponta Grossa oscilava entre 3 e 5 mil
exemplares diarios por titulo, além de uma modesta insercdo digital com participagédo
interativa.

Em 2007, o JM relangou-se no mercado midiatico do Parand, apds a compra do
titulo pelo grupo Tribuna do Norte, com sede em Apucarana (PR), que também atua em
outros setores da economia regional. Houve mudancgas em praticamente todo o quadro
de funcionarios — da equipe ligada a redacdo s6 ficaram uma jornalista e 0 motorista,
sendo que a profissional continuou responsavel pela edicdo do velho JM até o

lancamento do novo para que o titulo de jornal mais antigo em circulagdo nos Campos
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Gerais ndo fosse perdido — e em toda a estrutura do periddico, que agora passava a
circular com mais paginas, novo leiaute, novas editorias e a proposta de defender o que

considerava jornalismo publico (FIG 1).

FIGURA 1 - Primeira edi¢cdo do JM ap6s a reformulacéo; 02/09/2007
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A reformulacdo editorial do JM completou 10 anos em 2017. Mas seré que
nesse periodo a suposta préatica de jornalismo publico se manteve/avancou/retrocedeu?
O que aconteceu com o jornal durante essa década? Para responder a estas e outras
questBes e tracar um panorama do caminho percorrido pelo jornal, foi realizada uma
pesquisa numa amostra especifica formada por uma edigédo de fim de semana de um més
de cada ano, entre 2007 e 2017.

Para assegurar uma diversificacdo da amostra analisada, a pesquisa considera

as edicbes do primeiro final de semana do més subsequente, ano a ano. Assim, a
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primeira edi¢cdo da amostra é do dia do relancamento do JM, em 2 de setembro de 2007,
um domingo; a segunda edicdo verificada foi a do primeiro final de semana de outubro
do ano seguinte, ou seja, do dia 5 de outubro de 2008; a terceira trata-se da edicdo

valida para os dias dia 1° e 2 de novembro de 2009, e assim por diante. (TAB 1).

TABELA 1 - Edic¢6es analisadas

2 de setembro de 2007
5 de outubro de 2008
1 e 2 de novembro de 2009
5 e 6 de dezembro de 2010
9 e 10 de janeiro de 2011
5 e 6 de fevereiro de 2012
3 e 4 de marco de 2013
6 e 7 de abril de 2014
3 e 4 de maio de 2015
4 e 5 de junho de 2016
1 a 3 de julho de 2017
Fonte: Autores, 2018

Vale ressaltar que no decorrer da década houve mudancas na publicacdo da
edicédo considerada do fim de semana. Nos primeiros anos da chamada nova fase, 0 JM
era publicado todos os dias da semana, com uma edi¢cdo dominical apresentada como de
final de semana. Depois, 0 JM passa a ser publicado seis vezes por semana, mantendo a
edicdo dominical mais volumosa que as demais. E, em abril de 2018, quando a coleta
analitica foi realizada, a publicacdo ocorre de terca-feira a sdébado, com uma edicdo de
sabado que ¢ do fim de semana, apresentada como “valida” até segunda-feira.

O texto que segue resulta de uma pesquisa que inclui, além da
contextualizacdo, um levantamento de dados quantitativos (nimero de péginas,
editorias, jornalistas, fotdgrafos) e também qualitativos (formato, slogan, manchete,
temas das matérias e dos editoriais, presenca ou ndo de ombudsman e consideracfes
gerais comparativas entre as edigdes).

Ao observar cada um dos jornais, percebe-se que, com 0 passar dos anos, 0
jornal foi diminuindo - e isso ndo somente no que se refere ao formato, j4 que em 2016
passou do modelo standard (600 x 750 mm) para berliner (315 x 470 mm), mas
também no ndmero de paginas. Na edi¢do que marca o relancamento, em setembro de
2007, o JM foi publicado com 90 paginas, incluindo um caderno imobiliario. Na edigdo

analisada do ano seguinte, a quantidade de paginas registra 122. Em contrapartida, o
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jornal de 1° de julho de 2017 - ultima edicdo averiguada neste estudo - circulou com
apenas 36 paginas. Mas, dentro da amostra levantada, o jornal mais “fino” foi publicado
no dia 4 de junho de 2016, um berliner com 32 paginas.

No primeiro editorial publicado na nova fase do JM, a dire¢do do jornal
apresenta o novo formato e afirma que “a linha editorial est pautada pelo Jornalismo
Publico”. (NAO..., 2007, p. 3). Dois anos depois, o conceito é inserido no slogan do
periodico, localizado na pagina 2: “Jornalismo publico em defesa da cidade e dos
cidaddos”. Em 2010, o slogan ¢ reescrito da seguinte forma: “Jornalismo publico em
defesa dos Campos Gerais”, lema que ¢ mantido até 2015. Em 2016, com a
transformacéo do JM em berliner e adogdo de novo leiaute, o slogan volta a ser “O
diario de Ponta Grossa” — 0 mesmo utilizado nos primeiros dois anos apos o
relangamento do periddico e que entre 2014 e 2015 foi utilizado simultaneamente com o

slogan “Jornalismo publico em defesa dos Campos Gerais”.

Para Entender a Proposta de Um Jornalismo Publico

O que se entende mesmo por ‘jornalismo publico’? De acordo com um dos
profissionais que discute o0 assunto, desde seu surgimento, a intengdo vem permeada por

criticas, talvez pelos ‘desvios’ ou dificuldades de se tornar editorialmente viavel:

O jornalismo civico, ou jornalismo publico como era chamado originalmente,
foi denunciado pelos criticos como um truque dos publishers para ganhar
mais dinheiro. (Um dos efeitos indesejados da separacao histérica entre a
redacdo e o administrativo foi criar em alguns jornalistas a estranha nogéo de
que ganhar dinheiro é ruim). O conceito foi introduzido nas empresas
jornalisticas de cima para baixo. Num negécio que é muito conservador, a
ponto de qualquer coisa com aparéncia de novidade fazer disparar os alarmes,
inovagdes de cima para baixo podem criar problemas. Mesmo assim, tratava-
se realmente de uma boa ideia. [....]. Jornalismo civico era uma forma de usar
a influéncia de um jornal para construir um sistema politico mais forte,
beneficiando tanto a comunidade quanto o jornal. (MEYER, 2007, p. 82).

A mesma analise é feita por autores brasileiros, que discutem o assunto ha
alguns anos, como Fernandes (2008) e Assis Lima (2014), indicando pistas, dificuldades
e limites de uma tradi¢do privada da producdo jornalistica para compreender e tentar
implantar experiéncias similares em terras brasileiras.

Colussi (2013) lembra que o jornalismo publico (também apresentado, por
alguns autores, como ‘civico’ ou ‘comunitario’) surgiu no inicio dos anos 1990 nos

Estados Unidos na tentativa de reverter a queda de confiabilidade na imprensa daquele
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pais. A ideia era estimular a participacdo do publico nas sugestdes e desenvolvimento de
temas tratados pelos jornais. Segundo a autora, a Espanha foi o segundo pais a praticar o
jornalismo civico, seguido pela Inglaterra.

Ja na América Latina, de acordo com Colussi (2013), a primeira e mais exitosa
experiéncia de jornalismo publico comegou em 1996 gracas a professora Ana Maria
Miralles, da Universidade Pontificia Bolivariana, de Medelin, na Colombia. “Entre 1998
e 2003, Miralles coordenou varios projetos de jornalismo publico envolvendo varios
meios de comunicacdo [...] com atuacbes em paises como Peru, Bolivia, México,
Venezuela e Equador”. (COLUSSI, 2013, p. 185-186). No Brasil, é possivel considerar
que a proposta do JM tenha sido uma das pioneiras, pois até 2005 ndo havia experiéncia
de prética de jornalismo publico no pais, conforme aponta Colussi ao citar Silva (2005).

Para entender a proposta lancada entdo pelo jornal ponta-grossense, vale
relembrar o texto documento explicativo do projeto da ‘nova fase’ do Jornal da Manha
sobre as diretrizes editoriais, apresentado em diversos espacos da cidade em agosto de

2007, e parcialmente disponivel no site por alguns meses.

O Jornal da Manhd ir4 pautar a sua linha editorial pelo conceito do
‘Jornalismo Publico’. Trata-se de um conceito surgido ainda na década de 50,
nos Estados Unidos, mas que tem ganhado espaco em todo o mundo,
justamente por seu compromisso com a cidadania. Mais do que pautar a
discussdo sobre temas de interesse do publico, esse tipo de jornalismo
procura propor solucbes para os problemas das comunidades. Ou seja, 0s
meios de comunicacdo vao além da tarefa de meramente informar ou retratar
a realidade. Ha uma preocupagdo em intervir na realidade. E essa intervengdo
ocorre de diversas maneiras. Uma delas é através do agendamento tematico
direcionado. Isto é, direcionando as pautas para temas de amplo interesse
coletivo. Outro mecanismo é o engajamento. H4 um envolvimento maior do
jornal e do jornalista com as causas da comunidade. E é ai que surgem as
bandeiras em defesa dos projetos da cidade, da regido, do Estado e do Pais.
(JM, 2007).

Para reafirmar seu suposto compromisso com o jornalismo publico, o JM
desenvolveu alguns projetos como as coluna ‘Fala, Cidadao’ e ‘Ombdusman’, 0
‘Conselho da Comunidade’ e o ‘“Vamos Ler’.

O ‘Fala, Cidadao’ ¢ o que aparece ja na primeira edicdo do entdo relancado
Jornal da Manha. O espaco diério era reservado para leitores efetivamente fazer suas
reclamacdes, criticas e dar sugestbes sobre os problemas da cidade. Sempre
acompanhado por foto, inicialmente o texto era produzido por moradores e assinado por

eles, como na primeira edi¢do da nova fase (FIG 2). Em 2009, a coluna ja aparece sendo
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assinada por um jornalista. O ‘Fala, Cidadao’, porém, desaparece da edi¢ao do fim de

semana a partir de 2012. (TAB 2).

FIGURA 2 — Coluna Fala, Cidadao; 02/09/2007
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Talvez a principal novidade trazida pelo entdo novo JM foi a criagdo da coluna
semanal Ombudsman — espa¢o muito raro, ainda hoje, nos jornais brasileiros. Foram
responsaveis pela coluna no JM o jornalista e professor Sérgio Luiz Gadini, (setembro
de 2007 a agosto de 2008); Elaine Javorski (2008/2009), que na época fazia doutorado
em Comunicacdo e Jornalismo na Universidad Autdnoma de Barcelona; Alessandra
Perrinchelli Bucholdz (2009/2010), jornalista com passagens pela Gazeta do Povo,
Diario dos Campos, Diario da Manha e pelo proprio JM; e Vanessa Saboia Zappia, na
ocasido, jornalista e professora do curso de Jornalismo da Universidade Estadual de

Ponta Grossa (2010/2011) (Exemplo FIG 3).

FIGURA 3 — Coluna Ombudsman; 01 e 02/11/2009
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No periodo em que foi publicada, a coluna Ombudsman tinha como um dos
objetivos analisar criticamente a cobertura editorial do JM, desde a escolha de pautas, 0s
‘ganchos’ que orientam a producdo, as fontes ouvidas nas noticias, bem como a
interacdo com os leitores e a prdpria forma de apresentar determinados temas que,
inevitavelmente, envolviam conflitos politicos, religiosos, econémicos ou morais. A
autonomia editorial, no entanto, assegurava independéncia na andlise, publicacdo de
criticas de leitores e a propria justificativa de repdrteres e editores a respeito de escolhas
e dificuldades na producdo noticiosa. Como se Vvé, e asseguram profissionais
responsaveis pela coluna nos trés anos e meio de publicacdo semanal do espaco
Ombudsman.

Em marco de 2011, a coluna foi extinta, sem justificativa ou qualquer
comunicado aos leitores. Em mensagens internas e privadas, editores alegaram
“reformulacdo” estrutural, mas até mesmo a jornalista responsdvel pela coluna foi
surpreendida pelo comunicado laconico, que chegou por e-mail sem explicagdo. Ao que
tudo indica, estava ali, na forma como a decisdo foi tomada, um indicador concreto de
gue o eixo participativo e voltado aos interesses coletivos ja ndo seria mais tdo publico,

guanto os anuncios e logomarca ainda tentavam afirmar nos anos seguintes.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

A orientagdo editorial, presente no relancamento do projeto, parece que, na
extincdo do espaco Ombudsman, foi momentanecamente esquecida: a “interacdo com o
leitor realca outra importante caracteristica do jornalismo publico, que é, justamente, a
pluralidade, um dos preceitos basicos do cédigo deontolégico jornalistico” (JM, 2007).
Afinal, ao ndo ser informados da extingdo da coluna Ombudsman, e tampouco dos
motivos que fecharam o espaco, foram efetivamente apenas ignorados.

Oportuno destacar que o JM caracteriza a experiéncia continua mais duradoura
em midia de circulacdo diaria no Parana com espaco de analise editorial sistematica. As
demais experiéncias de critica de midia na regido limitam-se a peridédicos tematicos
(culturais, por exemplo) ou segmentados (como revista de entidade empresarial) com
edicdo mensal ou em produtos jornalisticos laboratoriais em cursos de Jornalismo.
Alias, o setor que mais consegue manter espaco regular de critica de midia é, de fato, o
de cursos de Jornalismo tanto em instituicdes publicas como particulares. O jornal Foca
Livre, da Universidade Estadual de Ponta Grossa, por exemplo, langou a coluna
Ombudsman em mar¢o de 2005 e a mantém até o momento (maio/2018) com edic¢édo
mensal. Situacdo similar ocorre em diversos outros periodicos laboratoriais em cursos
de Jornalismo em todo o Parana e demais estados do Pais.

O Conselho da Comunidade foi outra proposta inovadora langada pelo JM, a
partir de 2009. Tratava-se de um grupo “composto por 12 cidadaos eleitos pela Redagao
do JM para opinar sobre temas propostos pelo jornal” (JM, 2009). O Conselho possuia
um estatuto e cada membro tinha mandato de um ano. Diariamente, havia um espaco
para a publicagdo da coluna ‘Conselho da Comunidade’, elaborada e assinada por um
dos membros em cada edicdo — numa espécie de escala ou rodizio — dando voz aos
integrantes. A analise dos jornais mostra que o conselho perdurou até 2016; na edicdo

de julho de 2017, j& ndo havia mais o grupo, nem a coluna. (TAB 2).

TABELA 2 — ‘Marcas’ de um Jornalismo Publico no JM entre 2007 e 2017

CONSELHO DA | OMBUDSMA FALA,

COMUNIDADE N CIDADAO
2007 Auséncia Presenca Presenca
2008 Auséncia Presenca Auséncia*
2009 Presenca Presenca Presenca
2010 Presenca Presenca Presenca
2011 Presenca Presenca Presenca
2012 Presenca Auséncia Auséncia




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

2013 Presenca Auséncia Auséncia
2014 Presenca Auséncia Auséncia
2015 Presenca Auséncia Auséncia
2016 Presenca Auséncia Auséncia
2017 Auséncia Auseéncia Auséncia

*Edicao especial sobre as Eleicdes Municipais
Fonte: Autores, 2018

Além da coluna do Ombudsman — espaco reservado a criticas especializadas
acerca do trabalho jornalistico desenvolvido pelo JM — e do Conselho da Comunidade, o
periddico mostrou-se disposto a abrir espaco para opinides. Embora na edicdo de
reestreia apenas uma pagina foi dedicada a publicacdo de artigos, charges e cartas dos
leitores, nos anos seguintes chegou a existir até trés paginas de Opinido (que,
posteriormente, recebeu o nome de Espaco Publico). Entre 2009 e 2011, o jornal
publicava, nestas paginas, editorial, charge, cronica, artigo, cartas dos leitores, enquete,
coluna do Ombudsman, a ‘Tribuna Livre’ — um espago para artigos elaborados por
politicos com mandato eletivo da cidade e da regido — e o texto do Conselho da
Comunidade. Nesta mesma época, havia chamadas na capa para 0s textos opinativos.

Por outro lado, na ultima edicdo analisada, do dia 1 a 3 de julho de 2017, ja em
formato berliner — portanto de menor tamanho — ha apenas uma pagina de Espaco
Publico. Nela estao o editorial, a charge, um artigo e as colunas ‘Informe JM’ e ‘Politica
na Web’. E preciso destacar que a coluna ‘Informe JM’ foi se transformando durante a
década, embora a mudanca de pagina (de Politica para Espaco Publico) tenha ocorrido
somente com o formato berliner. Ainda no modelo standard, algumas vezes a coluna
aparecia assinada, outras ndo, as vezes com foto do colunista (repérter de Politica),

noutras nao. Na edi¢ao referente a 2017, o ‘Informe JM’ nao ¢ assinado.

O Fim de uma Era?

A nova “cara” do JM, seu leiaute, seu contetdo, sua apresentacdo, enfim,
aquele primeiro jornal da nova fase teve um grande impacto na comunidade de Ponta
Grossa e também dos Campos Gerais. Naquela primeira edi¢cdo, em 2007, foi publicado
um caderno de oito paginas e um suplemento em tamanho tabloide com mais oito
paginas com contetdo essencialmente jornalistico (Caderno A e Bola); além de um
caderno especial com 12 paginas para apresentar 0 novo jornal, a nova equipe e recontar

a histéria do JM — entdo com 53 anos de existéncia —; a revista Urbe (tabloide de 16

10
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paginas), na qual havia entrevista e matérias sobre entretenimento, moda,
comportamento, colunas e outros conteddos e o caderno Mix, com quatro paginas de
coluna social e variedades.

Entre os assuntos abordados naquela edigdo estavam a geracdo de empregos
pelo Hospital Regional, interesse dos prefeitos da regido em buscar a reeleigéo,
dendncia sobre uso de carros da Camara de Vereadores de Ponta Grossa para transporte
de pacientes, implantacdo de novos pontos de radares, a economia puxada pelos setores
de industria e servigos € o que o jornal chamou de “farra dos loteamentos”. (TAB 3).
Esta ultima matéria foi o tema do Dossié JM — reportagens especiais publicadas aos
finais de semana até 2014. Normalmente, os textos do dossié pautavam as discussdes do
Conselho da Comunidade, que alimentava uma coluna diaria e ndo apenas no final de
semana.

Em setembro de 2007, o JM contava com sete reporteres assinando matérias,
além de um jornalista atuando exclusivamente na péagina do periddico na internet e do
diretor de redacdo. Havia também dois fotografos na equipe — totalizando 11
profissionais de imprensa. Ja na Gltima edicdo avaliada para esta pesquisa, quatro
reporteres assinam matérias e um fotografo recebe crédito nas imagens, mas sabe-se que
o diretor de redacdo permanece o mesmo desde 2007 e que havia mais um editor —
totalizando uma equipe de sete pessoas. Na publicacdo de julho de 2017, o jornal
(berliner) é composto pela capa, uma pagina de Espaco Publico, duas paginas de
Politica, trés paginas denominadas Especial, trés paginas de Dinheiro, trés de Cotidiano,
duas de Bola e um segundo caderno com 18 paginas da revista Urbe.

TABELA 3 - Temas tratados pelo JM entre 2007 e 2017

Ano (edicao) Manchete Editorial Resumo de
assuntos da
edicao
2007 Hospital Regional vai N&o mudam a Prefeitos da regido
criar 1,5 mil empregos credibilidade e o sinalizam
em PG respeito a PG candidatura a

reeleicdo; Camara
funciona como
extenséo da Salde;
Hospital regional;
novos pontos de
radares; servico e
inddstria puxam
economia do
municipio; farra dos
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loteamentos ndo tem
fim

2008

Quem vai governar
Ponta Grossa?

O vazio dos discursos e
a confusao das
pesquisas

Elei¢des municipais;
Mundial de Lego;
expedicdo em rio;

obesidade entre
adolescentes

2009

Criminalidade nos
Campos Gerais - A
culpa é do crack

O vacuo preenchido
pelo crack

Crack e a
criminalidade na
regido; eleicdo na

OAB local;
comércio da fé;
Finados; futebol
society; futebol

nacional; curso de
Artes da UEPG

2010

Grupos politicos acirram
briga por cargos
regionais

Comeércio pirata

Pirataria no
comércio; disputa de
cargos no terceiro
escaldo do governo
estadual; falta de
profissionais para
servicos, julgamento
de médicos; desafios
da geragdo Y, Unido
estuda doar estacdes
de trem aos
municipios

2011

Rede estadual — 80% das
escolas de PG tém
problemas

Descaso com a
educacdo

Falta de
infraestrutura nas
escolas; aumento no
preco do alcool; MP
cobra residéncia
terapéutica;
entrevista com
Gustavo Fruet;
Operario (time de
futebol de PG) no
Paranaense; vida no
Mosteiro da
Ressurrei¢do

2012

Novas indUstrias — PG
muda eixo de expansdo
para a regido norte

O comego do ano letivo
e 0s investimentos na
educacdo

Operério no
Paranaense; elei¢des
2012 na regido;
expedicdo pelo Rio
Pitangui; volta as
aulas; obras na vila
militar; boate que
funcionava em vila
de PG

2013

VCG afirma ter
cumprido contrato e quer
renovacgédo

Horas extras (Prefeitura)

PG gasta R$ 20
milh&es com horas
extras; entrevista
com prefeito de
Castro;
investimentos
industriais; matéria
com dirigente do
Operario;
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crescimento nos
casos de Aids em
PG

2014

Fabio Camargo fica no
TCE: Decisdo do STF
mexe no tabuleiro
eleitoral de PG

Porto seco volta a pauta

Projeto de
revitalizacdo de PG
custara R$ 500
milhdes; Operéario
no Paranaense;
disputa pela Reitoria
da UEPG;
industrializacéo e
porto seco

2015

Regido avanga em novas
empresas e vagas de
trabalho

A forga de um fantasma
(Operério Ferroviario,
time de PG)

Operario em busca
do titulo de campeédo
Paranaense; gastos
com diarias na
Prefeitura; IAP
suspende licenca de
operacao de novo
aterro; empresas na
regido geram mais
de 180 mil
empregos; PG reduz
beneficiarios do
Bolsa Familia;
paralisacdo de
professores na rede
estadual

2016

PG registra investimento
de R$ 3,3 bi na
construgdo civil

A casa de custodia é
uma necessidade

Processo eleitoral no
PR, CEI da Saude;
matéria com
secretario de Estado
da Fazenda; rede da
Compagas em PG;
obras da casa de
custodia; time de
basquete de PG

2017

Forcas de seguranca
fecham o cerco contra a
criminalidade em PG

O cerco ao crime esta
fechado

Greve geral;
megaoperagdo da
policia; Operario;
deputado federal
anuncia recursos;

Prefeitos da AMCG
pedem recursos;
avanco da
pavimentacdo em
PG; licenca para
frigorifico

FONTE: Autores, 2018

Considerac6es Finais
O que se pode verificar — pelo levantamento, observacéo e analise realizada — é

que nestes 10 anos do Jornal da Manha, desde o relangamento com um projeto editorial

voltado ao jornalismo puablico, foram ocorrendo modificacbes e ajustes que, por
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diversas razdes, provocaram graduais e sucessivos afastamentos das diretrizes e
intencdes profissionais de um periddico que seria voltado aos interesses coletivos das
comunidades locais e regionais. Essa constatacao fica evidente quando se compara 0s
temas abordados nos primeiros anos da renovagao do periodico com as Ultimas edicGes.
Na analise, observou-se que os textos das ultimas edi¢Oes analisadas — em especial de
2016 e de 2017 — citavam poucas ou apenas uma fonte de informacédo e tinham um viés
positivo para governos estadual ou municipais. Além disso, a presenca significativa de
textos de assessorias de imprensa reproduzidos pelo jornal. Ou seja, uma manifesta
negligéncia para com a comunidade — e, por consequéncia, para com o jornalismo
publico — no debate de temas. Aliés, a discussdo de assuntos de interesse coletivo tinha
um espago bem definido dentro do jornal, a editoria denominada ‘Dossié JM’, que
pautava os textos da coluna ‘Conselho da Comunidade’. Esta editoria foi extinta em
2015.

As adaptacgdes setoriais, mudancas e extin¢des de editorias que asseguravam a
concretizacdo de diretrizes norteadoras de um jornalismo publico, aliadas a crescente
reducdo do quadro de profissionais em atividade, foram recolocando o perfil da
cobertura jornalistica do JM em um padrdo muito conhecido no Brasil por periédicos de
alcance local, seja pela preocupacdo com segmentos de leitores ou anunciantes, que
tensionam ou deixam determinadas propostas jornalisticas no limite do alcance ou
influéncias de grupos empresariais privados, em geral no dialogo entre atores que se
revezam na gestdo de interesses politicos e econdémicos, mas distante do que pode ser,
efetivamente, um jornalismo voltado ao interesse coletivo da maioria da populagdo. Se

comparar a proposta de 2007, a constatacdo das mudancas € inevitavel:

O seu projeto gréafico e editorial foi concebido de maneira a criar mecanismos
capazes de colocar em pratica o ideal de fazer um jornalismo voltado aos
interesses da comunidade. Trata-se de uma proposta para se encontrar um
equilibrio sadio entre as duas vertentes que tensionam a atividade jornalistica
desde a sua fase mais embriondria: de um lado o carater comercial do
jornalismo e de outro o seu carater cultural, enquanto instrumento de
construcdo de identidades sociais, de mediagdo e producdo do conhecimento,
interacdo social etc. (JM, 2007).

Né&o significa dizer que tais modificagdes sejam apenas problemas, pois sdo
realizadas em contextos, que precisam ser situadas e melhor compreendidas, exatamente
porque o fazer jornalistico inevitavelmente opera em um “campo polémico”, como

explica Maurice Mouillaud (2012). Fato € que tais modificacdes, ao longo dos 10 anos
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aqui considerados no estudo, indicam que o projeto de relancamento do JM foi
desfigurando ou ‘esquecendo’ as marcas editoriais langadas de um jornalismo publico.

Vale destacar, entretanto, que no periodo citado o proprio modo de fazer
jornalismo também foi registrando modificacbes no Pais, particularmente com a
reducdo da tiragem e circulacdo das edi¢Ges impressas e a gradual migragdo aos
suportes digitais. Algo que também deve ser considerado no grupo de comunicagdo do
JM, que em 2014 implantou o site de noticias A Rede. Mas este é um outro tema para
debate, estudo e analise!

Fato € que o projeto editorial de um jornalismo publico marcou o debate sobre
a formacao de profissionais e os proprios desafios da producéo jornalistica na regido dos
Campos Gerais, no Estado e também no Pais, uma vez que o dialogo com o exercicio de
experiéncias cotidianas em critica de midia ainda eram, e continuam, raras na historia
recente do jornalismo brasileiro. Esta € a historia da primavera, ainda que breve, de uma
experiéncia regional em jornalismo publico no Estado do Parand e, pois, precisa ser

registrada e analisada em seus aspectos positivos, desafios, limites e dificuldades.
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