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Resumo

Este artigo analisa a producdo de sentido em imagem na comunicacdo contemporanea
tomando como casos exemplares dois eventos recentes do fotojornalismo brasileiro
(fotos de Lucas Landau e Francisco Proner Ramos). No contexto descrito do tautismo
(Sfez) e do novo regime de visibilidade do bios virtual (Sodré), a fungdo desempenhada
pela imagem se atualiza, adicionando a ela a légica da imersdo e fazendo-a despedindo-
se de vez do papel Unico da representacdo. Na esteira da compreensdo da fotografia
como “catalisadora simbolica” (Barros; Wunenburger), ponderamos a respeito do
engajamento provocado pelas duas fotografias em questdo, propondo pensar esses casos
como “gatilhos de experiéncia” do fotojornalismo capazes de romper com o tautismo da
tecnocultura.
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Tautismo, tecnocultura e civiliza¢do da imagem

As trés “metaforas constitutivas” das tecnologias de informacdo e comunicagéo
(TIC) — méaquina, organismo e Frankenstein — ddo origem, na proposicao de Sfez (2000,
p. 26), a trés visdes de mundo, devido a “invasdo” pelas comunicag¢des “das praticas
politicas, sociais, culturais e economicas” (SFEZ, 2000, p. 29). Na primeira definicdo
historica da comunicagdo, a representacdo, o autor aponta que, diante da ascensdo da
técnica, o discurso da razdo é evocado: a maquina € um objeto a ser utilizado pelo
sujeito que, logicamente, esta apartado dela. E a oposicao dualista cartesiana e 0 modelo
de transmissdo da Mass Communication Research. Numa segunda esfera, a defini¢do
adequada é a expressao: toma-se o mundo técnico como ambiente ‘“natural” da
humanidade e, agora, através da metafora do organismo pode-se pensar 0 COrpo como
meio, colocando em igual relacdo de forcas os conteidos e as condi¢des de expressdo

dadas pelo meio — propria da perspectiva materialista da comunicacao.

! Trabalho apresentado no GP Fotografia, XVIII Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento
componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.
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Com ao advento da recente fase das TIC, no entanto, percebe-se um
enfraquecimento das duas explicacdes® em beneficio de uma terceira visio de mundo
em que a tecnologia se torna ao mesmo tempo a ferramenta e a possibilidade de
comunicagdo, resumindo-se no famoso conceito do tautismo, criado pelo autor. Nesse
momento de intensa tautologia e autismo, a comunicacao pode ser definida, afirma Sfez
(2000, p. 13) por seu carater de “verdade totalitaria”, em que ha uma confusdo entre a
realidade representada e a realidade expressa.

O papel de mediacdo social das comunicagdes se atualiza com o advento das
TIC, transformando as relagcdes sociais, explica Sodré (2002), o que define o tempo
histérico da tecnocultura. Nesse momento, as praticas de comunicacdo se confundem
com o desenvolvimento das tecnologias que as possibilitam. Para Sodré (2002), com o
advento da midiatizacdo e de uma nova cultura material, o bios midiatico — a ordem
social da era das telecomunicagdes — torna-se equivalente ao bios virtual, criando as
condicOes para a ascensdao de um novo regime de visibilidade com a estetizacdo
generalizada das praticas sociais (SODRE, 2014).

As perspectivas de Sodré (2002, 2014) e de Sfez (2000) evidenciam uma critica
de acento heideggeriano, em que podemos perceber a questdo da técnica como um
fendbmeno essencialmente relacionado ao ser, isto €, uma forma de pensamento —
poderiamos dizer grosso modo — que dota o mundo de sentido. O desenvolvimento da
tecnologia esta, entdo, ligado a formas caracteristicas de nossa cultura organizar e dar
sentido a0 mundo, ndo sendo a questdo da técnica sua propria origem ontologica.
Considerando que “a esséncia da técnica [...] ndo é de modo algum algo técnico”,
Heidegger (2007, p. 376) indica que o advento da técnica como modo organizador do
mundo moderno esté relacionado a uma mudanca paradigmatica no século XVII e que
vem se desenvolvendo desde entdo. A virtualidade das midias e a estetizacdo das
comunicacdes podem ser consideradas faces contemporaneas da concretizacdo dessa
ideologia da técnica.

O universo descrito por Sfez (2000) e Sodré (2002) nos parece povoado pelas
hyper-images, conceito de Pinotti (2017b) para designar o tipo de producédo visual da

era da interacdo virtual com tracos de hiper-realismo que tem seu ultimo grito na

% Essas definic8es sdo, contudo, apenas conceituas, pois, segundo Sfez (2000, p. 65) as maneiras de pensar as praticas
comunicativas coexistem e “se harmonizam”.
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imersdo®. Na cultura visual contemporanea, a funcdo de representacdo desempenhada
pela imagem dé lugar a “presentificacdo da presenga”, pois, segundo Pinotti (2017a),
essas imagens funcionam “negando a si mesmas” como “imagens de algo” e se
apresentando como sendo a propria realidade que representam. A troca dessas duas
noc¢Oes (de representacdo para presentificacdo) ndo é somente uma operacgéo intelectual
a posteriori, isto é, uma andalise do comportamento das imagens para Pinotti (2017b), a
relevancia de investigar as consequéncias dessa atualizacdo esta no fato de que altera
efetivamente nossa experiéncia da imagem.

Se estamos convivendo no ambiente desse novo regime de visibilidade guiado
pela estetizacdo e pela virtualidade, em que sé se propaga a repeticdo tautolégica do
mesmo, como a comunicacdo por imagem se efetiva? Para podermos entender a
producdo de sentido relacionada a imagem na comunicacdo contemporanea e pensar no
papel da fotografia nesse cenario, vamos lancar médo de dois casos recentes em que 0
fotojornalismo brasileiro causou impresséo internacional e propor leituras do seu modo

de funcionamento.

Preto, branco e vermelho

Nos primeiros dias de 2018, jornais do Brasil e do mundo republicaram a
fotografia de Lucas Landau (Figural) ap6s uma polémica sobre ela tomar conta das
redes sociais virtuais. A fotografia foi alvo de inimeros comentarios® que apontaram a
cena como uma sintese da problematica relacéo entre racga e classe no Brasil. A primeira
onda de elogios pelo trabalho de “crénica social” do fotografo logo deu lugar a uma
critica pela interpretacdo que tomou 0 menino anbnimo como necessariamente menino
pobre. Sabe-se que as caracteristicas raciais e socioecondmicas sdo tomadas como
equivalentes no pais “[...] seja na mentalidade popular, seja no pensamento erudito”
(GUIMARAES, 2012, p. 71), por efeito da colonizacdo, do racismo estrutural e das
diferencas de acesso ao mercado de trabalho e a educagdo formal. Em meio a polémica,
o0 reporter explicou que estava a trabalho fazendo a cobertura da festa de Réveillon de
Copacabana quando presenciou a cena e resolveu registra-la. Até o momento da grande

repercussao, ele ndo havia falado com o menino ou nenhum responsavel por ele.

* VR (virtual reality), VE (virtual environments) e UX (user experience) sio termos do mundo angléfilo em grande
recorréncia nos estudos estratégicos do campo da comunicacéo.
% Ver washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2018/01/03/the-new-years-eve-photo-that-shook-brazil.



https://www.washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2018/01/03/the-new-years-eve-photo-that-shook-brazil/?utm_term=.12d5aa76c443
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Figura 1: Lucas Landau/Reuters, Rio de Janeiro, Revéillon 2017/2018.

O debate social que se armou ao redor da fotografia do Réveillon evidencia —
além da necesséria preocupacao com a questéo racial no pais — a forga impressionante
que a fotografia no campo do jornalismo possui. A foto desobedeceu ao discurso do
mesmo presente nas coberturas das festas de Réveillon, principalmente em se tratando
do litoral carioca, e assim rompendo em parte com o tautismo. 1sso em parte porque,
apesar de oferecer uma cena diversa do esperado, a narrativa produzida foi tomada a
partir das categorias previamente disponiveis aos leitores: as ligacGes evidentes entre
raca e classe no pais. Esse processo no qual encaramos um evento singular através de
categorias explicativas pré-existentes € a maneira através da qual a cultura funciona e se
atualiza, segundo Sahlins (2003).

As questdes técnicas da producédo fotografica também, no entanto, tiveram papel
essencial para explicar o efeito que a fotografia causou. Como bem explica Machado
(2015), o angulo de tomada tem implicacdes incontornaveis para o efeito de sentido de
uma foto. A visdo da cena materializada pela fotografia pronta esta em estreita relagdo
com a tomada de posicdo do fotografo no evento em que esteve presente. Por estar
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contida num corpo posicionado, a visdo fornecida por um angulo especifico designa
uma presenca especifica — que esta a frente, ao lado ou acima, por exemplo, do assunto
sobre o qual narra. A foto de Landau se utiliza de uma forma de composicéo classica —
como a da foto de Cartier-Bresson no comicio em Paris em 1954, para relembrar o
exemplo de Machado (2015, p.123). Quando o angulo de visdo posiciona-se lado a lado
de um dos elementos dessa oposicdo, faz com que a fotografia, e, portanto seus futuros
espectadores, também escolha um lado (MACHADO, 2015). A visdo estereotipada que
garantiu ao menino a condicdo de caréncia social devido a cor de sua pele se posicionou
— vejamos bem — ao lado dele, pois, no suposto conflito de classe evidente entre ele e 0s
festeiros do Réveillon, os comentarios da primeira fase da polémica evidenciavam a
“dentincia” de abandono que a fotografia cronicamente estaria fazendo.

Além disso, o corte que a fotografia opera no espaco é, como explica Dubois
(2012), definidor da pratica, tanto quanto sdo as relacGes estabelecidas entre o conteido
dentro e fora de campo. Se a legenda, o conhecimento sobre o espaco referencial (praia
de Copacabana) e o indicio dos jogos de olhar (DUBOIS, 2012) nesta foto ddo fortes
indicacbes de que o menino olhava para os fogos de artificio, poderiamos ainda
adicionar que, por efeito de completude visual, tendemos a prolongar o espaco da
narrativa que circunda o personagem principal. Isto é, o enquadramento pode nos fazer
imaginar que a quantidade de pessoas na praia era muito maior do que aquela fatia
contemplada pelo quadro. Se passar pela nossa cabeca a ideia de que 0 menino é como
varios outros meninos que existem — e talvez tenha sido isso que motivou os elogios a
“cronica” —, ainda assim, contra ela, estardo um numero ainda maior e ainda
contrastante de pessoas, alheias a ele, comemorando o Réveillon.

Outra fotografia também marcou forte presenga na imprensa e nas redes neste
ano: a foto que Francisco Proner Ramos fez em abril deste ano da saida do ex-
presidente Lula apds seu ultimo discurso informando que cumpriria 0 mandado de
prisdo da Policia Federal (Figura 2). A cena resumiu uma manhad de rituais de
despedidas organizado pelo Partido dos Trabalhos em frente ao local histérico da
militancia de Lula, a sede do Sindicato dos MetalUrgicos do ABC, transmitido ao vivo
pela televisdo e pela internet. A foto foi publicada nos principais jornais do pais e do
mundo, como The New York Times, Le Monde, El Pais, The Guardian e Al Jazeera,
além de em milhares de postagens em redes sociais virtuais. Nd8o nos concentraremos

aqui na poténcia politica dessa representacdo, mas € preciso evidenciar que a dentre 0s
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milhares de fotografias e videos produzidos nesse evento, a fotografia de Ramos foi a
escolhida pelo publico, ela “viralizou” na internet, o que Nnos leva a crer que suas
caracteristicas singulares (angulo, cores, composi¢do, simbdlica) devem fazer parte da

explicacdo de sua propagacao.

Figura 2: Francisco Proner Ramos/Farpa Foto, Sdo Bernardo do Campo, 2018.

A fotografia de Lula, do ponto de vista da composicdo em fotografia, tem seu
maior vetor de sentido no angulo de tomada, pois é ele que rompe radicalmente com a
“estabilidade da representagdo” (PICADO, 2009, p. 144) do fotojornalismo. A altura do
angulo de visdo escolhido é a plongée total, quando a cAmera € posicionada de maneira
superior ao assunto fotografado a ponto de criar uma perspectiva verticalizada. A
palavra, ndo a toa, descreve o movimento do olhar que opera um “mergulho” no
assunto, a partir de cima, fazendo com que o assunto fotografado “para baixo”. O
plongée total transforma a perspectiva no que se costuma chamar de “olho uraniano” ou
“ponto de vista de Deus”.

Também a repeticdo de cores nesta fotografia e a miniaturizacdo dos

personagens ajuda a dar uniformidade ao elemento numeroso da cena, refor¢cando a
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informacao a respeito do ambiente onde se passou o evento (0 vermelho que sabemos
ser o do partido) e criando uma linha de coeréncia entre narrativa descrita pela
informacao verbal e pela visual. Tanto quanto no caso anterior, nosso olhar tende a
prolongar para além das bordas da foto a massa de pessoas e reforcar a relacdo entre

duas partes, constituinte dessa cena.

O que h& para além de ver?

Para historiadores da arte como Didi-Huberman, o gesto é um vetor de sentido
fundante quando pensamos sobre nossa percepg¢do das imagens visuais, pois ele € uma
resposta, uma expressdo do corpo facilmente reconhecida e, quando reconhecida,
impressa de emogéo e significado instantaneamente. Tanto que, para Didi-Huberman
(2016), a histoéria da arte — e aqui encaixamos a fotografia — pode ser contada como a
historia [da representacdo das expressdes coletivas] da emocdo, tomando a ideia de
Pathosformel de Warburg. Por mais que haja muitas hipdteses a respeito de como
viemos a saber sobre o sentido de certas expressdes de emocges, é certo que nosso
conhecimento a respeito delas adiciona outras camadas de sentido a fotografia: o
menino abismado, com os olhos largos e a boca entreaberta € um pouco de todos nés
que ja estivemos encantados com algo, paralisados pelo testemunho da maravilha, e essa
memoria nos diz que esse encantamento traz algo de fragilidade. Mas no caso da foto
do ex-presidente, embora a expressdo do seu rosto nao esteja visivel, ela é presumivel,
pois sabidamente compreendemos a inquietacdo que deve ser resultado de ter o corpo
elevado e conduzido por uma multiddo, com o risco da queda pelo desequilibrio por
acdo da gravidade e com a falta de firmeza proporcionada pela falta de pés no chao.

A origem do nosso conhecimento do sentido de certas representacfes visuais
estd, para os estudos do imaginario (DURAND, 1997), ligada ao conhecimento imediato
advindo do corpo contra 0 mundo. O homem da “civiliza¢do da imagem” ° reage a essa
mundo superpovoado de visualidade com um repertério ndo muito distante do homem

que sé tinha as constelagcbes na noite escura e as pinturas nas cavernas: 0 sistema

® O termo “civilizagdo da imagem”, utilizado por, dentre outros, Aumont (2013), descreve o ambiente (comunicativo)
contemporaneo em que se intensifica a producdo e a proliferagdo das imagens (visuais). Esse ambiente &
caracterizado pelo termo “cultura visual”, que descreve um processo que comega com a fotografia e desde entdo tem
alterado nossa “visdo de realidade”, de tal maneira que se tornou a necessidade de criagdo de um campo
transdisciplinar de pesquisa dedicado somente a isso (PINOTTI; SOMAINI; 2016).
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imaginario’. A experiéncia de enfrentar a gravidade, de sentir se mexerem as visceras,
de sentir desejo: esses reflexos do corpo dao origem, na teoria durandiana (1997) a trés
ordens simbdlicas que se materializam em praticas narrativas, ou praticas de criacdo de
sentido, e, assim, d&o a ver visdes de mundo que as constituem®.,

Essa perspectiva evidencia a necessaria participacdo ativa do sujeito para a
construcao do sentido, ndo somente de sua faceta ‘mental’. Como explicam Barros e
Wunenburger (2015), o simbdlico é condigdo para o acontecimento da imagem, ndo um
atributo dela. 1sso porque a experiéncia se realiza ndo na superficie fotografica ou na
mente isolada do espectador, mas no espaco relacional que se instaura a partir do
momento em que as formas representadas sao percebidas pelo sujeito e criam 0 espaco
no qual ocorre a experiéncia estética. Logo, podemos estabelecer uma diferenca inicial
entre 0 que é percebido e aquilo através do qual a percep¢do acontece, isto €, a obra de
arte (ou a fotografia) e o objeto estético (a porgdo experienciada da obra)®. Parece-nos
frutifero aproximar esses dois “objetos” da percepgao do pensamento de Durand (1997):
enquanto a obra de arte se assemelha ao dispositivo ou mesmo a face superficial (ndo no
sentido pejorativo) da criacdo, o objeto estético estaria, em paralelo, junto da imagem
simbolica (o sentido vivido, que se desprende da materialidade ao mesmo tempo em que
depende dela para acontecer).

Quer dizer que além da memoria de eventos da realidade percebida — aqueles
que estdo disponiveis nesses casos atraves das legendas e reportagens — também
tomamos como ferramentas para enfrentar essas “narrativas visuais singulares” (pois
sdo constituidas de cenas Unicas de momentos Unicos) o repertorio simbolico. Somos
chamados a completar com a nossa imaginagdo os fendmenos que advém do mundo e,
percebendo-os @ medida que os interpretamos, assim produzindo as realidades em que
vivemos, ao dotarmos algo de sentido, temos a possibilidade de viver uma experiéncia —
ou seja, damos carater de realidade a um acontecimento sabidamente provocado e, por
assim dizer, falso. E propor que quando uma narrativa (seja foto, seja texto) se torna
pregnante de tal modo, ela inflamou outras areas ao redor e, com isso, passou de signo
para simbolo, provocou imersdo, tornou-se, por ativar o simbdlico, de fotografia a

imagem.

" Tomar o imaginario como um sistema é uma proposta de Joél Thomas (BARROS, 2016).
8 Poderiamos pensar, como uma “técnica” para Heidegger.
® Essa é uma diferenciacéo elaborada por Dufrenne (CORREIA, 2017).
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No entanto, como acrescenta Sfez (2000), o tautismo do nosso tempo pode ser
também definido como uma confusdo entre os termos signo e simbolo. A ressalva €
extrema importancia para os estudos da imagem e do imaginario, pois essa € a
diferenciacdo também feita por Durand (1998). Marcando a diferenca dos termos, Sfez
(2000, p. 333) adiciona que “[...] ndo se pode ir do signo ao simbolo, da representagao
ao simbdlico, acumulando-se signos atomizados e lhes atribuindo em seguida um
“valor” de simbolo”. Logo, se é o simbolo o animador de sentido que possibilita a
interpretacdo, e ai entdo 0 manejo de signos, sobre uma narrativa, nesse ponto de vista,
para pensarmos sobre a producdo de sentido em fotografia ndo faz sentido isolar suas
caracteristicas formais ou “esquarteja-las” (BARROS, 2015, p.5) em partes constituintes
e, portanto, estruturantes das formas possiveis de se narrar através delas. Pelo contrério,
na imagem visual em que “tudo ¢ dado de uma vez” (DUBOIS, 2012), a gestacdo do
repertorio conceitual diante de uma foto € subita, quase se confundindo com a ativagédo
do ferramental simbolico.

Na era da estetizacdo das experiéncias, 0s ambientes imersivos, segundo Pinotti
(2017b) tém por estratégia anular ou pelo menos enfraquecer os limites entre a realidade
e a representacao, criando um espaco-tempo comum entre o tempo ficcional e 0 mundo
real e confundindo ainda mais as fungdes visuais e simbolicas, ambas constituintes, mas
com especificidades diferentes, da imagem. Se tomarmos a esséncia imagética da
fotografia, percebemos que ela se comporta de modo ndo muito diferente de outras
irmas da mesma familia, como a narrativa mitica e outras atualizacbes técnicas da
imagem (como a audiovisual). As formas através da qual os conteudos se transformam
em objetos sensiveis — quer dizer, tangiveis — sdo as mais diversas e, no contexto da
cultura visual contemporanea, podem ser descritos pelos imperativos da estetizacdo, da
virtualizacéo e da imers&o.

Ao compreendermos, na esteira de Barros e Wunenburger (2015), a fotografia
como “catalisadora simbdlica”, percebemos que todas as vezes que olhamos para uma
fotografia, o tempo se reestabelece, é como se a experiéncia da imagem (de qualquer
tipo, mas no nosso exemplo, a visual) torna-se todo tempo em tempo presente
(BARROS, 2017). E esse funcionamento que Barros (2015) tem chamado como o
comportamento mitico da fotografia, justamente porque ela opera com 0s recursos da

imagem. Pensando no ambiente tecnocultura e em termos que 0s aprazeria tanto quanto
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a fenomenologia, a proposta desenvolvida por Barros (2015, 2017) para o estudo da
fotografia como sendo a fotografia um gatilho de experiéncia®®.

Quer queiram narrar uma histéria de contradi¢des ou de unido, em ambos 0s
casos o sentido despertado a partir da fotografia — que em breve vai se juntar a ela — é
proporcionado pelo acesso a um ou outro simbolismo, sem que qualquer dos dois seja
correto ou mais adequado que o outro. E porque o simbélico se apresenta (e ele pode ter
sido despertado pelo aspecto formal da fotografia, dividida ao meio, ou pela leitura do
texto, ndo importa a origem) que surgem as possibilidades interpretativas para dar
sentido a essas fotos: divisdo?; conflito?; tenséo?; unido?; escolha de lado?.

A presentificacdo que define o funcionamento da imagem (visual) da
imersividade, como vimos, se desenvolve tendo como molde o simbdlico. Quer as
representacfes atendam ou ndo uma forma esperada, estabilizada, é o relacionamento
que ela promove com o sujeito que Ihes da a condicdo de realizar-se ou ndo. No caso do
fotojornalismo, o ambiente em que as imagens circulam e os valores que sdo
automaticamente transferidos a ela, conferem outras probabilidade para a pregnancia
simbolica: se o sujeito é simpatico ao personagem, se 0 tema da pauta narrada o
preocupa etc. Isto quer dizer que mesmo que a foto de Lula se utilize de um ponto de
vista pouco experimentado na experiéncia cotidiana (mas ja conhecido pelo repertorio
das imagens técnicas que hoje estdo disponiveis), esse “conhecimento prévio” pode ndo
ser o suficiente para fazer dessa fotografia uma imagem pregnante, o simbdlico pode
ndo ocorrer, pois 0s sujeitos ndo vao estar engajados na experiéncia da imagem. Mas, se
pelo contrario, ha alguma relacdo com o tema em questéo e alguma empatia (positiva ou
negativa) em relagdo ao personagem, a foto pode dar espaco para a evocagdo de
simbolismos diferentes. Mesmo que o mito ndo seja de forma alguma biogréafico
(BARROS; WUNENBURGER, 2015), a experiéncia simbolica da queda, por exemplo,
como afirma Durand (1997) pode instaurar uma constelacdo de imagens que a enfrenta,
a eufemiza ou a transforma em outra coisa. A fotografia de Lula levado pelo povo é
uma narrativa produzida por um fotégrafo posicionado literal e conceitualmente, logo
suas formas de representacdo estardo impregnadas de um ponto de vista que pode

conduzir o acontecimento de um ou outro simbolismo.

10 Esse termo tem inspiracdo na proposta do professor e pesquisador Paulo César Boni, desenvolvida no Grupo de
Pesquisa Comunicacéo e Historia na Universidade Estadual de Londrina desde 2009 (BONI; TEIXEIRA, 2014).
Pensar a fotografia como um elemento disparador do “gatilho de memoria” da origem a uma metodologia tem duas
etapas: ap06s uma primeira entrevista, o pesquisador apresenta fotografias ao informante com o objetivo de despertar
novas memdrias e, assim, detalhar ou acrescentar mais informacdes sobre o tema pesquisado.
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A importancia da forma narrativa quando se trata de visualidade é tdo importante
gue seguiremos na questdo. Se, pelo contrario, a forma de narrar da foto de Ramos fosse
utilizada para construir a foto de Landau, o menino no Rio de Janeiro muito dificilmente
teria aparecido como personagem “a margem”, “em face da” multiddo. No olhar
plongeée total, em primeiro lugar, suas individualidade estaria quase indiscernivel. Se a
simbolica esquizomorfica da oposicao fosse ativada, poderiamos aqui ver no caso dessa
fotografia imaginada, talvez, somente um multiddo contra o mar. Se, fazendo um desvio
menos drastico, Landau tivesse escolhido outro angulo de tomada, que olhasse para a
cena do lado exatamente oposto, teriamos um menino de costas, de frente para 0 mar,
olhando para o céu cheio de fogos. A foto, essa forma narrativa, teria muito
provavelmente despertado outros comentarios, mais proximos de um olhar de
esperanca, encanto, mistério e sagrado, uma simbolica mistica.

Varias fotos de Lula foram tomadas no mesmo dia a partir de angulos diferentes,
como os do chdo, que o posicionava de frente ou de costas para a cdmera. No entanto
nenhuma delas encontrou tamanho eco no publico — é preciso dizer — favoravel ao ex-
presidente brasileiro. A forma narrativa que encontrou terreno por concordar com a
visdo de mundo ja em acdo, com as s categorias expressivas dessa comunidade de
pessoas, foi a de Ramos.

Quaisquer que sejam os deselances interpretativos, as duas fotografias, de
Landau e Ramos, se animam de sentido ao evocarem a dindmica do um e do maltiplo
(BARROS; WUNENBURGER, 2015). Elas utilizam como elemento de composicdo a
forma dos dois elementos opostos'*: menino brasileiro e a multiddo ou Lula e o povo, as

duas mostram de alguma maneira uma dualidade e contradigéo entre elementos.
Consideracoes finais

No momento em que nossa relacdo com as imagens se pauta pela imersividade
dada pelo ofuscamento de fronteiras entre representacdo e realidade (no sentido de
contelido expressado), poucas narrativas ficam carregadas de tanta poténcia quanto a
combinacdo prépria do fotojornalismo: a metodologia de apuracdo e os valores do
campo do jornalismo junto do poder de sintese da fotografia e das caracteristicas de
narracdo proprias da imagem. Esses trés fatores, alimentados pelas novas regras da

cultura visual, rompem com o tautismo, como vimos nos casos das fotos acima, ao se

1 Cujo funcionamento na fotografia ja esbocamos em outro lugar (DE CARLI, 2017).
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utilizarem de um vetor de sentido proprio da nossa época, a estetizacdo. A estetizacdo €
aqui compreendida como o processo através da qual os contetdos sdo considerados
como elementos dotados de narrativas capazes de evocar o simbolico. Significa dizer
que o desenvolvimento das capacidades de expressdo e representacdo da imagem néo
precisam ser tomado como necessariamente perniciosos, pois, ainda, para dar a eles
sentido precisamos do engajamento dos sujeitos como toda narrativa sempre precisou.
Os casos exemplares de fotos que tiveram uma grande repercusséo nos servem, nesse
ambiente superpovoado de imagens, para vislumbrar o modo de funcionamento das
imagens hoje. Podemos inclusive pensar que o ambiente de estetizacdo e virtualizacao
amplie as condicdes de acesso a experiéncias de imersdo — e de simbolismo — para um
ndmero maior de narrativas que antes estavam recolhidas a somente algumas partes
sobre a qual se podia se falar e ouvir.

Talvez precisemos encarar a imagem da tecnocultura como o menino Zuni sobre
0 qual conta Lévi-Strauss (2017) que, num misto de astlcia e boa-fé, nos faz perceber
que a magia so funciona se o ritual tradicional que reconta o mito for acompanhado de
uma encenacdo deliberadamente produzida para marcar a performance do presente.
Pouco importa se as penas que cospe 0 xama sdo mesmo a coporificacdo do mal retirado
do corpo do paciente: as folhas materializam um sistema de crenas de forma tangivel e
abrem o campo do sensivel para a experiéncia do rito. As penas encenadas sdo
necessarias para a fruicéo estetica da cura. O que 0 Zuni nos ensina é que ndo esta mais
em questdo a veracidade ou ndo dos materiais apresentados da cena do encantamento,
mas sim se o sistema através do qual o encantamento se explica é coerente com aquele
através do qual ele acontece materialmente.

Transportando esse funcionamento para pensar a fotografia jornalistica, ela se
torna ainda mais enfeiticadora por reunir os dois lados dessa logica imersiva da
imagem: ao mesmo tempo em que sintetiza num sistema coerentemente explicado cujas
partes compreendemos pelo contrato de comunicagdo do discurso jornalistico, a forma
de encenacdo e a composigdo “técnica” dessa imagem atende as exigéncias do nosso
olhar cheio de repertdrio e do nosso imaginario pronto para se engajar na producédo de
sentido. Desse modo, se, para Sfez (2000), é urgente que a comunicacdo se livre do
tautismo, isto é, pare de se repetir, talvez narrativas fotojornalisticas singulares e
pregnantes simbolicamente mostrem uma maneira possivel de colocar em comum o

diferente.
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