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Uma janela para as criancas: a construcéo social do YouTube como lugar de
producdo de subjetividades infantis *
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RESUMO

Este artigo ¢ resultado de pesquisa que investigou como criangas comuns, ao utilizarem sites de
redes sociais, especialmente o YouTube, produzem lugares de relevo social e, assim,
reconfiguram a infincia. A fim de entender de que modo os processos comunicacionais
interferem nesse processo, um estudo de caso de carater etnografico analisou os canais infantis
Bel para Meninas, Julia Silva, Juliana Baltar e Manoela Antelo. Dentre as conclusdes, estd a
constatagdo de que o YouTube ndo s6 oferece aos mais novos imagens do mundo dos adultos,
mas funciona como uma janela para o universo das criangas. Ao por em circulagio essa producao
cultural, elas figuram como participantes das narrativas contemporaneas que constroem a
infancia socialmente e, portanto, como agentes comunicacionais.

PALAVRAS-CHAVE: Youtubers mirins; estudos da infancia; sites de redes sociais; cultura
digital

Os youtubers mirins, criancas com milhdes de inscritos em seus canais no
YouTube, sdo um fenbmeno midiatico ndo sé por sua crescente fama na internet. Mais
do que isso, eles postam textos, videos, musicas e uma gama de mensagens que compdem
uma producdo cultural especifica, forjada no ambito dos processos comunicacionais
contemporaneos. A pesquisa de que este paper se origina investigou como meninos e
meninas comuns se deslocam para lugares de notabilidade, por meio dos usos que fazem
das redes sociais on-line, particularmente o YouTube. Os canais infantis Bel para
Meninas, Julia Silva, Juliana Baltar e Manoela Antelo foram abordados por meio de um
estudo de caso de carater etnografico. Seu principal objetivo foi entender de que modo os
processos comunicacionais interferem na producdo social da infancia contemporanea.
Dentre os achados esta o de que a ocupacdo de lugares de relevo social, especialmente
por essas quatro meninas, estd diretamente ligada as praticas realizadas por elas na
plataforma de videos.

A apropriacdo do YouTube pelas criancas sinaliza o quanto a a¢do delas constroi

realidades e, assim, afeta estruturas sociais. Esta presenca € marcada por determinadas
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intervencbes que conferem novos sentidos & plataforma. Trata-se de uma espécie de
ocupacdo do ciberespaco, que ndo é tributaria apenas do acesso gradativamente amplo
aos dispositivos moveis e aos sites de redes sociais. Mas especialmente de como se
estabelecem no ambiente das novas midias, pondo em circulacdo tematicas concernentes
ao universo das criancas e, nesse sentido, tornando-se participantes das narrativas que
constroem socialmente as infancias contemporaneas. Esta penetracdo, embora roteirizada
por uma interface, revela o carater subjetivo dos usos que fazem da internet.

A intencdo deste paper é mostrar que 0 YouTube ndo é simplesmente o endereco
dos canais infantis que foram analisados, ele se tornou um espago das criancas, na medida
em que as préaticas delas fomentaram novas paisagens da plataforma. Para discutir tais
questdes, o artigo esta dividido em trés partes. A primeira discorre sobre o0s rastros
deixados pelas criancas, marcando o YouTube como um lugar delas; a segunda aborda as
interagOes por meio das quais elas constroem suas redes de relacionamento; e a terceira
propbe entender o YouTube como uma janela que permite ver a vida cotidiana das
criancas e, dessa maneira, tecer novas concepc¢des do que € a infancia e do que € ser

crianca, no contexto brasileiro contemporaneo.

YouTube, um lugar de criancas?

Os espacos das criancas sdo mais do que cenarios para elas brincarem,
aprenderem, serem examinadas ou receberem algum tipo de cuidado. Eles indicam os
ideais dos adultos que os projetaram em relacdo as infancias (GUTMAN, 2013). Assim
como a materializacdo do universo infantil evidencia a maneira das sociedades
conceberem as criangas, a apropriacdo de diferentes espacos por elas sinaliza como
identificam possiveis lugares para sua a¢do. A relacdo das criancas com o0s espagos emite,
portanto, significados. Ao organizar a coletanea Children and their enviroments, Spencer
e Blades (2005) buscaram reunir textos que abordassem o mundo conforme percebido por
elas. Provenientes da psicologia ambiental, tomaram como pressuposto uma distingéo
entre os ambientes para as criangas e 0s ambientes das crian¢as. Os primeiros dizem
respeito aqueles espacos pensados e imaginados especialmente para elas; enquanto 0s
outros tratam daqueles dos quais se apropriam, mesmo que ndo tenham sido desenhados
para elas. Os editores parecem convencidos de que tdo importante quanto planejar para
as criangas ambientes que supram suas necessidades, € entender como elas se valem do

que os espacos proporcionam. O enfoque de Spencer e Blades nédo trata do mundo digital,
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todavia € uma abordagem util para entendermos a relagéo das criangas com o ciberespago.
Nessa perspectiva, 0 YouTube pode ser considerado um ambiente das criangas, a medida
em que € ocupado por elas e, por isso, cada vez mais conformado a suas demandas.

O primeiro mapeamento realizado pela ESPM Media Lab revelou gque, no Brasil,
dos 100 canais mais visualizados no YouTube, 36 oferecem contetdo para criangas de
zero a 12 anos (CORREA, 2016). O monitoramento também mostrou que os 110
principais canais infantis da plataforma ja contabilizam cerca de 20 bilhGes de
visualizacdes. O montante pode ser dividido em sete categorias: games (39), canais de
youtubers mirins e adolescentes (27), programacéo infantil como desenhos e novelas (22),
desenhos e musicais infantis ndo disponiveis na TV (14), unboxing® (7) e educativo (1).
Um dos prognoésticos da pesquisa € que, quanto mais cedo as criangas acessarem 0
YouTube, maior sera o seu consumo na plataforma no futuro.

Sendo o YouTube um espaco virtual que se organiza por meio de uma interface
construida intencionalmente, urgia entender, para fins de pesquisa, como as criangas se
organizam nesse espaco dado e, a partir dele, constroem o seu proprio lugar. O primeiro
desafio, portanto, foi identifica-las. Isso se tornou possivel através dos rastros que elas
deixavam, particularmente nos comentarios. Os textos escritos nessa area indicavam que
seus autores tinham pouco tempo de alfabetizacdo. Eram mensagens comumente

99, ¢

telegraficas (“te amo, Juliana”; “se inscreve no meu canal, Julia”,) e com muitos erros de
ortografia, proprios de quem nao domina a escrita: “bel gotomunto vocé”, “a minha mae
ten seu feiciduqui*. Mesmo as que ndo podiam ou sabiam escrever estavam I, por meio
dos perfis de seus responsaveis: “minha filha ama seus videos e pede que eu lhe mande
um beijo”. Em diferentes tipos de mensagens, era possivel assegurar que as criangas
estavam ali, demarcando seu espago nos canais.

Observando como escrevem, os brinquedos a que fazem referéncia e as
informacdes que fornecem na area de comentarios (“vou ganhar uma Baby Alive
Comilona no Natal”, “tenho 10 anos”; “estou no sexto ano”), depreende-Se que as demais

criangas, assim como as youtubers da pesquisa, sdo pre-adolescentes (8 a 14 anos). Os

rastros também confirmam que a maioria é de meninas. De maneira geral, essas criangas

3 A prética do unboxing (tirar da caixa) consiste em abrir embalagens de produtos, enviados por fabricantes
e fornecedores ou comprados por familiares, com a finalidade de demonstrar as suas caracteristicas e/ou
possiveis usos.

4 Ndo é o fato de escreverem errado que atesta que sdo criangas, mas o tipo de erro que aparece nos
comentarios, tipicos de quem estd aprendendo a formar palavras e formular frases.
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estdo inseridas em um contexto global de acesso a internet e as midias digitais e de
construcdo de um lugar de fala nessa instancia. Gozam de oportunidades para se
constituirem de novas formas no mundo, mesmo correndo 0s riscos advindos de tal
exposicdo. Sdo, de fato, consumidoras ao mesmo tempo em que sdo produtoras de
sentidos e de contetdo para a comunicagdo mediada por computador. Formam redes
sociais em torno de individuos e de temas de interesse e constroem novas sociabilidades,
as quais também se submetem. Todavia, essas possibilidades ndo correspondem a
realidade de todas as criancas no cenario brasileiro. Existe um contexto local que
particulariza essa experiéncia e a torna possivel ndo a todas as criangas, mas a uma parcela
delas.

As youtubers pesquisadas vivem no ambito de uma familia nuclear. Manoela mora
com a mée, o padrasto e o irmdo cacula; e Julia, que é filha Gnica, mora apenas com o pai
e amée. Juliana e Isabel vivem com o pai, a mée e a irma mais velha, no caso da primeira,
e mais nova, no caso da segunda. E a este arranjo familiar que as criangas mais fazem
referéncia. Nos canais, elas costumam publicar perguntas em relacdo a familia das
youtubers. O pedido “mostra sua mae” ¢ bem frequente na area de comentarios dos canais
Julia Silva e Juliana Baltar, uma vez que suas respectivas maes ndo costumam aparecer
nos videos. Em menor quantidade, Manoela também é questionada sobre o pai, se ele esta
vivo, se ela o vé sempre. A familia nuclear, nesse sentido, continua sendo a principal
representacdo de pertencimento das criancas.

As quatro youtubers sdo brancas, estudam em escolas particulares e podem ser
identificadas, de modo geral, como classe média, com sensiveis diferencas no poder de
compra. Julia Silva, por exemplo, passa férias no exterior, ao passo que Manoela diz que
0 maior sonho de sua vida é poder ir um dia a Disney, para onde Isabel, Julia e Juliana ja
viajaram por mais de uma vez. Julia mora em S&o José dos Campos, cidade de médio
porte do Estado de S&o Paulo, e Isabel em um condominio de classe média alta, na zona
oeste do Rio de Janeiro. Juliana vive com os pais em um bairro do suburbio carioca, na
zona norte da cidade, e Manoela é de Duque de Caxias, na Baixada Fluminense.

Quanto as criancas que circulam nos canais por meio de perfis proprios ou de
responsaveis, foi possivel perceber mais diversidade. Elas se posicionam socialmente, ao
assistirem a videos que mostram bonecas caras, viagens para o exterior, comemoragdes
de aniversario em casas de festa e habitos de lazer das youtubers. Algumas tentam mostrar

que t€ém uma vida semelhante, ainda que com um pouco de fic¢do: “vou a Disney todo
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sdbado e domingo, e nas férias claro”, “tenho um ténis igual o seu, Manu”, “eu sou rica
também”; “cheguei nesse parque quando vocé tinha acabado de sair”. Boa parte das
criangas, entretanto, mostra que vive em outra realidade social: “queria muito essa
boneca, mas meus pais ndo tém condi¢do”; “meu sonho ¢ ir na Disney, mas sou pobre”,
“queria muito uma festa assim”, “queria ter sua vida”. Os posts acenam para as
desigualdades sociais enraizadas em solo brasileiro. Por isso, parece positiva a
oportunidade de as criancas notarem as diferencas que cobrem o pais, por meio dos
comentarios umas das outras, e de tomarem conhecimento da diversidade de experiéncias
que atravessam a infancia.

A dificuldade de enxergar as criangas em meio a imagens coloridas, botdes
interativos, publicidade, menus e barras de ferramenta, entre outros elementos da
interface do YouTube, foi sendo superada pela acdo inegavel delas na plataforma. Basta
lembrar que o YouTube, criado em 2005 para usuarios com 18 anos ou mais, nos anos
mais recentes, abaixou a idade de cadastro para 13 anos nos Estados Unidos. Além de
reconhecer seus usuarios mais novos, o YouTube passou por sucessivas mudancgas em
sua interface que facilitam a comunicacdo com e pelas criancas. Segundo Montafio
(2016), as alteracGes ndo s6 conduzem o modo como esses usuarios vdo consumir o
contetido da plataforma, mas respondem as demandas que eles apresentam por meio dos
usos que fazem. Embora sua andlise ndo trate da construcdo do usuario infantil
especificamente, observando as mudancgas que a pesquisadora aponta na interface do
YouTube, desde sua criacdo, pode-se notar que elas tornaram o site mais palatavel e,
nesse aspecto, mais acessivel também as criancas.

A criacdo da categoria Familia do Google Preferred também exemplifica o
reconhecimento de usuarios em uma faixa etaria menor. O produto oferecido aos
anunciantes € um pacote de canais, em sua maioria, voltados para as criangas, com altos
indices de visualizacdo, dentre os quais estdo Bel para meninas, Julia Silva, Turma da
Mbnica e Peixonauta. Outra iniciativa mais direta do YouTube em relacdo aos usuarios
mais novos, especialmente os que ainda ndo sdo alfabetizados, foi o YouTube Kids, um
aplicativo gratuito para dispositivos moveis que pode ser instalado em sistemas Android
ou iOS. Langado no Brasil em 2016, um ano depois de estar disponivel para download
nos Estados Unidos, ele é uma versdo infantil da plataforma, com uso bastante
simplificado que permite aos pais criarem perfis para os filhos menores de 13 anos. Ao

baixa-lo, escolhe-se, inicialmente, o perfil: Todas as criangas, Criangcas em idade pre-
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escolar ou Criangas em idade escolar. Em seguida, deve-se indicar se a crianca podera
fazer pesquisa ou ndo. No primeiro caso, ela podera utilizar a ferramenta de busca,
identificada pelo icone de uma lupa, por meio de palavra escrita ou voz; no segundo, ela
fica restrita as sugestdes do menu do aplicativo: Recomendados, Séries, Explorar, MUsica
e Aprender. Também ¢é possivel delimitar o tempo de uso que a crianca ficara assistindo
aos videos, por meio de um timer. No aplicativo, as criangas ndo podem comentar, dar
like ou dislike, compartilhar, publicar em outras paginas ou clicar na publicidade que
apareca, apenas solicitar legenda (se estiver disponivel no video) e denunciar contetdo
inapropriado. Tambeém n&o ha possibilidade de visualizar nimero de inscritos do canal
ou qualquer tipo de desempenho do video. Ao suprimir as ferramentas interativas béasicas,
0 servico prioriza o papel de espectador dos usuarios infantis.

A criacdo de ferramentas, aplicativos e servi¢os indica como a presenca das
criangas fomenta usos especificos do YouTube e, assim, redesenha a paisagem da
plataforma de videos, tornando-a também um lugar de criangas. Ela se reconfigura em
um espaco de novas sociabilidades, manifestas nas brincadeiras, no letramento digital, na
exposicdo de si, nas performances e na producdo identitaria, dentre outros aspectos,
oferecendo aos usuarios mais novos formas distintas de ser e estar criangca no mundo.
Desse modo, se considerarmos que o “lugar ¢ mais do que simplesmente uma localizag¢ao
geogréafica: € um espago imbuido de sentidos sociais e culturais” (JAMES, JAMES, 2004,
p. 122-123), poderemos afirmar que o YouTube se transformou em lugar de criancas.
Elas Ihe atribuem esse novo sentido, quando acessam o site, inscrevem-se em canais,
postam comentérios e videos, dao likes e dislikes e se engajam nas a¢cdes promovidas por
youtubers, dentre outras praticas. Fazem dele, portanto, um ciberlugar (MEEK, 2012),

ou seja, um lugar construido por elas no ciberespaco.

YouTube, um lugar de interagdes infantis

Uma vez que as criangas estavam ali, bem presentes, o passo seguinte foi
identificar as rotinas dos canais para, a partir delas, compreender como se dao as
sociabilidades. O canal Bel para meninas foi o Unico a postar videos novos religiosamente
todos os dias, no periodo da pesquisa. Nos demais, eles costumavam ser publicados de
duas a cinco vezes por semana, com uma durac¢ao que pode ir de 4 a mais de 15 minutos,
dependendo do assunto. Como anfitrids, as youtubers convocam as criangas para

assistirem a seus videos, dizerem se gostaram (“da um like”), deixarem seus comentarios
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e serem parte dessa crescente rede de “amigos”. Parecia ser apenas isso, mas o0s
enderecamentos feitos por Isabel, Julia, Juliana e Manoela, quando interpelam as criancas,
indicam uma acéo especifica. Foi necessario prestar atencdo ao que elas exibiam, sobre o
que falavam e de que linguagem dispunham para conseguir identificar os processos de
subjetivacdo implicados. Considerando a intencdo de compreender as interacOes
produzidas pelos canais e identificar que mobilizagdes provocam, particularmente entre
as criancas, o objeto de analise, neste trabalho, ndo é a plataforma de videos on-line, em
sua natureza ou especificidade tecnoldgica (MONTANO, 2015), mas a rede social que se
forma no compartilhamento desses videos.

Para boyd e Ellison (2007), a singularidade dos sites de redes sociais néo estaria
em conhecer estranhos, mas nas ferramentas que permitem aos usuarios tornarem suas
préprias redes visiveis. Ao proporem um historico dos sites de redes sociais, as duas
pesquisadoras afirmam que, desde seu inicio, nos anos 1990, eles vém passando por
sensiveis mudancas, uma delas particularmente iniciada com o surgimento do Facebook,
em 2004. A partir dai, os sites de redes sociais teriam passado a ser cada vez menos
organizados em torno de interesses e cada vez mais em torno de individuos; seriam cada
vez menos comunidades e cada vez mais redes de relacionamento. Van Dijck (2013, p.
8-9) distingue os sites de redes sociais daqueles de contetdo gerado pelo usuério. Apesar
de 0 YouTube ser inicialmente classificado pela estudiosa holandesa como do segundo
grupo, juntamente com sites como Flickr e Wikipedia, a plataforma também é
considerada pela pesquisadora um site de rede social, como o Facebook e o Twitter.
Diferentemente de boyd e Ellison, ela enfatiza o carater comunitario do YouTube, e 0
caracteriza como um site de rede social por causa das intera¢6es que se formam em torno
basicamente de interesses. Neste caso, o grupo de fas formado pelos inscritos nos canais
analisados pode atestar o carater comunitario da rede social. Contudo, as youtubers Isabel
Peres, Julia Silva, Juliana Baltar e Manoela Antelo, que reinem “milhdes de amigos”,
confirmam a centralidade do individuo na organizacdo das redes sociais on-line. Em
minha pesquisa fago uso das duas percepcdes para definir o enquadramento da analise.
Sem desconsiderar que se trata de uma plataforma de videos on-line e de um modelo cada
vez mais bem-sucedido de negdcio, o YouTube foi investigado como um site de redes
sociais que se formam em torno tanto de individuos quanto de interesses especificos; tanto

em torno das youtubers quanto dos assuntos que circulam em seus canais.
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As tematicas dos videos estdo claramente relacionadas ao cotidiano da vida de um
tipo de crianca, inserida em um dado contexto conforme descrito acima. As youtubers
gravam suas brincadeiras; fazem resenhas de brinquedos; criam espécies de novelinhas
para suas bonecas; encenam seus proprios roteiros; exibem jogos com a familia. Elas
também mostram parte de sua rotina escolar e de que maneira comemoram datas festivas
como aniversarios, Pascoa, Dia das Criancas e Natal. Sempre gravam videos que
registram o que fizeram e, principalmente, o que ganharam nessas ocasides. Mostrar 0s
presentes € algo muito importante, independentemente de ter sido dado por familiares,
amigos, fas ou marcas. Ha também gravacdes ligadas a praticas femininas, como cuidados
com as unhas, uso de acessorios, looks para festas e maquiagem.

Em uma amostra de 123 videos, foi possivel notar algumas singularidades em cada
canal, mas especialmente aquilo que esta presente de modo geral nos quatro. Ficou claro
que a grande temaética é a vida cotidiana das pré-adolescentes. Elas narram seu dia a dia
com poucos videos sobre coisas extraordinarias — com excecdo de sua fama. Nao ha um
grande talento que esteja deflagrando tamanho sucesso, como aconteceu com Shirley
Temple nos anos 1940, Michael Jackson nos anos 1970 ou Macaulay Culkin nos anos
1990. Elas também ndo sdo génios da matematica, da pintura, da poesia ou de qualquer
outra habilidade que pudesse torna-las extraordinariamente conhecidas. S80 meninas
comuns, que fazem questdo de se mostrarem assim. N&o tentam, de forma alguma, parecer
diferentes daqueles a quem se dirigem em seus videos. Elas se destacam enquanto
mostram quao “normais” sdo suas vidas. Apesar de o cotidiano ser o assunto central, é
importante dizer que mostra-lo (ou mostrar-se) ndo € o Unico critério para a escolha das
tematicas a serem gravadas. O potencial de visualizacdo estd bastante presente nessa
tomada de deciséo.

As criangas chegam aos canais de diferentes maneiras. Podem ter acessado um
link a partir de uma rede social ou de um site de busca; podem ser assinantes e, assim,
receberem uma notificacdo todas as vezes que um video novo é postado; podem estar
navegando no YouTube, e o video ser executado pela lista de reproducdo automética do
site. Alem de serem interpeladas, as criangas podem, ainda, “convidar amigos” para o
ambiente por meio do botdo compartilhar que publica o link em outras redes sociais, em
paginas da internet ou envia por correio eletrénico. Os botbes de like e dislike permitem
mostrar a satisfacdo (ou n&o) com o video, um recurso bem utilizado e solicitado pelas

youtubers (“merece muitos likes”, “eu quero ver vocés colocarem 200 mil likes”).
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A maior participagdo dessas criangas acontece nos comentarios, onde é possivel
ndo so falar sobre o video, a youtuber ou o canal especificamente, mas levantar outros
assuntos. Qualquer um que esteja conectado a internet pode acessar os canais. Todavia,
deixar comentérios sO € possivel para quem tem uma conta no Google. Insistentemente,
Isabel, Julia, Juliana e Manoela pedem aos internautas que se inscrevam em seus canais,
caso ndo sejam inscritos, deixem seu like e escrevam seus comentarios. Para incentivar
essas postagens, € comum as youtubers fazerem perguntas ao longo do video: “deixe nos
comentarios de qual princesa vocé gostou mais”, “escreva nos comentarios que
ingredientes do smoothie challenge vocé ndo comeria de jeito nenhum”, “coloca aqui nos
comentarios qual maquiagem ficou mais bonita”, “deixe nos comentdrios se vocés
querem mais desafios com meu pai” etc. As perguntas sdo fundamentais para essa
participacdo. Na maioria das vezes, quando elas sdo bem enfatizadas, respondem pela
maior parte dos posts.

Ha diferentes propdsitos pelos quais os usuarios comentam. Um deles ja foi dito
acima: responder as incitacdes feitas pelas youtubers a sua participacdo. Os comentarios,
além de expressarem a opinido (boa ou ndo) do usuario sobre o video, a youtuber ou o
canal, levam perguntas sobre a vida privada delas, sobre como fazer algo (tutoriais), sobre
lugares em que elas porventura estejam visitando (“onde fica esse hotel?”), sobre o pre¢o
dos brinquedos resenhados e locais para compra-los; indicam que tipo de video gostariam
de assistir; questionam ideias presentes nos videos; buscam maior interacdo com as
youtubers, pedindo que elas Ihes mandem beijos; iniciam discussdes sobre determinada
tematica desencadeada pelo video em questdo; servem de meio para divulgacao de canais
dos demais usuarios; funcionam como um espaco para gue conversem entre si.

Para as youtubers, os likes e 0os comentarios tém um papel fundamental. Em
primeiro lugar, eles sdo utilizados como critério de valorizacdo (juntamente com o
namero de inscritos) para monetizacdo do canal (processo pelo qual empresas podem
fazer antincios pagos vinculados aos videos). Em segundo, ddo um feedback do que esta
sendo feito e, por fim, funcionam como um instrumento de consulta. “Se vocé gostou
desse video, dé um like, porque eu vou ficar muito feliz”, diz Julia Silva. As youtubers
sempre lembram aos usuarios que, se forem inscritos, terdo o privilégio de receberem
notificagdes sobre as atividades do canal. De fato, lendo os comentarios e acompanhando
a rotina dos canais, fica claro que muitos videos atendem ao que esta sendo pedido pelos

usudrios. Contudo, o que néo esta explicito na interface do site nem é dito pelas youtubers
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€ que esses numeros compdem uma equacdo muito importante cujo resultado indicara
quanto aquele canal podera lucrar com anuncios.

Além dos comentarios, das inscricdes e dos likes (e dislikes), ha dois outros modos
de os usuérios interagirem. Um é a caixa postal, pouco divulgada nos videos, por meio da
qual as youtubers recebem cartas e presentes. Periodicamente, elas fazem o que chamam
de “videos de recebidos”, em que mostram o que ganharam em determinado periodo
(“recebidos dos meses de julho e agosto”). Antes, esses videos exibiam mais objetos
enviados pelos fas, mas depois passaram a ser em maior quantidade o que as meninas
recebem de diferentes marcas. A que mais faz videos desse tipo é Julia Silva e, como as
demais, explicita quando o presente € de uma marca especifica e quando ganhou, por
exemplo, dos seus pais (“minha mae comprou essa boneca no Mercado Livre”, “A Hi-
Rappy me mandou o Zoomer para eu testar”).

Outro tipo de interacdo sdo 0s encontrinhos e, mais recentemente, as sessoes de
autografos dos livros publicados por elas. Apesar de um encontro presencial atrair bem
menos seguidores do que o canal no YouTube, hd uma inquestionavel demonstracédo de
forca nesses eventos. A maneira como ocupam os lugares (shoppings centers via de regra)
altera o funcionamento do local e indica que, ali, estd alguém importante, razdo pela qual
as pessoas que nada tém a ver com o evento param, tiram fotos, perguntam aos que estéo
na fila de quem se trata etc. Responsaveis levam criancas que chegam a ficar quatro horas
na fila para tirar uma foto com as youtubers. Diante das meninas, que se tornaram

99 ¢¢

verdadeiros idolos, as demais criangas comumente falam “eu te adoro”, “assisto a todos
os seus videos”, “pede pras pessoas se inscreverem no meu canal?”, além de entregarem
presentes, que vao de singelas cartinhas a sacolas com objetos das mais distintas naturezas
(cosmético, roupa, acessorios de cabelo, chocolate etc.).

A imersdo nos canais investigados permitiu enxergar as paisagens formadas pela
ocupacdo das criangas no YouTube, por meio das interagdes provocadas pelas youtubers.
As sociabilidades sinalizam como elas mobilizam ndo apenas seus fas, mas a propria
plataforma de videos; seus familiares; a indUstria do entretenimento; o mercado de livros;
0 comércio de brinquedos e demais produtos voltados para criangas; os dispositivos
midiaticos de maneira geral; e a producdo de saberes. Essas dindmicas sociais travadas
pelas criangas apontam, portanto, para sua agdo no mundo, sua presenga em um tipo de

esfera publica e sua constituicdo como atores sociais.
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YouTube, uma janela para a infancia

As criancas organizam novas paisagens por meio de sua presenca nos canais
infantis do YouTube. Através das apropriacdes que fazem da plataforma, exercem
diferentes papéis, tais como o de consumidoras de videos on-line, fas e produtoras de
contetido. Surgem, assim, as redes sociais construidas pelas criangas usuarias, sejam elas,
do ponto de vista da producdo de contetdo, ativas, aquelas que publicam contetdo e
seguem as contribuicBes de outras criangas usudrias ativas; sejam elas passivas, as que se
limitam a seguir o conteldo gerado por outros (JIMENEZ et al., 2016, p. 65). Sem
desconsiderar a articulacdo entre oportunidades e riscos nos usos que criancas e
adolescentes fazem da internet (LIVINGSTONE, BRAVE, 2010), Jiémenez et al. (2016)
explicam que, dentre os fatores que ajudam a entender essa presenca nos sites de redes
sociais, estdo a possibilidade de compartilhar videos feitos por elas mesmas, de aprender
novas ferramentas de uso das plataformas, de estar em contato com o circulo de pares e,
principalmente, de acompanhar o sucesso dos youtubers.

O consumo do YouTube pelas criangas ndo sé cresce cada vez mais como também
cresce mais do que o consumo da TV. Dificilmente citada espontaneamente nos canais
0u Nnos eventos, a televisdo era lembrada as criangas nas conversas presenciais, realizadas
ao longo da pesquisa. Questionadas sobre o que assistiam mais, videos no YouTube ou
programas na TV, elas eram taxativas em citar a plataforma de videos. A maior parte
justificava a escolha com as expressdes “o YouTube ¢ mais divertido” e “O YouTube ¢é
mais legal”. Objetivamente falando, o que realmente parecia tornar o YouTube mais
atrativo é a possibilidade de maior autonomia para consumir material audiovisual: “No
YouTube, vocé pode escolher repetir”; “O YouTube depende de vocé mesmo”; “Vocé
pode pausar pra fazer pipoca”. As criangas falam que, além de assistir ao video na hora
que querem, elas também podem pesquisar por um assunto de seu interesse e ter mais
opcéo de contetdo.

Uma youtuber iniciante de 11 anos, com mais de 300 mil inscritos, disse que um
dos objetivos de seu canal ¢ “animar quem ficou sem desenho como eu”. A diminui¢do
de programas infantis, na grade da programacéo especialmente de emissoras abertas, esta
ligada em boa parte a proibicao de publicidade dirigida ao pablico infantil. Sem a verba
dos anunciantes, alguns programas infantis se tornaram comercialmente inviaveis. As
criancas dizem, ainda, que a TV “ndo tem o que a gente quer” ¢ que o YouTube “tem

mais variedade e as pessoas falam conosco”. Isso, obviamente, ndo significa que as
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criangas ndo assistam a televisdo, mas que estdo assistindo menos, até porque passam
cada vez mais tempo nas redes sociais em geral. As criancas também fazem referéncia a
TV, quando as youtubers participam de algum programa ou aparecem em algum andncio
publicitario (“era vocé mesma na propaganda da Faroni?”, “te vi na televisao”) —
situacBes que revelam o quanto a TV ainda tem prestigio como forma de legitimar o
sucesso. Pode ser, entdo, que o fendmeno dos youtubers mirins sinalize mais uma
dindmica de convergéncia (JENKINS, 2009) do que uma migracdo da televisdo para o
YouTube.

Considerada baba eletrénica, a televisdo levou as criangas, de modo sem
precedente, as ideias e 0s saberes pelos quais costumavam esperar anos. Por muito tempo,
acreditou-se que cabia aos adultos, fossem eles seus responsaveis ou educadores, através
da tradicdo ou da transmissdo sistematizada de conhecimento, decidir o que elas iriam
saber, como iriam saber e quando iriam saber. O advento da televisdo no século XX,
seguido de uma tremenda profusdo de imagens e discursos trazidos as criangas, permitiu
0 acesso delas ao universo adulto antes de crescerem, afetando rigorosamente suas
interacdes sociais (MEYROWITZ, 1985; POSTMAN, 1999; THOMPSON, 1995) e
questionando o paradigma da socializagdo. A televisdo passou a funcionar como uma
janela, por meio da qual as criancas espiavam as sociedades a sua volta e conseguiam,
através de processos de producdo de sentido, formular visdes de mundo, em alguns casos,
dissonantes daquelas que Ihes eram transmitidas pelos adultos.

O esmaecimento das fronteiras entre adultos e criancas esta diretamente vinculado
a um recrudescimento da cultura letrada frente ao fortalecimento de uma cultura
imageética, a qual libera gradativamente a crianca do espaco-tempo em que ela estava
alocada recebendo letramento para, finalmente, adentrar o0 mundo dos adultos
(MEYROWITZ, 1985). A emergéncia de uma cultura tecida nas imagens ndo determina,
mas possibilita o aparecimento de sujeitos, tais como as criangas, que estavam a margem
em uma cultura letrada. Partindo dessa compreensdo, Meyrowitz argumenta que, quando
h& uma mudanga na midia, e consequentemente nas competéncias para 0 seu consumo, o
comportamento social muda, ndo no sentido de efeitos irrefletidos, mas do ponto de vista
das interacOes sociais. As relagdes entre criancas e adultos passaram por uma mudanga,
na medida em que elas compartilhavam com os mais velhos das mesmas imagens,
eliminando fronteiras existentes e, portanto, segredos que pais e mestres transmitiam a

filhos e pupilos.
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O surgimento das novas tecnologias e sua correlata mudanca nas midias, seguindo
0 raciocinio de Meyrowitz, produz novas alteragdes no comportamento social,
particularmente no que se refere as criangas. A cultura das midias digitais exige novas
competéncias cognitivas, para as quais as criancas também estdo habilitadas, em alguns
casos, mais do que os adultos, levando-as a serem reconhecidas como nativas digitais
(TOMAZ, 2013). A ideia produziu discursos entusiastas sobre as competéncias dos mais
jovens, comumente abrigados nas representacdes de Geracdo Digital, Geracdo We,
Geracao Millennials, Geracao Global, Geracdo Y. No entanto, logo se percebe que nédo
se trata de algo inato, mas vinculado a algumas condicGes sociais. Surgem os apelos a que
se invista na “educagdo para os media”, pensada muitas vezes de forma sinonimica as
expressdes “literacia mediatica”, “competéncia mediatica”, e “media literacy — todas
tentando mostrar que, para além da alfabetizacdo letrada, existe uma em curso em que
criangas e jovens, principalmente, se engajaram. Diante dessas possibilidades, as novas
geracOes passaram a ser convocadas ndo apenas para acessar as imagens do mundo a sua
volta, mas também a produzir imagens que outros pudessem olhar.

Com o surgimento das novas tecnologias as mudancas provenientes dos usos da
televisdo pelas criangas se complexificaram mais ainda, porque ampliaram tanto a
visibilidade do mundo para elas quanto a visibilidade delas para 0 mundo. As novas
midias sociais, particularmente o YouTube, atuam como janelas para as criangas verem
0 mundo e para 0 mundo ver as criancas. Esta exposicdo, nas duas direcdes,
gradativamente permite que os diferentes setores e atores da sociedade formulem novos
sentidos sobre a a¢do das criangas no mundo e sobre a prépria infancia: as comunidades
infantis de fa, a infancia empreendedora, as celebridades mirins, a infancia dos riscos
virtuais (CORREA, 2015; FACER, 2012; FANTIN, 2016; HELGESEN, 2015; SHAW,
TAN, 2015; UHLS, GREENFIELD, 2012). A visibilidade das criancas, ampliada pelas
redes sociais, atravessa as novas sociabilidades, apontando as criangas como agentes na

construcdo social da infancia contemporanea e nos novos processos subjetivos.

°> O termo comumente aceito como o primeiro para ilustrar o fendmeno foi cunhado por Buckingham na
coletdnea Towards new literacies, organizada por ele, Abbott e Sefton-Green, em 1993. Os novos
letramentos diziam respeito as novas habilidades e competéncias para “ler” o mundo, as quais
ultrapassavam a capacidade de decifrar cdédigos idiomaticos e linguisticos. Sem saber ler e escrever,
criangas estavam produzindo sentido sobre 0 mundo por meio de tais competéncias. Segundo Eleé (2014,
p. 10, grifos no original), “A UNESCO - instituicao responsavel pela oficializacdo e divulgacdo do termo
Midia-Educacéo a nivel global (Media Education em inglés) desde a década de 1970, propds uma mudanca
em 2011 (...) [para] Media and Information Literacy (Alfabetizacdo Mediatica e Informacional)”.
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As realidades trazidas pelas criangas no YouTube afetam as narrativas circulantes
da infancia. Conforme atuam como interlocutoras da plataforma de videos, elas nédo s
protagonizam o conteudo postado, mas levam para a internet tematicas do mundo social
da infancia. As imagens produzidas e disseminadas por seus canais, entretanto, néo
trouxeram para a esfera publica aquilo que os especialistas, 0s responsaveis, 0S
formuladores de politicas publicas ou os educadores julgam importante, mas o que elas
mesmas consideram pertinente. Isabel, Julia, Juliana e Manoela ndo falam de
amamentacdo, problemas no comportamento ou linhas pedagdgicas, nem discutem a
importancia dos estagios de desenvolvimento na infancia. Elas falam do que lhes é caro:
como brincam, de que brincam, o que compraram ou ganharam, como s&o impactadas
pela fama, quais seus maiores desejos. Ao fazerem isso, tornam publico aquilo que
costumava ser da ordem do privado e comegam a demarcar 0 que parece ser mais um
lugar de fala na sociedade contemporanea. Participam, assim, da construcéo da infancia,
0 que significa impactar a maneira que as sociedades, de modo geral, concebem a vida

das criancas.

Concluséo

A visada sobre o YouTube, narrada acima, fez emergir uma gama de
guestionamentos preciosos para 0s estudos da infancia e das criangas, no ambito da
comunicacdo. Um deles € pensar o lugar dessa crianca em particular na sua familia. De
que modo sua pratica youtuber reconfigura os papéis nas relacbes familiares? Que
modelos de pai, mée, filhos, avos, irmdos estdo sendo disseminados por meio da
publicizacdo da vida doméstica? Outra questdo que perpassa todo esse material é a
maneira como as empresas criaram formas de valer-se da presenca das crian¢as no
YouTube, de sua visibilidade e de sua audibilidade, para promover suas marcas. Um
terceiro assunto que poderia render um amplo debate diz respeito ao trabalho. Estariam
elas de fato fazendo apenas “uma grande brincadeira”? Que implicagdes as atividades de
producdo, gravacao e edicdo de videos, além das agendas de compromisso midiatico,
teriam sobre nossa compreensdo de infancia? Por fim, mas sem esgotar as possibilidades
de reflexd@o, haveria alguma razéo para o fato de a grande maioria de youtubers mirins
com milhGes de inscritos serem meninas?

Mesmao reconhecendo que seria impossivel responder a essas e outras questdes em

um unico trabalho, elas séo tomadas aqui como exemplo de discussdes que podem ser
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feitas a partir do YouTube como campo de pesquisa sobre e com criangas. A presente
investigacdo, todavia, deteve-se em compreender que especificidades sdo produzidas a
partir das interacbes provocadas pelas youtubers na formulacdo de um imaginario da
infancia. Pensar o YouTube como janela é utilizar uma metéafora que ajuda a entender
que, mesmo no ambiente privado de casa, as criangas circulam no espago publico por
meio de imagens cada vez mais produzidas e difundidas por elas mesmas. De seus
quartos, enquanto postam suas producdes de texto, de imagem e de audiovisual,
configuram-se como agentes comunicacionais, no ambito de uma cultura midiatica. A

porta da casa, decerto, continua fechada. A janela, porém, mais aberta do que nunca.
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