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RESUMO

Neste Trabalho de Conclusdo do Curso de Publicidade e Propaganda, foram estudados 0s
aspectos comunicacionais do maior Festival de Danca do mundo. Apresenta-se uma
reflexdo tedrica a respeito das diferencas entre Marketing Cultural e Comunicacdo por
Acdo Cultural, discorre sobre a espetacularizacdo da danca e da cultura como produto.
Em seguida, caracteriza-se o Festival de Danca de Joinville e € exposta a Campanha de
divulgagdo “Uma vida pela dangca” e as agOGes promovidas pelo evento. O trabalho
objetiva entender a importancia das ac6es de Comunicacéo para o Festival de Danca de
Joinville e suas implicagbes em um contexto de mercantilizagdo das manifestacoes
artisticas. A realizacdo do trabalho contou em uma das etapas com um estudo de campo
com a vivencia e a imersdo total na troca de experiéncias oferecidas pelo evento.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacéo; Festival de Danga; Marketing Cultural.

Introducéo

O Trabalho de Conclusao do Curso de Publicidade e Propaganda “Comunicacao
nos palcos do Festival de Danga de Joinville” apresenta uma andlise a respeito das formas
e das a¢des adotadas pelo Festival para divulgacdo da Campanha “Uma vida pela danga”
da 35° edicdo do evento.

Analisar os aspectos comunicacionais do Festival de Danga de Joinville é o
objetivo do estudo. Para identificar as vantagens que as acdes propostas representam para
a autopromogdo do evento, a campanha desenvolvida integra diversas acdes e
plataformas, atingindo o publico de diferentes maneiras. Uma das principais
caracteristicas da Campanha é, sem davida, a troca de experiéncias com o publico, pois o
Festival utiliza-se de todos os meios para proporcionar a imersdo total no melhor do
universo da Danca em ambito nacional. Identificar como a imagem de algumas marcas
sdo beneficiadas pelo Festival de Danca de Joinville é outro objetivo do estudo.

A Capital Nacional da Danga se veste com as cores do Festival. A cidade respira

a arte do movimento durante duas semanas. Os diferentes estilos de danga encontram no
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evento um ritmo comum, as batidas dos coragdes dos muitos amantes da danca ali

presentes.

Conceitos de Marketing e Comunicagdo na Cultura e na Danca

Os termos Marketing e Comunicacgao possuem diferengas quanto suas definicdes,
finalidades e objetivos, mas, estdo amplamente conectados a partir da perspectiva do
planejamento estratégico das organizacdes. Segundo Yanaze (2011, p. 19), Marketing e
Comunicacdo sdo atividades distintas, mas trabalham em mutua colaborag&o e influéncia.
Séo partes constitutivas de uma mesma estratégia.

A comunicacdo esta presente em todo processo de marketing. Partindo desta
definicdo, € possivel concluir que o marketing se trata de uma origem maior e que a
comunicacdo € uma das modalidades, dos instrumentos ou das ferramentas utilizadas para
realizar seus objetivos.

As organizacgdes fazem marketing dos produtos responsaveis por sua existéncia.
Ao patrocinar atividades culturais, estdo fazendo uma forma privilegiada de comunicagéo
com seu publico. No contexto abordado nesse estudo, se faz necessario o entendimento
de cultura como conceito ativo, que influencia e é influenciado pela sociedade.

As empresas estdo voltando suas atencBes ao apoio a cultura como uma
possibilidade de diferenciacdo competitiva, na qual se posicionam de maneira favoravel
ante a sociedade e ao consumidor. Os setores culturais estdo incorporados ao Mix de
Marketing das empresas pelos amplos beneficios a imagem da marca, isto &,

intercambiam recursos financeiros e valores por meio do Marketing Cultural.

O Marketing cultural é um elemento da estratégia de comunicagdo
corporativa que visa, sobremodo, a promocao, defesa, patrocinio e
valorizagdo de bens e padrdes culturais, sejam de cunho literario,
cientifico, artistico educacional e a vinculacdo desses valores com a
empresa para a valorizacdo da marca ou da instituicdo perante os
agentes econdmicos (BARACHO; FORTES, 2002).

A diferenciacédo dos conceitos de marketing cultural e de comunicacgéo por agéo
cultural é estabelecida por Yanaze (2011 p. 266), que define Marketing cultural como:
“um conjunto de a¢des mercadologicas na esfera das instituigdes culturais, em que seus
produtos e servicos sdo a propria obra artistica e os fundamentos de marketing
estrategicamente tracados para os seus interesses comerciais” Ja o conceito de

Comunicacdo por Acdo Cultural se aplica as praticas de apoio a cultura adotadas no
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cendrio nacional, em que o objetivo é puramente promocional, ainda que as organizagdes
que as utilizam tenham uma preocupacao sincera com a sociedade.

Diante desta possibilidade de aproximacdo com a cultura, as empresas e/ou
entidades incorporam ao conceito de Marketing as vertentes conceituais da cultura. A
danca € um exemplo de manifestacdo artistica pertencente a inddstria cultural, na qual
seus produtos, os espetéculos, as escolas de danga, os festivais, 0s grupos etc, sdo alvo
dos investimentos das institui¢es privadas.

O atual cenario de mercantilizacdo da arte e da economia criativa faz com que os
setores culturais estejam, também, imersos na busca indiscriminada pelo lucro. A cultura
busca experiéncias em midia e marketing e as empresas ou entidades procuram valorizar
sua imagem, ocorrendo desta maneira, de acordo com Machado Neto (2006, p.112), por
meio do Marketing Cultural, uma troca de beneficios mutuos.

A afirmagdo “quem ndo tem publico ndo tem patrocinio” feita por Brant (2001,
p.43) é um dos principios do Marketing na Danca. Os produtos do universo da danca
precisam de visibilidade para formacao de plateia, assim como, as empresas precisam de
diferenciais comunicacionais para beneficiar sua imagem de marca.

A espetacularizagdo é um processo tipico da sociedade de massa, um processo
multidimensional que segue uma légica préopria de redirecionar a manifestacao artistica
de um sentido geral para fins de entreter um sujeito. A danga quando é tradada como
mercadoria consiste em algo que pode ser vendido e trocado, pois ha utilidade e valor de

uso.

O Festival de Danca de Joinville

No més de julho, Joinville se envolve na expressao de sentimentos potencializados
pela danca se transformando em um grande palco de revelacdo de talentos e de
oportunidades para bailarinos e coredgrafos esbanjarem suas técnicas e encantarem o0s
olhos dos apreciadores.

Joinville é conhecida como a Cidade das Flores, a Cidade das Bicicletas, o Maior
polo Industrial de Santa Catarina e, principalmente, como a Capital Nacional da Danca
recebendo milhares de turistas todos os anos. A cidade possui uma forte relagdo com a
arte do movimento e para caracteriza-la e criar uma identidade foram espalhados pelas
ruas icones como: a arvore da danca, palavra da danga, portico da danga, relégio da danca

e silhuetas da danca.
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A Capital Nacional da Danca esta atrelada, principalmente, a dois grandes marcos
que a cidade possui, o primeiro é o Festival de Danca que ocorre todos 0s anos e, que
nesta edi¢cdo, completa 35 anos de historia. O outro, € a Escola Bolshoi no Brasil, por ser
a Unica sede da escola Bolshoi fora da Russia, representando um grande peso para a
cidade.

Joinville entra no ritmo da Danca em varios setores, ja que, o Festival ndo
movimenta somente os palcos, mas também, a economia local sendo um evento
importante culturalmente e economicamente para a cidade. A cidade de Joinville durante
as duas semanas respira e inspira a arte do movimento.

O Festival é mantido com o apoio de patrocinadores e é promovido pelo Instituto
Festival de Danca de Joinville, sendo consolidado por sua tradigdo, seu profissionalismo
e sua diversidade de participantes. Promover a danga como expresséo artistica e contribuir
para difusdo cultural e desenvolvimento regional consiste na principal misséo do Festival.

O Festival de Joinville oferece diversas atividades para os amantes e profissionais
da dancga. Alguns dos eventos que integram a programacao do Festival todos os anos sao:
noite de abertura, cursos e oficinas, noite de gala, seminarios de danca, noite dos
campedes, feira da sapatilha, mostra competitiva, rua da danga, meia ponta, visitando os
bastidores, palcos abertos e danga comunidade.

A curadoria é formada por trés mulheres de grande influéncia no universo da
danca: Ana Botafogo, Ménica Mion e Thereza Rocha.

O Festival se mantém com o patrocinio das seguintes organizagdes: Funcultural,
Governo de Santa Catarina, Diario Catarinense, Engie e Condor Hipermercados. Ele
recebe 0 apoio da marca Boticério e a colaboracdo da Folha de S&o Paulo e Localiza. A
promocdao é realizada pela Secretaria de Cultura e Turismo e pela Prefeitura de Joinville.
A realizacdo é de responsabilidade do Instituto Festival de Danga de Joinville, do
Ministério da Cultura e do Governo Federal, sendo apresentado pelo Ministério da
Cultura e Itad.

A Secretaria Municipal de Cultura e Turismo e a Prefeitura de Joinville sdo
promotoras do evento, porém o Instituto e o Festival ndo possuem vinculacdo direta a
estrutura administrativa do municipio. O apoio financeiro é realizado pelo Governo do
Estado, por meio da Fundacdo Catarinense de Cultura (FCC), 6rgdo vinculado a

Secretaria de Estado e Turismo, Cultura e Esporte.
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O Itat apoia o Festival por meio de um fundo de cultura e os patrocinadores
menores suportam e garantem a sustentabilidade do evento, além disso, ele se mantém
com uma receita propria por meio de vendas de bilheteria, dos cursos e da feira da
sapatilha. O Festival possui varias formas para captacao de recursos.

O evento desde 2005 é considerado o maior do mundo em termos de nimeros de
participantes e reine uma grande diversidade de géneros: balé classico, balé classico de
repertorio, contemporaneo, jazz, sapateado, dancas populares e danca urbana. Sua
primeira edi¢do ocorreu em 1983, no prédio historico no centro de Joinville, recebendo
cerca de 40 grupos e reuniu 600 estudantes de danca durante 5 dias. Em 2005 o Festival
é citado no Guinnes Book como o maior Festival de Danca do Mundo, sendo 0 mais
completo evento do género no Brasil e na América Latina. Na penultima edicédo, 34°, foi
realizada uma acgéo inédita, um Flash Maob, no qual 9 mil pessoas participaram. O nimero
de participantes do Festival aumentou e por isso Joinville ganhou o titulo oficial de

Capital Nacional da Danga.

Comunicacéao e A¢oes do Festival

O Festival de Danca de Joinville possui uma equipe responsavel pela parte de
divulgacéo do evento, que cuida da Campanha proposta para o Festival. A Campanha se
renova a cada ano, com diferentes acGes, meios, veiculos e arte. A concentracdo de
grandes esforgos na parte de comunicacéo justifica o seu sucesso.

As equipes responsaveis pela promocao e divulgacdo do Festival séo integradas,
porém compostas por trés diferentes areas sendo: a equipe de Marketing, a equipe de
assessoria de imprensa e a equipe de midias sociais. As equipes trabalham com 0 mesmo
conceito de Campanha, mas com diferentes focos de publicos. A area de marketing cuida
da Campanha publicitaria, sendo a responsavel pelo contato com a agéncia e pela
captacdo de recursos. Ja a equipe de midias sociais movimenta as redes sociais do Festival
de Danca de Joinville como a pégina do Facebook, do Instagram, do Twitter e do
Snapchat. A assessoria de imprensa cuida do relacionamento com os veiculos.

O publico-alvo do evento e da Campanha desenvolvida para sua divulgacdo é
composto por: coredgrafos, intérpretes-criadores, bailarinos, estudantes, professores,
pesquisadores em danca, expositores de marcas de danca, cursistas e visitantes. O publico
é formado por amantes da arte do movimento, que buscam no Festival uma experiéncia

incrivel, em contato diario com o melhor do Universo da danga em ambito nacional.
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O Festival de Danca de Joinville recebe homens e mulheres de todas as idades,
racas e credos, das classes sociais A, B e C. De acordo com dados apresentados na Folha
de Séo Paulo (2017), a 35° edicdo recebeu 7.800 profissionais, incluindo dancarinos,
professores, diretores e coredgrafos, acredita-se que esta edicdo tenha alcancado um
publico de 230 mil pessoas. Bailarinos de 17 Estados do pais, do Distrito Federal, do
Paraguai e da Argentina se apresentaram nos Palcos Abertos espalhados pela cidade.

O Festival de Danca de Joinville concentra na danca todas as suas a¢oes, ela € o
foco principal de desenvolvimento das campanhas e das acdes. A danca é o produto
divulgado pelo Festival.

Campanha “Uma Vida pela Danc¢a”

A 35° edi¢do do Festival de Danca de Joinville possui como tema da Campanha
de divulgagdo do Festival o slogan: “Uma vida pela danga” proposta pela Agéncia de
Publicidade e Propaganda Bla&Blu. O Cartaz de divulgacdo do Festival, além de ser
veiculado em midias impressas, foi postado como capa na fanpage do Festival de Danca
de Joinville. O pintor Jair Mendes ilustrou o Cartaz do 35° Festival de Danca de Joinville,
todos o0s anos o Festival escolhe um artista para expor ou criar uma obra para compor o

cartaz.

Figura 1 - Cartaz 35 anos Festival de Danga de Joinville

b

JUL18A29
FESTIVAL
DEDANCA
.COM.BR
3 5ANOS

Fonte: Guia 2017 Festival de Danga de Joinville

Foi desenvolvido um video institucional de divulgacdo dessa edigdo do Festival,

que foi postado nas redes sociais e no canal do Youtube do Festival de Danca de Joinville
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e passou durante os dias de apresentacOes nos teldes do Centreventos Cau Hansen. O
video transmite a seguinte mensagem:

“Nem tudo ¢ dor e sofrimento / Nem toda distancia é auséncia / Nem todo ensaio é
apenas ensaio / Nem todo suor é em véao / Nem todo palco é aplauso / Nem todo néo é
definitivo / Nem todo passo é calculado / Nem toda paixao pode ser explicada / Nem
toda lagrima € tristeza / Mas todo espetaculo é como se fosse o ultimo / Festival de

Danga de Joinville / 35 anos / Uma vida pela Danga”.

O Festival possui desde 2014 a Radio Danca, responsavel pela divulgacdo da
agenda durante os dias do evento. A Radio trabalha durante o ano com informacdes a
respeito de acGes do proprio festival que ocorrem nos meses de prepara¢do para a proxima
edicdo e questdes gerais relacionadas a danca no Brasil. A Radio Danca funciona na web.

O Festival trabalha com muito meios tradicionais para a divulgacdo de sua
Campanha como: TV, Rédio, Jornal e outdoor e meios alternativos como: redes sociais,
site e mailing. Possui uma equipe especializada em assessoria de imprensa e em midias
sociais.

A cidade de Joinville apresentava pegas de sinalizagéo do Festival, principalmente
nos locais onde foram montados os Palcos Abertos e nas areas externas do Centreventos
Cau Hansen. A Campanha contou com pecas em midia externa como o outdoor e foram
escolhidos varios pontos estratégicos da cidade.

A RBSTV SC foi a responsavel pela cobertura da 35° edi¢do do Festival de Danca
de Joinville. O video institucional de divulgacdo da Campanha “Uma vida pela danga”
foi veiculada nas seguintes emissoras: Grupo RBS/Globo Joinville (60 inserc¢des), Grupo
RBS/Globo Blumenau (60 inser¢des), Grupo RIC/ Record Joinville (102 insercGes), SBT
Estado Santa Catarina (107 insercdes), TV Catarina/BAND (44 insercdes), TVBE (60
insercdes) e TV da Cidade (320 insercdes).

Além da Rédio Danca, que produz conteudos diérios sobre o Festival e assuntos
do Universo da Danga, outras emissoras sao responsaveis pela cobertura e divulgacéo do
Festival de Danca de Joinville. As Radios selecionadas para veiculagdo da Campanha da
35° edicdo do evento foram: Atlantida (160 insergdes), Itapema (160 inser¢des), CBN
(100 insercdes) e Nativa (220 insergdes).

A Campanha de divulgacgéo do Festival de Danga possui uma grande concentragéo

nos meios online. O site do Festival de Danca de Joinville disponibiliza informacdes
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sobre o festival, 0 Guia 2017, uma area para Cadastro Pessoal e Contato, Venda de DVDs,
Certificados, Livros dos Seminarios, uma pagina com a divulgacéo dos resultados e outra
com fotos da ag¢dao “To6 no Festival”, Sécio Mais, Loja Festival, Regulamento 2017,
Imprensa, Aplicativo e 0 acesso para as transmissdes ao vivo realizadas das Noite de
Abertura, Gala, Mostra Competitiva e Noite dos Campedes.

A equipe responsavel pelas midias sociais trabalha o ano todo alimentando todas
as plataformas e integrando-as para que as pessoas naveguem, acessem e consumam oS
diferentes contetdos produzidos pela Campanha. Por meio das redes sociais, Facebook,
Twitter, Snapchat e Instagram, a Campanha consegue uma maior interacdo e uma
participagdo ativa do publico que curte, comenta e compartilha os assuntos relacionados
ao Festival.

A linguagem utilizada nos posts é informal, objetivando criar uma aproximacéo
com o publico que acompanha as redes sociais do evento, afinal o Festival procura estar
junto, proporcionando a vivéncia de grandes emocgOes e compartilhando momentos
inesqueciveis na Capital Nacional da Danca.

O aplicativo chamado “Danga Joinville” possui em sua pagina principal icones
que levam os navegantes a diversas plataformas e informagdes a respeito do evento. E
fornecida a agenda completa do festival (toda programacdo), acesso a loja online +
festival, as redes sociais (Facebook, Twitter e Instagram), ao site, as fotos, os videos, ao
mapa e a Radio Danca. O aplicativo também possui icones que contam a respeito do
Festival, dos patrocinadores, oferece cupons de desconto, os resultados das Mostras
Competitivas, Passaporte e o Guia 2017.

A aproximacéo e a integracdo com o publico por meio das diversas plataformas
digitais do Festival sdo essenciais para que a vivéncia no Festival seja rica e repleta de
emocdes. Esse sentimento de pertencimento é criado por meio de varias estratégias
utilizadas pelo festival que oferecem aos participantes todas as informacfes necessarias
para que saibam e participem de tudo, para que ndo percam os detalhes e possam viver
uma experiéncia unica e completa em Joinville.

O Guia 2017 (50 mil exemplares), o Programa (10 mil exemplares), o Cartaz
(1.000 unidades) e o Programa Seminarios de Danga (500 exemplares) sdo matérias
gréaficos do Festival de Danca de Joinville. Alguns andncios séo veiculados em veiculos
locais e em outros especializados em danca, que atingem um publico selecionado, como

a Revista Danca Brasil. A Campanha também alcanca uma abrangéncia nacional devido
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a parceria com a Folha de Sao Paulo (6 inserc¢des e 1 caderno especial). O Festival possui
anuncios durante todo o periodo do evento nos veiculos selecionados e os andncios na
Folha de S&o Paulo, Editorial impresso, sdo veiculados uma semana antes do Festival e
durante, um online diariamente. O Jornal A Noticia (22 inser¢des) publicou reportagens
sobre os talentos locais durantes os dias do evento. O Diario Catarinense (21 inser¢des) e
o0 Jornal Santa Catarina (15 inser¢des) publicaram contetidos diarios sobre o Festival tanto
online como impresso.

A equipe de assessoria de imprensa realiza a divulgacdo dos Grupos selecionados
a participarem do Festival, trabalha com a midia local, focando nos grandes veiculos e
durante os dias de Festival a equipe fica direcionada para o atendimento de imprensa. A
avaliacdo da eficacia e da abrangéncia das a¢cdes propostas € feita por meio da clipagem
dos materiais e de um relatorio com as a¢es feitas e com os resultados obtidos.

A responsabilidade social, a preocupagdo com o meio ambiente, o cuidado com
0s participantes e a vontade de inovar séo pontos chaves das a¢des propostas pelo maior
Festival de Danca do Mundo. A cada ano o Festival se renova e propde acoes diferentes
e inovadoras ao publico. Algumas das acdes da 35° edicdo foram: “Dou sangue pela
danga”, “Lixo Zero”, “Pedalando por Joinville”, “Quem vem de bike ganha desconto”,
“Oficinas de Acessibilidade”, “Visitando os Bastidores”, “Dancga para quem nao danca”,
“Passaporte Cultural” e “Crachd de identificacdo como passe de 6nibus”.

O Relatorio 2017 Instituto Festival de Danca de Joinville apresentou alguns dados
referente a midia espontanea atingida pelo evento. Os dados sdo: 2.835 registros, 112.505
(cm?) em impressos, 30:27:34 (hh:mm:ss) em TV, 15:34:54 (hh:mm:ss) em Radio,

77.507.265,12 reais em equivaléncia de espago comercial e 64 dias diferentes de registros.

Festival de emocges

O Festival de Danca de Joinville proporciona aos participantes e aos visitantes
uma experiéncia completa de imers&o no universo das diferentes manifestaces artisticas,
mais especificamente a danca em sua pluralidade de estilos. O evento possui uma musica
consagrada como “hino” do evento. A musica toca em varios momentos durante o
Festival, em diferentes lugares como a Feira da Sapatilha, os locais dos palcos abertos, na
Central de Conveng6es, no Teatro e no Centreventos.

A letra da musica é: “Danga, Joinville /Danca o0 meu coragdo/A vida é um palco,

movimento e emocao/As flores da cidade vao dancar com vocé/Vem para Joinville, nds
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queremos te ver/ Pra dancar, dancar, dancar e ser feliz/Festival de emogfes do meu

pais/Pra dancar, dancar, dancar e ser feliz/Festival de emog¢des do meu pais”.

Joinville, palco para as marcas do Universo da Danca

O Festival de Danga de Joinville, além de promover a arte do movimento, sendo
o centro de encontro e difusdo de qualidade técnica e artistica de inUmeros grupos de
danca, também, promove outras marcas relacionadas ao Universo da Danca. Os grandes
grupos e escolas de Danca encontram nos Festivais, principalmente o de Joinville, por ser
0 mais representativo do género, a oportunidade de se consolidarem como referéncias no
Universo da Danca, uma vez que, os festivais cumprem suas funcdes nas relagdes de
competicdo pelo poder simbolico, econdmico e politico da danca.

O Instituto Festival de Danca, responsavel pela organizacao do Festival de Danca
de Joinville, junto com a Escola Teatro Bolshoi no Brasil, oferecem aos participantes e
aos visitantes do evento cursos profissionalizantes com profissionais renomados, que em
sua maioria sdo jurados da Mostra Competitiva.

Paralelamente as acdes do Festival, sdo oferecidos cursos por outras organizacoes,
como Joinville Dance Camp. Os cursos oferecidos por essa organizagdo possuem valores
mais acessiveis, do que os oferecidos pelo Instituto Festival de Danga. O Joinville Dance
Camp, também, realiza agdes que incentivam a participacdo de grupos no Festival de
Danca de Joinville, ou seja, 0s grupos que se inscrevem para a Mostra Competitiva de
Joinville, possuem livre acesso aos workshops oferecidos pelo programa.

O Danca Brasil, também pode ser considerado uma marca que se apropria do
Festival de Danca de Joinville para sua promocéao, pois os primeiros lugares recebem
troféus, medalhas, bolsas de estudos, prémios em dinheiro e vao direto para a seletiva de
Joinville e com vaga garantida para os palcos abertos em Joinville 2018.

A Feira da Sapatilha, considerada a maior feira de produtos de danga da América
Latina, consiste em uma das grandes atracdes do Festival de Danca de Joinville. A feira
recebe cerca de 100 expositores que apresentam as tendéncias e comercializam produtos
voltados ao universo da danca.

As grandes marcas, SO Danca e Capezio, trouxeram para o evento outlets no qual
0s pregos dos artigos eram bem inferiores aos vendidos no stand principal da marca. Além
disso, essas duas marcas aproveitaram o Festival para langamento de produtos novos e

exclusivos. A S6 Danca langou a nova sapatilha de ponta Toshiezinha (1° sapatilha para
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quem estd iniciando nas pontas) e a Capezio a sapatilha de meia ponta Ballena (maximo
de conforto). Muitas acGes promocionais foram realizadas na feira, principalmente nas
grandes marcas SO0 Danca e Capezio.

As marcas do Universo da Danca se apropriam e patrocinam icones da danca,
como bailarinos/grupos premiados no Festival de Danca de Joinville, promovendo sua

marca por meio das Figuras da Danca.

O Festival promovendo marcas além da Danca

Algumas marcas, que ndo fazem parte do universo da danga, marcaram forte
presenga no 35° Festival de Danca de Joinville, tanto patrocinando e apoiando o Festival
diretamente, como indiretamente, aproveitando do motivo e da duracdo do evento para
sua autopromocéo (aumentar sua visibilidade e valorizar a imagem da marca). O Festival
de Danga de Joinville movimenta grandes marcas nacionais que se apropriam do Festival
como parte de seu composto de comunicagéao.

O Ital é patrocinador oficial do Festival de Danca de Joinville ha 10 anos e leva
ao publico a mensagem de viver a danga (#issomudaomundo) com o conceito de que a
“Danga Inspira novos movimentos”. A cor laranja, identidade tanto da marca Ital como
do Festival de Danca, cobrem a cidade de Joinville durante os dias do evento, criando
uma forte identificacdo e fazendo referéncia as marcas. Na edigdo anterior, 34° Festival
de Danca de Joinville, o Itau ofereceu diferentes atragdes aos visitantes e aos participantes
do Festival, como a tradicional sapatilha gigante para selfies, que continuou no mesmo
local na edi¢do 2017.0Outra agdo, também da edicdo anterior, foi o incentivo a participacdo
das pessoas por meio da postagem de um boomerang nas redes sociais com a
#passinhoinfinito.

O Festival de Danca de Joinville recebeu na 35° edi¢éo o apoio da marca Boticario,
em seu programa “Boticario na Danga, beleza em movimento”. A preservagdo, a
valorizacdo e 0 acesso democratico a arte do movimento consiste em um dos prop6sitos
do programa. O Festival de Danca de Joinville é um dos Festivais apoiados pelo Grupo
Boticario.

A empresa Localiza € uma das marcas colaboradoras do Festival de Danca de
Joinville, os investimentos realizados no evento sdo do Projeto “Sinal Verde para a
Cultura”, utilizando recursos proprios ou via Lei Rouanet. A logomarca da empresa foi

aplicada em todo material da comunicacdo visual e grafica do festival. O nome, o slogan
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e 0 video institucional apareceram em todos os roteiros de apresentages. A Localiza
também investiu em acdes promocionais, em pecas digitais, em acdes pela cidade (flash
mob), em outdoor e aeroportuarias.

As marcas, 0s restaurantes, as lojas, 0s supermercados entre outras organizacoes,
se caracterizam com icones que criam uma identificacdo com o publico que visita a cidade
durante os dias do Festival. Os restaurantes e as lojas investem em decora¢Ges com
silhuetas de bailarinas, colocam em destaque pecas relacionadas a esta arte e oferecem
descontos aos participantes credenciados do Festival de Danca de Joinville. Os
participantes e os visitantes respiram a arte da danca, pois ela esta presente em todos o0s
locais da cidade o tempo todo. As vantagens oferecidas aos participantes aparecem nos
anuncios sempre bem especificadas e em destaque.

O Beto Carrero World foi um dos patrocinadores em 2016 da 34° Edicdo do
Festival de Danca de Joinville e na 352 edi¢do, o parque ofereceu uma promogéo especial
durante as datas do Festival para os turistas.

Nos andncios de marcas que ndo sao patrocinadoras do Festival, ndo sdo feitas
menc0Oes direcionadas a ele, mas utilizam elementos da danca para composicao grafica
do anuncio. Nota-se que termos relacionados a danca servem de inspiragdo para oS

slogans dos anuncios.

Considerac6es Finais

Neste Trabalho de Conclusdo do Curso de Publicidade e Propaganda,
“Comunicac¢ao nos palcos do Festival de Danga de Joinville” foi apresentada uma analise
a respeito dos aspectos comunicacionais adotados pelo Festival para a sua divulgacdo e
para a promogdo de outras marcas.

A danca € uma manifestacdo artistica que precisa conquistar um espaco maior
dentro da sociedade e contribuir na disseminagdo desta arte € um feito gratificante para
quem é apaixonado por ela. As empresas voltam a atencéo para o apoio a cultura como
uma possibilidade de diferenciacdo competitiva, pois a empresa transfere atributos
relacionados a propria cultura como a criatividade, a inovacéo, a modernidade e o respeito
a sociedade.

A cidade de Joinville se envolve na expresséo de sentimentos potencializados pela

danca, torna-se palco de oportunidades e de revelacdo de muitos talentos. As cores, 0s
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movimentos, 0S passos e 0s compassos do Festival cobrem a Capital Nacional da Danca,
considerada uma rota cultural para os apaixonados pela arte do movimento.

E possivel concluir que planejar acdes é importantissimo para atingir os objetivos
e estruturar a Campanha objetivando a aproximagdo com o publico para criar um contato
préximo com ele se torna um diferencial. A integracdo das diferentes plataformas sociais
do Festival, assim como as a¢Ges promovidas proporcionam uma troca entre a marca e 0s
participantes. Os altos investimentos em comunicacdo, sdo um dos motivos da
permanecia por 35 anos e, responsaveis por atrair muitos participantes em todas as
edigoes.

O Festival é utilizado como um produto cultural para promog¢do de algumas
marcas por meio do Marketing Cultural e da Comunicacdo por Acdo Cultural. As
empresas utilizam essas estratégias em seu composto de comunicagdo, pois alem da
grande forca no investimento na campanha de divulgacdo do projeto, essas estratégias
geram midia esponténea.

O Festival de Joinville € um evento cultural repleto de possibilidades, de
encontros, de conquistas, de inovacdo e de oportunidades para os amantes da danca na
busca por novos conhecimentos e troca de experiéncias no Universo da Danga, para
grandes marcas que se apropriam dele para sua promogéo, para a cidade de Joinville
economicamente e culturalmente e para o pais por ser considerado o maior Festival de
Danca do mundo. O evento é considerado uma vitrine da Danca.

O trabalho “Comunicag¢ado nos palcos do Festival de Danca de Joinville” ¢ apenas
0 primeiro passo de uma observacdo maior a respeito da comunicagdo, organizacgao e
desenvolvimento de grandes eventos culturais. Os projetos culturais valorizam a cultura,
incentivam e reconhecem as criacGes artisticas do pais e sdo o0s responsaveis pelo
desenvolvimento social da sociedade. Esses projetos utilizam de a¢gbes de comunicacao
para sua autopromocao, além de ser uma das estratégias do composto comunicacional de
organizagOes e de marcas que buscam valorizar sua imagem institucional. A partir desta
perspectiva, o estudo da relacdo entre marketing, comunicacao e cultura € fundamental.
O Festival de Danca de Joinville € um dos exemplos de projetos que valorizam e
promovem determinada manifestacdo artistica dentro das inimeras possibilidades da
Inddstria Cultural.

O nervosismo da preparacao, a alegria de estar ali, a satisfacao de se apresentar,

a ansiedade para os resultados, a raiva dos imprevistos, a indecisdo sobre as decisdes a
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tomar, a felicidade de dancar e o desejo de viver tudo novamente, sdo algumas das
emocdes que os participantes do Festival vivenciam na Capital Nacional da Danca. O
publico sincroniza seus movimentos, marca ho compasso da musica e entra no ritmo do
Festival durante 12 dias. As milhares pessoas choram, sorriem e dangam, todas estdo em

Joinville para “Dangar, dangar, dancar e ser feliz”.
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