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Juventude Rural e Tecnologia: os usos da Convergéncia Midiatica na
Construcdo da Cidadania®
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RESUMO

Este artigo analisa 0s usos da convergéncia midiatica por jovens radialistas rurais que
atuam em projetos de formacdo radiofbnica voltados a constru¢do da cidadania, em
contextos rurais de Pernambuco. A fundamentacdo teorica apoia-se nos estudos
culturais via Martin-Barbero (2008); Garcia Canclini (2005). A discussao sobre radio e
convergéncia midiatica esta ancorada em Jenkins (2009) e Bianco (2014). O aporte
sobre juventude rural, tecnologia e cidadania apoia-se em Martin-Barbero (2008);
Castro (2008); Tauk Santos (2010). O estudo evidenciou que a experiéncia favorece a
apropriacdo dos diferentes suportes midiaticos pelos jovens e que a convergéncia amplia
a capacidade dos jovens radialistas para veicularem informacdes voltadas a construcdo
da cidadania.

PALAVRAS-CHAVE: Juventude Rural; Radio; Convergéncia Midiatica; Cidadania.

INTRODUCAO

A metéfora da sociedade contemporéanea € descrita por Nestor Garcia Canclini
(2017) a partir da conduta familiar: “os avds retinem a familia aos domingos, em suas
casas ou em um restaurante. Os filhos, de 40 a 50 anos, conversam com o0s pais, se
interessam pela sua saude, comentam as noticias politicas e de seus trabalhos. Os filhos
dos filhos, entre 10 e 18 anos, buscam imagens, textos e musicas em seus celulares”.
Nesse cenario, no qual hd uma aparente desconexdo da comunicacdo entre as distintas
geracOes da familia, Canclini chama atencéo para o fato de que as noticias que séo lidas
em diarios e vistas na televisdo pelos membros mais velhos da familia, os jovens tém

acesso, em tempo real, nos suportes digitais no Facebook, Twitter ou Instagram.
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Tal metafora ilustra bem os novos modos de operar a comunicagdo, saindo do
sincronismo peculiar as midias tradicionais e passando a atuar com meios mais abertos e
interativos. Trata-se da convergéncia midiatica conectando as midias massivas as midias
sociais. Nessa perspectiva, 0 objetivo deste artigo € analisar os usos da convergéncia
midiatica por jovens radialistas rurais que atuam em projetos de aprendizagem
radiofénica, voltada a construcdo do desenvolvimento local, no interior de Pernambuco.

O que se quer compreender é de que maneira esses jovens se apropriam das
tecnologias da informacdo e comunicacdo , conectando mdaltiplas plataformas
midiaticas, apesar das contingéncias tecnoldgicas e da condicdo de desigualdade que
predominam no meio da juventude rural em Pernambuco? Se a formacdo de radialista
multimidia oferecida pelas emissoras contribui no aprendizado para atuar em diferentes
suportes midiaticos? E se as mensagens produzidas por esses jovens favorecem a
construcdo da cidadania desses jovens comunicadores?

Tomando como cenario os processos de convergéncia midiatica o texto analisa a
pratica da convergéncia nas culturas populares a partir de duas pesquisas empiricas que
realizamos no ambito do Programa de Po6s-Graduacdo em Extensdo Rural e
Desenvolvimento Local da UFRPE. Trata-se de dois estudos de caso realizados em duas
regides do Estado de Pernambuco com caracteristicas s6cio-econémicas e culturais bem
distintas. O primeiro é uma pesquisa envolvendo jovens atendidos pela ONG Centro
Sabia, com sede no Recife e escritorios regionais pelo estado de Pernambuco e o outro
projeto é com rapazes e mocas, atendidos pela Associacdo das Mulheres de Nazaré da

Mata e que trabalham na Radio Alternativa FM.

A PESQUISA

Para a realizagdo das pesquisas junto aos jovens comunicadores de Nazaré da
Mata® e Triunfo®, foram utilizadas técnicas combinadas de coleta e analise dos dados,
entrevistando comunicadores e coordenadores dos trés projetos/objetos de estudo.
Tivemos aqui uma pesquisa bibliografica que abordou varios dominios, como o de
Comunicacdo Popular e Radiodifusdo Comunitaria, nos aportes principais de Peruzzo
(2007) e Dioclécio Luz (2007). Pesquisadores como Martin-Barbero (2008), Elisa
Guarana de Castro (2008) e Nazareth Wanderley (2013), entre outros autores, nos

deram a base de informagdes sobre juventude rural. Autores como Jenkins (2009),
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Gobbi (2010) e Van Dal (2013) nos dao nog¢des do que significa a convergéncia de
midias sociais.

Também foram utilizadas técnicas etnograficas devidamente registradas em um
diario de campo e em gravagdes de audio, além de registros fotograficos, a fim de
analisar as apropriacdes do radio em situacdo de convergéncia de midias pelos jovens
comunicadores. A ideia foi de compreender como 0s jovens comunicadores se
apropriavam do radio e das midias digitais na execucdo das atividades da emissora e
identificar de que forma esse trabalho pode contribuir para a construcdo da cidadania,
tanto deles proprios, como das comunidades onde vivem.

No processo de investigacdo, foram ainda elaborados dois roteiros de entrevistas
semi-estruturadas, sendo o primeiro destinado aos técnicos e coordenadores dos dois
projetos e o segundo voltado para os jovens comunicadores para analisar as

apropriacdes do radio em situacao de convergéncia midiatica

A CONVERGENCIA COMO PONTO DE PARTIDA

A convergéncia midiatica ¢ um processo que Henry Jenkins define como “um
fluxo de conteudos através de multiplas plataformas de midia, a cooperacdo entre
multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratorio dos publicos dos meios
de comunicagdo, que v@o a quase qualquer parte em busca das experiéncias de
entretenimento que desejam” (JENKINS, 2008, p.29.) Para o autor, o termo consegue
definir transformacdes tecnologicas, mercadologicas, culturais e sociais, “dependendo
de quem esta falando e do que imaginam estar falando”(idem, ibid)

Trata-se de um assunto pouco abordado nos estudos de Comunicacdo Social no
Brasil. A unido de veiculos tradicionais de Comunica¢do como a TV e o radio com as
redes sociais € um fenbmeno recente como assinalam Paranhos e Salvador (2010) desta
segunda década do seculo XXI. Quando nos referimos a populacéo jovem dos contextos
populares a atuacdo na convergéncia de midia se mostra um desafio a mais, se levarmos
em consideragdo os recursos limitados de equipamentos, bem como o dominio minimo
do manejo das tecnologias digitais desses jovens. Martin-Barbero (2008), entretanto,
afirma que enxergar essa questdo por esse contexto de dificuldades ndo desvaloriza o

lugar das culturas audiovisuais e das tecnologias digitais na vida cotidiana dos jovens.
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Gobbi considera a convergéncias de midia como um fendmeno peculiar as

geracGes mais jovens:

Convergéncia: TV, cinema, jogos, etc; textos como pretextos para
outras midias ou como commodities culturais; textos cada vez mais
com elementos de interatividade; games emergem como 0s textos da
infancia e da juventude e elevam a importancia do receptor como co-
produtor de conteudo para patamares antes nao experimentados
(GOBBI: 2010)

Neste cenario encontramos dois fatores de interatividade: uma juventude rural em
formacédo radiofénica e a convergéncia de midias eletrénicas, literalmente ao alcance da

mao, através das redes sociais, computadores e telefones celulares.

RADIODIFUSAO COMUNITARIA E CONVERGENCIA

A radiodifusdo comunitéria, a partir do momento em que retrata o universo local,
se trata de uma experiéncia Unica vinda do cruzamento entre midia e construgdo da
cidadania. Peruzzo (1998) nos traz algumas vantagens de se utilizar o radio como
veiculo da comunidade: podemos ouvi-lo sem interromper as atividades cotidianas; a
mensagem do ré&dio chega aos locais mais remotos; o custo de instalar uma emissora é
baixo. Completamos o raciocinio com a facilidade de se obter um receptor, como o
tradicional “radinho de pilha”, e mais recentemente, os telefones celulares em que,
mesmo os modelos mais simples tém receptores de radio. Peruzzo (2002), completa esse
pensamento ao afirmar que o veiculo democratiza informacéo, cultura e conhecimento.

Del Bianco (2004) mostra como o radio reforca intimidades e agrega valor ao
sentimento comunitario, importante para a disseminacdo de costumes, valores e ideais
democraticos. Luz (2007) enumera as caracteristicas da radiodifusdo comunitaria, que
deve ser sem fins lucrativos, um produto da comunidade, ser interativo com 0 povo ao
microfone, produzir e transmitir manifesta¢6es culturais locais, ser compromissado com
a educacdo e a cidadania, além de democratizar a comunicacao aos locais, qualificando-
0s tecnicamente.

O veiculo radiofénico ainda tem um fator determinante para a sua penetracdao nas
comunidades populares: a capacidade de levar a informacdo sem que seja preciso que a
populagéo saiba ler (NOVELINO, 1996, p. 2 apud GURGEL e TAUK SANTOS,
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2009). Além disso, temos ainda o facilitador de que, ao contrario da TV ou de jornais,
ndo precisamos parar nossas atividades pra receber a comunicacdo (PARANHOS,
2000).

Nesta segunda década do século XXI, os veiculos de Comunicacdo (sejam eles
comerciais ou comunitarios) comecaram a lancar mao das convergéncias de midia.
Paranhos e Salvador (2010) constataram que as novas tecnologias acabam sempre sendo
mostradas como aliadas na transmissdo de noticias no Jornalismo em geral e no Radio
como particular. Um dos fendmenos identificados na convergéncia de midias esta na
mudanca do papel do receptor da comunicac¢do, que nao é mais um ser passivo diante

das informac@es, como afirma Van Dal (2013):

As novas tecnologias digitais e a convergéncia das midias associadas
a comunicacdo em rede apresentam um cenario de grandes mudancas
no processo de producdo/distribuicdo da informagdo. A ordem
estabelecida durante décadas pela era dos meios de comunicacéo de
massa, onde o receptor ndo tinha papel ativo no processo
comunicacional esta sofrendo profunda inversdo. (VAN DAL, 2013,

p. 1).

Jenkins (2008) afirma que a convergéncia de midias ndo € determinada apenas
pelas novas tecnologias de informacdo e comunicacdo, mas principalmente pelos
cérebros dos consumidores, com as construcdes a partir de fragmentos de informacgdes
do que temos/somos enquanto vida cotidiana. Tauk Santos e Albuquerque (2014)
complementam esse pensamento ao afirmarem que “o rddio vem se moldando as novas

culturas resultantes da convergéncia de midias”.

3 Trabalho originalmente publicado na dissertagdo Radio, Convergéncia Midiatica e Desenvolvimento Local: Anélise
das apropriacOes da proposta do projeto Riachos do Velho Chico pelos jovens comunicadores do Municipio de
Triunfo - PE de Daniel José do Nascimento Ferreira

“4Trabalho originalmente publicado na dissertacdo Radio Comunitaria, Convergéncia Midiatica e Desenvolvimento
Local: As apropriagdes da Radio Comunitaria pelos Comunicadores da Radio Alternativa FM, em Nazaré da Mata -
PE, de Tais Paranhos do Nascimento, trabalho apresentado a Universidade Federal Rural de Pernambuco
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A convergéncia midiatica trouxe para o radio novas possibilidades como um
instrumento potencial na perspectiva de chegar, mais do que nunca, a todas as classes
sociais e instrumento mobilizador nos contextos populares. Esse veiculo como qualquer
outra midia foi capaz de se adaptar e se inserir nesse processo de convergéncia. “Deixa

de ser ‘monomidia’, que s6 contava com o som, passa a ser agora em diante multimidia”

(MARTINEZ-COSTA, 2001, p.60)

JUVENTUDE E APROPRIACOES DA CONVERGENCIA

Neste estudo onde se combinam juventude, radio, convergéncia de midia e
construcdo de cidadania, partimos de dois estudos que envolvem formacdo de
radialistas numa perspectiva cidadd, no Interior de Pernambuco. O primeiro deles
analisa o programa Jovens Semeando Conhecimentos, da ONG Centro Sabia, em
Triunfo, no Sertdo do Pajel. O segundo envolve a R&dio Alternativa FM, ligada a
Associacdo das Mulheres de Nazaré da Mata (Amunam), municipio da Zona da Mata
Norte.

O programa de radio Jovens Semeando Conhecimentos é produzido no ambito do
projeto Riachos do Velho Chico, acompanhado pela ONG Centro Sabia - organizacdo
que trabalha na promocéo da agricultura familiar dentro dos principios da agroecologia
a partir do sistema agroflorestal. Em todas as etapas do projeto, o radio vinha sendo
utilizado como estratégia de comunicagdo por meio do envolvimento e a participacdo de
jovens comunicadores. Foi a partir do programa Jovens Semeando Conhecimento
(transmitido todas as quintas-feiras, das 12h30 as 13h, na Radio Triunfo FM), onde os
jovens divulgavam as atividades do projeto, comunicando-se com as suas comunidades
e interagindo com outras midias para propagar suas atividades.

Em Nazaré da Mata, na Zona da Mata Norte de Pernambuco, a Radio Alternativa
FM ¢é um dos varios projetos desenvolvidos pela Associacdo de Mulheres de Nazare da
Mata (Amunam), com 13 anos de atuacdo e uma programacao voltada para as camadas
populares do municipio. O trabalho desenvolvido pelos jovens na Radio Alternativa
FM, aliando programacéo radiofonica com atuagdo nas redes sociais como o Facebook,
o Twitter e 0 Whatsapp fez com que a convergéncia de midias fosse levada ao maximo

de dedicacéo.
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Em ambos os casos, ha uma unanimidade entre 0s jovens quando se pergunta se as
redes sociais facilitaram o trabalho deles na réadio. Todos, especialmente o0s
comunicadores mais veteranos, afirmam que a internet e as redes sociais auxiliam nas
pautas, nas pesquisas e na apuracdo de informacoes

A apropriacdo de informacdes para as pautas jornalisticas tem varias fontes e a
principal delas é a reportagem de rua, o que mostra as noticias da cidade como a maior
parte do conteido dos noticiarios, na radio e nas redes. Como complemento de fontes,
0s jovens se utilizam de releases de outras ONGs e de sugestdes de pauta de assessorias
de imprensa (normalmente governamentais, como a da Secretaria de Imprensa de
Pernambuco e do IPA — Instituto Agrondmico de Pernambuco). A internet também
ajuda na formacdo de matérias, mas apenas quando sdo de prestacdo de servigos. A
triade radio-juventude-tecnologia acaba por favorecer a convergéncia de midias porque

é a unido do imediatismo, da interatividade e do retorno de comunica¢6es da audiéncia.

JUVENTUDE E CONSTRUCAO CIDADA

Busson (2008) fez um link entre juventude e militdncia cibernética através de trés
fatores: fortalecimento de protestos; desempenho de acbes virtuais e acdes a médio e
longo prazos. Isso acaba por resultar em maior interatividade entre os jovens, inquietos
por natureza, € 0s meios de comunicacao. Algo ja preconizado por Jenkins (2009), ao se
referir aos consumidores de midias: “enquanto que os antigos consumidores eram tidos
como passivos, previsiveis, individuais, silenciosos e invisiveis, 0s novos consumidores
sdo ativos, migratorios, conectados socialmente, barulhentos e publicos”. Silva e Couto
(2008) complementam essa assertiva ao afirmarem que “A tecnologia, como fendmeno,
estad visceralmente ligada a origem do individuo e a instauracdo dos sistemas técnicos
que o ajudaram a proteger sua vida, reorganizar seu espaco fisico e imprimir melhorias
ao ambiente em que estava inserido”. Para os autores, a tecnologia ndo € um fendmeno

puramente atual:

Nunca se falou tanto em tecnologia como nas Ultimas décadas do
século XX e neste inicio do século XXI. E como se ela fosse uma
invencdo do altimo século. Expressdes como sociedade tecnoldgica,
cibercultura, novas tecnologias, era tecnologica, redes telematicas,
geracéo digital e tantas outras se fazem presentes nas discussées, nas
pesquisas e nos estudos que objetivam entender e explicar o momento
contemporaneo. (SILVA e COUTO, 2008).
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A juventude sempre foi subordinada ao poder dos adultos, como bem assinalam
Guarana de Castro (2008), Wanderley (2013), Tauk Santos e Queiroz (2012) e Beduschi
Filho (2006). Mesmo assim, em contextos rurais, ela ndo pode deixar de ser analisada.
O diferencial agora € o radio em convergéncia midiatica operado por jovens rurais. A
juventude rural é compreendida como uma categoria socialmente construida,
constituindo uma situacao especifica da condicéo juvenil determinada pelo lugar de vida
(ABRAMO, 1997). O jovem rural tem como caracteristica a vida no meio rural a partir
do qual constroi suas relagdes familiares, as quais alicercam sua visdo de mundo.
Abramo (2005) ainda assinala:

N&o se trata de considerar a juventude apenas enquanto uma fase de
preparacdo para a vida adulta, mas de reconhecer que elas constréi, no

presente, relacbes que lhe sdo proprias e que vive experiéncias
singulares (ABRAMO, 2005, p. 45).

No panorama atual, o radio continua tendo um grande potencial para a construcao
da cidadania, agora ampliado pelas convergéncias de midia, especialmente as redes
sociais, possibilitando ao receptor um papel ativo na producdo de contetdos, pois o
ouvinte ndo € mais o receptor passivo das mensagens do radio (que no méximo ligava
para a estacdo para pedir uma musica ou conversar com o comunicador da radio).

Atualmente, o ouvinte também produz conteudo, seja através de texto, e até
mesmo de imagens (fotos e videos) pois, das radios comunitarias até as comerciais,
todas tém péaginas na web, de um simples blog a um portal completo. A forca do réadio
vem sendo ampliada pela convergéncia de midias, mostrando que com a internet, o
radio ndo perdeu forgas; pelo contrario, se reinventou mais uma vez.

O radio hoje pode ser visto. As imagens dos estidios também podem ser
transmitidas ao vivo pela internet ou ainda entrevistas podem ser gravadas e
disponibilizadas para canais como o You Tube. E tudo ao alcance das méos através de
smartphones e tablets. Trata-se de um fendmeno que abrange trés dimensdes: a
tecnoldgica, a midiatica e a empresarial, que, respectivamente, representam cruzamento
de informag0es, fluxos de conteudos através de diversas midias e na tendéncia a integrar
corporagdes (DEL BIANCO, 2010).
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Diante dessas novas ferramentas tecnoldgicas, o maior desafio para os jovens em
formagdo técnica e profissional é exatamente colocar esses conhecimentos a servico da

construcdo da cidadania.

PERFIL DOS JOVENS COMUNICADORES

Na pesquisa, foram entrevistados 12 jovens entre 20 e 34 anos, conforme critérios
estabelecidos, envolvidos nos dois projetos (Jovens Semeando Conhecimento e Radio
Alternativa FM). A maioria concluiu o ensino médio e alguns deles estdo com seus
cursos de nivel superior em andamento. Todos possuem aparelho celular com acesso a
internet. Utilizam a telefonia movel também para navegar na internet, acessar as redes
socais e aplicativos, além de ouvir masica. Ouvem rédio diariamente para se informar e
ouvir musicas, mesmo nas emissoras da regido, concorrentes diretas.

Ap6s o processo de formacdo para trabalhar no réadio, os jovens comunicadores
passaram a atuar como produtores de contetdos para as diversas plataformas midiaticas
envolvidas no processo da convergéncia midiatica. Assim, operam com Varias
linguagens de acordo com cada suporte midiatico, sejam elas impressas, em audio,
video, on line e off line. A convergéncia midiatica também exigiu um esforco dos
jovens ndo sO6 na operacionalizacdo dos suportes, mas o dominio das diferentes
linguagens nessas diversas plataformas. A confluéncia de midias e as diversas
linguagens fazem parte também do ambiente de convergéncia.

Essa combinacdo de pesquisas e o cruzamento de dados mostram que a
metodologia aplicada foi eficaz, por meio de técnicas adequadas. Devemos levar em
consideracdo que a abordagem ainda € nova, e que contém analise corporativa de
conteudo, chegando a compreensao dos resultados.

O estudo concluiu que, tanto o projeto Riachos do Velho Chico como a
Associacdo das Mulheres de Nazaré da Mata contribuem para a formagdo ndo apenas
técnica e profissional dos jovens, mas principalmente para a formacdo cidada. A
valorizacdo da mulher em todos os aspectos (familiar, profissional, pessoal, entre
outros) acaba por fazer parte da reconstrucdo de paradigmas por parte dos jovens
comunicadores.

Chegamos a conclusédo de que os dois projetos colaboram para a formacdo técnica

dos jovens comunicadores. N&o apenas na desenvoltura enquanto locutores e reporteres,
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mas também como produtores de conteldo, atraves de programas de edicdo de texto e
principalmente de edicdo e exibigdo de audios, como o SoundForge e o Playlist. Ndo ha
uma qualificacdo fora do ambiente da radio, mas os colegas veteranos ajudam os mais
novos a lidar com as ferramentas, de forma que toda a equipe esta devidamente
qualificada.

No que se refere as redes sociais e midias digitais, todos chegaram a emissora com
um conhecimento prévio do uso de plataformas como o Whatsapp, Facebook, o Twitter
e 0 Blog, por exemplo. No dia-a-dia, apesar de todos trabalharem com as redes, apenas
uma das jovens comunicadoras estd dedicada exclusivamente para a funcdo, lidando
com as centenas de acessos diarios nas redes sociais.

Concluimos também que os principais objetivos foram alcancados, pois o0s
entrevistados tém opinides formadas e embasadas quanto a importancia de focar na em
assuntos de interesse publico, como a defesa do meio ambiente e os direitos da mulher.
Os jovens também mostram total empoderamento quando perguntados sobre assuntos
como politica, financiamentos, mobiliza¢do popular, educacdo, economia criativa, entre

outros.

CONSIDERACOES FINAIS

Diante dos dados apresentados, podemos chegar a conclusdo de que a
convergéncia de midias é sim, um fator determinante para a construcdo da cidadania. A
pesquisa apontou que apesar dos jovens serem oriundos de contextos populares rurais,
diante de todas as limitagdes e “contingéncias no acesso aos bens culturais e materiais”,
ocupam e se apropriam do radio operando em multiplas plataformas, apesar de toda a
complexidade da operacionalizagéo da convergéncia, bem como o dominio das diversas
linguagens dos diferentes suportes.

Além do mais, os jovens sdo talentosos ao lidar com a convergéncia midiatica em
varias plataformas, nas quais constroem textos, editam audios, selecionam contetdos
adaptados as diferentes midias e escolhendo entre o0 que vai ao ar e 0 que vai ser
publicado nas redes sociais.

Em outras palavras, os estudos demonstraram que essa formacéo fornecida pelas
emissoras favorece a apropriacdo dos diferentes suportes midiaticos. Isso torna a

comunicacdo mais onipresente e acessivel para as suas audiéncias, tanto a da radio
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quanto a das redes sociais. Em suma, ha a contribuicdo para a expansdo das matérias
que divulgam e dao visibilidade a construcdo da cidadania. Isso oferece possibilidades
as acOes da extensdo rural, na medida em que se amplia o alcance das mensagens
voltadas as mudangas sociais.

Isso porque os estudos de Comunicacdo Comunitaria e suas ligacdes com as
midias digitais ainda séo areas que precisam ser desbravadas, como objetos da academia
e nesse contexto, este trabalho pode vir a ser uma fonte de pesquisas futuras. Nesse
sentido, o professor e pesquisador Henry Jenkins, autor de uma das principais obras de
referéncia deste trabalho, lembra que muitos dados sobre a convergéncia de midias
estdo em constante atualizagdo, pois para ele, “tudo estd em fluxo, nada é
predeterminado como imaginamos, pois este € um momento de transi¢do prolongado e
profundo da midia” (JENKINS em entrevista a KALINKE e ROCHA, 2016).
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