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Resumo

O artigo pretende analisar as aproximacdes entre o Afroempreendedorismo no Brasil e a
Teoria da Economia Etnica (LIGHT, 2005; 2007), tendo como objeto de observacgo as
paginas no Facebook que tratam de associa¢des e grupos relacionados ao tema. Para tanto,
utilizaremos como método a analise de redes sociais na internet (RECUERO, 2009; 2017;
RECUERO, BASTOS & ZAGO, 2015) e dessa maneira buscamos responder a seguinte
questdo: a estrutura e as relacbes do Afroempreendedorismo no Brasil representado por
paginas de associacdes e grupos no Facebook demonstram aproximacdo com a Teoria da
Economia Etnica?

Palavras-chave: midias sociais; redes sociais na internet; Afroempreendedorismo;
Economia Etnica; identidade.

Introducéo
A sociedade, segundo Castells (2003), ndo pode ser compreendida sem observar as
ferramentas tecnoldgicas e suas apropria¢Oes pelos individuos. Para o autor, quando 0s
usudrios assimilam o uso da tecnologia sé@o capazes de promover transformacdes na
sociedade. Dessa forma, se apropriam do ferramental de maneira autbnoma para alcancgar
seus proprios objetivos e atribuem qualidades que influenciam atividades econémicas,
sociais, culturais e politicas. Pretendemos abordar, sobretudo, de como a internet tornou-
se um ambiente propicio para fenbmenos sociais que, por sua vez, sdo objetos de pesquisa
cientifica (CANCLINI, 2015). A internet pode ser analisada também como artefato
cultural que, segundo Fragoso, Recuero e Amaral (2016) compreende diferentes
significados em diferentes contextos e sdo passiveis de apropriacdo. Para as autoras nao
ha uma separagdo entre online e offline, ambas atividades ocorrem de forma fluida e
interatuam permitindo diversos recortes tematicos e objetos de estudo.

Logo, a internet enquanto objeto de pesquisa chama-nos atencdo especificamente

quando se trata da formacdo de relacionamentos a partir de interesses em comum, do
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ambiente interativo, reciproco, comunitario e intercomunitario (LEVY, 2010). Dessa
forma, pretendemos estudar o aglomerado (clusters) de nds (nodes — individuos ou
organizacdes) conectados pelo link (elo social) (BARABASI, 2009) da identidade racial
e das relacbes econdmicas. De modo geral, 0s atores sociais sao representados por nos,
ou seja, sdo as pessoas envolvidas na rede em que se analisa. Todavia, Recuero (2009)
ressalta que os atores nas redes sociais na internet devem ser analisados a partir de
representacdes ou das construcdes identitarias no ciberespaco, logo entender esses atores
sociais é necessario para também entender como as conexdes entre eles sdo constituidas
e quais padrdes de conexdo existem entre eles, como afirma em:

O estudo das redes sociais na Internet, assim, foca o problema de
como as estruturas sociais surgem, de que tipo sdo, como sdo
compostas através da comunica¢do mediada pelo computador e
como essas interacdes mediadas sdo capazes de gerar fluxos de
informacGes e trocas sociais que impactam essas estruturas. Para
estudar essas redes, no entanto, é preciso também estudar seus
elementos e seus processos dindmicos. (RECUERO, 2009, p. 24)

Para Dornelas (2001), a internet possibilitou, em certa medida, oportunidades para
a expansao de um novo cenario nas relacdes de trabalho e economia, sobretudo a partir
da pratica empreendedora. Entende-se por empreendedores 0s pequenos e
microempresarios que oferecem servigos ou produtos para obtencao de renda, iniciativas
que busquem solugbes para a resolucdo de problemas sociais e econémicos, ou ainda, a
capacidade de criar algo a que se dedicar e receber, eventualmente, recompensas
satisfatorias e independéncia financeira (SANDRONI, 2005; HERICHI&PETERS, 2004
apud SANTIAGO, 2009). Dolabela (2003) emprega defini¢do calcada em subjetividades
e afirma que empreender ¢ um processo humano dominado por emocdes, sonhos e
desejos, realizado por quem acredita na capacidade de mudar a sociedade e que tem
indignacdo em relacdo aos problemas sociais, para o autor "empreender €, principalmente,
um processo de construcdo do futuro” (DOLABELA, 2003, p. 29).

Nesse sentido, delimitamos o estudo aqui proposto para tratar do
Afroempreendedorismo, ou seja, movimento que tem como elemento central 0s
empreendedores negros® (MICK, 2016) e buscamos verificar se a estrutura e as relaces
do Afroempreendedorismo representado por paginas de associagdes e grupos no

Facebook demonstram aproximacdo com a Teoria da Economia Etnica. A Economia

3 Aqui utilizamos o termo negros para se referir as pessoas que se autodenominam pretas e pardas segundo definicéo
do IBGE.
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Etnica é um dos temas debatidos na sociologia econdmica que, segundo Truzzi e
Sacomano (2007), investe esforcos na compreensao de como os atores econdémicos sao
condicionados pela interacdo e pela estrutura social, sobretudo ao que se refere a
mecanismos sociais como confiancga, integracao e solidariedade entre grupos co-étnicos.
O conceito em torno da teoria pressupde estratégias de ajuda e defesa econémica matuas
com o objetivo de propor alternativas as possiveis exclusdes e desvantagens do mercado
de trabalho formal, além de observar acdes de desenvolvimento técnico para que o grupo
avance em suas atividades (LIGHT, 2005; GOLD, 1989). Logo, a Economia Etnica é um
desafio a acdo racional individualista da esfera econdémica, uma vez que suas principais
caracteristicas versam a partir de uma racionalidade pensada em prol de um grupo
(GRUN, 1998). Dessa maneira, ndo se trata apenas do interesse financeiro, mas de
pressupostos ideoldgicos, do qual a cultura gera negdcios e 0s negdcios suportam a
cultura (LIGHT, 2007).

O conceito de Economia Etnica deriva a priori da teoria de middleman minority
(minorias intermediarias, traducdo nossa) propagada por Max Weber e, de maneira geral,
0s estudos a respeito do tema tratam de comunidades de imigrantes. Na presente proposta,
porém, quando falamos de populagdo negra no Brasil, ndo podemos utilizar o termo
“imigrantes”, pois a histdria nos mostra que milhares de africanos foram sequestrados e
trazidos na condigdo de escravos sob um regime de violéncia com o objetivo de
enriquecer outros grupos étnicos e que seus descendentes, grupo étnico pelo qual nos
esforcamos a estudar, colhem mesmo em dias atuais os efeitos das consequéncias desse e
dos periodos conseguintes a escraviddo (MOURA, 1988; 1992; DE ALBURQUE &
FRAGA FILHO, 2006; DE AZEVEDO, 1987; FERNANDES, 1989; 2013).

Raca, Identidade e Afroempreendedorismo no contexto da Cultura Digital

Partimos da premissa que a organizacdo em rede entre os Afroempreendedores ocorre,
entre outros aspectos, pela consciéncia da trajetoria de seus antecessores étnicos na
historia do Brasil. Para Munanga (1999) os movimentos negros contemporaneos buscam
0 resgate de sua cultura, da valorizacdo da sua cor de pele inferiorizada e do
reconhecimento da participacéo positiva na construcdo do pais. O autor afirma ainda, que
o reforco da identidade funciona como ideologia permitindo aos membros do grupo étnico
também reforgar a solidariedade entre eles e que essa identidade negra tem significancia
politica, pois ressalta os aspectos de exclusdo em sociedades multirraciais, logo:



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
4192 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

A identidade do mundo negro se inscreve no real sob a forma de
“exclusdo”. Ser negro ¢ ser excluido. Por isso, sem minimizar os
outros fatores, persistimos em afirmar que a identidade negra
mais abrangente seria a identidade politica de um segmento
importante da populagdo brasileira excluida de sua participagdo
politica e econbmica e do pleno exercicio da cidadania.
(MUNANGA, 2012, p. 11)

Além do reforco da identidade, a pratica de se organizar para resistir as mazelas
do contexto ocorre desde 0s navios negreiros, seguiu-se na organizacdo dos quilombos,
organizacdo de alternativas ao trabalhador negro livre e posteriormente no rompimento
da ideia de democracia racial (MOURA, 1988; SANTQOS, 2015; DIAS, 1995; CASTRO,
1976; JACINO, 2008). Atualmente, podemos falar em migracdo dessa pratica para as
redes sociais na internet em diversos campos sociais, aqui, sobretudo, abordaremos as
atividades que se aproximam da promogéo da Economia Etnica a partir do uso da internet.

Primeiramente, quando observamos o cenario atual dos domicilios brasileiros
conectados, temos a estimativa de 36,7 milhdes de lares com acesso a internet, o que
representa 54% das residéncias do pais. Em relacdo a individuos conectados a rede, 61%
da populacéo brasileira com 10 anos ou mais usam internet, o que corresponde a cerca de
107,9 milhdes de usuarios. Desses, 86% acessam a internet todos os dias ou quase todos
os dias e suas principais atividades sdo envio de mensagens instantaneas (89%), o uso de
redes sociais (78%), consumo de audiovisual (68%), compartilhamento de conteddo
(38%), pesquisa de informacdes sobre produtos e servigos (58%), leitura de noticias em
veiculos de comunicacdo online (50%), comércio eletrbnico (38%), transacdes e
consultas em internet banking (25%), divulgacdo de produtos ou servigos (17%), entre
outras atividades (TIC Domicilios, 2017).

Quando se trata de populagdo negra e Afroempreendedores brasileiros, temos,
segundo dados da Pnad (2016), 54% da populacgéo que se autodenomina preta ou parda e,
segundo Sebrae (2013), cerca de 12,8 milhdes de negros empreendedores o que
corresponde a 51% do total de empreendedores. Em pesquisa encomendada pelo Projeto
Brasil Afroempreendedor (PBAE) sobre o perfil de seus membros, os
Afroempreendedores apontam uma estreita relagdo com movimentos sociais, situagdes
de racismo, existéncia de redes solidarias, cooperacdo produtiva, combate ao racismo e
valorizacdo do orgulho negro. A internet aparece nos apontamentos entre 0s trés
principais canais de viabilizacdo das atividades empresariais (MICK, 2016). Temos,
portanto, um contexto propicio para estudar a estrutura e as relagdes do
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Afroempreendedorismo no Brasil representado por paginas de associa¢des e grupos no
Facebook, plataforma de midia social utilizada por 83% dos brasileiros (SECOM, 2014).

Neste sentido podemaos tratar das redes sociais na internet também como formacéo
de comunidades, aqui especificamente a partir do fator raca. Para Noble e Senft (2013) a
reunido de pessoas negras em comunidades online representa, entre outros aspectos, uma
estratégia de resisténcia, dessa maneira a internet proporciona a ressignificacdo da criagdo
de comunidades (ou quilombos). O agrupamento ocorre a partir de uma identidade
compartilhada e os membros das comunidades reivindicam inclusdo e coletividade
(BOYD, 2010). Grupos especificos e movimentos sociais tém usado a amplitude de
possibilidades das plataformas de midias sociais para controlar narrativas, e cada
conversacdo nesse contexto esta envolta de negociacGes de poder (FREELON;
MCILWAIN; CLARK, 2018). Sobretudo quando pensamos a partir da perspectiva de
resiliéncia contra atitudes racistas, pois atualmente o racismo “ndo pode ser entendido
sem entender a internet e a internet hoje ndo pode ser entendida sem entender o racismo”
(JAKUBOWICZ et al, 2017, p. 3).

As negociagOes de poder em torno das conversagGes sdo costumeiramente
enquadradas no chamado “lugar de fala” (RIBEIRO, 2017), ou seja, um instrumento
politico que vai na contramdo de uma autorizacdo discursiva nas midias (veiculos e
ferramentas de comunicagéo) e nas relacdes sociais. Criar ferramentas para enfrentar
siléncios institucionais € préprio de grupos historicamente oprimidos, para Ribeiro
“quando pessoas negras estdo reivindicando o direito a ter voz, elas estéo reivindicando
o direito a propria vida” (2017, p.43). Logo, ndo ha novidade na constatacdo de que as
pessoas usam a internet para formar e reafirmar identidade ao buscar comunidades
baseadas em raciocinios, sendo tema, inclusive, de diversas pesquisas, principalmente
pela perspectiva do advento da globalizacdo e a expansdo da conectividade sem restrigéo
geografica que possibilita que as diasporas e as comunidades imaginadas se sustentam a
partir do ferramental disponivel por e pela internet. Ao falar desta sustentacdo, Daniels
(2013) faz um interessante paralelo entre a reunido de pessoas que buscam estar com seus
iguais na internet com estabelecimentos de comunidades negras no Estados Unidos e
afirma:

A internet funciona como uma espécie de terceiro espaco que
incentiva a interacdo discursiva intima, semelhante & maneira
como barbearias, lojas e salfes de beleza permitiram espacos
privados para discursos de identidade entre homens e mulheres
negras (DANIELS, 2013, p. 699).
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A identidade enquanto construcéo de significado a partir da experiéncia de um
grupo social, nos permite relacionar com o que Castells (2018) chama de identidade de
resisténcia, ou seja, daquela que pertence aos que se encontram em posicoes
desvantajosas na sociedade e constroem mecanismos de resisténcia e sobrevivéncia a
determinadas situacdes de exclusdo. Logo, € com base nesse referencial tedrico que
buscamos compreender a estrutura e as relagdes do Afroempreendedorismo no Brasil e a
aproximacdo com a Teoria da Economia Etnica, sobretudo pelo viés das estratégias de

resisténcia.

Metodologia

Pretendemos responder a seguinte problematica: a estrutura e as relagcbes do
Afroempreendedorismo no Brasil representado por paginas de associa¢es e grupos no
Facebook demonstram aproximac&o com a Teoria da Economia Etnica?

Para tanto, temos como objetivo apresentar uma analise da rede e verificar as
hipdteses de que de fato a economia étnica vai além dos objetivos financeiros e dialogo
com outros aspectos relevantes da sociedade, pressupfe ideologias e reforco de
identidades.

Dessa forma, propomos como método a analise de redes sociais na internet
(RECUERO, 2009, 2017), que se propde a estudar padrdes e elementos de conexao,
sobretudo em relacdo aos espacos de representacao apropriados pelos usuarios. O método
é visto como metafora que auxilia na compreensdo do papel dos nds para entender as
razdes pelas quais os usuarios escolhem por propagar determinados conteddos em
detrimento de outros, pela reproducdo e contestacdo de discursos. Além disso, a
abordagem estruturalista da andlise das redes sociais tem fundamento no viés relacional,
ou seja, pretende entender a partir das relacbes entre os atores (grupos de nés e suas
conexdes) suas contribuicbes na sociedade e assim busca entender como ocorre a
influéncia na difuséo de informac@es e das dindmicas nos processos sociais. Portanto, a
anlise de redes sociais utiliza dados relacionais como lagos, contatos e conexdes para
focar nos atributos que os relacionam entre si (RECUERO; BASTOS & ZAGO, 2015).

Tecnicamente, 0 processo serd aplicado com o auxilio da ferramenta Netvizz -
aplicativo desenvolvido para extrair dados de diferentes secdes do Facebook a partir dos
nameros identificadores de cada pagina, evento ou grupo dentro da plataforma (RIEDER,
2013). Para a visualizacdo e analise de redes utilizamos a ferramenta Gephi, especifica
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para processamento e visualizagdo de dados de midias sociais (SILVA&STABILE,
2016).

A principio selecionamos a partir de uma listagem prévia (listagem elaborada
como base da dissertacdo em desenvolvimento pela autora) formada por paginas do
Facebook que contenham Afroempreendedorismo e termos correlatos como “afro”, “afro
empreendedorismo”, “empreendedorismo negro”, “afro empreendedor”, “black”,
“negro”, “negras”, entre outros termos e variaveis, no nome ou descri¢do e que tratam de
empreendedorismo e negdcios, dessas analisamos as descri¢cdes e selecionamos as que
possuem caracteristicas de associacdes e grupos relacionados ao tema, ou seja, aquelas
que tenham como objetivo reunir outros afroempreendedores ou promover estratégias
coletivas para o desenvolvimento progressivo do grupo em questéo.

O resultado dessa filtragem nos retornou 25 paginas que sdo os “seeds” da rede,
sdo elas: Afro Brasil Cabeleireiros?, Afro Divas®, AfroBusiness®, AfroCriadores’,
AfroPython8, Associacdo Afro de Empreendedorismo e Cultura®, Associagdo Catarinense
de Afroempreendedores®, BlackRocks Startup'!, Brasil Afroempreendedor Amapéa®?,
Coletivo De Afroempreendedorismo De Diadema!®, Feira Cultural Pretal*, Mercado
Negra'®, Movimento Black Money*®, Negras Empreendedoras do ES', Projeto Brasil
Afroempreendedor®®, Rede Brasil Afroempreendedor de Santa Catarina - Reafro/SC*°,
Rede de Mulheres Negras Empreendedoras de SF/Conde - Remesfc®®, Rede de

Profissionais Negros®!, Reafro SP??, Reafro Campinas?®®, Reafro Brasil®*, Reafro®,

4 Disponivel em: https://www.facebook.com/afrobrasilhair

5 Disponivel em: https://www.facebook.com/AffroDivas

6 Disponivel em: https://www.facebook.com/afrobusinessbrasil

7 Disponivel em: https://www.facebook.com/afrocriadores

8 Disponivel em: https://www.facebook.com/AfroPython/

% Disponivel em: https://www.facebook.com/Associa%C3%A7%C3%A30-Afro-de-Empreendedorismo-e-cultura-
786587154748571

10 Disponivel em

11 Disponivel em:
12 Disponivel em:
13 Disponivel em:
14 Disponivel em:
15 Disponivel em:
16 Disponivel em:
17 Disponivel em:
: https://www.facebook.com/ProjetoBrasilAfroempreendedor/
19 Disponivel em:
20 Disponivel em:

18 Disponivel em

. https://www.facebook.com/Afroesc

https://www.facebook.com/blackrocksstartup

https://www.facebook.com/brasilafroempreendedorap/

https://www.facebook.com/Coletivo-De-Afroempreendedorismo-De-Diadema-129787794367077

https://www.facebook.com/feiraculturalpreta

https://www.facebook.com/mercadonegraSP

https://www.facebook.com/MovimentoBlackMoney

https://www.facebook.com/Negras-Empreendedoras-do-ES-930952463650278/

https://www.facebook.com/redeafrosc/

https://www.facebook.com/Rede-de-Mulheres-Negras-Empreendedoras-de-SFConde-Remesfc-

791488197603428/

21 Disponivel em:

https://www.facebook.com/RDPNSP/

22 Disponivel em: https://www.facebook.com/reafrosp

23 Disponivel em: https://www.facebook.com/reafrocampinas
24 Disponivel em: https://www.facebook.com/Reafronacional
2 Disponivel em: https://www.facebook.com/reafro
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Reafro/RS?, Reafro/MG? e Rede Etnica Empreendedora Afro Reconcavo Reafro?®. Na

proxima secao apresentamos a analise dos dados e discussao dos resultados.

Afroempreendedorismo no Brasil: estrutura e relagdes a partir da rede
Para iniciar a anélise da rede obtida apresentaremos uma breve descricdo sobre as paginas
utilizadas como base para a formacéo da rede. Essas paginas representam agrupamentos
de categorias de servigos, como Afro Brasil Cabeleireiros e AfroCriadores, localizacdo
geogréfica dos grupos como as paginas que levam nomes de cidades e estados, como
Santa Catarina, Amapa, Sdo Paulo, Campinas, Rio Grande do Sul, Minas Gerais,
Reconcavo da Bahia e Espirito Santo. E possivel observar ainda uma expressiva
representacdo de paginas que enfatizam o género feminino como Afro Divas, Negras
Empreendedoras do ES e Rede de Mulheres Negras Empreendedoras de SF/Conde -
Remesfc. A Feira Cultural Preta, com 17 anos de atuacdo sobre o tema, é uma das mais
consolidadas representacfes do movimento Afroempreendedor no Brasil, nesse mesmo
viés temos 0 Mercado Negra que segue um modelo bastante similar, ambas trazem
eventos periddicos para a venda direta de produtos e servigos de empreendedores negros.
A Rede de Profissionais Negros, Projeto Brasil Afroempreendedor, Movimento Black
Money e AfroBusiness também possuem estrutura bem similar entre si, todos tém entre
seus objetivos reunir afroempreendedores em eventos, discussdes com tematicas
variadas, cursos de aperfeicoamento e desenvolvimento de rede de contatos para
negdcios. Por fim, ha as representacfes relacionadas a tecnologia e inovacdo como
AfroPython com foco em pessoas negras programadores e aspirantes a programacao de
softwares e BlackRocks Startup que canaliza esforgcos em ampliar o alcance e acesso de
profissionais e empresas de pessoas negras nos ambientes de startups e tecnologia.

Isto posto, a rede formada com base nas 25 paginas mencionadas anteriormente
foi estruturada a partir do nivel de profundidade de rastreamento 1, gerou 328 nos e 1.306
arestas num grafo dirigido. Das principais métricas geradas obtivemos grau médio de 3,9,
didmetro da rede de 9, componentes conectados de 8 e modularidade 0,4 com 13
comunidades, conforme Figura 1 (com nds em destaque conforme o grau de entrada),

abaixo serdo descritas as seis comunidades mais expressivas.

% Disponivel em: https://www.facebook.com/REAFRORS-1141642375887454

27 Disponivel em: https://www.facebook.com/reafromg

28 Disponivel em: https://www.facebook.com/Rede-%C3%89tnica-Empreendedora-Afro-
Rec%C3%B4ncavo-Reafro-691124997659940
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Figura 1: Comunidades geradas a partir das pdginas sobre Afroempreendedorismo | Fonte: a autora

A maior comunidade gerada — em azul — detém 26,2% da rede e possui
representacfes conectadas ao Projeto Brasil Afroempreendedor — pagina com mais
destaque pelo grau de entrada na visualizacdo. Ao redor desses n6s podemos observar a
presenca expressiva de paginas relacionadas a mulheres negras, como Mulheres Negras
— Cultura e Protagonismo, Orgulho de ser mulher Negra, Rede de Mulheres Negras da
Bahia, Négo que é Négo ndo Nega a Néga, entre outras. Também ha paginas que ressaltam
religiGes de matriz africana, como Candomblé Brasil e Religides de Matriz Africana.

O cluster em verde possui 25,3% da rede e se caracterizada pela presenca de
veiculos de comunicagdo com foco na questdo racial como Blogueiras Negras, Alma
Preta, Portal Correio Nag e Por Dentro da Africa, por veiculos considerados de esquerda
como Jornalistas Livres e Carta Capital e por organizacBes ndo governamentais e de
direitos humanos como a Onu Brasil, Onu Mulheres Brasil, Unicef, Anistia Internacional
Brasil, CEERT e Fundacdo Cultural Palmares. O n6 com destaque pelo grau de entrada é
0 Pela Igualdade Racial.

A terceira maior comunidade — em vermelho — tem 16,1% da rede. Seu
principal né por grau de entrada é a Feira Cultural Preta que estd conectada a diversos

afroempreendimentos como Ebony English, Preta Trucker e Muene Cosméticos.
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Observamos também a presenca de veiculos ou figuras de comunicacdo de massa como
0 GShow, Luciano Huck e Regina Casé. O site Catraca Livre aparece com um expressivo
grau de entrada.

No cluster visualizado pela cor laranja encontramos 14,3% da rede e suas
conexBes tém predominancia em paginas que tratam da valorizagdo do negro, como
Negro é Lindo, Negras em Movimento, Poder Negro — Black Power e Historia Preta -
Fatos & Fotos. Ha ainda a presenca de relevantes intelectuais negros como Carlos Moore,
Lélia Gonzales e Sueli Carneiro.

A comunidade rosa — com 5,7% da rede — tem uma estrutura parecida com o
cluster da Feira Cultural Preta, provavelmente pela atuacdo também semelhante com
eventos que reinem empreendedores para a comercializacdo de produtos e servigos,
portanto essa também é wuma comunidade que apresenta conexdo com
afroempreendimentos como Eparrei, Mércia Turbanista, Afro Tattoo, Brechd Santo
Forte, entre outros. Destacamos novamente paginas que tratam de mulheres negras como
tematica central, como Quilombo Mulheres Negras e Candances - Organizacdo de
Mulheres Negras e Conhecimento.

A comunidade de cor preta — com 5,4% da rede — € possivelmente a mais
homogénea, no sentido de semelhanca de segmento, entre todas as comunidades, possuli
majoritariamente paginas do Sebrae por regido (Sao Paulo, Maranhéo, Bahia, Amapa, Rio
Grande do Sul, Rio de Janeiro, Santa Catarina, Goias, Paraiba, Minas e Pernambuco) e
conexdes com a pagina da campanha "Compre do Pequeno” e a Revista Pequenas
Empresas Grandes Negocios.

A partir da analise dessas comunidades podemos absorver alguns aspectos
relevantes sobre a estrutura e as relagdes das paginas, como, inclusive ja ressaltado acima,
a presenca destacavel de representacdes relacionadas diretamente & mulher negra, o que
pode indicar que as mulheres negras sdo numericamente mais presentes e ativas no
movimento Afroempreendedor no Brasil. Além disso, podemos citar conexdes com
religides de matriz africana o que reforga cultura, diversos veiculos de comunicagdo com
apelo racial, a valorizacdo da estética negra, conexdes estratégicas com Orgaos que
oferecem formacdo e desenvolvimento técnico e com Orgdos que pautam direitos
humanos e sociais.

Dessa forma podemos afirmar que a partir desse fragmento de analise o
Afroempreendedorismo no Brasil possui determinados aspectos que se aproximam da
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Teoria da Economia Etnica, como o reforgo da identidade e cultura e a preocupagio com
questdes sociais e politicas, indo além do aspecto puramente econémico das relacdes
comerciais.

Quando observamos a rede a partir da métrica de centralidade de
intermediacdo, na Figura 2 abaixo, temos Projeto Brasil Afroempreendedor, Feira
Cultural Preta, Alma Preta, Valor Afro: Afrobrasileiro — Afrodescendentes — Construindo
0 nosso Brasil, Sepromi Ba, Contra o Genocidio do Povo Preto, Onu Brasil e Portal
BrazilAfrica como mediadoras ou "pontes” entre todos 0s nds da rede. Essa métrica
demonstra a relevancia factual de algumas representacées, sobretudo com a pagina do
Projeto Brasil Afroempreendedor e Feira Cultural Preta que desempenham papel de

conexao entre afroempreendedores em suas propostas de atuacao na sociedade.

Portal BraziAfrica ONU Brasil

ONU Brasd Projeto Beasil
Afroempreendedor
Igualdade Radial
Contra o Genocidio do Povo Preto Projeto Brasd

Afroempreendedor

Sepromi Ba o
§ Blogueiras Negras
" Valor Alro: Afrobrasileiro - Afrodescendente Geledés

Aima Preta
« Construindo o nosso Brasi

Mulher Negra e Cia by
Opinido da Preta

Faira Cultural Preta

‘ Feira Cultural Preta

Figura 2: N6s por centralidade de intermediagéo (esquerda) e grau de entrada (direita) | Fonte: a autora

Ainda na Figura 2, temos no canto direito a rede a partir da metrica do grau de
entrada, ou seja, aquelas paginas que possuem maior numero de curtidas entre 0s nds da
rede. Assim, temos Geledés Instituto da Mulher Negra, Igualdade Racial, Mulher Negra
e Cia by Opinido da Preta, Onu Brasil, Blogueiras Negras, Feira Cultural Preta e Sebrae
entre os destaques da rede. Tal resultado demonstra a popularidade das midias negras,
presenca cativa de paginas especificamente sobre mulheres e novamente a Feira Cultural

Preta em posicao determinante na rede.

Considerac0es finais
Para finalizar, vale ressaltar que este artigo representa uma breve analise de um universo

maior de possibilidades e variaveis. Portanto, podemos avaliar a partir desses dados que
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existem uma aproximagéo entre o Afroempreendedorismo no Brasil a partir de suas
representacdes nas redes sociais na internet e a Teoria da Economia Etnica. Sobretudo em
aspectos que reforcam identidade, integracao, confianca e solidariedade.

Portanto, aspectos tedricos apresentados no desenvolvimento do artigo como
apropriacdo das ferramentas pelos usuarios para beneficio de um determinado grupo,
exigéncia de participacdo politica e econdmica por parte da populacdo negra e
desenvolvimento de ferramentas para enfretamento de siléncios sdo visiveis na medida
em que se apresentam na rede implacavel utilizagdo das plataformas de midias sociais
para promover reunido do grupo co-étnico, conexdo com paginas de cunho social e
politico, inclusive de denlncia de racismo e demais violéncias e diversas paginas que
representam veiculos de comunicacdo com viés racial.

Todavia ndo apresentamos, ao fim deste artigo, uma concluséo, mas sim outros
questionamentos possiveis para o percurso de desbravamento do fenémeno, como por
quais razdes o movimento Afroempreendedor se conecta com determinadas
representacdes em detrimento de outras? Ou ainda, qual a representatividade numérica e
como se relacionam as mulheres negras afroempreendedoras no Brasil? Uma vez que
notamos nitidamente o interesse e envolvimento das representacdes aqui analisadas para
além das questdes meramente economicistas e uma quantidade expressiva de paginas

relacionadas a mulher negra.
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