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RESUMO

O telejornalismo brasileiro, inserido em um contexto de televisdo aberta comercial, é
regido ndo apenas pelas logicas do jornalismo propriamente dito, mas também por
outras, proprias do modelo de producdo que visa o lucro. Ao captarem a maior
audiéncia, os telejornais proporcionam maior atratividade comercial a seus espacos
intervalares. O contrario desvaloriza determinadas faixas da grade de programacéo, o
que significa também menores investimentos nos produtos televisuais. Assim, com o
objetivo de identificar os reflexos do modelo de producdo comercial nos textos dos
telejornais, este trabalho analisa a relagdo entre o Jornal da Globo e Hora 1, da TV
Globo, na reprise de noticias com vistas a economizar recursos de producéo,
acreditando em uma renovac&o natural da audiéncia em seus horarios de veiculag&o.

PALAVRAS-CHAVE: Telejornalismo; Reprise; Noticia; Processo de produgéo;
Semiotica Discursiva.

1. Telejornal: o subgénero

O telejornal é um tipo de programa televisual que, enquanto texto, — na
perspectiva da Semidtica Discursiva de inspiracdo europeia — constitui-se de dois
planos: expressdo e contetdo (HIELMSLEV, 2013). Ja enquanto subgénero (DUARTE;
CASTRO, 2014a), o telejornal é um tipo de programa televisual pertencente ao género
factual: caracteriza-se como um tipo especial de noticiario que tém como substancia de
conteddo informacBes sobre acontecimentos considerados relevantes a sociedade
referentes as esferas politica, econdmica, social, cultural, administrativa, ou outra, cujo
ambito pode ser local, nacional ou mundial, variando de acordo com o publico alvo ao
qual o programa se destina. Dessa maneira, 0s telejornais, assim como 0s demais
programas do género factual, comprometem-se em respeitar a reciprocidade entre o
acontecimento e o discurso, ou seja, constroem narrativas da ordem da metarrealidade,

tomando como referéncia o real, mundo natural, sobre o qual a televisdo ndo detém o
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controle. Dito de outra maneira, 0 compromisso assumido nas narrativas
telejornalisticas € o da veridiccdo (DUARTE; CASTRO, 2014a).

Assim, o telejornal promete ao telespectador retratar, 0 mais proximo possivel
do real, os acontecimentos relevantes ocorridos até o horario em que a edicdo do
programa € exibida ao publico. Essa promessa, para Jost, concretiza-se em dois tempos:
no primeiro, a emissora define e dissemina as caracteristicas constituintes de seu
telejornal; no segundo, o telespectador verifica se a promessa foi efetivada (JOST,
2004). No entanto, quando se abordam narrativas construidas com o intuito de
representar acontecimentos reais, o processo de verificagdo — incumbéncia do
telespectador — ndo é de simples execucdo. Isso porque, do ponto de vista semiotico, 0s
telejornais, ao promoverem 0s acontecimentos enquanto os dizem e mostram, fazem
emergir uma verdade que é tdo somente discursiva: sdo operacdes que produzem efeitos
de sentido de verdade. Assim, por mais real que possa parecer um relato, sempre fica
subjacente a ele seu carater de midiatizagdo: “afinal, o mundo se nos apresenta por
todos os sentidos, no texto televisivo, apenas algumas dessas propriedades sdo
transpostas para a superficie artificial do video” (DUARTE, 2007, p.9). Dessa maneira,
o real, no telejornal, mostra-se fragmentado: é o que fica enquadrado, é o movimento de
cameras, € a edi¢cdo que determinam o que e como 0s acontecimentos vao ser mostrados.

Assim, ao se discutir a midiatizacdo da realidade, a definicdo de fragmento exige
uma maior reflexdo. Calabrese define fragmento como resultado de um processo de
ruptura, em que ficam pressupostos “o sujeito do romper-se e seu objeto”
(CALABRESE, 1987, p.88). Dessa maneira, o fragmento, embora fazendo parte de um
inteiro anterior, ndo contempla a presenca dele, deixando-se ver pelo observador tal
como €, na sua integridade, e, ndo, como fruto de uma acdo de um sujeito. Logo, a
realidade telejornalistica, enquanto fragmentacdo do real empirico do mundo através da
construcdo discursiva, expOe o telespectador a narrativas que estabelecem, sim, um
vinculo com o mundo natural, porém nunca deixando de ser um processo de
fragmentacdo, ou seja, uma ruptura que deixa para trds partes de um inteiro anterior,
como aquilo que ficou de fora do enquadramento adotado. Entre as contestacdes que
pairam sobre esse processo de ruptura/construcdo narrativa, estdo a atenuacdo, o
disfarce, a falta de evidéncias, nas unidades narrativas telejornalisticas, desses recortes,

das escolhas promovidas pelos sujeitos da enuncia¢do. O debate é pertinente, porém
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dotado de impossibilidade de efetivagdo, ja que a construcdo de uma narrativa
absolutamente fidedigna a realidade seria incognoscivel.

Assim, no telejornal, a inevitavel fragmentacdo do real ocorre em diferentes
niveis: atraves da selecdo dos temas que serdo, ou ndo, abordados; através da definigdo
dos sujeitos que vao compor as narrativas; através da edi¢do das declaragGes que foram
proferidas por esses sujeitos; através dos enquadramentos; através da selecdo das
imagens a serem veiculadas; etc. Essas e outras decisfes enunciativas resultam em
narrativas telejornalisticas oferecidas aos telespectadores como a propria representacao
do real, mundo natural. Porém, por mais que existam diferentes formatos de telejornais,
veiculados nas mais diferentes emissoras de televisdo, o telespectador atento pode
perceber certa homogeneizacdo nos enquadramentos adotados por esses programas,
resultado ndo apenas de decisdes enunciativas, mas, também, de imposi¢cbes de um
processo produtivo estabelecido e, muitas vezes, regido por outras légicas que ndo

unicamente as jornalisticas.

2. Processo de producéo dos telejornais e critérios de noticiabilidade

Para Fechine, o texto do telejornal estrutura-se a partir de um enunciado
englobante — o todo representado pela edicdo do programa — que articula, por meio de
atores discursivos (apresentadores, repdrteres, comentaristas, etc), um conjunto de
outros enunciados englobados — as noticias, unidades informativas autdbnomas que
mantém uma interdependéncia entre si provocada pelo nivel enunciativo superior que as
engloba (FECHINE, 2008). Dessa maneira, 0 telejornal estrutura-se semantica e
sintaticamente de tal forma que o enunciado englobante constitua-se como um padrédo
de facil identificacdo pelo telespectador, variando, a cada exibicdo, os enunciados
englobados.

Como ja se referiu, no telejornal, os temas abordados nas unidades narrativas —
as noticias — sdo figurativizados através do relato de acontecimentos. Para contar a
realidade aos telespectadores, a instancia de enunciacdo organiza os elementos
narrativos de tal maneira a se conformarem enquanto noticias para a televisdo:
reportagens, entradas ao vivo, stand ups, notas, comentarios, etc. Esse processo, quando
realizado em larga escala, ou seja, com o intuito de abastecer diversos telejornais de

uma mesma emissora, demanda uma estrutura de producdo constituida ndo apenas por
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equipamentos, mas, também, por profissionais. S&o editores de texto, editores de
imagem, reporteres, cinegrafistas, enviados especiais, correspondentes internacionais,
apresentadores, ancoras, sonoplastas, técnicos de iluminacédo, técnicos de arte grafica,
etc., que compdem a cadeia produtiva do telejornal enquanto produto televisual.

A necessidade de tamanha estrutura justifica-se ndo apenas pela quantidade de
telejornais que uma emissora mantém em sua grade de programacdo, mas também pela
serialidade (DUARTE, 2012) da veiculacdo desses programas: os telejornais sdo
distribuidos na grade de programacdo em emissGes diarias, ou seja, edicdes que
costumam ser veiculadas de segunda a sexta-feira, ou, de segunda a sdbado. Dessa
maneira, uma determinada edi¢do é o resultado da mobilizacdo da cadeia produtiva
principalmente nas 24 horas que separam uma emissdo da anterior. Trata-se de um
modelo de producdo que Calabrese define como repeticdo industrial ou
estandardizacdo de produtos do espirito (CALABRESE, 1987, p.43). Seu principio
baseia-se na producdo em série a partir de um protétipo com a recorréncia a elementos
narrativos que desempenham sempre as mesmas funcdes. Assim, de acordo com o
autor, a ado¢do de um modo de producdo estandardizado e a repeticdo de elementos
narrativos correspondem ao desenvolvimento de uma estética da repeticao
(CALABRESE, 1987). Nos telejornais, essa estética se da na estrutura do programa e
das noticias, nas operacGes actoriais, temporais e espaciais, na exibicdo linear de
diferentes programas narrativos (GREIMAS, 2016), etc.

De maneira geral, os noticiarios obedecem as normas da gramética do televisual,
mais especificamente aquelas direcionadas ao subgénero telejornal, preocupando-se, em
particular, com a transformacdo dos acontecimentos do cotidiano em noticia, e, ainda,
utilizando estratégias capazes de manter o telespectador cativo. Assim, varias sdo as
taticas de convencimento empregadas nesse processo de transformacdo que passam pela
énfase no ineditismo ou raridade do noticiado, pelo realce na dimensdo tragica, violenta
ou cruel do acontecimento, pelo destaque da relevancia social e/ou politica dos sujeitos
envolvidos, pela confirmacdo do j& previsto em noticidrios anteriores, enfim, pela
tentativa de despertar a atencao e sensibilizar o telespectador.

Dessa forma, muito antes de virarem noticias, 0s acontecimentos s&o
selecionados e lapidados pela instancia de producdo. Somente aqueles suscetiveis de
serem apurados, alinhados e responderem aos critérios antes descritos ganham o status

de noticiaveis. Isso significa que, por mais que a aplicacdo dos criterios de
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noticiabilidade privilegie a avaliagio sobre a relevancia de determinados
acontecimentos aos telespectadores, outras forcas atuam sobre a decisdo do grau de

noticiabilidade, tal como:

[...] todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir no processo de
producdo da noticia, desde caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do
jornalista, cultura profissional da categoria, condi¢des favorecedoras ou
limitantes da empresa de midia, qualidade do material (imagem e texto),
relacdo com as fontes e com o publico, fatores éticos e ainda circunstancias
historicas, politicas, econdmicas e sociais (SILVA, 2014, p.52).

Ora, considerando que seria impossivel incluir em uma Gnica edicdo de
telejornal a infinidade de acontecimentos que ocorrem no dia-a-dia, e, ainda, admitindo
que nem tampouco haveria interesse das emissoras nessa veiculagdo, estabelecem-se
filtros com o intuito de justificar as escolhas daquilo que é noticiado. Os critérios de
noticiabilidade podem, portanto, variar de acordo com a empresa de midia, as condi¢bes
de producéo, os programas e 0s publicos para os quais se destinam, entre outros fatores.

Existem, para Silva, trés conjuntos diferenciados de critérios de noticiabilidade:
(@) a selecd@o primaria dos fatos, ou seja, os atributos préprios ou caracteristicas tipicas
dos acontecimentos reconhecidos por diferentes profissionais e veiculos de imprensa;
(b) o tratamento dos fatos, ou seja, a sele¢do hierarquica dos mais e menos importantes,
levando em consideracdo fatores inseridos dentro da organizagdo, como formato do
produto, qualidade do material jornalistico apurado, prazo de fechamento, infraestrutura
e tecnologia, além da relacdo do repdrter com as fontes e o publico; e (c) a visdo dos
fatos, ou seja, os fundamentos éticos, filosoficos e epistemoldgicos do jornalismo,
compreendendo conceitos de verdade, objetividade, interesse publico e imparcialidade
(SILVA, 2014).

Na selecdo primaria, as caracteristicas do fato em si funcionam como indicios
determinantes da selecdo dos assuntos a serem veiculados. A partir dessas
caracteristicas primarias, ocorre a hierarquizacdo dos assuntos: dentre 0s noticiaveis,
quais ganhardo destaque nas chamadas dos telejornais. Silva reitera que as
caracteristicas primarias aplicaveis a qualquer selecdo jornalistica sdo a atualidade, a
novidade, a importancia e o interesse (SILVA, 2014). Enquanto novidade e atualidade
constituem-se em principios basicos do jornalismo, importancia e interesse remetem

aquilo que determinados publicos precisam, ou gostariam, de saber. Esses quatro



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

atributos regem o0s demais, como negativismo vs otimismo, coletividade vs
individualidade, e imprevisibilidade vs previsibilidade, etc.

Apesar de reconhecer a igual importancia desses trés conjuntos constituintes dos
critérios de noticiabilidade, este trabalho se dedica a analisar, especificamente, 0s
reflexos do tratamento dos fatos nas narrativas veiculadas pelos telejornais. Tal recorte
é justificado pela relacdo estabelecida entre a conformacdo adotada nas noticias e a
capacidade produtiva das redacgdes jornalisticas. Ou seja, a decisdo de noticiar ou nédo
determinado acontecimento pode variar de acordo com a disponibilidade de recursos,
como o0 numero de equipes de reportagem disponiveis, 0 acesso e a relacdo dos
reporteres com as fontes, o acesso a flagrantes ou outras provas, a qualidade de som e
imagem captados in loco, a infraestrutura e tecnologia, o prazo de fechamento do
programa, entre tantos outros.

Nos ultimos anos, a emissora com maior audiéncia da televisdo brasileira, a TV
Globo (KANTAR IBOPE MEDIA, 2017), ampliou os espacos dedicados aos telejornais
na grade de programacdo. Atualmente, s6 no turno da manhd, a emissora mantém quase
4 horas de telejornalismo ao vivo, sendo dois telejornais de abrangéncia nacional e um
regional. A titulo de comparagdo, em 2002, a escala de trabalho do jornalismo era
montada prevendo-se um programa a cada cinco horas, comecando pela primeira edi¢ao
de manha, entre 6h30 e 7h (CURADO, 2002). Portanto, ndo é preciso fazer parte do
processo produtivo para perceber o aumento da demanda. E considerando-se que
televisdo é informacdo, educacédo, entretenimento, mas também negdcio, nem sempre
um aumento na quantidade de horas de programacdo significam um proporcional
investimento na capacidade produtiva, visto que, acima de tudo, as emissoras buscam
atingir o lucro. Assim, escolhas estratégias sdo tomadas para preencher as lacunas, com
o intuito de oferecer o melhor telejornal possivel aos telespectadores, sem extrapolar os
limites orcamentérios. Dentre essas estratégias, destaca-se a reprise de noticias por

diferentes telejornais.

3. A reprise enquanto estratégia discursiva: o fenémeno nos telejornais Jornal
da Globo e Hora 1 da Noticia

O formato de um telejornal comeca a ser definido a partir da anélise do resultado

de pesquisas sobre o perfil da audiéncia na faixa horaria que se pretende preencher na
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grade de programacdo. A partir dessas informagfes, e com base nos propdsitos
mercadologicos e principios editoriais, o programa jornalistico vai ganhando seus
contornos: o perfil dos apresentadores, as tematicas preferenciais, a identidade visual, o
tom, etc., tornam cada formato nico. Porém, mesmo que os telejornais sejam bastante
diferentes entre si, isso ndo atenua a frequente sensagéo, por parte do telespectador, de
estar assistindo sempre a mesma coisa. Por isso, a presente analise investiga a relacao de
reaproveitamento de producdo jornalistica estabelecida entre dois telejornais de
abrangéncia nacional da TV Globo: o Jornal da Globo (JG) e 0 Hora 1 da Noticia (H1).
Tais programas foram selecionados, pois, dentro de seus contextos enunciativos, séo
veiculados em sequéncia na cadeia sintagmatica: o JG a noite e o H1 algumas horas
depois, durante a madrugada.

O JG é produzido em Sdo Paulo e exibido de segunda a sexta-feira, em horario
variavel, normalmente depois da meia noite. O programa adota uma linha editorial que
prioriza assuntos politicos e econdmicos, incluindo a veiculagdo de andlises de
especialistas e comentaristas. O JG dedica espaco especial ao noticiario internacional,
cultural e esportivo. A equipe de jornalismo do programa é composta, em parte, por
profissionais de Sdo Paulo, além de repdrteres de todo o pais e correspondentes
internacionais. O JG tem cinco blocos e duracdo média de 45 minutos, considerando 0s
espacos intervalares. O telejornal é ancorado pela jornalista Renata Lo Prete. O
programa claramente se destina aos telespectadores que terminam sua jornada diaria
bastante tarde.

O H1 também é produzido no estudio da emissora em S&o Paulo e exibido, de
segunda a sexta-feira das 5h as 6h da manha. O programa adota uma linha editorial de
prestacdo de servicos com a veiculacdo de informacBGes sobre o0s principais
acontecimentos do dia anterior, economia, esportes, clima, transito, manchetes dos
principais jornais impressos, além do agendamento das principais ocorréncias previstas
para o dia que esta iniciando. A equipe de jornalismo é composta, em parte, pelos
profissionais que trabalhavam na edicdo diaria do Globo Rural, programa que ocupava o
espaco na grade de programacdo anteriormente. Com duracdo de uma hora,
considerando os espacos intervalares, o H1 é apresentado pela jornalista Monalisa
Perrone. O telejornal veicula reportagens gravadas, transmissdes em tempo real do
transito, e participacdes de repdrteres, correspondentes internacionais e comentaristas ao

vivo. A exibicdo de imagens das cAmeras de monitoramento do transito em algumas
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capitais € repetida diversas vezes ao longo do telejornal. As participa¢bes ao Vvivo,
veiculadas em tempo real ao da exibicdo do programa, ficam, em geral, por conta de
correspondentes internacionais de paises da Europa e também da Asia, nos quais o dia
ja corre avancado em relacdo ao Brasil no momento da exibicdo do programa. Quem
também participa ao vivo é a apresentadora do quadro de previsdo do tempo, Izabella
Camargo, que antecipa como sera o comportamento do clima ao longo do dia. O
programa claramente se destina aos telespectadores que comecam sua jornada diaria
bastante cedo, ou aos que terminam sua jornada diéria bastante tarde.

Partindo desses dois formatos bastante diferentes entre si, o presente trabalho
realiza uma analise intertextual de carater sintagmatico das noticias veiculadas pelo JG
que foram reprisadas no H1. Para tanto, foram selecionadas para compor o corpus desta
pesquisa quatro edicdes distintas e consecutivas desses dois telejornais, com o intuito de
investigar o fendbmeno da reprise praticado pelo H1. Séo elas: a edicdo do JG de
04.06.2018 e a edigdo do H1 de 05.06.2018; e ainda, a edi¢do do JG de 05.06.2018 e a
edicdo do H1 de 06.06.2018. Como ja se referiu, 0 objetivo aqui € investigar o contexto
que envolve as reprises e as estratégias discursivas adotadas pelo H1 nesse processo.

O JG de 04.06.2018, ancorado por Renata Lo Prete, apresentou 36 minutos de
producdo jornalistica. Na edicdo, foram veiculadas 16 noticias sobre distintos
acontecimentos, como por exemplo, o reajuste do preco da gasolina e do 6leo diesel no
Brasil; a valorizacdo das acOes da Petrobras; a investigacdo de corrupcao no decreto dos
portos do presidente Temer; as novas regras do cartdo de crédito; os 6nibus incendiados
no Tridngulo Mineiro; além das noticias internacionais e esportivas. O H1 de
05.06.2018, telejornal seguinte na grade de programacdo, ancorado por Monalisa
Perrone, reprisou 04 das 16 noticias veiculadas anteriormente, sendo elas: o stand-up
sobre o reajuste do preco da gasolina; a reportagem sobre o subsidio no preco do 6leo
diesel; a reportagem sobre a valorizagdo das acdes da Petrobras; e a reportagem sobre a
investigacdo de corrupgao no decreto dos portos do presidente Temer.

O stand-up sobre o reajuste do preco da gasolina, da reporter Leticia de Oliveira,
de Brasilia, foi reexibido no H1 em sua versdo original, incluindo os mesmos
enunciados da reporter, a mesma ordenacgdo das imagens ilustrativas e 0 mesmo trecho
de entrevista. As minimas distin¢gbes do stand-up veiculado pelos dois programas
ficaram por conta das artes graficas nas tarjas, diferentes em cada um dos formatos

analisados. Essas tarjas sdo utilizadas para identificar o nome dos atores discursivos que
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fazem parte da narrativa, ou seja, no caso em analise, 0 nome da reporter e do
entrevistado. Além disso, os enunciados proferidos pelas ancoras para anunciar o
assunto, diretamente dos estudios, foram diferentes. No JG, Renata Lo Prete anunciou a
reportagem dizendo: “Além de tentar garantir que o desconto do diesel chegue as
bombas nos postos, o governo se esfor¢ca em uma ginastica complicada: acabar com os
reajustes didrios da gasolina sem comprometer a autonomia da Petrobras” (Renata Lo
Prete, JG de 04.06.2018). Ja no H1, o enunciado de Monalisa Perrone foi o seguinte: “O
governo esta em busca de uma formula que evite os reajustes diarios da gasolina sem
comprometer, claro, a autonomia da Petrobras” (Monalisa Perrone, H1 de 05.06.2018).
Descontadas essas duas diferencas, a conformacao da noticia sobre o preco da gasolina
foi exatamente a mesma nos dois programas. Dessa maneira, fica evidenciada a
estratégia discursiva, por parte da instdncia de producdo, de promover pequenas
mudancas no enunciado das ancoras, além de utilizar a identidade visual propria de cada
formato, tanto nas tarjas quanto nos graficos, com vistas a aproximar a versdo genérica
do stand-up a identidade do formato de cada um dos telejornais em que ele foi exibido.

Nas outras 03 noticias do JG de 04.06.2018 que foram reprisadas pelo H1 em
05.06.2018, pequenas alteragcbes na cabega, ou seja, no enunciado proferido pela
ancora, puderam ser detectadas em todas as exibigoes.

Ademais, na analise intertextual de carater sintagmatico entre as noticias e suas
reprises, houve uma estratégia discursiva diferente das ja relatadas: na reportagem sobre
0 subsidio no preco do 6leo diesel houve o acréscimo de um elemento narrativo na
versdo exibida pelo H1. Apesar das informagGes serem proferidas exatamente da mesma
maneira, pelo mesmo reporter, nos dois telejornais, na conformacdo do H1 foi
acrescentado o trecho de uma entrevista do presidente do SincoPetro, José Alberto
Gouveia, declaracdo esta que nao foi veiculada pelo JG. Mesmo assim, é perceptivel
que a diferenca de uma reportagem para outra se da apenas por conta deste acréscimo.

J& na edicdo de 05.06.2018, 0 JG, ancorado mais uma vez por Renata Lo Prete e
com 36 minutos de producdo jornalistica, veiculou 15 noticias sobre distintos
acontecimentos, como por exemplo, a fiscalizacdo dos postos de combustiveis depois do
reajuste do preco do oOleo diesel no Brasil; a perspectiva sobre o preco da gasolina ap0s
a greve dos caminhoneiros; o crescimento da inddstria brasileira no més de abril; a
possivel influéncia das Fake News nas elei¢cfes de 2018; a acdo das milicias e a

inseguranga no Rio de Janeiro; além das noticias internacionais e esportivas. O H1 de
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06.06.2018, novamente ancorado por Monalisa Perrone, reprisou 06 das 15 noticias
veiculadas anteriormente, sendo elas: a reportagem sobre a fiscalizacdo dos postos de
combustiveis no repasse do subsidio do 6Oleo diesel; a entrevista com o Ministro da
Fazenda sobre a possibilidade de subsidio da gasolina; a reportagem sobre o inquérito
dos portos que investiga pratica de corrupgdo pelo presidente Michel Temer; a nota
coberta sobre o depoimento do ex-presidente Lula na investigacdo de corrupcdo nas
Olimpiadas no Brasil; a reportagem sobre a possivel influéncia das Fake News nas
eleicBes brasileiras de 2018; e o stand-up com o resultado do jogo de futebol entre
Internacional e S&o Paulo pelo Campeonato Brasileiro.

A reportagem sobre a fiscalizacdo dos postos de combustiveis no repasse do
subsidio do 6leo diesel, do repdrter Renato Biazzi, de Sdo Paulo, foi reexibida no H1 em
sua versdo original, incluindo os mesmos enunciados do reporter, a mesma ordenacgédo
das imagens ilustrativas e os mesmos trechos de entrevistas. As minimas distin¢des da
reportagem veiculada pelos dois programas ficaram por conta das artes graficas nas
tarjas, diferentes em cada um dos formatos analisados, além de um trecho do off do
reporter que foi subtraido na versdo veiculada pelo H1. No JG, Renato Biazzi disse:
“Agora a noite, nds percorremos os postos...” (Renato Biazzi no JG de 05.06.2018). Ja
na reportagem do HI, o trecho entrou da seguinte maneira: “NOs percorremos o0s
postos...” (Renato Biazzi no H1 de 06.06.2018). Além disso, os enunciados proferidos
pelas ancoras para anunciar o assunto, diretamente dos estudios, foram diferentes. No
JG, Renata Lo Prete apresentou a reportagem dizendo: “A Agéncia Nacional do
Petréleo marcou para a semana que vem uma consulta publica sobre a politica de precos
dos combustiveis. A principal questdo dessa consulta, que envolve varias esferas do
governo, empresas do setor de petrdleo e representantes da casa civil € a periodicidade
dos reajustes de pregos. Fiscais de defesa do consumidor visitaram hoje postos para
conferir se o preco do Oleo diesel tinha de fato baixado” (Renata Lo Prete, JG de
05.06.2018). Ja no H1, o enunciado de Monalisa Perrone foi o seguinte: “Estamos de
volta para contar para vocés que a Agéncia Nacional do Petréleo marcou para semana
que vem uma consulta publica sobre a politica de precos dos combustiveis. A principal
questdio é o prazo, né, para o reajuste de precos. Orgdos de defesa do consumidor
visitaram ontem os postos para conferir se o valor do dleo diesel baixou” (Monalisa
Perrone, H1 de 06.06.2018). Descontadas essas trés diferencas, a conformacdo da

noticia sobre o preco da gasolina foi igual nos dois programas. Fica, portanto, mais uma
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vez evidenciada, a estratégia discursiva, por parte da instancia de producgdo, de
promover pequenas mudancgas no enunciado das ancoras, sem sequer mudar o enfoque
das manchetes, com o intuito de aproximar a conformacdo genérica da noticia a
identidade do formato do telejornal no qual estd sendo veiculada, possibilitando, assim,
0 reaproveitamento. Além disso, fica mais uma vez caracterizada a utilizacdo de
identidade visual propria de cada formato, tanto nas tarjas quanto nos graficos, com
vistas a aproximar a versao genérica da reportagem ao telejornal.

Nas outras 05 noticias do JG de 05.06.2018 que foram reprisadas pelo H1 em
06.06.2018, a alteragédo na cabeca, ou seja, no enunciado proferido pela ancora, pode ser
detectada em quatro exibicdes. J& na nota coberta sobre o depoimento do ex-presidente
Lula na investigacdo de corrup¢do nas Olimpiadas no Brasil, 0 enunciado das duas
ancoras, Renata Lo Prete e Monalisa Perrone, foi exatamente 0 mesmo, assim como as
demais informacdes proferidas em off. As duas conformacdes s6 se distinguiram pela
voz da narracdo das ancoras. Ademais, na analise intertextual de carater sintagmatico
entre as noticias e suas reprises, a maioria dos elementos narrativos se manteve o
mesmo, como por exemplo, as sequéncias de imagens ilustrativas, os trechos de
entrevistas, 0s boletins dos reporteres, etc. As diferencas ficaram, mais uma vez, por
conta das artes gréficas, proprias de cada formato de telejornal, e do tom adotado pelas

ancoras.

4, Conclusoes

A reprise/reapresentacdo de noticias em diferentes telejornais, uma pratica que
implica tdo somente a troca dos ancoras, embora as reportagens sejam as mesmas, esta
ligada, muitas vezes, ao horario de apresentacdo desses telejornais e ao investimento
que a emissora esta disposta a fazer nessa faixa da grade de programacdo. No presente
trabalho, a préatica de reapresentacdo de noticias ficou evidenciada nos telejornais Jornal
da Globo e Hora 1 da Noticia. A andlise aqui empreendida revelou as relacfes que esses
dois telejornais estabelecem entre si no reaproveitamento dos materiais captados para
composicdo das noticias. Ambos possuem suas redacdes integradas na sede da TV
Globo em S&o Paulo e séo veiculados em horarios ermos de audiéncia: no inicio e no
fim da madrugada. Assim, a TV Globo planeja as matérias a serem exibidas por esses

dois programas acreditando na renovacdo natural da audiéncia, ou seja, em que 0s
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telespectadores que assistiram ao JG ndo estardo em frente a televisdo no horério do H1.
Essa crenca justifica a repeticdo, em sua forma mais genuina, das mesmas conformacoes
das noticias nesses dois telejornais.

Além disso, através da pratica da reapresentacdo de noticias, a emissora
economiza recursos de producdo, ja& que reaproveita o trabalho das equipes de
reportagem do JG, veiculando duas vezes as mesmas noticias. Cabe destacar que o H1,
além de apresentar um grande numero de reprises, também € o telejornal da TV Globo
que dispbe de maior espaco para exibicdo de noticias regionais, provenientes das
afiliadas da TV Globo, como ficou demonstrado na dissertacdo de mestrado da autora
do presente trabalho. As razdes que justificam essa particularidade do H1 sdo,
possivelmente, o espaco de relevancia que ele ocupa na hierarquizacdo dos diferentes
telejornais da TV Globo, bem como seu horario menos privilegiado de exibicao, o que
significa menor audiéncia em relacdo aos demais telejornais, e o que o leva a lancar méo
do trabalho das afiliadas para preencher as suas edicdes.

Assim, fica evidente que ao H1 é destinado um menor investimento em recursos
de producao, representados pela auséncia de equipes de reportagem exclusivas para este
programa. Para preencher as lacunas, sem grandes custos, a reapresentacéo de noticias é
eficiente estratégia discursiva, amplamente adotada pela emissora.
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