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RESUMO

Este artigo apresenta uma analise dos canais “Periferia em Movimento” e “Periferia em
Foco” a luz de questdes sobre racialidade e a possivel democratizacdo da comunicacio
no ciberespaco. A partir da sele¢do de um video de cada canal supracitado, investigou-
se tais questdes, bem como a autorrepresentacdo da periferia e o potencial do YouTube
como plataforma de contraponto ao discurso da midia tradicional.
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INTRODUCAO
A possibilidade de divulgar seu proprio conteudo, ou melhor, “transmitir-se” —

como nos convoca o slogan do YouTube “Broadcast yourself’ — aparece como uma
alternativa para democratizar a producao (e transmissdo) de conteudos. Esta mensagem
nos remete ao que Castells (2015) denomina “autocomunicacao de massa”. Desde 2005,
este site que permite o compartilhamento gratuito de videos passou a ser considerado
como uma “plataforma de midia democratizadora”. Tal democratizacdo, contudo,
esbarra em questdes acerca do uso da ferramenta e nas dinamicas econdmico-estruturais
da plataforma, de propriedade da Google Inc.* (WASKO; ERICKSON, 2009), apesar de
Jenkins (2008), por exemplo, também reafirmar o potencial “revolucionario” da
convergéncia midiatica no ambito da politica, considerando a maneira como hoje as
pessoas pensam sobre comunidade e poder e participam de processos democraticos.
Apesar desses aspectos, que foram considerados ao longo da analise do presente
artigo, o site permite que pessoas maiores de 18 anos que tenham uma conta no Gmail

criem seu canal no YouTube e disponibilizem gratuitamente diferentes produgdes
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audiovisuais, salvo poucas restricdes de conteudo, tais como: nudez, incitacdo a
violéncia, bullying, entre outros. A plataforma possui diversos segmentos, com destaque
para canais sobre gastronomia, jogos, humor, moda, beleza, estilo de vida. O presente
artigo traz o estudo de casos em que o YouTube também tem sido utilizado por pessoas
ou grupos que desejam mostrar outro viés sobre as periferias brasileiras, com o objetivo
de ser um contraponto ao estereotipo de violéncia e marginalidade comumente
apresentado na midia tradicional.

r

Este artigo, portanto, apresenta a analise dos videos “Periferia ndo ¢ so

995 996

geografia™ e “Encontro Latino-Americano de Comunicadores Periféricos™®, divulgados
no YouTube nos dias 6 ¢ 11 de junho de 2018, respectivamente, pelos coletivos
“Periferia em Movimento” e “Periferia em Foco”, a luz de questdes sobre racialidade e
a possivel democratizagdo da comunicagdo no ciberespago. O estudo sobre o tema
justifica-se pela relevancia de se refletir sobre tais questdes, com base na forma como os
negros aparecem nos videos supracitados e como ocorre a autorrepresentacdo da
periferia no YouTube.

Os canais que embasaram este artigo foram localizados no YouTube em 6 de
outubro de 2017, a partir de uma pesquisa, no campo de busca do proprio site, que
conjugou os termos ‘“coletivo” e “periferia”. Obteve-se aproximadamente 8.790
resultados, ¢ entre os 20 primeiros’ estavam videos dos canais “Periferia em
Movimento” e “Periferia em Foco”. A busca encontrou produ¢des audiovisuais de
outros canais, tais como: Rede TVT; Brasil de Fato; Coletivo Sacode; TV Periferia,
Cultura e Resgate Coletivo, por exemplo. Contudo, estabeleceu-se como critério de
selecdo canais ligados diretamente a coletivos, que possuissem producdo regular de
conteudos e apresentassem informacdes sobre seu propoésito e data de criagdo. A partir
do monitoramento dos canais “Periferia em Foco” e “Periferia em Movimento”, para
fins do presente estudo, fez-se inicialmente a triagem de videos pelo recorte temporal
(videos publicados entre 1 e 15 de junho de 2018). Por este método, apds a primeira

analise, foram identificados dois videos em cada canal, contudo, a sele¢do dos

conteudos “Periferia nao ¢ s6 geografia® e “Encontro Latino-Americano de

5 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=H8NIiFEjEul&>. Acesso em 16 jun. 2018.

6 Disponivel em: <https:/www.youtube.com/watch?v=7-KOS 1wSTug>. Acesso em 16 jun. 2018.

77 O canal “TV Periferia, Cultura e Resgate Coletivo” apareceu em segundo lugar pelo critério estabelecido. Contudo,
o mesmo foi desconsiderado visto que ndo possuia informagdes sobre seu proposito, data de criagdo e niimero de
visualizagdes. Ha o registro apenas do niimero de inscritos (15, no total). Disponivel em: <https://www.youtube.com/
channel/UCmMLY Vi2ICzbo95-K8iwLVw>. Acesso em 6 out. 2017.
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Comunicadores Periféricos” deveu-se as discussdes sobre desigualdade e preconceito
contidos em cada um desses materiais.

O estudo, portanto, traz uma investigacdo qualitativa, inicialmente
fundamentada na coleta de dados no campo online para posterior analise e interpretacao
(KOZINETS, 2014). A analise foi concentrada nos videos, uma vez que na plataforma
YouTube nao houve interacdo por meio de comentarios. Para apresentar os resultados,
utilizou-se como metodologia o levantamento bibliografico acerca da racialidade
pensada por Fernandes (1972) e Munanga (2012), e a discussdo pratico-tedrica sobre as

possibilidades advindas com a internet, em particular o YouTube (CASTELLS, 2015).

RACIALIDADE E PERIFERIA

A sociedade brasileira ¢ marcada pela diversidade, caracteristica de sua
constituicdo. Seja pelos tracos da coloniza¢do europeia, os nativos indigenas ou os
descendentes de negros ex-escravos, a miscigenagao ocorre no pais desde o século XVI.
O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), por exemplo, utiliza cinco
categorias de cor/raca para que a populacdo brasileira possa se autodefinir: branca,
preta, parda, amarela e indigena. De acordo com a Sintese de Indicadores Sociais —
2016%, do IBGE, mais da metade dos brasileiros (54%) sdo pretos ou pardos. Ao se
cruzar os dados de cor/raca com as informagdes socioecondmicas, percebe-se condigdes
dispares de acesso e direitos entre os cidaddos. Em termos de renda, o grupo supracitado
estd entre os mais pobres, representando 75,5% das pessoas com os 10% menores
rendimentos no pais.

A reportagem “As cores da desigualdade”, divulgada na revista Retratos’, do
IBGE, apresentou dados da Pesquisa PNAD Continua 2016 e revelou que o Brasil esta
longe de ser uma democracia racial. Segundo a pesquisa, em 2016, a taxa de
analfabetismo no Brasil era de 4,2% para brancos e 9,9% para pretos e pardos; das
criangas de 5 a 7 anos que trabalhavam, 35,8% eram brancas e 63,8% pretas ou pardas;
Jj& na categoria “rendimento médio de todos os trabalhos”, a renda dos brancos ¢&,
respectivamente, 75% maior que a dos pardos e 79% maior que a dos pretos. Os dados

gerais da pesquisa demonstram que, em média, “os brancos tém maiores salarios,

8 Disponivel em: <https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/1iv98965.pdf>. Acesso em 17 jun. 2018.

9 Disponivel em: <https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/media/com_mediaibge/arquivos/17eac9b7a875¢68¢1
b2d1a98¢80414¢9.pdf>. Acesso em 17 jun. 2018.
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sofrem menos com o desemprego e sdo maioria entre os que frequentam o ensino
superior” (GOMES; MARLLI, 2018).

Nos ultimos anos, entre discussdes sobre igualdade e equidade social, a questao
racial no Brasil retornou de forma pujante, principalmente a partir da organizagdo de
movimentos negros ¢ do empoderamento dessa populacdo. Valorizacdo da cultura,
defesa de direitos e combate ao racismo tém se tornado pontos com énfase na sociedade
contemporanea. Essa discuss@o, contudo, pode ser remetida a década de 1970, com o
sociologo Florestan Fernandes. O autor nos lembra que no Brasil existe o mito da
democracia racial, segundo o qual o pais seria um caso neutro na manifestagdo de
preconceito racial, ou seja, brancos, negros e mulatos/mesti¢os viveriam em harmonia e
o racismo nao se faria presente.

[...] o que é democracia racial? A auséncia de tensOes abertas ¢ de
conflitos permanentes é, em si mesma, indice de “boa” organizagdo
das relagdes sociais? Doutro lado, o que ¢ mais importante para o
“negro” e o “mestico”: uma consideracdo ambigua e disfarcada ou
uma condi¢do real de ser humano econdmica, social e culturalmente
igual aos brancos? (FERNANDES, 1972, p.21-22, grifos do autor)

A realidade brasileira, no entanto, mostra que o “caso brasileiro” vendido a
outras nagdes — desde meados do século XX — como um exemplo de democracia racial
nao passa de uma falacia. O que se observa no Brasil ¢ o que Fernandes (1972) chama
de “o preconceito de ndo ter preconceito”. Segundo o autor, a tendéncia de os brasileiros
considerarem o “preconceito de cor” como algo ultrajante (para quem o sofre) e
degradante (para quem o pratica) parece ser uma consequéncia do ethos catdlico
presente na sociedade brasileira. Assim, tais valores preconceituosos sao condenados no
plano ideal — o que ndo impede sua realizagdo em agdes concretas (FERNANDES,
1972). De maneira contraditdria, a0 mesmo tempo em que se condena o preconceito de
cor, preserva-se a liberdade de manifestacdes discriminatérias e preconceituosas, desde
que essas sejam “encobertas ou dissimuladas”.

Muitas vezes velado ou ndo assumido, o racismo pode ser observado na
sociedade brasileira. E a confusdo entre “raca” e “classe” permanece como um dos
dilemas da questdo racial no pais. Alguns estudiosos de formacdo marxista acreditavam
que o fim da sociedade de classes e a mudanga para uma estrutura social mais igualitaria
seria uma solucao definitiva para o fim do racismo no Brasil, tal qual Fernandes (1972).
Contudo, para pesquisadores como Munanga (2012), o racismo ndo se resolveria por

um equilibrio econdmico.
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Os que pensam que a situagdo do negro no Brasil ¢ uma apenas
questdo econOmica, ¢ ndo racista, ndo fazem esforgo para entender
como as praticas racistas impedem ao negro o acesso na participacdo e
na ascensdo econdmica. Ao separar raga ¢ classe numa sociedade
capitalista, comete-se um erro metodologico que dificulta a sua analise
e os condena ao beco sem saida de uma explicagdo puramente
economicista. (MUNANGA, 2012, p.19)

3

Como sintetiza Munanga (2012), os negros sao “um segmento importante da
populacdo brasileira excluida de sua participagdo politica e econdmica e do pleno
exercicio da cidadania” (MUNANGA, 2012, p.16).

Esta breve discussao acerca da questao racial do pais tornar-se-a importante para
fundamentar a analise dos canais e dos videos propostos por este artigo, como veremos
a adiante. Assim também o serd compreender as desigualdades presentes na constituicao
da sociedade brasileira na contemporaneidade, inclusive em termos territoriais. Para
citar um exemplo, de acordo com pesquisa realizada em 2016 pela organizacao social
TETO Brasil (CARMO, 2017), 70% dos moradores de favelas de Sdo Paulo sdo negros,
incluindo nessa categoria os que se autodenominam pretos e pardos.

Favelas, comunidades, periferias, grotdo, zonas de vulnerabilidade social sdo
algumas das diferentes nomenclaturas utilizadas no Brasil para definir areas geografica,
social ou economicamente distantes das regides nobres. O IBGE, por exemplo, utiliza a

expressdo “aglomerado subnormais™'’

para designar um conjunto constituido por, no
minimo, 51 unidades habitacionais caracterizadas por auséncia de titulo de propriedade
e com, pelo menos, uma das seguintes caracteristicas: irregularidade das vias de
circulacao e do tamanho e forma dos lotes; e/ou caréncia de servigos publicos essenciais
(como coleta de lixo, rede de esgoto, rede de agua, energia elétrica e iluminacao
publica). Neste artigo, utilizamos o termo “periferia” ao encontro do conceito pensado
por Rolnik (2010), para quem a periferia ¢ marcada mais pela precariedade, e pela falta
de assisténcia e de recursos do que pela localizagao.

O termo “periferia” por si s6 pode trazer multiplas interpretagdes, além do
distanciamento geografico da regido central — entre elas, associagdes com a violéncia,
exclusio socioecondmica, resisténcia cultural por meio da musica, etc. E preciso,
portanto, compreender a heterogeneidade presente na constitui¢ao das periferias, bem

como a propria multiplicidade de definigdes do termo. Ressalta-se que esta

contextualizacdo sobre “periferia” se fez necessaria uma vez que o vocadbulo foi

10 Disponivel em <https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/552/cd_2010_agsn_if.pdf >. Acesso em 20
jun. 2018.
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utilizado como chave de busca na selecdo de canais, ademais o termo também foi

recorrente em um dos videos objeto de analise.

COMUNICACAO NAS REDES E SUAS ESPECIFICIDADES

A precariedade e falta de assisténcia e de recursos, listados por Rolnik (2010),
sdo caracteristicas comuns no dia a dia de moradores de periferia e, em muitos casos,
vao além de questdes ligadas a educagdo e a saude, e da falta de recursos de
infraestrutura (habitacional, de saneamento, etc.). Nota-se, também, dificuldade de
acesso a aparelhos culturais, tais como cinemas e teatros, e também ao uso da tecnologia
(apesar do barateamento de computadores portateis e da popularizagdo dos aparelhos de
telefonia movel, com acesso a internet).

Segundo dados da pesquisa TIC Domicilios 2016", no Brasil, 54% dos
domicilios estdo conectados a internet. Quando os dados sdo separados por classe,
observa-se padrdes de desigualdade: 34% dos domicilios da classe D e E estdo
conectados a internet banda larga, enquanto nas classes A, B e C, os percentuais sdo de
89%, 79% e 61%, respectivamente. Em termos de internet mével (3G ou 4G), os dados
sdo inversamente proporcionais as classes sociais: enquanto 49% da classe D e E acessa
a rede por esse meio, as classes A, B e C registram as marcas de 8%, 13% e 27%,
respectivamente. O dado que inicialmente pode causar estranhamento, pode ser
justificado pelo fato de que quando ha acesso a banda larga, aparelhos moveis de
telefonia tendem a ser conectados a esta rede via Wi-Fi. Na outra ponta, a classe que
mais utiliza a rede movel ¢ também a que tem menor acesso a rede de alta velocidade.

Apesar da discussdo sobre as desigualdades de acesso a ferramenta, ¢ preciso
considerar que o advento da internet acarretou em profundas transformagdes em
diversas esferas. Na Era da Informagao, barreiras fisicas cederam espago para um novo
territorio sem fronteiras e uma nova organizacao da sociedade, a sociedade em rede, na
qual a informagdo torna-se a matéria-prima (CASTELLS, 2002). No campo da
comunicagdo, os avangos tecnoldgicos também promoveram uma mudanga estrutural e
o formato de “poucas vozes” que falam para a grande massa no antigo fluxo
informacional ‘emissor — mensagem — receptor’ aos poucos cedeu espago para um

modelo horizontalizado e plural, efetivado pela comunicagdo em rede. Para Castells

11 Pesquisa sobre acesso as Tecnologias de Informagio e Comunicagio (TIC) realizada pelo Comité Gestor da
Internet no Brasil (CGLbr). Disponivel em: <http://cetic.br/pesquisa/domicilios/>. Acesso em: 20 jun. 2018.
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(2015), a transformacao da comunicagdo na era digital viabilizou a “autocomunicagao
de massas”, na qual ha autonomia na emissao, organizagao e recep¢ao de mensagens
geradas por meio das redes. E gracas ao potencial dessas redes, a comunicagdo
autogerada ampliou as possibilidades de se alcangar uma audiéncia massiva.

A transformacdo mais importante na comunica¢do nos ultimos anos
foi a transicdo da comunicagdo de massa para a intercomunicagao
individual, sendo esta Gltima o processo de comunicagdo interativa
que tem o potencial de alcancar uma audiéncia de massa, mas em que
a producdo da mensagem ¢ autogerada, a recuperacdo da mensagem ¢é
autodirigida, e a recepgdo e a recombinagdo do conteudo oriundo das
redes de comunicagdo eletronicas sdo  autosselecionadas.
(CASTELLS, 2015, p.29)

Thompson (2008, p.2) explana sobre uma “nova visibilidade mediada”, surgida
a partir de novas maneiras de agir e interagir com os meios de comunicagdo. Segundo o
autor, a interacdo mediada possui outra dinamica espago-temporal e pode ser distendida
em termos espaciais ou comprimida em termos temporais.

Nessa nova forma de visibilidade mediada, o campo da visdo ndo esta
mais restrito as caracteristicas espaciais e temporais do aqui e agora,
ao invés disso molda-se pelas propriedades distintivas das midias
comunicacionais, por uma gama de aspectos sociais e técnicos (como
angulacdes de camera, processos de edicdo e pelos interesses e
prioridades organizacionais) e por novas formas de interacdo tornadas
possiveis pelas midias. (THOMPSON, 2008, p.7)

Segundo Thompson (2008, p.23), a nova légica mediada gerou também uma
disputa por visibilidade; ser visto e lembrado tornou-se um pressuposto para nao cair na
obscuridade ou ter uma “morte por desaparecimento”. Organizacgdes, instituigdes,
figuras publicas e pessoas comuns se fazem presentes em diferentes redes, para se
manterem “visiveis”. No YouTube, diferentes “tribos” criam canais para ocupar esse
espaco, que foi “colonizado” por vloggers, youtubers e diversos tipos de produtores de
conteudo, inclusive institucionais e corporativos. A plataforma também sido utilizada
por coletivos de comunicagdo para abordar temadticas e vivéncias de sujeitos residentes

em periferias, como veremos a seguir.

VIDEOS EM REDE
Antes da abordagem dos videos “Periferia ndo ¢ s6 geografia” e “Encontro
Latino-Americano de Comunicadores Periféricos”, propomos uma breve

contextualizagdo acerca dos canais onde foram publicados.
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“Periferia em Movimento” se define como “espaco para divulgacdo dos
trabalhos de jovens jornalistas da periferia Sul de Sdao Paulo”. O canal, criado no
YouTube em maio de 2010, conta com 365 inscritos, 88 videos publicados e mais de 96
mil visualizagdes'?. Em formato de série, reportagem, entrevista e documentério, os
videos tratam de tematicas ligadas a cultura (tais como graffiti, funk e rap, além de
conteudos sobre a falta de investimentos no setor nas regides de periferia),
moradia/ocupacdes, direito a cidade, movimentos pela paz, preconceito (como ¢ ser gay
“na quebrada”, como ¢ ser “preto e periférico”), racismo, genocidio/morte de jovens
negros, entre outros. O coletivo também possui um site € contas nas redes sociais
Facebook, Instagram e Twitter. De acordo com informagdes publicadas no site", o
“Periferia em Movimento” ¢ um coletivo de comunicagdo “sobre, para e a partir das
periferias”. O projeto foi criado por jornalistas do Extremo Sul de Sdo Paulo
“incomodados com a narrativa limitada, geralmente negativa e superficial, apresentada
pela midia convencional sobre nossa realidade”, “para contar nossa propria historia e
lutar por uma midia mais democratica e plural”.

J& o “Periferia em Foco” se apresenta como “a Voz da periferia de Belém do
Paré nas redes sociais”. Criado em setembro de 2016, o canal disponibiliza 55 videos,
possui cerca de 10 mil visualiza¢des e 140 inscritos'®. O projeto, cujo primeiro video
divulgado foi uma entrevista com o cantor Afonso Cappelo (morador de Belém, que na
época participava do programa The Voice Brasil - TV Globo), apresenta historias
positivas sobre a periferia e as pessoas que nela residem, tal como nas webséries
“Her6is da Periferia” e “Periferia em Pauta”. Seguindo a mesma proposta, divulga
eventos, agdes culturais e esportivas realizadas na comunidade, entre outros contetidos.
O coletivo de comunicacdo também possui contas no Facebook, Instagram e Twitter.

Segundo informagdes publicadas no blog “Comunicagio das Periferias™"

, rede da qual
o “Periferia em Foco” € integrante, o coletivo “¢ um projeto de midia alternativa que foi
pensado como uma forma de mostrar a periferia de Belém e Regido Metropolitana do

Estado do Para sem estereotipos negativos ou marginalizada (sic)”.

12 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/AtomoMultimidia>. Acesso em 16 jun. 2018.

13 Pela reduzida descrigéio do projeto no YouTube, buscou-se complementar o entendimento da proposta do grupo
no site <http://periferiaemmovimento.com.br/>. Acesso em 16 jun. 2018.

14 Dados disponiveis em: <https://www.youtube.com/channel/UCKu WCFZAY qek6NSDL2yrCg>. Acesso em 16
jun. 2018.

15 Disponivel em: <https://comunicacaodasperiferias.wordpress.com/2017/10/03/coletivo-periferia-em-foco/>.
Acesso em 16 jun. 2018.
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1. “Periferia nao é s6 geografia”

Na reportagem “Periferia ndo é s6 geografia™'®

, a narrativa conduzida pelos
entrevistados, no estilo minidocumentario, apresenta quatro moradores de diferentes
periferias da regido metropolitana de S3ao Paulo, dois homens e duas mulheres, com
idades entre 18 e 36 anos. A repdrter Gisele Brito, que nao aparece no video, nem sua
voz no off, foi quem conversou com as pessoas para registrar suas percepcdes sobre o
que ¢ a periferia. De acordo com informagdes divulgados na descricdo do video no
YouTube e nos dados contidos no lettering (textos com informacdes adicionais que
aparecem durante o video), Everson Anderson, 18 anos, mora na Favela do Moinho e
Janaina Xavier, 36 anos, nos Campos Elisios - ambos na regido conhecida como
“Cracolandia”, no Centro. Glauber Torres, 20 anos, mora em Paraisopolis, uma favela
que fica ao lado do bairro Morumbi, um dos mais elitizados de Sao Paulo. J4 Amanda
Leticia, também de 20 anos, vive no Jardim Pazini, periferia de Tabodao da Serra -
municipio localizado na Zona Sudoeste da Regido Metropolitana de Sao Paulo. Por isso,
a descricdo do video considera que Amanda esta localizada em duas periferias: em um
bairro de periferia do proprio de municipio e também na periferia da capital (pois estd
nas adjacéncias de Sao Paulo).

O video tem duragdo de cerca de cinco minutos e, nas imagens, os entrevistados
sdo apresentados em primeiro plano em ambientes externos ou internos, quando
filmados dentro de suas proprias casas. No caso de Janaina, a entrevista aparece apenas
dentro de sua casa e as imagens revelam sua familia, composta aparentemente por um
companheiro e trés criancas. Os depoimentos sdo cobertos por imagens de apoio que
mostram um pouco desses personagens nas respectivas comunidades: andando pelas
ruas (algumas sem calcamento), por becos entre as casas ou embaixo de viadutos, por
exemplo. H4 também imagens das respectivas localidades, sem a presenca dos
personagens, que auxiliam na contextualizacdo do espectador. De maneira geral, sdo
planos abertos que apresentam aglomerados de casas sem reboco, ruas com
movimentagao de pessoas ou veiculos, um olhar subjetivo que apresenta os prédios de
bairros ao lado. A musica “Periferia é Periferia”, dos Racionais MC’s, € utilizada entre

algumas falas, durante o video, e também no encerramento, enquanto os créditos de

16 De acordo com a descrigdo do video, a reportagem faz parte do projeto #NoCentroDaPauta, uma realizagio dos
coletivos Alma Preta, Casa no Meio do Mundo, Desenrola e Nao me Enrola, Imargem, Historiorama, Periferia em
Movimento e TV Grajau, com patrocinio da Fundagdo Tide Setubal.
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reportagem, imagens e edi¢do sdo apresentados. Além de Gisele Brito, que ocupou as
funcdes de reporter, cinegrafista e editora de imagens, Ingrid Felix também integrou a
equipe na captacdo das imagens. Nos depoimentos, as desigualdades, a auséncia do
Estado, a violéncia e a cor da pele sdo marcas da vivéncia dos personagens nas
periferias, fatores que vao além da distancia de seus bairros em relacdo ao centro. As
falas, transcritas abaixo, retratam o sentimento de exclusdo e preconceito, a falta de
acesso a bens, servicos publicos e direitos.

“Quando vocé se encontra numa favela dentro do centro, vocé sente
aquele espaco que vocé mora muito distante do proprio apartamento,
dos préximos prédios, dos proximos condominios... O seu corpo se
sente distante e tem corpo que se distancia de vocé” - Lettering:
Everson mora em Moinho, ultima favela do centro de SP. Prefeitura,
estado e Unido tentam remové-la.

“Eu acho assim... eu nunca fui e eu nao sei, mas no meu ponto de vista
vai ter varios negros e aquela (sic) sempre foco: a discriminagdo dos
branco (sic) com os negro (sic). Por que sé os negro tém o direito de
morar na periferia e os riquinho (sic) ndo? Os filhinho (sic) de papai,
nao? Os burguesinhos, ndo?” - Lettering: Janaina Xavier, 36, Campos
Elisios-SP // Janaina mora nos campos Elisios, na chamada
Cracoldndia, no centro de SP. O governo do estado quer demolir
diversas quadras do bairro pra “revitaliza-lo”

“Periferia ela (sic) também ¢ uma questdio muito mais de
posicionamento social (muito mais que s6 geografico, né?). E sua
posi¢do naquele lugar, naquele espaco, mas também sua posi¢cdo na
faculdade, sua posi¢do tipo... o quanto vocé€ consegue adquirir,
mesmo estando num lugar central, quanto vocé consegue ter os
mesmos privilégios...” - Lettering: Amanda Leticia, 20, Pazini -
Tabodo da Serra // Amanda vive no Jd. Pazini, em Tabodo da Serra.
O bairro esta entre duas periferias: a da capital e da cidade vizinha

“Acho que o que determina a experi€ncia periférica é o acesso que
vocé tem... uma série de fatores, né... o acesso que vocé tem a
servigos publicos, o acesso que vocé tem a cultura, a lazer, saude -
Glauber Torres, 20, Paraisopolis-SP // Glauber cresceu em
Paraisopolis, uma das maiores favelas de SP, colada em um dos
bairros mais nobres da cidade.

“Aqui a gente ndo conseguia mexer no computador e no celular ao
mesmo tempo. Nao era possivel isso. Ai na semana passada chegou o
carro da NET aqui para colocar a internet ¢ isso mudou a ldgica,
porque antes eu nao poderia nem trabalhar na minha casa - e hoje eu ja
consigo. Mas o quanto isso demorou para chegar aqui, né? Entdo, sao
percepgdes as vezes até um pouco simples de distdncia, mas também
de oportunidades que vocé tem. A questdo central é a questdo da falta
do estado nesses lugares, porque tipo (sic)... 0 que eu vejo muito € que
o indice de pessoas que tém poucas possibilidades de conseguir mudar
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a sua realidade familiar aqui em Tabodo da Serra, comparado a
Pinheiros, outros lugares, ¢ muito distante” - Amanda

“Quando a gente passa na rua e vé€ uma intervengdo do estado tirando
blusa de frio, cobertor, cama de quem ja ndo tem quase nada na vida,
vocé tem uma imagem nitida de qual que (sic) € o objetivo do estado,
sabe... pra gente, pra gente que mora na favela, pra pessoa que mora
na rua. E nessa imagem nitida do que eles querem mostra muito quem
que (sic) tem o poder; qual que €... qual que vai separar vocé e deles:

(...) ¢ onde vocé mora, o que vocé tem. A periferia ¢ muito
resisténcia.” - Everson

“A gente ndo tem direito. Nos de classe bem baixa mesmo, a gente
nao temos (sic) direito aqui no centro, porque o que o0 governo quer
fazer ¢ tirar a gente do... a gente ja tem dificuldade pra segurar um
aluguel... tirar a gente daqui e jogar pra fora” - Janaina

“Nédo sei se vocés perceberam, mas a gente passou por uma base
policial quando a gente tava entrando, né... E ali acho que o tnico... é
o ultimo simbolo da presenca do estado. Assim, tipo: tem a policia ali
e aqui dentro vocé nao v€ mais policia, assim, salvo eventuais coisas
que acontecem. Aqui ja foi bem mais violento, assim, quando eu era
menor a gente ouvia bastante historia, assim, tipo, tinha toque de
recolher na época do PCC e tudo mais... Mas hoje em dia ¢ mais
tranquilo. Eu acho que, na verdade, o maior nimero de violéncia vem
da policia, assim, quando eles entram, sei 14, para parar o baile,
assim.” - Glauber

“Porque 6, no centro em si a gente ¢ cercado, a gente ta (sic) no centro
e a gente é cercado por policia, sabe. Entdo, tipo assim, quando a
gente ja tem na trajetoria da favela, na historia da favela, um menino
que foi torturado e morto numa interven¢do militar, mano, da Rota,
que ¢ a policia da favela do Moinho. O jovem Leandro que foi
espancado, que foi torturado e morto 1a; sobre os incéndios que foi

r

ocasionados (sic) por projetos politicos, ta ligado, mano, a gente ¢é
alvo de qualquer forma, saca?” - Everson

2. “Encontro Latino-Americano de Comunicadores Periféricos”

O video “Encontro Latino-Americano de Comunicadores Periféricos” foi
gravado durante o evento de mesmo nome, realizado na Favela da Maré, no Rio de
Janeiro. Sob a forma de entrevista, o representante do coletivo “Periferia em Foco”
Wellington Luiz da Silva Frazdo conversa com dois participantes do encontro: Railton
da Silva, do Coletivo Edmilson Alves (Alagoas) e Jaguaraci Félix, do Instituto Midia
Etnica (Bahia). Com duragdo aproximadamente cinco minutos, o video inicialmente
mostra a imagem de Wellington introduzindo a temadtica, para na sequéncia, apresentar a
conversa individual com os entrevistados. A resolu¢do e a pouca profundidade da

imagem sugerem que a captagdo do video foi feita com um celular. Ao longo da edigao,
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algumas imagens de apoio do evento e da favela onde ocorreu o encontro sao utilizadas
para situar o espectador.

Alguns trechos dos depoimentos dos entrevistados também sdo cobertos por
fotos ou prints de sites que ilustram as falas. Nos depoimentos, cujas transcrigoes
encontram-se a seguir, o preconceito e a (in)visibilidade da populacdo pobre e de
periferia se fazem presentes.

“Sou de Alagoas, sou Railton da Silva - mais um “da Silva”, como
tantos das periferias. Sou comunicador popular, sou jornalista e
trabalhamos por meio do Coletivo Edmilson Alves. Nos, do Coletivo
Edmilson Alves, desenvolvemos trabalhos em varias periferias de
Maceid. Nos, em Maceid, chamamos de grota, né, alguns chamam de
favela e tal. (...) Nos trabalhamos com cultura, nés trabalhamos com
lazer, nos trabalhamos principalmente com o jornalismo, né, fazer
com que as pessoas se vejam, porque € muito chato, Welligton, nos
chegarmos na grande midia e nds ndo se vermos (sic). Nos vé (sic) o
rico, nés vé (sic) o usineiro, nds vé (sic) o latifundiario, nos vé (sic) o
fazendeiro... agora o pobre, quando ¢ pobre, s6 aparece no jornal
quando ¢ homicidio e s6 aparece no jornal quando ele € preso, né. E
nos, do Grito na Luta, nos fazemos diferente: noés entendemos que o
empobrecido, aquele que mora na favela (como eu moro na favela),
nds precisamos nos ver, porque todo mundo tem a sua historia pra
contar, todo mundo tem uma perspectiva de vida e - puxa, velho! - so
estampar o jornal com noticias ruins ¢ muito lamentavel. Periferia ¢
maior que isso e nos somos simplesmente pessoas, que nos (sic)
queremos viver € queremos ser vistos. Nao existe s6 periferias nas
favelas, ndo, existe periferia no plano também. O cara que mora em
area nobre ele ta (sic) pouco se lixando pra quem mora na periferia e
pra quem ¢ pobre. - Railton

Entdo, 14 na Bahia, em Salvador, o Instituto Midia Etnica ja tem 13
anos, nos trabalhamos com esse foco de denegrir a midia, assim que
noés comegamos. NoOs temos o nosso veiculo de comunicagdo que ¢ o
Portal Correio Nago... entdo, o Instituto Midia Etnica trabalha com
trés pilares: tecnologia, comunicacio e inovagio. (...) E uma iniciativa
muito importante, muito positiva, o Instituto Midia Etnica abraca essa
ideia porque aqui no encontro a gente conversou bastante, né, foi um
dia bastante produtivo, ¢ a gente acabou percebendo algo que ¢ muito
interessante: nos estamos em regides diferentes do nosso pais, porém
as nossas lutas e as nossas causas sdo as mesmas. Entdo, essa rede a
gente acredita que permitira uma maior conexao, uma maior
interagdo... € que a gente possa trabalhar, assim, com coisas mais
pontuais, mais assertivas, ver pontos em comuns (sic) de todos os
estados - e do pessoal de fora do pais também - pra gente ter uma
maior visibilidade das nossas lutas, da periferia, das questdes de
género, das questdes raciais. Acho que essa unido ¢ importantissima,
principalmente no momento atual em que a gente vive.” - Jaguaraci

Nota-se que, mesmo nao citados de forma direta, a condigdo de privilégio dos

brancos e o racismo sdo questdes que podem ser discutidas a partir desses depoimentos.
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O termo “negro”, por exemplo, foi citado apenas por uma das entrevistadas, enquanto
referéncias a “pobre”, “empobrecido” e morador de favela/periferia aparecem com
maior frequéncia - o que nos remete ao paradoxo da questdo racial no Brasil: de um
lado, o racismo dissimulado; de outro, a mobilidade social vista como solugdo para
superar o preconceito racial. Em outras palavras, permanece no pais a confusdo entre
raca e classe (MUNANGA, 2012). A auséncia do termo “racismo” ndo subtrai a
discussdo sobre o problema, uma vez que um dos entraves para a desconstru¢do do
racismo no pais ¢é a passividade quanto ao imaginario racial da igualdade
(FERNANDES, 1972). A invisibilidade social, a auséncia do Estado e a forma como a
populagdo preta e pobre ¢ representada na midia, ligada a casos de violéncia, demonstra

o racismo estrutural ainda presente na sociedade brasileira.

CONCLUSAO

Partindo desses exemplos de materiais audiovisuais, a existéncia de coletivos de
duas diferentes regides do pais que tentam se organizar e articular as lutas por uma
comunicagdo para mostrar as periferias brasileiras sob o viés das pessoas que residem
nessas regides ¢ uma forma de se contrapor a um discurso dominante. A
“autocomunicagdo das massas”, pensada por Castells (2015), parece ir ao encontro
dessa perspectiva. Contudo, o baixo indice de visualizagdo dos videos retratados
(“Periferia ndo ¢ s6 geografia” contava com 177 visualiza¢gdes no dia 16 de junho de
2018, enquanto “Encontro Latino-Americano de Comunicadores Periféricos” somava
27 views, na mesma data) nos leva a questionamentos sobre o potencial do YouTube
como espago para democratizacdo da comunicagdo — uma vez que trata-se de uma
ferramenta de propriedade de uma das maiores empresas do mundo (Google), portanto,
ha de se considerar as dindmicas econdmicas da plataforma. Apesar da ideia transmitida
de que os usuarios estao no controle, “varias técnicas adotadas pelo site — para melhorar
a publicidade — privilegiam alguns videos em detrimento de outros” (WASKO;
ERICKSON, 2009, p.382).

A mensagem geral ¢ que o conteudo gerado pelo usuario ndo ¢ tao
desejavel ou wvalioso como o contetido de midia profissional de
grandes empresas, a menos que de alguma forma ele possa ser
manipulado para fazer um lucro para as empresas de midia e para o
Google, mas certamente ndo para o usuario individual. (WASKO;
ERICKSON, 2009, p.383, tradugdo nossa)
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Se por um angulo a venda de audiéncia ¢ uma caracteristica da plataforma, por
outro, a inabilidade de conquistar visibilidade e atrair seguidores ¢ um elemento que
também deve ser considerado nessa discussdo — visto que existem na plataforma canais
pessoais de grande destaque. Um fato a mais a se considerar na disputa por audiéncia e
visibilidade ¢ a concorréncia entre as diferentes redes sociais disponiveis na
contemporaneidade. Se como plataforma online de videos o YouTube ¢ lider desde sua
criagdo (e mantém-se como o segundo site mais acessado do mundo'’), a concorréncia
indireta de outras plataformas ndo dedicadas exclusivamente a contetido audiovisual
tem alterado parte desse cenario nos ultimos anos. A partir de julho de 2015, o
Facebook passou a aconselhar os usuarios a postarem videos diretamente no site, em
vez de utilizar links do YouTube, iniciando assim concorréncia pelo trafego de videos
online'®,

Nos videos analisados neste artigo, s6 foi possivel tracar um comparativo entre a
repercussao dos mesmos no YouTube e no Facebook no caso do conteudo publicado
pelo coletivo “Periferia em Movimento”, que postou o mesmo video, na mesma data,
em ambas as plataformas'. Para fins demonstrativos, no dia 6 de julho de 2018,
enquanto o video “Periferia nao ¢ s6 geografia” contava com 237 visualizacdes, 11
“gostei” e nenhum comentario no YouTube, o mesmo conteido somava 27 mil
visualizagdes, 614 curtidas e 48 comentarios no Facebook. Considerando a maior
repercussao do video no Facebook e o carater relacional contido nos comentarios dos
seguidores, pode-se supor que — neste contexto — o site apresentou maior potencial e
proporcionou maior intera¢do entre seus usudrios. A noticia®® de que o Facebook
comegou a monetizar videos no inicio de 2018 aparenta uma concorréncia declarada na
disputa por produtores de contetidos. Portanto, uma anélise além do YouTube torna-se
necessaria para futuros estudos sobre representagdes das periferias e favelas, e a questao

da racialidade fora da grande midia.

17 Estatisticas de trafego no site youtube.com. Disponivel em: <http://www.alexa.com/siteinfo/youtube.com>.
Acesso em 16 jun. 2018.

18 Disponivel em: <https:/www.b9.com.br/59551/facebook-aconselha-fazer-upload-de-video-no-lugar-de-usar-
links-do-youtube/>. Acesso em 5 jul. 2018.

19 Neste comparativo, o video “Encontro Latino-Americano de Comunicadores Periféricos” nédo foi considerado,
visto que o conteudo foi publicado apenas no YouTube.

20 Disponivel em: <https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/03/facebook-comeca-a-testar-monetizacao-para-
criadores-de-conteudo.ghtml>. Acesso em 5 jul. 2018.
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