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RESUMO

O retrato fotografico analisado como performance social e constru¢ao identitaria, sob a
Otica de mulheres camponesas do Assentamento Dandara, na cidade de Promissdo,
Estado de Sao Paulo. A fotografia entendida como catalisadora de processos sociais,
relagdes interpessoais € como estimulo ao imaginario e a leitura de si, a partir do
conceito de devir-imagético, levando em conta género e condi¢do social.

PALAVRAS-CHAVE: mulher; fotografia; retrato; camponesa.

1 INTRODUCAO

A criacdo da fotografia, na primeira metade do século XIX, vem ao encontro do
momento historico em que a burguesia também desejava ter o seu retrato, assim como a
nobreza o fazia com a pintura. Nao apenas pelos status conferido ao retratado ou por um
atestado de existéncia, mas pela criacdo de uma identidade social que a fotografia
promove.

Os primeiros retratos derivam do mesmo modelo usado na pintura: sujeito
geralmente sentado em um fundo neutro para realcar o rosto. Mas que logo passa a ser
substituido por um fundo com elementos informativos num enquadramento de corpo
inteiro, incluindo objetos na composi¢do — resultante do chamado “efeito Disderi”
(FABRIS, 2004).

André Adolphe Eugene Disderi criou uma modalidade de retrato (patenteado em
1854, na Franca) mais acessivel, o chamado carte-de-visite. Essas fotografias, menores

e mais baratas, eram produzidas por meio de cameras com lentes multiplas, com menos

! Trabalho apresentado no GP Fotografia, XVIII Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento
componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

% Mestranda do Programa de P6s-Graduag@o em Ciéncias da Comunicagdo da ECA-USP, bolsista do CNPq, e-mail:
deboraklempous@usp.br.



. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

NTE 412 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018
NTER

necessidade de exposi¢do a luz, que permitiam a obten¢do de quatro a oito negativos, a
partir dos quais eram reproduzidas e recortadas no formato de um cartao de visitas.

Seu baixo custo popularizou o retrato fotografico, e o posterior costume de
oferecé-los a amigos e parentes, acompanhado de uma dedicatéria, contribuiu ainda
mais para o seu consumo generalizado. Estima-se que 90% das fotografias produzidas
na segunda metade do século XIX eram retratos, a maior parte nesse formato
(LISSOVSKY, 2005).

Com esse modo de producao fotografica quase industrial foi criada uma série de
“esteredtipos sociais que se sobrepdem ao individuo, destacando o personagem em
detrimento da pessoa” (FABRIS, 2004). Fabris analisa o retrato a partir da ideia de
dialética social proposta por Phéline de que o sujeito inserido na dindmica do retrato
consentido, isto ¢, aquele se mostra para a lente fotografica, ¢ ao mesmo tempo “pessoa
e personagem, individuo e membro de um grupo, singular e conforme as normas de uma
sociedade”. Com o advento do cartdo de visitas, o retrato torna-se uma fotografia de
identidade. Nao aquela burocratica em formato 3x4 do registro geral civil, mas uma
fotografia capaz de gerar identificacdo e reconhecimento — mais proxima da nogao de
subjetividade do que de similaridade.

A despeito da nocao do isso-foi barthesiana e da aderéncia do referente (ndo
vemos a fotografia mas sim o seu referente, segundo Barthes), esta pesquisa parte da
premissa tedrica de que toda fotografia ¢ uma invencdo (FONTCUBERTA, 2010) e
uma abstragcdo (FLUSSER, 1985) — uma imagem idealizada pela perspectiva artificialis
que enuncia ndo a verdade, mas uma verdade (KOSSOY, 1999). Fotografia
compreendida ndo como ilusdo, dentro da distingdo platdnica entre aparéncia e esséncia
— a que nos distancia da verdade —, mas como constru¢do do fotdgrafo, do retratado e

do encontro entre ambos. Com seus universos de repertdrios simbolicos.

2 SUJEITOS DE PESQUISA

Na Historia, enquanto disciplina cientifica, as mulheres foram representadas por
homens, seus porta-vozes, ja que por muito tempo foram eles os Unicos historiadores,
que reproduziram uma hierarquia entre os sexos, relegando a mulher ao papel de

coadjuvante ou a invisibilidade. As diferencas compreendidas como desigualdades.
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Silenciadas e restritas a esfera familiar, a mulher torna-se apenas imagem de si; ¢
feita de aparéncias. A conexdo indissociavel entre a mulher e sua aparéncia ¢ uma
convencdo historica e socialmente construida enquanto papel de género, que lhe ¢
ensinado desde a infancia. Segundo Berger (1999), pela condicdo de estar sempre
acompanhada pela imagem que tem de si, ela acaba sendo, a0 mesmo tempo, vigilante e
vigiada em tudo que ¢ e faz.

Assim, vigia-se para apresentar-se de forma “exemplar”, como um mecanismo
para impor a forma como gostaria de ser tratada, e ¢ vigiada pelo homem — de quem se
espera atitude e ndo aparéncia.

Grande parte de imagens de mulher manteve a tdo antiga forma de representagao
passiva do feminino, partindo da premissa de que os homens agem enquanto as
mulheres aparecem, o que, segundo Berger (1999) “determina ndo s6 a maioria das
relacdes entre homens e mulheres como também as relagdes das mulheres consigo
proprias”.

Para esta pesquisa foi feito um recorte ainda mais especifico: sete mulheres
camponesas de assentamento de reforma agréria: o Assentamento Dandara, na cidade de
Promissdo, Estado de Sao Paulo, que, junto aos vizinhos Reunidas e Promissdaozinha,
corresponde a um terco do territério da cidade de Promissdo, o maior conglomerado de
assentamentos de reforma agraria do estado de Sao Paulo e o segundo maior do pais.
Sdo 27 mil hectares de terra onde moram e produzem 839 familias, totalizando mais de
5.800 pessoas.

A escolha de um assentamento de reforma agraria em detrimento de um
ambiente rural comum deve-se ao processo politico de resisténcia nos acampamento em
latifindios e nas beiras de estrada, para desapropriacdo de terras improdutivas e
devedoras a Unido, e a recente implementagdo de politicas publicas pela igualdade de
género no meio rural e na reforma agraria, conquistadas pelos movimentos de mulheres
camponesas que foram consolidando-se a partir da década de 1980, em busca de

reconhecimento, sindicalizacdo, direitos previdenciarios e mais participacao politica.

2.1 HISTORICO

A mesma expansao cafeeira que atraiu fotografos a regido do Vale do Paraiba —

entre o leste paulista e o oeste do Estado do Rio de Janeiro — para satisfazer a
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necessidade de reconhecimento da nova elite agraria foi a que gerou capital para
subsidiar a imigragdo europeia, a fim de substituir a mao de obra escrava nas lavouras.
Nesse momento histérico que surge a figura da mulher colona. Mais tarde, o termo
colono irda se estender a todo trabalhador das lavouras de café paulistas,
independentemente de ser imigrante ou ndo. Nesse sentido, define um sistema de
trabalho em que a familia colona recebia proporcionalmente ao niimero de integrantes
economicamente ativos, e exigia-se que cada uma tivesse a0 menos um membro do sexo
masculino entre 12 e 45 anos (SILVA, 2017).

Apesar da mulher exercer um papel importante dentro desse sistema familiar,
conjugando o trabalho doméstico com o da roga de subsisténcia e o do cafezal, elas ndo
eram consideradas trabalhadoras rurais, pois sua funcdo encontrava-se dentro do
chamado trabalho familiar, chefiado pelo pai ou marido.

A partir da década de 1960, essa situacdo mudou radicalmente devido a um
profundo processo de modernizacdo do campo, “caracterizado pela concentragdo da
propriedade da terra, expulsdo macica dos trabalhadores residentes, mudangas nas
relacdes de trabalho e implementagdo de novos produtos agricolas” (SILVA, 2017).
Essa transformacgdo foi ainda mais drastica a partir de 1975, quando foi criado o plano
Prodlcool, responsavel pelas grandes plantagdes de cana no estado de Sao Paulo.

Por causa do processo de modernizacdo da agricultura e da aprovagdo do
Estatuto do Trabalhador Rural, em 1963 (que tornou obrigatorios direitos trabalhistas
como aviso prévio, salario e férias), os trabalhadores residentes nas fazendas migraram
para as cidades, surgindo uma nova figura no mercado de trabalho: o volante —
trabalhador temporario residente em cidades-dormitoérios, conhecido como boia-fria.
Entre 1960 e 1980, dois milhdes e meio de pessoas haviam deixado o campo rumo a
cidade, somente no estado de Sao Paulo, e um montante de 27 milhdes em todo o pais
(CAMARANO e ABRAMOVAY, 1998). Sem qualificagdo profissional para
desempenhar fung¢des urbanas, esse contingente sofreu com a instabilidade de trabalhos
temporarios de boias-frias, domésticas e operarios.

Esse cenario resultou, no inicio da década de 1980, em movimentos de retorno
ao campo por meio da ocupacdo de latifundios improdutivos. Assim nascia o

Movimento dos Trabalhadores Sem Terra (MST), fundado em 1984.
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A participacdo feminina, junto com as criangas, nas ocupacdes para obten¢ao
dos lotes de terra, tornou-se estratégia usada pelo MST para evitar conflitos violentos de
repressao (DELBONI, 2008).

Entretanto, se homens e mulheres ocupam a mesma posi¢ao hierarquica de
resisténcia nos acampamentos sem terra, 0 mesmo ndo acontecia quando enfim a terra
era separada em lotes e dividida entre as familias. Para se candidatar a um lote, era
necessario que o individuo fosse “o chefe da familia”. O Estatuto da Terra, aprovado em
1964, que previa o homem como sendo o chefe da familia, foi substituido pela
Constituicao de 1988, que definia a possibilidade da mulher também ser beneficiaria do
titulo da terra.

Como possibilidade ndo ¢ regra, a titulagdo conjunta virou realidade somente
com a Portaria n° 981 de outubro de 2003, que tornou obrigatdria a inclusdo do nome da
mulher no Certificado de Cadastro de Imovel Rural e na inscricdo no Programa
Nacional de Reforma Agraria, independentemente do seu estado civil. Mulheres
solteiras ou desquitadas também receberam garantias de acesso a terra com a Instrucdo
Normativa n°® 38, de margo de 2007 que prevé no seu artigo 3°: “A familia chefiada por
mulher serd incluida e tera preferéncia, dentre os critérios”.

A IN38 também assegura a mulher assentada o acesso a todas as modalidades de
crédito, assim como a defini¢do de sua aplicacdo, e estabelece linhas de crédito
especificas para projetos liderados por mulheres.

Essas politicas publicas e o estimulo para que projetos liderados por
cooperativas 100% femininas tenham prioridade na obten¢do de créditos junto a
Companhia Nacional de Abastecimento (Conab) tém mudado de forma radical o papel
social da mulher camponesa de assentamento de reforma agraria. E a imagem que faz de

Si.

3 OBJETIVOS

Como a mulher camponesa de assentamento de reforma agraria dialoga a
imagem de si com a imagem que tem de si? A questdo ¢ o ponto de partida desta
pesquisa que busca entender o retrato consentido como construgdo identitaria, a partir
de uma “antropologia compartilhada”, proposta por Jean Rouch (GONCALVES, 2008),

na qual o pesquisador interage diretamente com o sujeito de pesquisa, a ponto de
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desconstruir uma pretensa “autoridade etnografica” em fungdo da intersubjetividade.
Tanto em frente a camera filmica, no caso do cinema de Rouch, como quando encarada
pela camera fotografica, a pessoa também assume um personagem — cada vez mais
explicito a medida que vai desenvolvendo consciéncia do processo de construgdo de si.

O eixo condutor dessa pesquisa € o retrato fotografico: como artefato cultural,
como mediador entre sujeito/sujeito e sujeito/mundo e como representagdo identitaria.
A imagem como resultado e como método. O objetivo do presente projeto ¢ promover
uma reflexdo mais aprofundada, com as mulheres camponesas de assentamento de
reforma agréria sobre a imagem que a sociedade faz delas e a imagem que constroem de
si mesmas, a partir da producado de retratos pela autora.

Inicialmente, o objetivo da pesquisa era o estudo da pose como performance
social e como simulacro: colocar-se em pose, numa postura que se supde nao natural a
fim de respeitar-se e exigir respeito (BORDIEU apud FABRIS, 2004).

Entretanto, o foco das leituras das imagens realizadas pelas mulheres assentadas
girou em torno da fisionomia, das vestimentas e do papel social de si e das demais
retratadas, com base nas vivéncias, nas memorias € no imaginario. A pose por si s6 nada
diz, corroborando a afirmacdo de Barthes (1990) de que ela ¢ uma estrutura dupla,
denotada-conotada, e de que “uma ‘gramadtica histérica’ de conotacdo iconografica
deveria portanto procurar materiais na pintura, no teatro, nas associa¢des de ideias, nas
metaforas correntes, etc., isto €, precisamente na ‘cultura’”.

Esta pesquisa, que se encontra em andamento, prioriza a leitura das retratadas ao
falar sobre si e sobre as demais, instigando tanto o ludico quanto a exposi¢do verbal de

suas historias, desejos e medos.

4 METODOLOGIA

Na primeira visita ao assentamento foram escolhidas sete mulheres camponesas
que aceitaram participar das dindmicas — todas integrantes da Cooperativa dos
Produtores Rurais Campesinos de Promissao (COOPROCAM), que possui 47
associadas. Cada “modelo” escolheu a pose e o cenario para o proprio retrato e a
proposta ¢ que a producdo fotografica fosse acompanhada de andlise individual e

coletiva das imagens.
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No més seguinte, foi feita novo encontro, com duracdo de quatro dias, periodo
em que as sete mulheres selecionadas na visita anterior foram entrevistadas
individualmente e retratadas fotograficamente. As entrevistas aconteceram na casa de
cada uma e os temas giraram em torno da vida no acampamento, do passado como boias
frias trabalhando na terra de grandes fazendeiros — cujo pagamento dava-se por
produgdo —, da aquisicao do lote e inicio da produgdo propria, além de historias de amor
e de amizade. Cada uma escolheu a forma e o local onde gostaria de ser fotografada.

Na terceira visita ao assentamento, em setembro de 2017, foi realizada uma
dindmica coletiva — ndo s6 com as mulheres retratadas na fase anterior, mas também
com participacdo de outras assentadas — com foco na leitura das imagens produzidas. A
dindmica foi mediada pela autora, que instigou ndo s6 uma analise iconografica, acerca
dos dados concretos do processo pelo qual foram feitas as imagens, mas também uma
interpretacdo iconoldgica, a fim de ampliar a compreensdo para além do seu referente,
desmontando esse mesmo processo (KOSSOY, 1999). O imagindrio e o sonho foram
estimulados a contemplar essas leituras, de forma a considerar o “processo de atribuigao
de sentidos pelos atores sociais”(CALDORA apud BITTENCOURT, 1998).

O quarto encontro, em novembro de 2017, foi de entrega individual dos retratos
impressos, na casa de cada assentada, acompanhada de uma conversa informal sobre as
impressoes de si nas imagens, registrada em audio pela autora.

A fotografia entendida aqui ndo como um registro das aparéncias, mas como
catalisadora de processos sociais, onde também estdo inclusas a fala e a imaginagdo a
fim de redefinir a propria concepgao de representagdo de si e das demais.

Este projeto traz como procedimento a leitura de si por meio do conceito de
devir-imagético, que

problematiza conceitos-chave do pensamento socioldgico cléassico
como o individual e o coletivo, o sujeito e a cultura ao abrir espaco
para a individualidade ou a imaginagdo pessoal criativa que passa a
formular uma fabulagdo de si como forma de auto-representacdo
(GONCALVES; HEAD, 2009, p.17).

Um devir-imagético como possibilidade de criacdo de um personagem, que nao
¢ a realidade, mas multiplas realidades em constante transformacao, apresentando-se e
representando-se a partir da relagdo com o outro, dentro de um anacronismo despertado

pela fotografia.
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Parte-se da premissa de uma humaniza¢do da narrativa, proposta por Medina
(2003), a partir da “contaminag¢do intuitivo-sintética com a subjetivagdo. Estar afeto aos
protagonistas e a cena que eles tramam demanda um exercicio constante de despoluicdo

da consciéncia racionalista que tudo instrumentaliza.”

4 LEITURA DAS IMAGENS

Na dinamica coletiva, as mulheres sentiram bastante dificuldade de falar sobre a
construcao fotografica em si e sobre as impressdes acerca das retratadas sem que o
discurso tangenciasse o conhecimento intimo que ja possuem com base na convivéncia
umas com as outras. Palavras como guerreira, batalhadora, feliz, satisfeita e cansada
foram repetidas inimeras vezes ao longo da apresentagao.

De acordo com Barthes (1984), independentemente do que ¢ mostrado e de que
forma, uma foto ¢ sempre invisivel, pois ndo ¢ ela que vemos e sim seu referente. Essa
afirmagdo poderia se aplicar as leituras feitas pelas mulheres, mas seria uma conclusao
um tanto superficial e precipitada. Ao olhar os retratos, historias de passado e presente,
pessoais ou coletivas foram evocadas, por intermédio da memoria, das emocdes e da
fantasia. A fotografia como catalisadora e mediadora desse processo mais do que de
apresentacdo de um referente que “adere”.

Incentivadas a fantasiar sobre a representacdo imagética daquela mulher e ndo
sobre o que pensam dela como individuo, trouxeram nog¢des como propriedade e
hierarquia social: “dona de cooperativa”, “fazendeira”, “dona de milhdes de porcos e
galinhas”, “comandante do MST”, “cara de patroa”.

Em uma das poucas fotos em que o lote ndo aparece ao fundo e mostra Rosa
sentada sobre uma das cadeiras de plastico ao lado de outras dezenas iguais, usadas para
o culto da Assembleia de Deus que acontece no quintal de sua casa, uma das mulheres
disse que parecia “dona de saldo de festa”, ao que as outras corrigiram: “usando essa
chinela, parece que cuida do saldo, ndo que ¢ dona dele”. Entretanto, em todas as outras
fotos as mulheres calgavam chinelos ou botas de borracha nos retratos, o que foi bem
aceito como traje para o ambiente rural. Na visita seguinte, Rosa vestiu roupa do culto
para ser fotografada no lote, ao lado do gado e da plantacao.

No encontro coletivo e nos individuais, todas falaram sobre vaidade, algumas

envergonhadas por estarem “malvestidas” e outras lembraram que frequentavam o saldo
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de beleza no tempo que viveram em ambiente urbano, “fazendo unha e cabelo toda
semana”. SOnia, quando viu seu retrato, abriu um largo sorriso e os olhos se encheram
d’agua:

Me sinto feliz porque gosto de mexer com isso, ¢ minha vida. Eu
gosto de me ver assim, porque antes eu trabalhava limpinha, tudo
bonitinho, mas trabalhava pros outros. Hoje eu trabalho toda feia, de
bota, mas eu ndo aguento bucho de ninguém, trabalho no que ¢ meu
(informagdo verbal)’.

Os temas posse e aparéncia surgiram com frequéncia dos discursos. Elas nio
gostam de sua aparéncia e da falta de cuidados estéticos, mas a questdo torna-se
irrelevante com a situagdo atual de “donas da terra”. Entretanto, a beneficiaria da
reforma agréria nao possui o titulo de posse, mas uma Contrato de Concessao de Uso
(CCU), que transfere o imovel rural em carater provisorio aos assentados e assegura o
acesso aos créditos disponibilizados pelo Incra e a programas do Governo Federal.

Quando foi apresentada a foto de Silvia usando uma bota de cada cor, todas
repararam de imediato e uma ainda brincou que iria chamar o Esquadrdo da Moda —
programa do SBT que pretende repaginar o visual de seus participantes. Silvia ndo pode
ir no encontro porque teve consulta médica, entdo as fotos foram levadas em sua casa no
dia seguinte.

A bota foi o primeiro comentario ao ver a foto:

Nao adianta querer ficar com muito glamour. Aqui ndo tem aquele
problema de abrir o guarda-roupa de manha e pensar no que vai vestir.
Tem dia que a gente quer se arrumar, porque querendo ou ndo, sente
falta. E gostoso. Quando tem médico vocé se arruma. Ontem eu tive
que ir em Ribeirdo Preto porque meu convénio sé ¢ aceito 14 e meu
marido falou ‘vai de chinelo’. Como que eu vou de chinelo com as
unhas tudo suja sem fazer? Nao, eu vou € cagar um sapatinho aqui
porque quem estd 14 ndo quer saber se vocé se machucou, se estd
trabalhando, vai reparar. E 0 mal do ser humano (informagao Verbal)4.

Para Fabris (2004), as pessoas exprimem-se por meio de dois codigos
historicamente definidos: o vestionémico, baseado na moda, € o fisiondmico,
fundamentado no corpo e no rosto. No retrato consentido, 0 modelo tem a possibilidade
de escolher a roupa que o valorize e/ou comunique sua personalidade e o grupo social a
que pertence, e a postura corporal, construida a partir da pose e da pausa — enquanto

interrupg¢ao do fluxo temporal.

? Depoimento coletado na dindmica coletiva com as mulheres do assentamento, realizada na cidade de
Promissio, em setembro de 2017.
* Entrevista concedida na cidade de Promissio (SP), em setembro de 2017.
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A primeira observacdo que fez Maria Helena ao receber seu retrato em casa foi a
respeito da fisionomia “velha e cansada”:

A gente estranha... porque eu vejo muita foto antes de vir pra ca e
agora as fotos daqui eu olho e levo um susto. Como que muda né?
Mas também, estou com 60 anos. Quando eu vim pra ca eu tinha 50
anos. Af aqui a gente trabalha no sol. Deu uma despencada boa né,
amor? Nao deu? E gente da cidade com 60 anos faz academia, pratica
esporte, vai no saldo. Vocé perde a vaidade, entdo fica ainda mais
velha (informagio verbal)’.

Além dos comentarios sobre a propria aparéncia, em geral depreciativos como

3

“gorda”, “malvestida” e “velha”, as mulheres chamaram a atengdo para expressoes
relacionadas a fisionomia, associando as feicdes a tipos e papeis sociais: “cara de sem-
terra”, “cara de quem faz pesquisa”, “cara de produtora”, “cara de patroa” e “cara de
personagem de novela de época”. A frase “eu me reconheco nela” também foi repetida
algumas vezes, sempre acompanhada de uma histéria pessoal que justificasse a
semelhanca muitas vezes ndo aparente na imagem. Como no caso de Lucia que, quando

viu a foto de Silvia com as vacas, contou a historia de quando quase perdeu um dedo

retirando leite.

S FOTOGRAFIA COMO ENCONTRO

A decisdo de inserir as retratadas em seu contexto familiar, apresentando
elementos do seu cotidiano nas fotografias, foi essencial para esse processo, pois trouxe
informagdes que ndo seriam notadas a ndo ser por alguém do proprio ambiente,
dividindo o mesmo histdrico de vida e de trabalho.

Um exemplo ¢ a foto de Silvia mostrando quatro maracujas de sua produgdo de
frutas, em que a fotdgrafa, motivada por uma escolha estética, inseriu um contorno
verde na composi¢do. Silvia ficou extremamente incomodada com a imagem, porque
aquilo que parecia beleza aos olhos da autora lhe mostrou relaxo com o lote, por se
tratar de mato: o lote precisava ser carpido.

Durante o exercicio de incentivar as mulheres a elaborar titulos para as fotos,
imaginando que estas estariam em algum jornal, as mulheres concordaram que a foto de
Maria com os porcos seria uma propaganda de natal: “T4 gordo, olha a gordurinha aqui.

Ela ta feliz olhando a produg¢do de porcos porque sabe que vai comer um no Natal”.

> Entrevista concedida na cidade de Promissio (SP), em setembro de 2017.
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Assim, além das normas histdricas e costumes sociais que orientam a constru¢ao
do retrato, existe também a relagdo estabelecida com o fotdgrafo, no momento do
clique, que pode conduzir o modelo a posicionar-se de determinada maneira. A ideia de
um didlogo com o outro, o ser fotografado e ndo mais o objeto da fotografia, surgiu
apenas no final da década de 1990, com o declinio do paradigma documental da
fotografia junto ao surgimento da reportagem dialdgica, que sucedeu o monologismo da
fotografia-documento (ROUILLE, 2009) .

Um “Outro”, entendido por Rouillé como

aquele que subverte as normas, que desafia os padrdes, que faz vacilar
o poder, que perturba os valores dominantes, os principios das
maiorias. O Outro ¢ o menor. Aquele que desafia o maior, como o
rosto de um “sem-teto” ¢ sempre um desafio langado na cara daqueles
que tém onde morar.

O outro ndo mais representado como um ser excluido, mas sim digno de ser
fotografado. Que tem nome e voz. Entretanto, para que esse dialogismo acontega, €
necessario tempo, troca e disponibilidade, a fim de que o outro assuma um papel ativo
dentro desse processo fotografico.

E importante considerar aqui que a fotografa também ¢ a outra para quem é
fotografada, principalmente porque ela ndo faz parte nem de uma cultura campesina,
nem de movimento de luta pela reforma agraria. Ou seja, ¢ necessario compreender o
processo fotografico, nesta pesquisa, como encontro de outros, de onde emergem as
questdes de identidade e diferenca.

A identidade pode ser definida por aquilo que se é: mulher, camponesa,
brasileira, fotdgrafa, jovem, velha. Em uma primeira leitura, a identidade parece ser
uma positividade: aquilo que sou. Nessa mesma linha pode ser compreendida a
diferenga: aquilo que o outro ¢. Tanto identidade quanto diferenca tém uma relagdo
estreita de dependéncia, ja que so ¢ possivel se afirmar camponesa porque existe quem
ndo €. Se a realidade fosse homogénea, ndo haveria a identidade como diferenciagao.

Para Silva (2004), partindo de uma perspectiva pos-estruturalista, identidade e
diferenga estdo ligadas a sistemas de representagdo. Nesse sentido, ele questiona o
conceito classico de representacdo, que na historia da filosofia ocidental ¢ a busca de
formas de tornar presente o “real”, de apreendé-lo o mais fielmente possivel. Partindo-
se da concepcdo da linguagem como uma estrutura instdvel e indeterminada, a

representacdo (expressada por meio de uma pintura, uma fotografia, um texto, uma
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expressdo oral) incorpora essas caracteristicas de indetermina¢do e ambiguidade,
enquanto marca ou trago visivel.

A representacdo ndo ¢ simplesmente um meio transparente de expressdo de
algum suposto referente. Em vez disso, a representacdo é, como qualquer
sistema de significagdo, uma forma de atribui¢do de sentido. (...) A
identidade e a diferenga sdo estreitamente dependentes da representacio. E
por meio da representacdo, assim compreendida, que a identidade e a
diferenca adquirem sentido. (SILVA, 2004)

Nessa dindmica, tornam-se explicitas as relagcdes de poder, pois quem representa
tem o dominio sobre a defini¢do da identidade do outro. E questionar essa representagao

¢ inevitavelmente questionar identidade e diferenca.
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ANEXO

Os retratos, em breve compilagdo realizada pela autora.

Maria da Rosa Alevato

Sonia Maria Fernandes de Souza
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