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Resumo

Parte da maior visibilidade adquirida pelas drag queens na ultima década se deve pelo
crescimento mididtico do reality show americano RuPaul’s Drag Race (RPDR)
(MORAES, 2015). O fato do programa estar inserido na cultura de midia faz com que o
mesmo crie simbolos e padrbes que muitos de seus fas levam como verdades absolutas.
Entretanto, tal processo é antagdnico aos principais objetivos da arte drag que € a
subversdo. Através de analise em comunidades virtuais de fas, buscou-se neste trabalho
identificar a forma como 0os mesmos legitimam certas drags e como se dao as relagdes
entre o programa e seus fas.
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Um Pouco de Histéria

O termo Drag Queen surgiu na Europa no inicio do século XIX como forma
pejorativa de designar homossexuais de trejeitos mais afeminados. Sendo a palavra
DRAG um acrénimo de Dressed Resembling A Girl que, numa traducdo livre, pode ser
entendido como “vestido como uma garota”, 0 termo designava uma pratica ja antiga na
qual homens se vestem como uma mulher (AMANAJAS, 2014).

Tal pratica era comum no teatro grego, j& em sua origem, assim como nos
Kabuki’s (forma de teatro japonés) do séc. XVII. Esta representacdo do feminino,
através de corpos masculinos, se dava por conta da impossibilidade de mulheres
representarem papéis no teatro, espaco proibido para as mesmas. O termo toma forca no

teatro inglés, em especial nas representacdes shakesperianas, passando assim por uma
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ressignificacdo e se configurando como elemento do espaco teatral (SANTOS &
PAVAN, 2009).

A partir da década de 1920 a cultura drag passa a ser associada as questdes
LGBTI em consequéncia da sua associagéo aos grandes bailes drags (drag balls). Estes
bailes se configuravam como espagos no qual o publico LGBTI tinha grande liberdade
de expressdo e podiam aproveitar das festas e dos shows de drag queens. Ao final dessa
década, os balls ja tinham se difundido por grande parte da Europa e Estados Unidos
(EUA), tornando as drags grandes artistas destes espacos (PEREIRA, 2016).

Ao longo dos séculos, a arte drag foi ganhando ndo somente forca perante a
sociedade, mas também uma identidade propria, abarcando ndo somente um discurso
politico, mas também artistico de contestacdo dos padrdes de géneros impostos pela
sociedade. Sobre isso, Amanajas (2014, p.1) afirma que “a drag queen sofreu
metamorfoses reais tanto em sua estética como em sua funcdo, mas nunca perdeu seu
principal objetivo — a grande arte do estranhamento”. Esse estranhamento, apontado
pelo autor, é a principal caracteristica utilizada por estes artistas ndo somente como
elemento caracterizante de sua arte, mas como principal forma de transmitir seu
discurso politico.

Nas décadas de 60 e 70, estes bailes ganham nova configuragdo em decorréncia
da Rebelido de Stonewall em Nova York, onde o discurso politico, mais do que nunca,
passa a fazer parte dessas performances. Com forte clamor pelos direitos LGBTI, o tom
subversivo presente na performance drag € apontado por Judith Butler como
questionador dos padrdes, em especial os heterossexuais, estabelecido e naturalizados
pela sociedade (BUTLER, 1993 apud EDGAR, 2011).

Sobre o papel transgressor da arte drag, Santos (2015) afirma

Ndo se trata, portanto, de transformacOes fisicas acionadas para subverter,
inverter ou transgredir quaisquer normas de género. Em realidade, estes
significados permanecem inalterados, até mesmo para 0s sujeitos em quest&o.
Conforme exposto por Butler (2003), particularmente no caso das drags, 0s
signos servem de artificio as parddias elaboradas para questionar a fixidez das
identidades e papéis essenciais aos corpos sexuados (SANTOS, 2015 p. 191).

Ao longo de sua historia, observa-se que a cultura drag possui fortes lacos de
memoria e identidade (AMANAJAS, 2014). Com a apropriagio dessa arte pela cultura
pop, em especial pelo sucesso obtido pelo reality show RuPaul’s Drag Race (RPDR), a
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representacdo da drag queen ganha novos contornos e a construgdo de uma “identidade
drag” passa a possuir diferentes nuances, com destaque para as construcdes realizadas a
partir da percepcdo dos fas (LANG et al. 2015; MORAES, 2015; JACQUES &
CARVALHO, 2018).

Nesse sentido, este trabalho se propGe a analisar como os fds de RPDR
reconhecem e legitimam a performance drag, através de comentarios em grupos de fas

do programa, buscando tecer relagdes entre o reality e seus fés.

RuPaul’s Drag Race, 0 boom das drag queens e o consumo de seus produtos de

midia

O reality show norte americano Rupaul’s Drag Race surgiu em 2009 com a
iniciativa da propria drag queen Rupaul de renome internacional desde os anos 90. O
programa foi exibido primeiramente no canal por assinatura LogoTV (até sua oitava
temporada) e, posteriormente, pelo canal VH1 (até o momento). Sua premissa é fazer
uma releitura de outros realities show ja existentes, entre eles 0 America’s Next Top
Model®, entretanto com drag queens como participantes (MORAES, 2015). Seus
desafios envolvem competicdes de costura, danca, representacdo, comédia, entre outros
na busca da drag queen mais completa para ser a nova drag superstar americana. Seu
intuito e, por consequéncia, um dos lemas, € buscar a artista drag mais completa, que
possua carisma, singularidade, tenacidade e talento®.

Além das dez temporadas ja exibidas, o programa ja teve dois spinoffs’: o Drag
U8 um programa que transformava mulheres comuns em drag queens com intuito de
elevar sua autoestima e o All Stars®, programa com ex-participantes de RuPaul’s Drag
Race que voltam a competicdo em busca do titulo ndo conquistado em suas temporadas
(MORAES, 2015).

Ao longo dos seus quase 10 anos de existéncia, 0 programa teve uma trajetoria

progressiva de sucesso e tal fato pode ser revelado em nimeros. A estreia da sua nona

SPrograma norte americano de competicéo, criado em 2003 e apresentado pela modelo Tyra Banks, no qual modelos
competem pelo titulo de proxima supermodelo americana.

®Traducio livre para “Charisma, Uniqueness, NerveandTalent” bordao da apresentadora RuPaul sempre presente nos
episddios do reality show.

"Novo programa ou produto de midia derivado de um j& existente.

8 O programa teve 3 temporadas entre os anos de 2010 e 2012 e foi exibido pelo canal norte americano LogoTV

% O programa consta até o presente momento com 3 temporadas. Sendo a primeira e segunda temporadas exibidas
pelo canal LogoTV em 2012 e 2016, respectivamente, e a terceira temporada exibida pelo canal VH1 em 2018.
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temporada em 2017, que contou com a participacdo da cantora Lady Gaga como juri
convidada, foi 0 episddio mais visto da historia do programa com cerca de 987 mil
espectadores nos EUA, mostrando que seu formato ndo apresenta desgaste ao longo
desse tempo e sim um crescente aumento de audiéncia (WELCH, 2017). Sobre o tema,

a propria apresentadora afirmou em entrevista ao site Vulture:

Nos sempre somos inspirados pelas drags. Como o programa é como se fosse
uma escola, nos recebemos uma safra nova de alunos todos os anos — é assim
gue o programa se mantém inovador. Esse ano, em particular, é o DragRace das
criangas. Essas sdo as garotas que cresceram assistindo ao programa, e a estética
delas vem toda dele. E uma mudanca interessante. E a gente sabia que isso ia
acabar acontecendo se ficAssemos no ar tempo o suficiente — a gente ia ver o
gue fizemos com o publico. E elas sdo lindas! Elas sdo inteligentes. Na verdade,
nos temos que nos esforcar mais para nos manter um passo a frente delas
(CAPARICA, 2016).

O reconhecimento do programa nédo veio somente por parte do publico; a critica,
ao longo desses anos, premiou o programa diversas vezes, entre eles, 0 Emmy° no qual
a propria Rupaul ganhou o prémio de melhor apresentador em reality ou reality de
competicdo no ano de 2016. No ano seguinte, houve a indicacdo a oito prémios de parte
técnica, vencendo nas categorias: melhor apresentador em reality ou reality de
competicdo, melhor edigdo de fotografia de um reality roteirizado ou reality de
competicdo e melhor figurino de um programa de variedades, ndo-ficcdo ou reality
(TELEVISION ACADEMY, 2018).

Observa-se que 0 programa continua em um processo crescente de audiéncia ja
que é exibido em mais 13 paises, incluindo o Brasil** (ALCINI, 2015). Além do
formato original disponibilizado nesses paises, 0 programa ja conta com uma versao
Tailandesa exibida no ano de 2018 pelo canal local LINE TV, assim como uma versao
Briténica e uma Brasileira ainda em fase de negociagdo para a producdo. Apesar do
aumento nos numeros de audiéncia, o programa ainda é restrito a um nicho de
espectadores, em sua maioria, 0 publico LGBTI sendo assim um produto segmentado.
(LOPES, 2014; BRAGANCA, 2017; GONZAGA, 2017).

No Brasil o programa ja foi exibido pelo canal pago VH1 Brasil até sua quarta

temporada (entre os anos de 2010 e 2012), ap6s um hiato de exibicdo, a sétima

Oprémio oferecido pela Academia de Artes & Ciéncias Televisivas que reconhece e premia os trabalhos televisivos
americanos. E associado ao Oscar da televiso.

L Além do Brasil, Alemanha, Australia, Canada, Dinamarca, Espanha, México, Hungria, Reino Unido, Filipinas,
Italia, Suécia e Paises Baixos possuem canais que fazem a transmissao do programa.
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temporada foi exibida no ano de 2015 pelo canal Multishow e a oitava temporada pelo
canal Comedy Central em 2017. Em 2014 o programa também teve seus direitos de
exibicao adquiridos pelo canal de stream Netflix, que ja exibiu diversas temporadas do
programa e atualmente sé conta com a oitava e nona em seu catélogo.

Apesar dessas formas de exibi¢do existentes no pais, 0 consumo atualizado deste
produto ainda € dificil. Dessa forma, muitos fas do programa recorrem a internet para
conseguir assistir aos episédios do reality. A principal forma utilizada pelos
espectadores € o download dos episodios, que ocorre de forma ilegal. Alguns utilizam a
propria pagina da internet do canal VH1 para assistir ao programa, ja que 0 mesmo
transmite também seus episodios ao vivo, simultaneamente a exibi¢do nos EUA.

Uma pratica mais recente, utilizada principalmente por aqueles que possuem
dificuldades em acessar a pagina do canal e preferem assistir os episodios em “tempo
real” ¢ o uso das transmissdes ao vivo por diferentes plataformas online. Neste
processo, um individuo que reside nos EUA faz uma transmissdo ao vivo de seu
televisor, permitindo que demais espectadores, em outras partes do mundo, possam
usufruir do programa. Tal prética, que se tornou comum aos fas do programa no Brasil,
permite vislumbrar o alcance deste show que, por conta desse registro menos preciso, é
bem maior do que aquele divulgado.

Muito se pode discutir acerca do leva o publico a assistir RuPaul’s Drag Race,
Reis & Ferreira (2017), em sua pesquisa sobre as motivacdes que levam os espectadores
brasileiros a acompanhar o reality, elencam os principais fatores que atuam neste
processo. Uma dessas motivagdes, segundo 0s autores, sd@o questdes de bandeira
identitaria. Apesar da arte drag ndo ser exclusiva do meio LGBTI em sua esséncia,
esses nichos se entrecruzam ao longo da histéria de uma forma que atualmente
caminham como conceitos correlatos. Em especial no Brasil, onde é comum, por
aqueles que pouco conhecem sobre o tema, confusbes sobre drags e travestis
(CORREA, 2009; LION 2016; SANTOS, 2015). Dessa forma o programa é uma
bandeira, um ato politico presente na grande midia e divulgando questdes pertinentes a

estes grupos. Sobre isto, Jacques & Carvalho (2018) afirmam que

E necessério ter a percepgio de que RuPaul’s Drag Race ndo é s um programa
de reality TV que busca entreter um pablico jovem, mas que também traz a tona
didlogos sobre as expressGes de género e de sexualidade, além da quebra de
padrBes sociais estéticos e fisicos; e entender a importancia de sua existéncia
enquanto produto globalizado em tempos de cassacdo de direitos dos LGBTQ e
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censura & movimentos sociais, é necesséria e deve transparecer inclusive na
aceitacdo das diferencas, de forma a unir o discurso e a préatica tanto do
programa, quanto dos fas e também da drag persona de RuPaul (JACQUES &
CARVALHO 2018 p. 158).

Junto a bandeira identitaria, o entretenimento é outro fator importante, apontado
por Reis & Ferreira (2017), para aqueles que assistem a RPDR. Este processo, apesar de
ndo ser o de maior impacto para os espectadores, possui significancia na analise deste
reality. Em especial quando observamos 0 mesmo sob a perspectiva da cultura de midia.

Acerca deste conceito, Kellner (2001) afirma que a mesma pode ser entendida
como a cultura envolvida nos produtos veiculados pelos diversos tipos de midias. Para
além de uma simples transmissdo, o autor ainda afirma que os meios envolvidos atuam

fornecendo

0 material com que as pessoas forjam sua identidade. [...] A cultura da midia
também fornece o material com que muitas pessoas constroem 0 seu senso de
classe, de etnia e raca, de nacionalidade, de sexualidade, de “nds” e “eles”.
Ajuda a modelar a visdo prevalecente de mundo e os valores mais profundos:
define o que é considerado bom ou mau, positivo ou negativo, moral ou imoral.
[...] A cultura veiculada pela midia fornece o material que cria as identidades
pelas quais o0s individuos se inserem nas sociedades tecnocaptalistas
contemporaneas, produzindo uma nova forma de cultura global (KELLNER,
2001 p. 9).

Ainda sobre o tema, entende-se que “a cultura de midia ¢ industrial, organiza-se
com base no modelo de producdo de massa e é produzida para a massa de acordo com
tipos (géneros)” (Kellner, 2001 p. 10) e normas j& preestabelecidos. Desta forma,
RuPaul’s Drag Race se encaixa dentro da cultura de midia como fendmeno que nédo
somente fornece ao publico os elementos de entretenimento e industria que visa o lucro,
como também fonte de simbolos que constroem no imaginario coletivo a visdo da drag
queen.

Este ponto entra em contradicdo com o0 movimento de contestacdo tdo presente
na arte drag, que satiriza as normatizacOes e propGe a quebra dos rigidos padrbes
impostos pela sociedade. Sobre o assunto, a propria RuPaul afirmou em entrevista ao
site PapelPOP que “drags nunca vao ser mainstream. Porque € uma contradi¢do ao que
significa mainstream. Mainstream é sobre se adequar e se conformar com uma
identidade e ficar nessa identidade para o resto da vida. Drag ¢ sobre transformagdo”

(CRUZ, 2017). Apesar dos discursos, seu programa a cada dia alcanga nimeros maiores
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de audiéncia, seus albuns vendem grandes quantidades de cdpias digitais, seus produtos
licenciados estdo em diversos setores do comércio, as drags participantes do show
alcancam o estrelato, principalmente nas midias digitais, entre outros elementos que
enquadram todo esse universo em uma légica de mercado.

Indo mais a fundo nestas questfes, buscando entender as influéncias do show no

seu publico, Jacques & Carvalho (2018) afirmam que

Seguindo um discurso de “se ndo pode com eles, junte-se a eles”, concluimos
gue RuPaul busca ressignificar o valor de ruim ou bom de um estilo de drag a
partir do seu préprio juizo padronizado e normativo, fazendo com que os mais
diversos elementos, tidos como estranhos ou reprovativos, se tornem mais
polidos e adequados ao universo do programa, quebrando com ideias
tradicionais trazidas pelas participantes e, dissimuladamente, pelo programa em

Si - 0 “isso ndo ¢é drag” se torna, aos poucos, a clareza do entendimento de que
“a drag tudo pode” (JACQUES & CARVALHO, 2018 p. 159).

O sucesso obtido por RuPaul, enquanto drag, se deu apds o abandono do estilo
genderfuck!?. No qual uma estética mais feminilizada acarretou & drag maior aceitagdo
e reconhecimento do publico. Nota-se que este processo também ocorre no programa,
onde se faz presente, ao longo das temporadas, uma normatizacdo da drag, buscando
cada vez mais um estilo que se assemelhe ao padréo estabelecido para o belo feminino.
(CASTELLANO & MACHADO, 2016; EDGAR, 2011). Através das mediacdes
existentes entre este universo drag e seus fas se reflete na forma como publico identifica
e reconhece determinadas artistas enquanto drag, em especial, para aqueles fas que
conhecem este universo através do programa (MARTIN-BARBERO, 2006).

Para além das questdes de bandeira identitaria e entretenimento, a pesquisa de
Reis & Ferreira (2017) aponta ainda outro elemento motivador para a exposi¢édo do
publico & RuPaul’s Drag Race. A integracdo, segundo os autores, é o principal motivo
pelo qual os entrevistados assistem ao programa. Segundo 0os mesmos, a influéncia de
amigos proximos, a oportunidade de discutir com estes sobre 0 programa ou mesmo por
influéncia de namoradas - como citam alguns homens heterossexuais que assistem ao
reality - cria um lago entre estes sujeitos que os estimulam a acompanhar o show. Tais
lacos se tornam visiveis ao perceber o crescente nimero de bares que realizam as

transmissdes dos episodios, reunindo grande publico em vérias cidades do pais.

12 Estilo drag mais subversivo onde se busca mesclar e questionar os valores binarios de género (CASTELLANO
& MACHADO, 2016).
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Entretanto, para aqueles que ndo possuem estas possibilidades de troca, ou
procuram ampliar as mesmas, 0s grupos de fas em redes sociais na internet se
apresentam como importante mecanismo de integracdo dos espectadores. Tais espacos
sdo usados como locais de discussdo sobre moda, acontecimentos, previsées, musicas,
shows e tudo relacionado ao universo drag do programa e tambeém de fora dele. Nesse
cenario, elas se tornam mais que drags, e sim personalidades carismaticas, que cativam
0 publico pelo talento em varias areas. E sdo comuns as discussdes e certas rivalidades
sobre determinadas artistas. Chegando ao ponto de gerar ofensas e comentarios de 6dio
sobre algumas queens. Sdo comuns também comentarios com a opinido dos
espectadores sobre algo referente a estética de determinadas participantes que, sob esta
aparente forma de opinido, mostram preconceito velado em suas falas (CASTELLANO
& MACHADO, 2016).

A fim de atender aos objetivos propostos neste trabalho, foram escolhidos como
objeto de estudo os grupos do Facebook “This is not a RuPaul’s best friend race
group™®” e “THIS is a RuPaul's Drag Race FRIENDLY GROUP!**">  Ambos s&o
espacos virtuais criados e administrados por participantes brasileiros e se configuram
como um dos mais expressivos, em termos de nimero de participantes, no pais.

Nestes grupos, foram analisados, ao longo de 11 semanas'®, comentarios de seus
participantes para postagens referentes as temporadas 9 e 10 de RPDR e da terceira
temporada do spin-off All Star, as mais recentes do show. A escolha deste recorte teve
como principio norteador algumas discussGes sobre a forma como o show perpetua
padrBes normativos e cria, no imaginario coletivo, uma visdo da “drag ideal”. Sobre o

assunto, Castellano & Machado (2016) afirmam que o programa reforca

[...] determinadas normas de género através de performances drags mais
normativas que subversivas. De fato, é perceptivel que participantes que adotam
um comportamento e, sobretudo, um visual menos normatizado (principalmente
no tocante a ideia de “simulagdo” de uma feminilidade) costumam ter vida curta
no programa. E notavel também nesse sentido, que, embora seja comum a

13 Disponivel em: <https://www.facebook.com/groups/thisisnotarupaulsbestfriendrace/> Acesso: 10 de junho de
2018.

14 Disponivel em: <https://www.facebook.com/groups/1162670063876621/> Acesso: 10 de junho de 2018.

15 A frase que d4 nome aos mesmos é um bord&o dito pela drag queen Lashauwn Beyond durante a quarta temporada
do programa, quando durante uma discussdo com outra participante, afirmou que o show ndo era um espago para
“fazer amigos” e sim uma competicdo.

16 0 periodo de analise compreendeu o curso das disciplinas “Metodologia do Trabalho Cientifico” e “Teoria da
Comunicac¢do e da Informagdo” nas quais o trabalho foi desenvolvido como forma de avaliacdo final. Buscando
estabelecer relagBes entre as discussdes propostas em aula com determinados objetos de estudo e, a partir destas,
trabalhar na construcdo de um produto final (artigo).
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inclusdo de artistas fora do padrio “desejavel” de corpo magro entre as
participantes, nenhuma delas, nas oito temporadas que foram ao ar, chegou a ser
coroada (CASTELLANO & MACHADO, 2016 p. 18).

Dessa forma, durante as observacdes desta pesquisa buscou-se perceber como 0s
fas do programa reagem as vencedoras da temporada 9 (Sasha Velour) e All Star 3
(Trixie Mattel), assim como as finalistas da 102 temporada. As vencedoras destacadas
apresentam como marca de suas personagens, uma estética que foge aos referenciais do
belo feminino. A drag queen Sasha Velour, por exemplo, recorrentemente ndo utiliza
perucas em suas performances, criando uma androginia a sua persona. Por outro lado,
Trixie Mattel busca o exagero em sua drag persona, com maquiagens carregadas e

grandes perucas (Figura 1).

Figura 1: Drag queens Sasha Velour (a esquerda) e Trixie Mattel (a direita). Fonte: LogoTV?17.

Is This a RuPaul’s Drag Race Friendly Group?

Apesar de serem parecidos quanto ao nome, 0s dois espagos de discussdo
apresentam certas distingbes. O primeiro grupo, que conta com aproximadamente
100.000 membros e, como a propria definicdo dada por seus administradores exibe, é
em esséncia um grupo de shade. Este termo é uma giria norte americana utilizada
principalmente por drag queens para designar uma brincadeira em “tom acido” onde se
fala alguma verdade a outra pessoa de forma satirica. Em uma traducdo livre, seria
semelhante ao “gongar” do portugués. Este tipo de préatica, apesar de comum e divertida
nem sempre ocorre de forma descontraida, com algumas pessoas se utilizando deste
meio para expor preconceitos e falas pejorativas a outros. J& 0 segundo grupo, que conta
com um namero bem menor de membros (cerca de 10.000), apesar de também conter
em sua descri¢do ser um grupo de shade, tem uma politica mais restrita aos comentarios

de 6dio (chamados hates).

17 Disponivel em: <http://www.logotv.com/shows/rupauls-drag-race/cast#f1367266-6ela-4b1d-adc1-e30593d117d7>
e <http://www.logotv.com/shows/rupauls-drag-race-ruvealed/widget/rucreations>. Acesso 28 de julho de 2018
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Na pagina de regras de participagdo do primeiro grupo observa-se, com
destaque, as seguintes frases: “AINDA E PROIBIDO SER RATA VELOUR FA
AQUI!” e “NINGUEM liga para sua posigdo politica ou para questdes do género aqui.
N&o venha posar de ativista, rainha das causas sociais ou problematizar fulan@.
Existem outros grupos com este assunto, debata 148, no qual observa-se uma referéncia
a drag Sasha Velour. Essa observagdo emerge o primeiro questionamento sobre qual o
motivo para essa rejeicao e forma de tratamento dada a drag por parte do grupo? Seria
simplesmente uma questdo de ndo gostar de seu personagem ou ha algo mais profundo e
ndo revelado nesta fala?

Ao longo das analises foram observados muitos comentérios a respeito das
drags citadas®®, em especial, com relacio a sua estética. Grande parte, sob uma aparente
“questdo de gosto” emergem as disputas de poder na legitimacdo do que se considera
drag queen e expde um discurso preconceituoso, nem sempre velado.

Os comentérios aqui destacados foram os que mais evidenciaram tais falas. E
todos foram encontrados em postagens do primeiro grupo de Facebook citado (This is
not a RuPaul’s best friend race group).

Uma das observacBes realizadas durante o processo (e ja previamente
apresentado) se da ao reconhecimento da vitéria conquistada pela participante Sasha
Velour no programa. E afim de atuar neste processo em ndo legitimar sua coroa como
vencedora, se estabelece uma desqualificacdo de sua arte ou ndo reconhecendo a mesma
como tal. Nota-se nos comentarios um forte tom pejorativo referente a forma como a
mesma realiza sua performance enquanto artista drag, de forma a menosprezar seu
trabalho. Sua estética diferenciada (aos padres femininos) talvez seja o principal fator
atuante nesse processo. Além dos comentarios destacados (Figura 2), termos como

29 ¢¢

“mendiga”, “chacota” e “empregada” sdo comuns nos comentarios referentes a drag.

(

~

HOJE TERMINA A ERA DAS TREVAS

Ha um ano fomos vitimas de um golpe, ha um ano um rato em forma de
drag roubou um posto que ndo é seu. Percebam que os ares estdo
mudando, os campos estdo florindo novamente, todos se preparando para
A ERA DE AQUARIAII Vem fada trazer felicidade e esperanca pro mundo
drag novamente @

18 A grafia das palavras quanto ao uso de mailsculas e mindsculas foi mantida conforme presente na pégina do
grupo. Disponivel em: <https://www.facebook.com/groups/thisisnotarupaulsbestfriendrace/> Acesso: 10 de junho de
2018.

19 Ao longo da pesquisa foram observadas cerca de 20 postagens que envolvessem as drag queen objetos desse
estudo. Cada postagem possuia, em média, cerca de 500 comentarios. Entretanto, s6 foram utilizados com destaque
neste trabalho, 0s comentarios mais expressivos sobre as mesmas.
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k 1 Hj a leptospissasha sai do trono e ddo inicio a era
= de Aquaria. As noites mais escuras guardam as manhas mais
ensolaradas!!i!l!

r - Responder - 6 d o.;D

Figura 2: Postagens sobre o fim do reinado da drag Sasha Velour. Fonte: Facebook.

N&o somente esta drag sofre tal tipo de comentarios pejorativos. A ex-
participante da sétima temporada e vencedora do All Star 3 Trixie Mattel, também ¢é
alvo de comentario semelhantes aos ditos sobre Sasha Velour, em especial, por conta da
sua estética exagerada (Figura 3). Em diversos comentarios, muito se questiona sobre o
fato dessas artistas “terem talento” também como forma de desmerecimento aos seus

trabalhos.

fracassada inutil, n consegue ganhar da bebe
B e da pearl, DA BEBE E DA PEARL, e g comedy queen é essaqn
consegue ganhar snatch game 7??727?

C - " :sera q o padrasto alem de estuprar

ela tbm estuprou a tv tbm pra ela n ver a season 2 e ver
como se faz uma rupaul de verdade by Jessica Wild

save
o . e

esponge

Figura 3: Postagens sobre a drag queen Trixie Mattel. Fonte: Facebook.

Durante a pesquisa, foi observado um grande ndmero de comentéarios
gordofdbicos sobre a queen Eureka O’Hara, uma das finalistas da décima temporada do
programa. A postagem na qual os comentarios, aqui destacados, foram observados®
tratava justamente de questdes de representatividade caso a mesma ganhasse o reality
(Figuras 4 a 7). Nota-se que o preconceito vem escondido sob a forma de piadas ou 0s
famosos shades. Entretanto, os discursos que reforcam os padrbes de beleza
estabelecidos pela sociedade e refor¢cados no programa estdo presentes nas falas dos

espectadores.

20 Disponivel em
<https://www.facebook.com/photo.php?fbid=2224274447590310&set=gm.2178167272211265&type=3&theater&ifg
=1> Acesso 17 de junho de 2018.
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Gente, ves sabem como deve ser caro roupa pra
gordos? A Eureka deve sofrer pra achar roupas, tanto que faz as
propnas, e deve dar um puta trabalho pra valonzar o corpo e ndo
sair igual darienne lake com saia plissada de buceta

Curtir - Responder - 4 h =D

hahaahahaha militou amore

Curtir  Responder 4 h

Que militar o que viado deus me livre
S6 € um fato, gordo sofre pra achar roupa boa, drag entdo

Curtir - Responder - 4 h
Figura 4: Postagem preconceituosa sobre a drag Eureka O’Hara. Fonte: Facebook.

\J E notdrio que a Eureka n3o aguenta mais o proprio peso
como na seson 09

Curtir - Responder - 15m

. A prépria fa base de drag race zoa ela por
isso

Curtir - Responder - 1 min

& Eu amo essa quenga, mas ela precisa
- reconsiderar umas coisas. Emagrecer nunca deve ser uma
vis3o estética, mas como ela trabatha com isso, com a
danca. Se ela ndo emagrecer um pouco como ela vai
conseguir da 100% de si?

Curtir - Responder - 1 min

Figura 5: Postagem preconceituosa sobre a drag Eureka O’Hara. Fonte: Facebook.

@ N3o s6 por isso, mas eu enfatizo a
importancia de uma vencedora gorda

Curtir - Responder - 1d
More ndo tem importancia nenhuma uma

vencedora gorda.. Ela é chata e nZo tem o melhor historico.
Ponto

Curtir - Responder  1d O= -

(J Rodn Silveira Scuarcia importante € vencer a
melhor. Isso ndo é miss universo

Curtir  Responder 1d

Figura 6: Postagem preconceituosa sobre a drag Eureka O’Hara. Fonte: Facebook.

Aquaria venceu 3 desafios, incluindo snatch game,
melhor passarela da season, nao dublou nenhuma vez, varias
drags estdo torcendo por ela, esta no hall dos melhores looks do
programa, etc. Mas, porém, todavia, ainda assim as poc viciadas
nessa balela de representatividade continuam desmerecendo o
icone cheiroso. Olha... Isso ja € doenca

Curtir - Responder - 1d - Editado o

VAl ELEPHANTA

Curtir - Responder - 1d

Figura 7: Postagem preconceituosa sobre a drag Eureka O’Hara. Fonte: Facebook.
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Apesar de compartilharem os mesmos elementos identitarios, enquanto drag
queens, nota-se uma forte segmentacdo de determinadas participantes. Essa separacdo
parte de uma legitimacdo dos fas do programa, entretanto este processo se da através
das relacdes estabelecidas entre as imagens construidas pelo programa e a construcao da
drag no imaginario coletivo.

Ao observar as relagdes entre RPDR e seus fés observam-se diferentes disputas e
conflitos nessas relacbes de mediacdo como ja apontada por Martin-Barbero (2006),
onde a insercao do programa nos moldes comerciais de producéo deflagra conflitos com
uma das principais propostas da arte drag que é justamente a subversdo aos padrdes
hegemonicos. E para que possa se manter nesse mainstream, o programa precisa agradar
aos seus fas mais fervorosos, legitimando e reforcando padrées sociais, sendo esta uma

intrincada relacdo do programa com seu publico.

Considerac0es Finais

O programa RuPaul’s Drag Race Se apresenta como uma vitrine ao grande
publico para a arte drag, divulgando e valorizando a mesma, e servindo de
direcionamento para demais producdes midiaticas inspiradas nestes moldes. Entretanto,
por estar inserido na cultura de midia e obedecer uma l6gica de mercado, este programa
sofre com seus efeitos e por vezes pode entrar em conflito com a caracteristica
contestadora da arte drag.

Nota-se que o0s processos normatizadores, influenciados ou ndo pelo show, se
refletem na forma como os fés se relacionam com as participantes do mesmo, sendo
assim, via de mdo dupla no qual o programa cria determinados padrdes que o publico
recebe e reforca através de suas agdes na internet e faz com que o programa tenha que
continuar este ciclo para que possa garantir sua audiéncia.

Casos de preconceitos mais severos como gordofobia foram observados durante
as analises, junto aos casos de recismo relatados, sendo necessaria uma investigacao

maior sobre este processo nos grupos de fas.
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