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Resumo

Buscamos, neste artigo, provocar a reflexdo acerca da importancia de programas e
projetos de extensdo na &rea da Comunicacdo, sobretudo da Comunicagdo
Organizacional, posto que as organizacGes tém se comportado como atores sociais
influentes na conformagédo social (BALDISSERA, 2010), definindo comportamentos e
valores em sociedade, potencializadas pela ambiéncia de uma sociedade midiatizada
(FAUSTO NETO, 2008). Além de ser objeto de reflexdes cientificas, especialmente em
pesquisas na poés-graduacado, tal reflexdo também pode configurar-se em acdes de
extensdo, cotejando teoria e vida cotidiana e promovendo a interacdo entre essas. Nesse
sentido, apresentamos a experiéncia do Programa de Extensdo Anélise Critica de
Produtos Muidiaticos, desenvolvido pelo Grupo de Pesquisa em Comunicagdo
Organizacional, Cultura e RelacGes de Poder (GCCOP), da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul.
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Introducéo
Ensino, pesquisa e extensdo sdo considerados os pilares da universidade. No

entanto, na area de Comunicagao®, parece que pouco se reflete acerca do terceiro pilar, a

1Trabalho apresentado no GP Relagdes Publicas e Comunicagdo Organizacional, XVIII Encontro dos
Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacéo.

2 Doutorando no Programa de Pds-Graduacao em Comunicagao e Informacao na Universidade Federal do
Rio Grande do Sul (PPGCOM/UFRGS), e-mail bruno.vinhola@gmail.com.

3 Doutoranda no PPGCOM/UFRGS, e-mail isaura@pontofinalci.com.br.

4 Mestranda no PPGCOM/UFRGS, e-mail nicolemoras@gmail.com.

5 Henriques (2013) apresenta a nogdo de extensdo vinculada a de mobilizagéo social. O mesmo autor (2016)
aborda a extensdo em relagdo a formacdo em Comunicacgdo e as contribuicdes que a nogdo de comunicagéo

pode oferecer as praticas extensionistas.
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extensdo, que se configura como uma das formas de interacdo entre a instituicdo
universidade e a sociedade. Segundo o Plano Nacional de Extensdo Universitaria®
(Forproex; Sesu-MEC, 2001, p.2), a extensdo deve permitir o uso de metodologias que
propiciem “a participacdo das populacbes na condicdo de sujeitos, e ndo na de meros
espectadores”. Conforme ressalta Ayres (2015, p. 76), “uma universidade s6 cumpre
plenamente seu papel social se conseguir um bom equilibrio entre essas trés vertentes”.

Isso porque, por meio da extensao, é possivel

colocar as pessoas que produzem, ensinam e aprendem os saberes e as técnicas
nas universidades em contato com as pessoas diretamente interessadas nos seus
beneficios, ressignificar e enriquecer continuamente o0s saberes da
universidade com os saberes de experiéncia da vida cotidiana. (AYRES, 2015,
p. 76).

Nesse sentido, a extensdo tem poténcia para permitir um dialogo produtivo com a
sociedade, indo além da prestacdo de servicos, da disseminacdo do conhecimento ou da
difusdo cultural para configurar-se como construcdo de conhecimento tanto para as
universidades como para a comunidade. Nessa perspectiva, a “extensao deve
retroalimentar a construgdo de conhecimento que, por sua vez, deve ser transmitido na
formagéo de estudiosos e profissionais mais apropriados e capacitados”, (AYRES, 2015,
p. 78), num movimento continuo no qual a relacdo com a populacdo passa a ser vista
como a oxigenacao necessaria a vida académica, conforme prevé o Plano Nacional de
Extensdo Universitaria. Ressaltamos ainda que a Politica Nacional de Extensdo
Universitaria (FORPROPEX, 2009) estabelece seis diretrizes que devem orientar as acdes
de extensdo universitaria, quais sejam: a) interacdo dialdgica; b) interdisciplinaridade e
interprofissionalidade; c¢) indissociabilidade ensino — pesquisa — extensao; d) impacto na
formagéo do estudante; e) impacto e transformacéo social.

Partindo dessa nocdo de extensdo universitaria, o Grupo de Pesquisa em
Comunicacdo Organizacional, Cultura e Relagdes de Poder (Gccop — Universidade
Federal do Rio Grande do Sul — UFGRS)’, desenvolve o Programa de Anélise Critica de
Produtos Midiaticos, em escolas publicas de Porto Alegre (RS) desde 2013. Como parte

de um programa de pds-graduacdo em Comunicacdo e Informacdo da UFRGS, o0s

6https://www.ufmg.br/proex/renex/images/documentos/Plano-nacional-de-extensao-universitaria-
editado.pdf Acesso em: 05 Julho 2018

7 Grupo de Pesquisa cadastrado no CNPq, coordenado pelo Professor Dr. Rudimar Baldissera.
http://dgp.cnpg.br/dgp/espelhogrupo/2595355628473550
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integrantes do Gcoop desenvolvem diferentes pesquisas relacionadas a Comunicacao
Organizacional. Para além de seus estudos e reflexdes, esses pos-graduandos, orientados
pelo Professor Dr. Rudimar Baldissera, pensaram no programa de extensdo como forma
de construir, junto com estudantes, professores e comunidade, um processo de analise
critica de produtos midiaticos, refletindo sobre gramaticas, enquadramentos,
representacfes midiaticas e suas relagbes com a construcdo da realidade social
(BALDISSERA, 2010).

Essa acdo se efetiva em trés frentes: a) na realizacdo de oficinas de analise critica
de produtos midiaticos com alunos de ensino médio de escolas publicas, b) no
desenvolvimento de minicursos com tematicas de comunicacédo dirigidos a professores
dessas escolas, e ¢) na realizacdo de palestras abertas a comunidade, abordando temas de
interesse da comunidade local. Neste artigo, enfatizamos a realizacao das oficinas que ja
envolveram, desde 2013, mais de 500 adolescentes, em seis escolas publicas de Porto
Alegre. Essa acdo se da por meio da realizacdo de uma oficina, composta por quatro
encontros presenciais com a duracdo de duas horas-aula cada, nas dependéncias das
escolas publicas parceiras. As oficinas sdo conduzidas por, pelo menos, dois discentes do
PPGCOM/UFRGS, somando, no periodo, o envolvimento de mais de 40 pds-graduandos
voluntarios. O desenvolvimento da oficina é sempre programado pelos discentes em
conjunto com as respectivas turmas, de maneira que as atividades planejadas possam
contemplar assuntos de interesse dos alunos envolvidos e da area de conhecimento e
pesquisa dos voluntarios que ministram a atividade.

Feita essa introducdo, discorreremos sobre a Comunicacao Organizacional e sua
influéncia na conformagcéo da realidade social, ainda que no contexto de uma sociedade
midiatizada. Acreditamos que tal reflexdo justifica a realizacdo de um programa de
extensdo que tem poténcia para instigar um olhar critico, por parte de estudantes de ensino

médio de escolas publicas em relacdo aos produtos midiaticos.

As organizag0es, as midias e sua influéncia na conformacgéo da realidade social

O acesso mais frequente e facilitado dos sujeitos a informac&o, caracteristico da
nossa sociedade, tem trazido cada vez mais complexidade as relaces, além de
potencializar a influéncia das organizac¢Ges (inclusive aquelas reconhecidas como de

carater eminentemente privado) na conformacao social (BALDISSERA, 2010). Podemos
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até dizer que vivemos numa sociedade conformada por organizacdes, posto que essas
tém-se transformado, cada vez mais, em atores influentes na definicdo de
comportamentos e valores da vida em sociedade, extrapolando, por vezes, os fins para os
quais foram criadas. Sejam elas publicas, privadas ou ndo governamentais, as
organizacbes vém influenciando, cada vez mais, valores e comportamentos na e da
sociedade, sobretudo a partir deste século, quando se intensificaram as formas, os fluxos

e 0s acessos informacionais. Assim elas procuram, crescentemente,

fazer com que suas concepcdes, seus procedimentos e suas agOes se instalem,
estrategicamente, na teia social cultura/imaginéario. Tecidas, juntas, pode-se
dizer que as organizagdes sdo produto e produtoras da sociedade, ou seja, ao
mesmo tempo, sdo resultado da acdo sociocultural e suas construtoras.
(BALDISSERA, 2009, p. 136).

Nessa perspectiva, as organizac¢oes tém buscado assumir papel central no processo
comunicativo, fixando-se, quase sempre, COMO emissoras nesse Processo com vistas a
transmitir seus valores e suas “verdades”, sem considerar a alteridade e a no¢ao de que os
sentidos no processo comunicativo sdo construidos e desconstruidos em continuo. Com
isso, “o mercado procura instituir-se como determinante de toda comunicagio
organizacional” (BALDISSERA, 2009, p. 157) e, assim, reverberando suas crencas e seus
valores.

Ao transpor essa légica para as organizacGes que definem os conteddos
produzidos nas diferentes midias, aqui compreendidas, a partir de Rodrigues (2016),
como artefatos técnicos que ndo apenas recebem, mas que também provocam estimulos
e impulsos que desencadeiam reacBGes no proprio ser humano, somos levados a refletir
acerca da poténcia das organizacdes na conformacdo de valores e comportamentos
sociais, posto que uma midia “repete, reproduz e amplia” um tipo de percepgdo de
sociedade para seus ouvintes e leitores, conforme ressalta Jessé Souza (2017, p.15).

Conforme Rodrigues (2016), as midias configuram-se como dispositivos que
incorporamos aos N0Ss0s 0rganismos para a intervengdo em nossa experiéncia discursiva:
a escrita, a fotografia, o radio, a televisdo e as mais recentes tecnologias digitais de
informacao e comunicacgéo, todos esses artefatos técnicos séo midias que intervém nas
interacdes discursivas do ser humano e, consequentemente, tém poder sobre nosso
comportamento. Todavia, adverte o referido autor, torna-se dificil perceber essas

influéncias, visto que elas estdo imbricadas as experiéncias que constituimos.
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Uma das caracteristicas da contemporaneidade é o acelerado processo de
midiatizacdo. Segundo a abordagem historica de longo prazo de Veron (2014), sob uma
perspectiva de incompletude e continuidade, midiatizagao “[...] € apenas o nome para a
longa sequéncia histérica de fendmenos midiaticos sendo institucionalizados em
sociedades humanas e suas multiplas consequéncias”. Por esse motivo, o autor defende
gue os momentos cruciais dessa processualidade sequencial — que € o fenébmeno da
midiatizacdo — podem ser datados. Para isso, € necessario observar quando os dispositivos
midiaticos surgiram e estabilizaram-se nas comunidades humanas.

Podemos considerar que um desses momentos cruciais da midiatizacdo foi o
surgimento e consequente autonomizagdo do campo midiatico. Rodrigues (2000) defende
que o campo social dos media comeca a se conformar a partir da metade do século XX,
em meio a crescente sofisticacdo de dispositivos técnicos comunicacionais, cujo expoente
méaximo foi a televisdo. A consumacdo desse processo de autonomizacdo, segundo
Rodrigues (2000), ocorre na década de 1980, quando se efetiva a centralidade dos meios
na matriz societéaria. O campo dos media torna-se o grande responsavel pela mediacao, e
sua centralidade era consequéncia do dominio das técnicas e ldgicas midiaticas, ainda
restritas as chamadas organizacGes de midia, cada vez mais poderosas e responsaveis
pelos agendamentos, formacdes de opinido e, consequente, conformacdo de
comportamentos e valores. A sociedade como um todo respeitava as leis de
instrumentalidade do campo midiatico.

Afinal, falando de tudo, de uma forma acessivel a todos, 0 campo midiatico regia a
tematizacdo publica. Uma verdadeira tarefa organizadora que o fazia capaz de articular
as relacdes sociais. Nessa “sociedade dos meios”, sdo as fortalecidas organizagdes de
midia as encarregadas de promover e publicizar o debate publico, intervindo em questdes
cientificas, politicas, religiosas, econdmicas. Enfim, fazendo surgir tensionamentos entre
os demais dominios de experiéncia de acordo com seus interesses.

Contudo, sabe-se que no cenario atual ndo se vive mais a realidade de uma
“sociedade dos meios”. A incompletude do desenvolvimento técnico, que foi fator
fundamental para a autonomizacdo do campo midiatico, também é fator critico para a
irrupcdo de outro momento crucial no processo de midiatizacdo da sociedade: a
institucionalizacdo da mediacdo digital, caracterizada pela sofisticacdo das tecnologias

digitais de comunicacéo e informacéo.
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Fausto Neto (2008) chama atencdo para 0 aumento exponencial da conversdo de
fenbmenos técnicos em meios, caracteristica do nosso tempo e que torna ainda mais
acelerado o fendmeno da midiatizagdo. Para o autor, as novas tecnologias se espalham
por toda a sociedade segundo diferentes logicas de ofertas e usos. Como efeito,
apropriagdes sdo realizadas, sujeitando tais fendmenos técnicos aos desvios e
transformacges acionados pelo proprio homem.

A reboque da crescente sofisticagdo tecnoldgica, constantemente tensionada por
essas reconfiguracdes advindas dos usos e apropriacdes, diferentes artefatos técnicos
emergiram na forma de novas midias. Ocorre que essas novas midias, espalhadas na
sociedade, ja ndo “pertencem” mais apenas ao campo midiatico, pois as técnicas e logicas
de midia estdo compartilhadas, disponiveis a todos. Em decorréncia, atores individuais e
organizagOes — originalmente — ndo midiaticos perceberam que ndo dependiam mais dos
“antigos meios” para a atividade de enunciar. Deslocado da posigdo central, 0 campo
midiatico perde o “controle” sobre a mediagdo, que passa a ser partilhado, difuso. O elo
organizador da sociedade dos meios é dissipado, fazendo das fronteiras entre dominios
de saber espacos mais fluidos. O que ndo significa que ha uma dissolu¢do do campo
midiatico, mas a perda de sua autonomia como gerenciador das relacdes societarias.
Afinal, ainda se observam modos de expressdo do poder dos meios, todavia ndo se trata
mais da Unica forma de poder midiatico.

Dessa maneira, ndo sao mais as organizacdes midiaticas tradicionais as Unicas
legitimadas a tematizar o debate pablico. A ascensdo dos novos atores as técnicas e
I6gicas de midia permite a qualquer um inscrever seus discursos via processos midiaticos.
Outras organizagdes, originalmente ndo midiaticas, podem enunciar em condi¢cdes mais
préximas as organizagdes de midia tradicionais. Segundo Carlén (2013), esse cenario
aumenta consideravelmente a oferta de sentidos, em um contexto discursivo mais amplo.

Contudo, retoma-se a ideia de que o campo midiatico, ainda que tenha suas l6gicas
diluidas, ndo foi extinto. E, no contexto desse mais novo “momento crucial” do processo
de midiatizacdo, as organizagcdes de midia tradicionais procuram rearticulacdes para a
manutencdo de suas influéncias nessa verdadeira arena de disputas de sentidos que é a
circulacdo intermididtica. Rosa (2014), por exemplo, destaca as organizagdes
jornalisticas, que seguem com uma espécie de chancela do que é posto a circular, ainda

que tenham perdido seu poder de instantaneidade em virtude das produgdes concorrentes.
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Carlon (2013), em sua reflex@o sobre um suposto “fim dos meios massivos”, defende que
as discursividades e arranjos da comunicagdo massiva permanecem, mas sob novas
estratégias. Segundo o autor, a dimensdo massiva se (re)articula aos novos dispositivos
midiaticos, chamados por ele de meios convergentes. Como exemplo, Carlon (2013) cita
0 Youtube, dispositivo que amplifica possibilidades de interacdo aos mais diversos atores,
mas que ndo proibe a comunica¢do massiva. Ele chama atencdo para o aumento dos
contetdos gerados pelos profissionais de midia no Youtube, em uma verdadeira invasdo
dos grandes emissores. 1sso, para o0 autor, revela a sobrevivéncia das estratégias de
broadcast da midia tradicional.

Outro exemplo ¢ o pequeno numero de organizagdes que ainda sdo “donas” de
algumas — e relevantes — midias que, “em um contexto de total desregulagido do trabalho
midiatico, enfatiza alguns aspectos e encobre outros tantos de acordo com seus objetivos
comerciais e politicos.” (SOUZA, 2017, p. 16). Nesse ponto, ressaltamos os resultados
de pesquisa realizada com 50 veiculos de comunicagdo nos segmentos de TV, radio, midia
impressa e online, pertencentes a 26 grupos de comunicacao, pelo Coletivo Brasil de
Comunicacéo Social — Intervozes®, que mostra um sistema de midia, no Brasil, com “alta
concentracdo de audiéncia e de propriedade, alta concentracdo geografica, falta de
transparéncia, além de interferéncias economicas, politicas e religiosas™®

(http://brazil.mom-rsf.org/br/). Dos 50 veiculos analisados,

todos possuem mais de um tipo de veiculo de midia e 16 possuem também
outros negdcios no setor, como producdo cinematogréafica, edi¢do de livros,
agéncia de publicidade, programacao de TV a cabo, entre outros. Além disso,
21 dos grupos ou seus acionistas possuem atividades em outros setores
econdmicos, como educacdo, financeiro, imobiliario, agropecuério, energia,
transportes, infraestrutura e salde. Ha ainda proprietarios que séo politicos ou
liderancas religiosas. (http://brazil.mom-rsf.org/br/proprietarios/)

8 Acesso: http://brazil. mom-rsf.org/br/, em 04 Jul, 2018.

9 Conforme a analise publicada no site: “Cinco grupos ou seus proprietarios individuais concentram mais
da metade dos veiculos: 9 pertencem ao Grupo Globo, 5 ao Grupo Bandeirantes, 5 a familia Macedo
(considerando o Grupo Record e os veiculos da IURD, ambos do mesmo proprietario), 4 ao grupo de escala
regional RBS e 3 ao Grupo Folha. Outros grupos aparecem na lista com dois veiculos cada: Grupo Estado,
Grupo Abril e Grupo Editorial Sempre Editora/Grupo SADA. Os demais grupos possuem apenas um
veiculo da lista. S0 eles: Grupo Silvio Santos, Grupo Jovem Pan, Grupo Jaime Camara, Diarios
Associados, Grupo de Comunicacdo Trés, Grupo Almicare Dallevo & Marcelo de Carvalho,
Ongoing/Ejesa, BBC — British Broadcasting Corporation, EBC — Empresa Brasil de Comunicagéo,
Publisher Brasil, Consultoria Empiricus, Grupo Alfa, Grupo Mix de Comunicacdo/Grupo Objetivo, Igreja
Renascer em Cristo, Igreja Adventista do Sétimo Dia, Igreja Catdlica/Rede Catdlica de Radio e INBRAC
— Instituto Brasileiro de Comunicagdo Cristd.” (http://brazil. mom-rsf.org/br/proprietarios/)
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Nesse cenario, a reproducdo de valores e comportamentos pelas midias
tradicionais contribui para que sejam compartilhados crengas e comportamentos na vida
cotidiana, sem que se reflita ou se defenda contra seus efeitos, conforme analisa Souza
(2017), legitimando-os e reproduzindo-os. Assim, voltamos a atentar para uma
configuracdo social fundada em organizac6es, com forte influéncia daquelas consideradas
as donas da midia e, consequentemente de maior poder econémico e politico-ideoldgico.

Além disso, percebe-se que ndo sdo apenas as organizagoes tradicionais de midia
que (re)articulam sua influéncia ao novo cenario apresentado pela midiatizacdo. Os
modos de expressdo do poder das organizacGes ndo se atualizam apenas nas midias
massivas, mas também nas redes, acompanhando a sofisticagdo das tecnologias digitais
de comunicacéo e informagdo. Como maior exemplo, o Facebook, a grande rede social,
e privada, dos dias atuais. Inscritos nesse dispositivo midiatico, os individuos acreditam
no poder da producdo amadora, na cultura colaborativa, nas condi¢cdes igualitarias de
producdo e consumo. Contudo, essa rede tem dono, nossos dados sdo coletados e
utilizados de maneira confusa, nossa privacidade muitas vezes é violada sem nos darmos
conta. E isso pode ser aplicado a maioria das “redes” que acessamos. Enfim, indicios de
que as midias, tradicionais ou novas, ainda carecem de uma analise critica.

Nessa perspectiva, acionamos Biz (2012) para trazer a tona a reflex&o de que “o
senso de analise ndo nasce automaticamente. E uma tarefa diaria de aprendizagem. Vai
crescendo a medida que descobrimos a importincia do ‘como’ 0s noticiarios dizem as
coisas, em detrimento do que eles afirmam”. Nesse sentido, o autor expde a importancia
do aprendizado para a analise critica e aqui deve-se ponderar que a l6gica se aplica ndo
apenas para 0 noticiario e para o jornalismo, mas também para os demais produtos
midiaticos sejam eles filmes, games, programas de entretenimento, dentre outros. E essa
visdo de desenvolvimento do senso de andlise vai ao encontro das atividades propostas
pelo Programa de Extensdo Analise Critica de Produtos Midiaticos na medida em que as
acOes podem se constituir em oportunidade para que os estudantes de ensino medio

venham a refletir sobre a tematica.
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Kellner e Share'® (2008, p. 691) abordam a importancia de se refletir sobre a midia
a partir de uma nogéo de alfabetizacdo critica da midia. Para os autores, isso seria uma
resposta educacional que alarga a nogao de alfabetizagdo, “incluindo diferentes formas
de comunicacdo de massa, cultura popular e novas tecnologias. Ela [a alfabetizacdo critica
da midia] também aprofunda o potencial da alfabetizacdo para analisar criticamente
relacdes entre a midia e as audiéncias, informacdo e poder”. Embora o objetivo das
oficinas do Programa do Gccop néo seja exatamente o de uma alfabetizacéo, as atividades
de extensdo podem ser justamente uma alternativa para que a temaética seja levada as
escolas — que na maioria das vezes ainda ndo contemplam a noc¢éo de alfabetizacao critica
da midia em seus curriculos. As contribuices de Kellner e Share (2008, p. 709) podem
ser validas especialmente quando os autores apontam que os programas de educagdo
midiatica “devem incluir a critica as maneiras em que a midia reproduz o racismo, o
sexismo, a homofobia e outros preconceitos, e também estimular alunos a encontrar sua
propria voz ao criticar a cultura midiatica e produzir representagdes alternativas”, o que
vai ao encontro das atividades propostas pelo Gccop nas escolas, durante as oficinas,
quando sdo trabalhadas a representacGes sociais oferecidas pelos produtos midiaticos.

Nesse sentido, a realizacdo das atividades de extensdo configuram-se como uma
interessante alternativa a abordagem da midia em sala de aula, ndo necessariamente com
0 viés da alfabetizacdo critica da midia, mas especialmente voltada a democratizacdo do
saber e no sentido de a universidade, por meio das acOes de extensdo, ter uma
“participacdo activa na construcdo da coesdo social, do aprofundamento da democracia,
na luta contra a exclusdo social e a degradacdo ambiental, na defesa da diversidade
cultural” (SANTOS, 2008, p. 66-67).

Consideracoes finais

Podemos dizer, a partir do que ja colocamos, que a midia, além de veicular conteddos
e informagdes, contribui para a propagacdo de valores e de comportamentos, e para a
producdo de saberes. De outra forma, a midia ndo apenas veicula contetdos e

informagdes; ela produz saberes. Nesse sentido, reportagens, pegas publicitarias,

10 Os autores abordam a alfabetizagdo critica da midia especialmente a partir da experiéncia dos Estados
Unidos, pais que eles referem haver uma politica de alfabetizagdo midiética.
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propagandas, musicas, filmes, games e outros produtos midiaticos podem ser
considerados materialidades discursivas que propdem determinadas “verdades” sobre o
mundo: ensinam modos “corretos” de se relacionar, de se vestir, apontam possibilidades
para o futuro, personagens e personalidades a serem admirados, e ainda, o papel/lugar de
cada um na sociedade em que se vive.

Diante essa poténcia da midia em direcionar e até determinar a conformacéo social,
a experiéncia do Gceop, ao abrir, por meio do Programa de Extensdo de Analise Critica
de Produtos Midiaticos, esse espacgo de didlogo sobre a construcdo da realidade social
feita pela midia, tem se mostrado relevante tanto nas escolas como na propria
universidade. Ela esta promovendo, junto a alunos de ensino médio de escolas publicas
de Porto Alegre, processos interpretativos para a avaliagdo critica dos produtos midiaticos
ndo apenas como instrumento de ensino, mas como forma de interacdo entre estudantes,
professores, comunidade e o mundo em que habitam, estimulando o exercicio critico
acerca dessa producdo entre todos os participantes: os discentes voluntarios que fazem
essa reflexdo ao tratarem do tema junto aos adolescentes e os alunos das escolas
envolvidos, que ficam mais atentos ao seu consumo mididtico.

Nesse sentido, a experiéncia nos aponta para a poténcia de programas dessa natureza,
bem como a refletir sobre sua realizacdo e o papel da extensdo na nossa area. Retomando
a Politica Nacional de Extensdo Universitaria (2009), pode-se dizer que as atividades
propostas pelo Programa de Extensdo de Analise Critica de Produtos Midiaticos do Gececop
atendem as diretrizes desse documento, no sentido de que as oficinas proporcionam a
interacdo dialdgica entre a universidade e a comunidade na medida em que todos 0s
participantes tém a possibilidade de se expressarem, proporcionando a oportunidade de
uma construcdo coletiva sobre os temas abordados e permitindo que os saberes da
comunidade retornem a universidade no desenvolvimento de novas a¢des e novos olhares
que podem ser acionados em atividades de ensino e pesquisa — como o presente artigo.

Em relagdo a interdisciplinaridade e interprofissionalidade, acreditamos que o
programa desenvolvido pelo Geceop contribui para que as diferentes habilitacbes da area
da Comunicagédo tenham espago nas oficinas realizadas com as escolas, apresentando
diferentes perspectivas a partir das quais os produtos midiaticos podem ser analisados. Ja
a indissociabilidade ensino — pesquisa — extensdo esta em seu vinculo a um grupo de

pesquisa e a um programa de pos-graduagdo, de maneira que as pesquisas realizadas
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nesses sdo levadas para as escolas de ensino médio, configurando-se também como
oportunidade de ensino construida entre os participantes do programa e colocando o
estudante de p6s-graduacdo como protagonista do seu processo formativo.

Além disso, a realizacdo das oficinas gera impacto na formacdo dos estudantes de
pos-graduacao envolvidos, uma vez que esses tém a oportunidade de conhecer diferentes
contextos com os quais poderdo vir a trabalhar e também em relacdo ao desenvolvimento
de habilidades como a conducéo de atividades, de metodologias que possam ser utilizadas
em sala de aula e na pesquisa, bem como o aprofundamento de estudos tedricos que sdo
abordados durante as oficinas e podem contribuir para a formacdo do estudantes de pos-
graduacao.

Por fim, a diretriz que versa sobre o impacto e transformacéo social é alcancada na
medida em que os relatos dos estudantes de ensino médio participantes apontam, em
maior ou menor grau, para uma transformacdo na maneira como percebem a midia e 0s
produtos midiaticos, sendo levados a refletir sobre variaveis implicadas na produgéo
midiatica e em seu ‘“consumo”, conforme indicado em pesquisa realizada com os
participantes ao final das oficinas: “Tive mais consciéncia na hora de consumir produtos,
ver melhor e mais a fundo as noticias, pesquisar todos os pontos, etc”. (ALUNO 1, 2017)
Ou ainda: “A oficina teve impactos gigantescos na minha maneira de “consumir” midia”!
Minha visdo se tornou bem mais ampla!” (ALUNO 2, 2017). Acreditamos que tais
depoimentos, que expressam, de uma forma geral, a percepcao dos(as) adolescentes em
relacdo a participacdo no programa, podem ser indicadores da poténcia de programas de
extensdo em comunicacdo no sentido de se buscar uma formacédo mais critica desses(as)
adolescentes e cidad&os e de sua efetiva participacéo social. Abre ainda a possibilidade
de reflexbes mais profundas acerca da tematica aqui proposta: o desenvolvimento de

programas de extensdo na area de Comunicagéo
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