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O Impacto de um Projeto Eclesial de
Comunicagéo Popular no sertdo do Sao Francisco?!
Francisco de Assis SILVA?
Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, SP

Resumo

O sertdo do Sao Francisco é marcado por desigusdaprocessos de exclusées sociais
nos quais a comunicacdo como processo essenciadlan@as pessoas pode contribuir
com um novo formato de desenvolvimento local, @pindo uma légica de
comunicacao verticalizada e excludente. Busca-serelder como ocorreu na Diocese de
Juazeiro da Bahia, um projeto de comunica¢do popakolvendo nove municipios e,
ainda, destacar os seus desdobramentos. Todo espoo€é descrito a partir de um
levantamento bibliografico e documental, demonsimague € possivel uma nova logica
de organizacdo dos processos de comunicacdo calmoein com uma perspectiva de
construcdo da cidadania, de gestao participatevgarantia de direitos, dando vez e voz
as camadas mais sofridas da sociedade para quea&ejes sociais de seus destinos.

Palavras Chave: Comunicacao; Desigualdades; Dsrditesenvolvimento.

Introducao

A igreja catolica passou a trilhar novos caminhos sia relacdo com o campo da
comunicacdo e para concretizar o seu posicionampuabdicou documentos que
descrevem esse novo posicionamento que deverteasgposto em acgdes por parte da
igreja em todas as suas instancias.

No Brasil, diante das novas orientacdes da igrejaredacdo a comunicacao, alguns
pastores catolicos passaram a desenvolver prajietasomunicacdo que estavam em
sintonia com as novas recomendacdes. Em JuazeBatla, o entdo bispo Dom José
Rodrigues de Souza, um redentorista, resolveu delsen um projeto de comunicagéo
popular, no ambito da Diocese, com o intuito devdare voz as camadas mais sofridas
da sociedade, em uma regido caracterizada por mgnuesigualdades e exclusdes

sociais.

1 Trabalho apresentado no GP 7 - Comunicacéo e Dalsanento Regional e Local do XVIII Encontro dos Gos

de Pesquisa em Comunicacgéo, evento componente @oagPesso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.

2 Discente do Curso de Doutorado InterinstitucioBANTER) entre o Programa de Pés-graduacédo em Congéduica
da Universidade de S&o Paulo (PPGCOM — USP) e aetsiidade do Estado da Bahia (UNEB). E-mail: assis-
francisco@bol.com.br
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Experiéncias como a da Diocese de Juazeiro da Baheercaram e serviram de
referéncia tornando-se precursor de novos documaotare a comunicacao, sendo que,
em 2014, a CNBB lancou o Diretério de Comunicagtgdeja no Brasil, documento no
gual a igreja orienta o clero e os leigos no deslemiento dos processos de
comunicacdo na igreja trazendo em seu texto avapgosugerir aspectos como a
democracia, o didlogo, a participacdo, além deosytomo elementos de concretizagéo

de seus acles nas quais estdo sempre presentearacatao.

O contexto de consolidacdo da Politicas de Comung& Popular na igreja catolica

Um fato marcante, para igreja, foi a publicacdo, @nde dezembro de 1963, do
documento da Igreja Catdlica sobre comunicacdoafaridecreto Inter Mirifica, pelo
Concilio Vaticano Il, que traz um conjunto de nosneapreceitos responsaveis pela
evolucdo, naquele momento, das interpretacdesead@snienos comunicacionais feitas
pelas autoridades eclesidsticas. S&o avancos af@@se por esse decreto o fato de o
tema comunicacgao ter ganhado cidadania e indepeiad&n Igreja, reconhecendo que a
sociedade tem direito a informacdo, inclusive n@tdo muitos episcopados a
movimentarem-se na direcdo de iniciar a constituigas pastorais dos meios de
comunicacao, conforme ressalta Soares (1988, pe @), destacando a estrutura do
decreto, que possui: “24 artigos, que compdem atitoigdo conciliar ( 2 artigos para
introducédo, 10 destinados a doutrina, 10 a acdonahe 2 a conclusdo).” Ainda, pode-

se destacar que

O Decreto Inter Mirifica assinala a primeira vez guconcilio geral da
Igreja se volta para o problema da comunicagae. pteheira vez, um
documento universal da Igreja assegura a obrigagéidireito de ela
utilizar os instrumentos de comunicacao social.mAlfisso, o Inter
Mirifica também apresenta a primeira orientacaalgpara o clero e
para os leigos sobre o emprego dos meios de coagduicocial. Havia
agora uma posicao oficial da Igreja Catdlica Romsotare o assunto
(PUNTEL, 2010, p. 39-40).

Em 1971, ndo menos importante que o decreto Intefidd, foi promulgada a instrucéo
pastoral Communio et Progressio da Comissao Paatgfara os Meios de Comunicagao.

Foi mais um documento que marcou a evolugdo dgaigrente a questdo da

Comunicacéao a ser desenvolvida na Igreja Catdliaagndo influéncia direta sobre as
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praticas de comunicacao desenvolvidas na Igrejéli€atdo Brasil, principalmente por
parte de eclesiasticos que enxergavam na comubpicaga&aminho na preparacao para

a liberdade, muitas vezes, negada pela forma comoomduzida a sociedade. Assim,

sdo apontadas as caracteristicas do Communio greBsin:

12 amplia as conquistas do Inter Mirifica; 22 pracauscultar a
sociedade, levantando questionamento sobre a geedes modernos
instrumentos de comunicagdo no mundo moderno; 3 kEm
consideracdo dados sobre a natureza do fenbme@omanicacao
Social, as peculiaridades de cada veiculo e acggitupsicossocial dos
usuarios na elaboracédo dos projetos de comunigzg@oa Igreja e,
finalmente; 42 Insere a Comunicac¢do Social commeheo articulador
de qualquer pastoral, ao reconhecer a necessidadegé@imidade de
formacgé&o de opinido dentro da Igreja. (SOARES, 1p8808).

O documento de Medellin segue o caminho de evoldgdpolitica de Comunicacao

Social e define essa em seu texto da seguinte forma

Os Meios de Comunicagdo Social (MCS) abrangem sopesa sua
totalidade. Plasmam o homem e a sociedade e toardarnvez mais seu
tempo livre. Forjam uma nova cultura, produto dailizagéo
audiovisual que, se por um lado tende a massifitermem, por outro
favorece sua personalizacdo. Esta nova cultura, pp@eheira vez, se
pbe ao alcance de todos, alfabetizados ou ndogiésmdo acontecia
com a cultura tradicional, que favorecia apenasmimaria. (CELAM,
1968, p. 74)

Entre as contribuicbes de Medellin, no campo dosodlde Comunicagdo Social,
destaca-se o fendbmeno de socializagdo dos homagesdo com que eles possam romper
com um estado de consciéncia ingénua e avanceupam@utro estado, a consciéncia

critica frente aos desafios que |he sdo impostiasrpalidade vivenciada.

Na Ameérica Latina os MCS representam um dos faiquesmais tém
contribuido e contribuem para despertar a conseiédas grandes
massas sobre suas condicdes de vida, suscitandmacésp e

exigéncias de transformacdes radicais. Ainda querdea incipiente,

vém atuando, também, como agentes positivos denmpadsdravés da
educacdo de base, programas de formacdo e opiGidica etc.

(CELAM, 1968, p. 74).
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As reflexbes de Medellin trazem, em seu texto, eess@dade de a Igreja repensar
determinadas posturas e vinculos com grupos quendiein ideias contrarias a real
politica dos Meios de Comunicacdo Social, adotandotas vezes, uma conceituacao

com uma concepcéo distorcida em relacdo ao quesge\decomunicacao da Igreja.

A Igreja empreendeu uma série de iniciativas nest@o. Se algumas
nao chegaram a preencher sua finalidade pastenauese acima de
tudo a falta de uma viséo clara do que represettananicacao social
em si mesma e ao desconhecimento das condicoesequeso impde
(CELAM, 1968, p. 74).

Os indicios da necessidade de avan¢os nos proaessomunicacdo da Igreja aparecem
no resultado de varias discussdes, sendo, maisvaemaexposta pelo documento de
Puebla de 1979, que indicou mais um passo de avascoomparado esse documento
com o de Medellin. Isso fica claro na avaliagddvigdo (1981, p.13) quando 0 mesmo
fala de suas impressbes sobre superacdes em cgagpanaMedellin, 1968: “O
documento de Puebla traduz a certeza de que a @@ié@e pobres, assumida pela
hierarquia eclesiastica e respaldada pela préaltietddora das comunidades eclesiais de
base, ndo importa atitudes conciliatérias frentel@sses dominantes” (MELO, 1981, p.
13).

O fato de o documento de Puebla de 1979 fazerea-lielacdo entre os meios de
comunicacao e a realidade sociocultural foi um ewasignificativo para o que ja havia
sido declarado anteriormente. Isso estava cla@ ato (1981, p. 14-15), que relata:

A partir dessa constatacdo € que o documento ddaPdé@ um passo
além do de Medellin (...). Ndo h& mais aquela dus@bre a
possibilidade de a presenca cristd nos meios bseguke comunicacdo
vir a representar um fator de convencimento jul® detentores do
capital, sensibilizando-os para a humanizacdo dmcegso
desenvolvimentista. H& ao contrario, uma compreedednonopolio
exercido pelos centros de poder, que manipulam egsmde
comunicacdo de acordo com os principios que naalséautamente
0s da justica e os do bem comum, mas os do arbitlias interesses
imperialistas (MELO, 1981, p. 14-15).

Dom Luciano Metzinger, ao escrever o texto: PueldaComunicagéo Social, diz que:

“Puebla, ndo se limita a repetir o que ja foi ddaterece-nos, antes, uma visdo nova da
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Comunicagédo Social, visdo de que se deriva umeag@ld renovada a evangelizacéo e a
acao pastoral da Igreja em geral” (METZINGER, 1881 NEOTTI, 1981, p. 13).

A mudanca de postura da Igreja Catolica a partprdposta de um trabalho, tendo como
referéncia uma comunicagao social, envolvendo asu@mades Eclesiais de Base e
Movimentos como o MEB, levou a Igreja a adotar @ ¢ chamado por Marcelo

Azevedo (1985, p. 43) de evangelizacao incultureteno que difere de enculturacdo ou

aculturacdo, assim, descritos pelo autor:

Por enculturacdo entende-se o processo pelo qual psasoa é
introduzida a sua prépria cultura. A aculturacagnisica as
transformacdes que se verifica pelo contato denalividuo ou grupo
com uma cultura que ndo é a sua ou pela interag&uas ou mais
culturas distintas. Quanto ao conceito de incuffimafoi precedido
pelo de adaptacdo que queria indicar o necessafiorce de
aproximacdo e abordagem do ndo-catdlico pelo nmasD
(AZEVEDO, 1985, p. 43).

Essa € mais uma constatacdo das mudancas pelsapgssa a igreja e a sua relagdo com
a comunicagcdo, que passa a ser vista e vivida comoelemento necessario e
indispensavel na nova caminhada a que se propuigineja frente as demandas que lhe
eram, naquele momento, impostas pela sociedadentémto, ndo foi um processo de
aceitacdo unanime, pois encontrou as resisténgeaprgcisaram ser superadas por meio
de muita luta e organizacédo daqueles que acreditaaanova postura comunicacional
adotada pela igreja no Brasil e na América LatinBRiocese de Juazeiro ndo estava fora
desse contexto e desenvolveu um Projeto de Congdmidopular em pleno sertdo do

Sao Francisco.

Um Projeto de Comunicacao Popular no Sertdo do S&aancisco

Entre os que resolveram adotar a nova postura dgaigrente aos objetos
comunicacionais, destacamos o trabalho de DomRodégues de Souza, sempre em
sintonia com o seu tema episcopal: “Enviou-me agstizar os pobres” (Lc 4: 19), que
gerou mais uma acao concreta, que desdobrava gaqueha sendo feito com uma
Politica de Educacao Popular, que tinha o intuétdetar o povo a libertacdo, por meio

da aquisicdo de conhecimento e formacgéo politiggo aessa que levou ao
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desenvolvimento de um Projeto de Comunicagédo, medamontagem da Pastoral das
Comunicacbes Sociais na Diocese, que aproveitostrat@a do SEDICA — Setor
Diocesano de Comunicacdo e Audiovisuais, que fmrmalado e transformado em
PASCOM.

No inicio de suas atividades o SEDICA ndo constifuiopriamente
uma Pastoral, estava a servico das Pastorais Sde&aDiocese para
confeccdo de panfletos, boletins, gravacdo de anogs de radio,
almoxarifado. Em 1991, passou por uma reformulagaoequipe
executiva e planejou seus trabalhos para a montdgetastoral das
Comunicacdes Sociais” na Diocese. (CAMINHAR JUNTQS95,
p.14)

O trabalho do SEDICA passa a constituir a propastéral das Comunicacfes Sociais da

Diocese de Juazeiro da Bahia com o objetivo geua é:

Dar vez e voz as camadas mais sofridas da sociepgadeadores,
assalariados, trabalhadores, mulheres e desempgggattavés da
participacdo desses, ativamente, nos diversos fosma comunicagéo
(programas de radio, alto-falantes, videos e malgtpara que sejam
veiculadas as denuncias de opressao, as reividgisaps direitos
sociais e a valorizacdo as expressdes culturairgaaizacdo popular
como instrumentos de luta e despertar do senscocfiCAMINHAR
JUNTOS, 1995, p.14)

Essa nova linha de acao pastoral, que tinha, engewsrus eixos, a comunicagéo popular,
tinha um amplo campo de atuacéo dentro da Dioeesejvendo as demais pastorais, as
paroquias, o clérigo e os leigos engajados na®naast principalmente os jovens, que
foram os mais envolvidos nas principais acoes, gu8EDICA desenvolveu na

organizacdo popular eclesiastica como instrumeetlutd e despertar do senso critico
frente a realidade que ja vinha sendo enfrentadargando o trabalho de Politica de

Educacao Popular, que era uma realidade na Diocese.

Os trabalhos do SEDICA foram objeto de analiseesa tle Roberto Joaquim de Oliveira
(2008), que fez a seguinte consideracdo sobreoo detcomunicacdes e suas possiveis
transformacdes: “O SEDICA ganha novos contornoarairgle 1991, quando a diocese
contrata um coordenador para o setor de comunicacds trabalhos passam a ser
organizados pensando em estruturar uma pastoralcalasinicagcbes na diocese”.
(OLIVEIRA, 2008, p. 111)
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Os objetivos especificos, que foram elencados Pastoral das Comunicacdes Sociais
da Diocese de Juazeiro, mostram-nos, claramentaraer dialégico, participativo e
democratico de como se dava todo esse traballandesem sintonia com o que era
orientado no desenvolvimento das a¢des de formsugdal e politica por meio da Politica
de Educacdo Popular sob a orientagdo de teoriaus coprof. Paulo Freire, Moacir
Gadotti, Leonardo Boff, prof. Ladislau Dowbor e hogioutros que ajudaram a construir
um caminho a ser seguido pela Diocese de Juasemdp a PASCOM mais uma linha

de acgéo dentro de projeto maior de libertagdo ¢o.po

Essa perspectiva de desenvolvimento de um projetacainunicacdo popular foi
fortalecida no ambito da Igreja anos mais tarde,opasiao da publicacdo do Diretorio
de Comunicacéo da Igreja no Brasil em 2014, quandesmo conceitua a comunicagao
popular, dizendo que:

A comunicacao popular ou alternativa € aquela goed povo como
seu sujeito, conhecida, por isso, como “comunical@govo”. Ela
cumpriu importante papel na luta pela redemocrgdiaado pais, na
construcao da cidadania e no combate a desiguatdaid, recebendo
forte apoio da Igreja. Esta voltada especificampata a libertacdo dos
pobres e excluidos. (CNBB, 2014, p. 115)

A PASCOM elencava, entre seus objetivos especjfa®seguintes agdes:

Criar espacos de comunicacdo popular em Centrosu@itarios e
bairros de periferia e Igrejas das comunidadesalltgy pessoas das
comunidades para assumirem o trabalho como comdeptes
populares nos diversos programas radiofénicos;U2iod apresentar
programas nas radios locais, utilizando matériagiadas pelos
correspondentes populares e afins; Apoiar as @iseesjuipes de
comunicagao com informagoes e fontes de pesqueseean utilizadas
em suas atividades; Produzir documentarios solealimlade do povo
do Vale do Sé&o Francisco, seus problemas, suasipagées e buscas
de alternativas e sobrevivéncia; Assessorar e iapioersas equipes de
comunicacdo, planejando, acompanhando e avaliamdo ¢om eles
os trabalhos realizados. (CAMINHAR JUNTOS, 1993.4p.

Dentro desse universo da PASCOM, destaca-se ura faabalho de comunicacéo
popular, envolvendo, principalmente, os jovensdeida Diocese em linhas de acdes da

PASCOM: A Rede de Correspondentes Populares € aménthas de acdes, que traz,
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em seu contexto, fortes indicios de organizacaallpojnclusiva, comprometida com a
libertacdo do povo e transformacéo da sociedadeart#o isso explicito por meio das
bases tedricas que sustentam todas as acdes, teonb@&m, na forma operacional com

gue era desenvolvido todo o trabalho comunicacional

A Rede de Correspondentes Populares da DioceseJimzeiro

A Diocese de Juazeiro na Bahia desenvolveu umtprpgra fazer com que PASCOM
(Pastoral das Comunicagfes) ampliasse a sua afuagd@ndo-se uma pastoral ativa e
estratégica no fortalecimento das atividades dedeidas pela Diocese. Como parte do
trabalho da PASCOM nasceu a Rede de Correspondeafmsgares, no ano de 1992,

como relata Moisés Almeida, entdo coordenador da@2M da diocese:

A experiéncia da Rede de Correspondentes Popwdataga por vim.
E, em fevereiro (1992), tivemos o0 primeiro treinatoe com
representantes das paréquias de Remanso, PiladoACampo alegre
de Lourdes, Juazeiro e Sobradinho. Iniciava assinRege de
Correspondentes Populares, que assumiu o Prograviaz‘do Velho
Chico”, veiculado a emissora Rural de Petrolina-#&is domingos as
06:30 horas. (Caminhar Juntos, 1993, p.13)

A Rede de Correspondentes Populares da Dioceseadeitb na Bahia era formada por
uma equipe de comunicadores populares da PastasalCdmunicacdes Sociais da
Diocese que tinha como uma de suas funcdes serlaurdeecomunicacdo entre as

pastorais sociais da mesma.

Na concretizacdo dos objetivos direcionados a ReEdé€orrespondentes Populares,
destacava-se o0 auxilio na producdo de programaadies apresentados a partir de
entrevistas, noticias e informagdes vindas dosrstdgemunicipios, trazendo, assim, a
realidade vivida e experienciada pelos diversopaglorganizados e pela comunidade

em geral.

O trabalho cresceu e varios eram 0s programasdite peoduzidos e apresentados pelo
SEDICA (Setor Diocesano de Comunicacgao), antecatsdASCOM, que contavam
com a participacdo dos correspondentes popular&al€im Caminhar Juntos (1995),

cita 0s seguintes programas:
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Participacdo e Comunh&o: Radio Juazeiro, de segarsfbado, de
06:45 as 7:00h; Semeando a Verdade, tercas e seetakr:30 as
18:00h.; A Voz do Velho Chico, domingo, de 06:30&s30h., esses
dois Ultimos na Emissora Rural em Petrolina-PEadédvizinha a
Juazeiro-BA. (CAMINHAR JUNTOS, 1995)

A rede de correspondentes populares era composialimente por quinze jovens
reporteres populares, que participavam de treintoagueriodicos a cada trés meses,
sendo que, nos treinamentos oferecidos pela Phst@as Comunicacdes aos
Correspondentes Populares, eram desenvolvidasitesi&omo: entrevista e noticia,;
diccdo; locucdo e criatividade; neoliberalismo;idkegdo; entre outros, além da

realizacdo de encontros de planejamento e avaliacao

No processo de formacdo dos membros da Rede despondentes Populares, assim
como nas atividades de producéo de formatos pdraubyacédo, existia o Acervo Dom
José Rodrigues que aparece como uma fonte de dadodormacdes para o
enriguecimento dos temas trabalhados, por possuilseus materiais, autores, titulos e

temas, que podiam colaborar com as questdes caleaal pauta.

O trabalho da rede de comunicadores popularesict@$® de Juazeiro, com seus canais
de comunicacdo alternativos, imbuidos no proceasdutias pela liberdade de expresséo
e na ampliacéo dos direitos da cidadania, era ffettmdo um processo de planejamento,

que se dava desde a articulacdo entre entidada$até@acao da rede de comunicadores.

Eram levantados os nomes de entidades que poddinamciar trabalhos com a

finalidade de contribuir com a mudanca de realiddde pessoas. Foi, assim, que
entidades como a MISEREOR, que € uma Obra episdapgteja Catolica da Alemanha
para a cooperacao ao desenvolvimento, que ha m&6 dnos esta comprometida com
a luta contra a pobreza na Africa, Asia e Amériedina e a CARITAS, que é uma
entidade de promocéo e atuacao social, que trapaltaaos excluidos e excluidas em
defesa da vida e na participacdo da construcddasiali de uma sociedade justa,
igualitaria e plural, foram consultadas atravegudgetos e conseguiu-se com éxito o
levantamento de financiamento para a estruturagidesenvolvimento das atividades

propostas pela pastoral das comunicagoes.
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A Pastoral das Comunicagdes disponibilizava paracasespondentes populares
equipamentos como: gravadores, microfones, fonesoaedo, credenciais de
identificacdo, além da cobertura dos custos dep@te, alimentacdo e hospedagem nos

treinamentos oferecidos.

Todo o trabalho desenvolvido pela Pastoral das @aagdes primava por um processo
democratico, de forma que todas as atividades ptanejadas e desenvolvidas a partir
de discussdes que envolviam o0s jovens reporterpslgres, a equipe executiva do

SEDICA e as demais pastorais da Diocese.

Os comunicadores populares trabalhavam sobre er@icde uma estrutura, que dava
condicbes de desenvolver um trabalho de suma idpoe para a pratica de uma
comunicacao que favorecesse a ampliacdo do deittadania de parte uma populacao
do Nordeste brasileiro, que passou a dar eco desaeseios e reivindicacdes, a sua

cultura, tornando-se, assim, uma populacao corhiMizEide, que, antes, ndo dispunha.

Dessa forma, a Rede de Correspondentes Populamsnvdévia as mdltiplas

possibilidades de producdo e difusdo da informagéditizadas como canais de
comunicacao alternativos, preenchendo, assim, pacesvazio de comunicacdo, que
ndo era atendido pelos veiculos de comunicagdotignam uma linha de atuacéo

comercial.

Consideracao Final

Na Diocese de Juazeiro da Bahia, no sertdo do 13&egisco, na década de 80, do século
XX, 0 entdo bispo Dom José Rodrigues ja vislumbm@ysotencial que um projeto de
comunicacao poderia desenvolver junto ao clerosl@igos e por isso, comecou a
desenvolver um Projeto de Comunicacéo Popular, sepnimando por pilares como
dialogo, democracia, criticidade, entre outrofyase do processo de formagéo no sentido

mais amplo.
O desenvolvimento de uma politica de comunicac&mnmiuto da Igreja deverd acontecer

em varias frentes; entre elas, o Diretorio de Caoagdo da Igreja aponta a criacédo e/ou

fortalecimento da Pastoral das Comunica¢fes conzoqustdo importante e necessaria
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para o planejamento, a aplicacdo e a avaliacdmliticp de comunicacao da Igreja no
Brasil, com vistas a uma postura comunicacionad,dgvera ser vivenciada por todos 0s

setores da igreja, de forma mais préxima da reddidia sociedade.

Diante da necessidade de articular as diversasiatings
comunicacionais, a CNBB, desde o seu inicio, fafuesrada sua
comunicacdo em vista da evangelizacao e do di@ogoa sociedade.
A Comisséo Episcopal Pastoral para a Comunicagaateno tarefa
animar e articular a Pastoral da Comunicacgéo (Pgsas processos e
meios comunicativos da igreja no Brasil. (CNBB, 204. 187)

A Diocese de Juazeiro da Bahia organizou, a pddirl991, a sua Pastoral das
Comunicacbes Sociais, que, ja naquela época, ddsenwm trabalho, com os
correspondentes populares, semelhante ao que poopiretério publicado em 2014,
pela CNBB, que, sobre a Pastoral das Comunicadizes,

A existéncia dessa pastoral s € possivel gragaaldoracéo dos leigos
presentes nas comunidades que assumem as VanaRadEs da

comunicacdo, desde o planejamento e gestdo, aés aspecificas
como a acolhida dos fiéis, a redagéo de notici@slpdetins, o cuidado
com 0s murais, a atualizacdo continua dos sitesglizacdo de cursos
de comunicagdo para as comunidades, entre outraimades relativas

a comunicagédo na Igreja. (CNBB, 2014, p. 107)

No ponto que trata da questdo do planejamento esagéa Igreja no contexto da
comunicacao, a proposta vivenciada em JuazeiroatiéaBtambém, traz semelhancas
com o que defende hoje a politica de comunicacégrdm em termos de uma construcao

coletiva e em forma de projetos, ao dizer que:

Os agentes da comunicacgdo, nas diferentes reaidedms, ministros
ordenados e consagrados, precisam desenvolvetqx@etrabalhos
conjuntos de comunicacéo, a partir de uma cultorplanejamento e
da avaliacdo das agdes comunitarias. E de vitadriipcia promover
politicas de sinergia e convergéncia de comunicggécenvolva todas
as pessoas que trabalham com a comunicacdo na, lgn® um
processo que valorize sempre mais a acdo coman#tdbire as acdes
individuais. (CNBB, 2014, p. 106)

Um ponto ressaltado no Diretério € a construcaouttara do encontro, no qual o Papa

Francisco, em 2014, acreditava como sendo um canpaha ajudar a construir um
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mundo melhor, com mais justica e fraternidade. &a@ssa cultura, foi destacada no

Diretério que o desafio é:

Descobrir e transmitir a mistica de viver juntosjstorar-nos,
encontrar-nos, dar o braco, apoiar-nos, particpata maré um pouco
caotica que pode transformar-se em uma verdadepariéncia de
fraternidade, em uma caravana solidaria, em unegpeacao sagrada.
(CNBB, 2014, p.29)

Ao propor, por meio do campo da comunicacdo, emxeag mudancas no mundo,
especificamente no Brasil, vivenciando a fé e @ido os leigos como protagonistas,
com a definicAo de uma politica de comunicacacgberse que a Igreja pode trilhar
novos caminhos que fortalecam ainda mais a respiidsale da instituicdo com a

sociedade. Esse caminho foi trilhado pela Diocesédudzeiro da Bahia ao desenvolver

um Projeto de Comunicacdo Popular que rende faitoss dias atuais.
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