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Resumo

Vive-se uma crise ambiental global que levanta muitas questdes de frente antropogénica
e econdmica. Sabe-se que para tratar dos problemas relacionados ao meio é necessario
um olhar complexo e uma interdisciplinaridade que aponte diferentes processos na
busca por solugdes, como aponta Enrique Leff (2011). Percebe-se que muitos esforcos
séo feitos por parte de instituicbes como a Organizacdo das Nagdes Unidas que organiza
campanhas com o intuito de informar sobre esses assuntos. O objetivo do presente
artigo é verificar os limites da acdo desenvolvida pela ONU para o dia mundial do
meio  ambiente de 2018, expressa em  seu discurso intitulado
#AcabeComAPoluicdoPlastica. E se ela possibilita ao publico um olhar complexo
da situacdo para trazer uma possivel reducdo da poluicdo ambiental por plasticos.
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Introducéo

Nas Gltimas décadas, tornou-se importante evidenciar a crise ambiental
instaurada e a degradacdo do meio ambiente no planeta. Muito pelas
consequéncias aparentes das atividades antropogénicas e pelos resultados dos
estudos que trazem a luz a decorréncia da acdo humana, nem sempre perceptivel.
Tal fato é constatado em materiais jornalisticos, campanhas publicitarias, através
da educacdo ambiental, dentre outros que chegam a populacdo em geral.

Diante da problematica da crise ambiental, ndo se pode deixar de levar em
consideracdo que o assunto exige complexidade e um olhar critico para os fatos.
Dessa maneira, € importante despertar o interesse para as questdes individuais

que afetam o coletivo, porém, ndo se deve deixar de instigar as pessoas a
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observarem as organizagbes econdmicas que representam uma parcela grande de
todo esse cenario.

Do ponto de vista econdmico, observa-se que as sociedades mais
desenvolvidas influenciam de maneira mais contundente a transformagéo do meio
(FOLADORI, 1999). A poluicdo por residuos plasticos, por exemplo, reflete de
maneira direta essa realidade, colocando paises considerados poténcias
econdmicas na lideranca como poluidores por esses materiais.

Um grande exemplo disso é a China, hoje considerada a maior produtora
de materiais plasticos e também a maior poluidora do ambiente por meio do
descarte incorreto desses residuos, que tendo sido mal destinado acaba chegando
aos oceanos.

A ONU preocupada com essa questdo alarmante da polui¢cdo ambiental por
plasticos propds como reflexdo para o dia internacional do meio ambiente de
2018 a campanha #AcabeComAPoluicdoPlastica®. Esta tem como objetivo
inspirar as pessoas a adotarem novas praticas de consumo e cuidados com 0s
residuos plasticos, pois esses lixos ndo apenas poluem os solos, mas acabam
poluindo os mares também. Por isso, uniu a esse contexto a campanha intitulada
década internacional “Agua para o Desenvolvimento Sustentavel (2018-2028)”
em andamento, para dar énfase a questdo dos mares que sofrem as consequéncias
do descarte incorreto de residuos nos continentes, do transporte por navios e por
diversos meios que chegam a poluir este ecossistema.

No entanto, apesar da ONU ter realizado importantes encontros e
discussbes sobre o tema poluicdo por plésticos com governos, empresas e
instituicGes pertinentes ao assunto, observa-se que ela restringe seus argumentos
a mudanca de comportamento do consumidor final.

Diante desse pressuposto, a questdo que motivou o desenvolvimento do
presente trabalho é entender quais os limites e implicacdes a campanha da ONU
(2018) traz em sua comunicagdo para uma possivel reducdo da poluicdo
ambiental por plasticos e se ela possibilita ao puablico um olhar complexo da
situacdo por meio da analise do discurso presente na campanha baseada em

autores como José Luis Fiorin e Eni de Lourdes Puccinelli Orlandi. Levando-se

¥ Campanha de 2018 disponivel no endereco eletronico: https://nacoesunidas.org/meioambiente/. Acesso
em 02 de jul. 2018.
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em consideracdo as hipoteses de que a ONU ndo comunica com clareza 0s
impactos ambientais e também ndo aborda a responsabilidade de toda cadeia
produtiva, assim como ndo sugere medidas que confirmem a sustentabilidade
sugerida.

No ambito da comunicacdo, busca-se promover a reflexdo e o
aprofundamento diante dessas questBes que ja vem acontecendo em pesquisas
nacionais e internacionais que envolvem a comunicacdo ambiental, que nesse
trabalho, limita-se a visdo de Robert Cox e Myrian Del Vecchio De Lima (et al).
Tal investigagdo pretende contribuir para a ampliagdo dos estudos

interdisciplinares voltados a comunicagdo, meio ambiente e sustentabilidade.

A campanha #AcabeComAPoluicdoPléastica

No mundo todo, a discussdo sobre a crise ambiental vem ganhando espacgo
nos meios de comunicacdo. No Brasil, é perceptivel uma sazonalidade na
cobertura jornalistica para o assunto meio ambiente. Geralmente acontece em
fungéo de grandes eventos relacionados ao clima como as Conferéncias da ONU,
ou ainda, um desastre como o da cidade de Mariana em Minas Gerais no ano de
2015.

Observam-se, em alguns casos, esforcos por parte de organizacBes em
promover a divulgacdo de temas que se aproximam das questbes voltadas a
sustentabilidade. Para Rafael Sampaio (2013), partes dessas acdes sdo realizadas

pelos governos publicos.

[...] campanhas publicitarias educativas, de motivacdo civica, de
informacéo sobre alteragGes de legislacdo e modo de vida, de consumo de
bens e servicos publicos, para o correto cumprimento de leis e
regulamentos, de conclamacdo a participacdo ou com finalidades
semelhantes sdo constantemente realizadas pelos governos, com
caracteristicas muito mais motivacionais do que informativas.
(SAMPAIO, 2013, p. 113)

Verifica-se que as propagandas coorporativas ou institucionais sdo as que
mais abarcam o assunto meio ambiente e sustentabilidade nas midias. S&o os
meios que “as organizagdes utilizam para demonstrar suas acdes de

responsabilidade social e seus compromissos e atividades ligadas a
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sustentabilidade” (SAMPAIO, 2013, p. 115). Ou ainda, campanhas como a da
Rede Globo de Televisdo - “Agro: A inddstria-riqueza do Brasil”, exibida nos
intervalos de sua programacdo diaria, com o intuito de incentivar o agronegocio
do pais, com o tema: “Agro ¢ tech, agro é pop, agro ¢ tudo”.

Partindo-se  dessas consideragbes, nota-se que termos como
sustentabilidade e recursos renovaveis vém ganhando forga na midia. No entanto,
a percepcdo de sustentabilidade e de meio ambiente por parte da sociedade, ainda
pode estar aqguém do necessario para se observar mudancas praticas necessarias
para a vida nas cidades e em todo o nosso planeta.

Com o intuito de alertar sobre a crise ambiental global atual, instituigGes
como a Organizacao das Nacdes Unidas desenvolvem constantemente campanhas
que levem as pessoas a refletirem e até mesmo a se engajarem nas propostas de
mudancas. Um exemplo disso é a campanha para o dia mundial do meio ambiente
que acontece todos os anos no dia 5 de junho, que para a ONU é considerado o
principal dia para promover a conscientizacdo e acdo em todo o mundo em
relacio ao meio ambiente. Ao longo dos anos, tornou-se uma das maiores
plataformas globais de divulgacdo publica e é acompanhada por milhdes de
pessoas em mais de 100 paises, segundo o site nacoesunidas.org.

A campanha desse ano levanta a questdo da poluicdo ambiental por
residuos plasticos, seja ela nos solos ou nos mares. Chama a atencdo para o fato
que, ao ano, oito milhdes de toneladas de pléastico chegam a nossos oceanos
ameacando a vida marinha e humana, destruindo 0s nossos ecossistemas naturais.

No site da ONU é possivel verificar a campanha como um todo. Foram
desenvolvidos desdobramentos direcionados para 0s chamados parceiros
empresariais, governamentais e educacionais. Para cada area foi criado um guia
com instrucdes para aderir ao dia mundial do meio ambiente e assim como um
jogo, a proposta é promover a reflexdo neste dia e despertar nas pessoas 0
interesse em reduzir o consumo e fazer o descarte correto dos plasticos que
envolvem o cotidiano das pessoas, por exemplo, copos descartaveis, plasticos de
unico uso como: canudos, sacolas, talheres, dentre outros.

Estdo dispostas informacBes sobre o cenério das causas da poluicédo
plastica como um dos maiores desafios ambientais do nosso tempo e estatisticas

mostrando que havera mais plastico nos oceanos do que peixes até 2050.
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Também informa sobre o fato do plastico descartavel estar incorporado em
nossas vidas diarias devido ao baixo custo, conveniéncia e leveza. Que esses
materiais revolucionaram a embalagem de mercadorias. No entanto, afirma que
essa facilidade teve um impacto catastrofico no meio ambiente, mas que para
mudar o futuro, recomenda que cada um de nés faca a sua parte.

Além desses materiais informativos, a ONU oferece tags® para download
para serem utilizadas como descanso de tela em computadores e smartphones
com imagens que sugerem a troca de materiais plasticos por permanentes. Pode-
se fazer o download da capa comemorativa para o Facebook e o uso da
#AcabeComAPoluicdoPlastica para impulsionar as visualizagbes da campanha e

todos os seus compartilhamentos, fechando o ciclo midiatico, como mostra a

figura 01.
FIGURA 01.
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Ambiente um sucesso!
Baixe os toolkits Baixe a capa para Facebook do Dia Mundial do Meio
do Dia Mundial
do Meio Ambiente Ambiente

para escolas,
ONGs, empresas
e governos

DIA MUNDIAL
DoMm
AMBIENTE

V:l » -
i 3B < (3 I 57/, - \
Materiais para download. Fonte: https://nacoesunidas.org/meioambiente/

Portanto, ndo basta apenas a campanha ter sido visualizada no site da
ONU. Para que a comunicacdo entre as partes aconteca ela deve ser visualizada,
compartilhada e comentada. Todo esse processo faz parte de um momento em que
0 publico detém mais informagdo e maior acesso aos conteudos como afirma
Sampaio:

Nunca foi tdo grande o nivel de informacg0es e até de escolaridade da populagdo
— ao contrario do que afirmam os saudosistas das velhas formas de educagéo

* Nesse caso o termo se refere ao uso de imagens relacionadas a outras acdes, assim como, associadas as
hashtags propriamente ditas.
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elitista e burocrética. O extraordinario volume de informacdes que cada pessoa
recebe constantemente tem sido o maior de toda a histéria da humanidade. A
televisdo, a internet, a imprensa e todas as manifestacdes da industria cultural,
sem contar a propria propaganda, sdo fontes permanentes de alteragbes da
percepcao social, politica e cultural de todas as pessoas. (SAMPAIO, 2013, p.
174)

A complexidade que envolve o tema

E sabido que algumas questdes relacionadas ao meio ambiente e a
sustentabilidade sdo complexas e envolvem uma série de esforcos por diversas
areas dos saberes, ou seja, uma interdisciplinaridade para se compreender a
conservacao e preservacdo do ambiente natural, as formas de extracdo e producédo
de matérias-primas, os produtos agricolas utilizados, o consumo e o descarte de
residuos e a propria comunicacdo ambiental, temas que geram muitas hesitacdes.
E para além da questdo ambiental, elas revelam aspectos politicos, econémicos e
sociais.

Para tanto, surge um grande desafio no campo comunicacional em propor
estratégias que contemplem esse olhar complexo e reflexivo sobre o meio
ambiente, o que sera tratado no proximo topico. Por hora é importante entender
de que trata a complexidade mencionada.

Segundo Enrique Leff (2011), quando se trata de crise ambiental, existe a
necessidade de uma epistemologia da interdisciplinaridade para se chegar a

complexidade. Sendo importante para:

[..]Jenfrentar as ideologias tedricas geradas por uma ecologia generalizada
e um pragmatismo funcionalista, que ndo s6 desconhecem 0 processo
histérico de diferenciacdo, de constitui¢do e especificidade das ciéncias e
os saberes, como também desconhecem as estratégias de poder no
conhecimento que existem no terreno ambiental. (LEFF, 2011, p. 314)

Essa complexidade, segundo o autor, visa repensar 0 N0SSO Processo
evolutivo social que separa o homem do meio natural, assim como as teorias
sociobiologicas e ecologistas que desconhecem as relagdes sociais de producéo,
as regras de organizacgdo e poder politico operado nos usos dos recursos naturais.

A complexidade segundo Leff (2011, pg. 318) sugere que ao abordar estratégias

de investigacdo e de formacdo como politicas ambientais e de desenvolvimento
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sustentavel, deve-se reconhecer os efeitos das politicas econdmicas atuais sobre a
dindmica dos ecossistemas e sobre as condi¢cfes de vida das comunidades.

Ainda para o autor, € necessario estudar os efeitos da problematica ambiental
sobre as transformacBGes metodoldgicas, as transferéncias conceituais e a circulagdo
terminoldgica entre as diferentes disciplinas que fazem parte da explicagdo e
diagndstico das mudancas socioambientais, assim como a forma que esses paradigmas
produzem e assimilam um conceito de meio ou de ambiente e as diferentes
interpretaces e discursos sobre a sustentabilidade ambiental e o crescimento
sustentavel. Do estudo de tais mudancas epistémicas surge a possibilidade de gerar
estratégias de conhecimento para orientar uma transformacao produtiva fundamentada
nos principios de uma racionalidade ambiental para o manejo sustentavel dos recursos.

Porém, constata-se que ainda existe uma lacuna diante da interdisciplinaridade
voltada aos assuntos do meio ambiente e sustentabilidade ocorrendo em contetdos no
campo comunicacional (jornalistico, publicitario, dentre outros) que ndo retratam sua
amplitude ou ndo contemplam uma visdo holistica do problema, mas compartimentaliza

0 assunto, empobrecendo todo 0 processo.

A complexidade ambiental reclama a participacdo de especialistas que trazem
pontos de vista diferentes e complementares sobre um problema e uma
realidade — a visdo e a sensibilidade do ecdlogo, do edafdlogo, do gedgrafo, do
agronomo, do geomorfologo em relacdo ao “ambiente fisico”; do economista,
do sociodlogo, do antropdlogo e do historiador em relagdo ao “ambiente social”.
No entanto, a interdisciplinaridade ndo s6 implica a integracdo dessas
disciplinas genéricas; dentro de cada campo tematico se desenvolvem “escolas
de pensamento”, com diferentes principios teoricos, metodologicos e
ideoldgicos, com posicdes diferenciadas que criam obstaculos ou favorecem o
didlogo interdisciplinar pelas simpatias e antagonismos entre os portadores
desses interesses disciplinares. (LEFF, 2011, p. 322)

Por fim, a complexidade é urgente para romper e desconstruir 0 que nos sempre
foi imposto pelo conhecimento isolado. Sem desmerecer as areas disciplinares, mas para
se alcancar uma comunicagdo ambiental é importante considerar a interdisciplinaridade
e ainda um didlogo entre saberes que ultrapasse até mesmo o ambito académico e

cientifico.

A comunicagdo ambiental como instrumento de ligagéo
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Visto que, para se contemplar um olhar reflexivo para as questdes ambientais,
é necessaria a complexidade que envolve o tema. No campo comunicacional ndo deve
ser diferente, deve-se destinguir o que é de fato comunicacdo, 0 que se caracteriza pela
troca de informacao, bem como o que é propaganda.

Para iniciar essa reflexdo, levar-se-a em consideragdo como Dominique
Wolton (2010) difere a informag¢do da comunicagdo. Para o autor, “a informa¢do ndo
cria comunica¢do” (WOLTON, 2004, p. 15), em tempos passados poderia se considerar
que sim, mas com a mundializacdo das coisas, essa hipdtese hoje esta discartada. A
informac&o e a comunicacdo ja ndo estdo no mesmo nivel, entre elas estd um receptor
multiculturalizado que usa a informagdo para chegar ao conhecimento de algo. Ja a

comunicacdo, resulta de um processo de negociacéo.

A comunicagdo é, antes de mais nada, uma experiéncia antropolégica
fundamental. Do ponto de vista intuitivo, comunicar consiste em compartilhar
com outro. Simplesmente ndo ha vida individual e coletiva sem comunicag&o.
E o que caracteriza cada experiéncia pessoal, como a de qualquer sociedade, €
definir regras de comunicagdo. Nao ha seres humanos sem sociedade, como ndo
h& sociedade sem comunicagéo. E é por isso que a comunicacao €, a0 mesmo
tempo, uma realidade e um modelo cultural. [...] comunicar consiste em
difundir, mas também interagir com um individuo ou uma coletividade.
(WOLTON, 2004, p. 30)

Dadas as diferencas, a interpretacdo sobre a comunicacdo que sera abordada
comtempla uma forma de acdo simbdlica sugerida por Robert Cox (2015). O autor
explica que ela é contréria aos conceitos de Claude Shannon e Warren Weaver (1949)
que definiram a comunicagdo humana como transmissédo de informac6es de uma fonte
para um receptor. Durante certo periodo ndo houve questionamentos quanto a esse
sistema comunicacional, ndo sendo abordados o significado e a maneira que a
comunicagdo atuava ou moldava a nossa consciéncia. A agéo simbdlica de Cox assume
que os simbolos e a linguagem fazem mais do que apenas transmitir informacoes, eles
proporcionam uma compreensao maior e mais rica dos fatos.

Englobando essa concepgdo, a comunicagdo ambiental para Cox possui duas
caracteristicas que a difere: ser pragmatica e constitutiva.

Pragmatica na maneira de como é utilizada para educar, alertar, persuadir e
resolver problemas ambientais como campanhas educacionais, pelo fato de possuir um

senso de instrumento de comunicacdo. E constitutiva quando ajuda a construiur ou
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compor a representacdo da natureza ou de problemas ambientais, criando referéncias
para a nossa consciéncia.

Ainda para o autor, a comunicacdo ambiental pode atuar em conjunto com o
crescimento dos estudos voltados ao meio ambiente, tratando de uma vasta gama de
assuntos com essa retorica, como: mudancas climéticas, jornalismo ambiental,
comunicagdo de risco, campanhas de marketing “verde”, defesa ambiental, cultural,
popular e representacdo imagética da natureza. A sua magnitude como meio
interdisciplinar para abordar esses diversos temas poderia, quando aplicada em
campanhas como a #AcabeComAPoluicdoPastica proposta pela ONU, levar a outras
possibilidades comunicacionais como a ampliar o dialogo.

Cox prop6e que a comunicacdo ambiental também pode atuar na participacéo
publica em tomadas de decisdes ambientais. O autor comenta que, quando os cidadaos
participam desses assuntos, melhora a qualidade e a legitimidade das decisdes e isso
pode levar a “melhores resultados em termos de qualidade ambiental” (COX, 2016, p.
96). Observa que, existem hoje estudos desenvolvidos pelo governo dos Estados Unidos
e outras nacbes para identificar as oportunidades e barreiras na participacdo em
audiéncias publicas de cidaddos comuns, ambientalistas e cientistas. Alguns resultados
revelam que para a resolucdo desses conflitos é necessario a cooperacdo em conjunto
com a comunicacdo, chamando as partes para acordos amigaveis dos problemas. E que
esse tipo de modalidade possui algumas caracteristicas: € construtiva, aberta, tem um
didlogo com o futuro e énfase no aprendizado.

A comunicagdo ambiental tem como foco as midias e tem o jornalismo
ambiental como seu subcampo de estudo. As pesquisas nesta area se concentram na
forma que as noticias, a publicidade e a programacéo comercial retratam a natureza e os
problemas ambientais, bem como os efeitos da midia sobre o publico e nas suas
atitudes.

As representacfes da natureza na publicidade e na cultura popular também
fazem parte dos interesses da comunicagio ambiental. E progressivo o nimero de
estudos referente ao uso de imagens da natureza em filmes, televisdo, fotografia, masica
e na publicidade e como elas podem influenciar nossas atitudes sobre o meio ambiente.

Cox observa que existem estudos que mapeiam alguns produtos culturais -

filmes, publicidade verde, anuncios, documentarios sobre vidas selvagens, tabloides de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

supermercados, dentre outros - para entender as maneiras pelas quais a midia sustenta
atitudes de dominio cultural e a exploracdo do mundo natural.

Outra area de importancia da comunicacdo ambiental sdo as crescentes
formagdes de grupos e campanhas em defesa de causas ambientais que recorrem a
novas praticas de dar visibilidade ao assunto, muitas vezes atraves de redes sociais.
Essas campanhas tentam educar, mudar atitudes e mobilizar publicos em defesa da
natureza. Nesta area, sdo grandes os desafios de se comunicar o perigo das alteracdes
climaticas bem como as barreiras para se compreender o sentido de urgéncia, mesmo
com toda a transparéncia e eficacia das midias digitais. Para Myriam Del Vecchio de
Lima et al:

[...] quando se soma a comunicacdo interpessoal a novas fontes e a novos
destinos, criam-se novas redes interligando diferentes midias. Isso confere a
sociedade a caracteristica de expressar uma “cidadania ambiental”, com a qual a
resposta aos problemas ambientais funciona nos termos e nas condigdes dos
préprios cidaddos, em vez de ser estruturada por atividades conduzidas pelo
Estado, pelo mercado ou por outras instancias de poder. (LIMA, 2015, p. 83)

Por fim, Lima também considera que as questfes relacionadas ao meio ambiente
devem ser tratadas de forma mais atenta pelo campo comunicacional. Que ela possa
atuar como instrumento para confrontar os dilemas postos, levar a reflexdo e possibilitar

as mudancas propostas.

Anélise da campanha

A campanha #AcabeComAPoluicdoPlastica para o dia mundial do meio
ambiente de 2018 desenvolvida pela ONU teve como principal fonte de
divulgacdo os meios digitais. Os materiais, assim como toda a sua proposta, estao
disponiveis no site da instituicdo. Também foram desenvolvidos videos que
podem ser acessados no canal da ONU no YouTube.

Foram identificados alguns desdobramentos da campanha na midia.
Empresas que se apoiaram na questdo da poluicdo dos residuos plasticos para
evidenciar o dia mundial do meio ambiente, movimentos ambientais que
organizaram discussdes sobre o assunto e matérias jornalisticas que abordaram de

maneira especifica ao uso dos canudinhos plasticos. A repercussdo sobre o
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assunto gerou a consolidagcdo de projetos de leis que foram postos em pratica,
como por exemplo, a proibicdo desse utensilio em estabelecimentos comerciais
na cidade do Rio de Janeiro.

Para esse trabalho, concentra-se os esforgos na pesquisa do texto do site
da ONU para o dia mundial do meio ambiente, pois este detém toda a inten¢do da
instituicdo para a acdo que ela prop0os.

Utilizar-se-a ainda a escola francesa de analise de discurso onde o
analista, dentro dessa metodologia, ndo visa um controle da interpretacdo, mas
relaciona o que |& aos sentidos pré-construidos e ideologicamente pré-fixados,
segundo os autores Eni Orlandi (1999), José Luiz Fiorin (2000) e Pedro de Souza
(2011).

A analise de discurso ndo estaciona na interpretacdo, trabalha seus
limites, seus mecanismos, como parte dos processos de significacdo.
Também ndo procura um sentido verdadeiro através de uma chave de
interpretacdo. N&o ha& esta chave, h4& método, h& construcdo de um
dispositivo tedrico. Ndo ha verdade atrds do texto. Ha gestos de
interpretacdo que o constituem e que o analista, com seu dispositivo deve
ser capaz de compreender. (ORLANDI, 1999, p. 26).

A descricdo de como qualquer coisa dita pode fazer sentido define o que é
analisar discurso, ou seja, descrever as condi¢des — “de natureza histérica, social,
ideoldgica” (SOUZA, 2011, p. 119) — nas quais uma fala qualquer produz
sentido.

O discursivo pode ser definido como um processo social cuja especificidade
esta no tipo de materialidade de sua base, a materialidade linguistica, ja que a
lingua constitui o lugar material em que se realizam os efeitos de sentido.
(ORLANDI, 1999, p. 146- 147)

Para Fiorin (2000, p. 13), a semantica que € o “estudo do significado”, na
teoria greimasiana, busca o sentido através de trés niveis: um gerativo de sentido,
um sintagmatico e um geral. O percurso gerativo de sentido, que “é o proprio
conteudo” (FIORIN, 2000, p. 31) precisa estar ligado a um plano de expressao

(verbal, gestual, pictérico, etc.) para que se acontega o nivel da manifestacgéo.

Quando se manifestam contetdo por um plano de expressdo, surge um
texto. Discurso é uma unidade do plano de contetdo, é o nivel do
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percurso gerativo de sentido, em que formas narrativas abstratas sdo
revestidas por elementos concretos. Quando um discurso € manifestado
por um plano de expressdo qualquer, temos um texto. (FIORIN, 2000, p.
31)

Observando a linguagem utilizada na campanha para o dia mundial do meio
ambiente na péagina eletrdnica da ONU, constata-se inicialmente uma série de
informacdes dispostas em forma de texto com o objetivo de informar uma agéo, aqui
intitulada: “Acabe com a polui¢éo plastica” disposta no topo do material eletronico.

Para Fiorin (2000, p.39), a enunciacdo é um ato de producdo do discurso e ao se
realizar deixa marcas no decorrer do discurso produzido por um enunciador. Ao iniciar
a analise, percebe-se que o enunciador propde ao outro ser 0 sujeito de enunciacéo
(enunciatério) — Este alguém — acabe - com a poluigdo plastica. “Mesmo quando 0s
elementos da enunciacdo ndo aparecem no enunciado, a enunciagdo existe” (FIORIN,
2000, p. 39), pois para o autor, nenhuma frase se enuncia sozinha. E frase se define,
segundo Fiorin, como “instancia de um eu-aqui-agora”, ou seja, a constituicdo das
pessoas, do espaco e do tempo do discurso, por tanto, este alguém acabe com a polui¢do
plastica neste momento.

No decorrer do texto pode-se ainda observar que, quando o enunciador
sugere mudancas para esse cenario de poluicdo ambiental, ele ndo se dirige a
pessoas juridicas ou governamentais, mas sim ao cidaddo comum usuario desses
materiais poluidores, o que para Fiorin, “as diferentes proje¢des da enunciacdo
no enunciado visam, em Ultima instancia, a levar o enunciatario a aceitar o que
estd sendo comunicado” (FIORIN, 2000, p. 40), como seguem as frases retiradas
do site:

1. “E o Dia das Pessoas fazerem algo positivo para o meio ambiente. Seu
objetivo é aproveitar acdes individuais e transforma-las em um poder
coletivo que tenha um legado de impacto real e duradouro no planeta.”
(ONU, 2018)

2. “O dia é celebrado de inUmeras maneiras, desde ac¢Oes de limpeza de praia e
plantio de arvores até a convocacdo de funcionarios e parceiros para se
envolverem e fazerem a sua parte. E também um 6timo momento para
mostrar sua contribui¢do para a sociedade.” (ONU, 2018)

Ou ainda, o enunciador se desdobra num enunciatario:
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3. “Para Acabar com a Poluicdo Plastica, precisamos que todos se
prontifiguem a pensar profundamente sobre como podemos ndo apenas
reduzir, reutilizar e reciclar, mas também inspirar novos
comportamentos”. (ONU, 2018)

Uma breve constituicdo espacial do enunciador nos faz considerar que a
Organizacdo das Nacdes Unidas € uma instituicdo internacional formada por
paises que se reuniram voluntariamente para trabalhar pela paz e o
desenvolvimento mundial. Atualmente, é constituida por 26 programas, fundos e
agéncias vinculados de diversas formas com a ONU apesar de terem seus
proprios orcamentos e estabelecerem suas préprias regras e metas. Todos 0s
organismos tém uma area especifica de atuacdo e prestam assisténcia técnica e
humanitéaria nas mais diversas areas. Portanto, ao unir-se ao enunciatario na frase
3, 0 enunciador se coloca como parte ativa nesse momento pela sua multipla
constituicdo que colabora para a crise ambiental que apresenta.

No entanto, deve-se considerar como fator temporal que posiciona esse
discurso, a ligacdo que o enunciador tem no Brasil e em outros paises com
instituicdes ligadas as industrias, por exemplo, parceira da Federagdo das
Inddstrias do Estado do Parana (FIEP), dentre outras que representam o sistema
produtivo de bens de consumo.

Isso se reflete no guia produzido e direcionado para o setor empresarial.
Pode-se observar a mesma proposta de mudancas de habitos de consumo, e a
sugestdo de se realizar uma “auditoria do plastico” dentro das empresas, onde o
enunciador restringe sua proposta a reducdo da quantidade de plastico de uso
unico no dia-a-dia da companhia, como canudos, copos plasticos e garrafas de

agua mineral.
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FIGURA 02.

recuse

#AcabeC:

Post sugerido para divulgar a campanha. Fonte: https://nacoesunidas.org/meioambiente/

No post sugerido para compartilhamento e divulgacdo da campanha
(figura 02), pode-se observar a proposta de ndo utilizar esses materiais como

canudos, copos e talheres plasticos.

Consideracdes finais

Apesar da campanha do dia mundial do meio ambiente de 2018 da ONU
ter concentrado seus esforcos no tema da reducdo da poluicdo por residuos
plésticos, ela centra seu discurso no consumidor final, a quem se considera como
0 enunciatario do discurso aplicado. A énfase nas mudancas de habitos das
pessoas € muito maior que a cobranca de legislac6es mais efetivas quanto ao lixo
gerado e substituicbes dos modos de producdo por parte dos setores responsaveis.

Almeja-se que as mudangas acontecam, como os efeitos que surtiram com
a proibicdo do uso do canudo plastico, porém, ao compreender o todo que
envolve a crise ambiental apresentada pela poluicdo por residuos plésticos,
observa-se que a proposta da campanha pode ndo atingir a dimensdo que poderia
pretendida.

Ficam ainda alguns questionamentos frente ao discurso da campanha: seria
possivel encontrar nos postos de venda materiais biodegradaveis na mesma
quantidade que os plasticos poluidores? Sera que nossas acles para reduzir o
consumo de plastico podem também reduzir a sua producdo? Ou ainda, quais
solucdes estdo sendo discutidas frente ao descarte dos materiais que ja estdo

dispostos em nosso mundo ja poluido?
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Enfim, mais do que apontar a grande problematica do uso indiscriminado
do pléastico, espera-se através do suporte de uma instituicdo como a ONU, uma
campanha baseada na complexidade que envolve o tema. De maneira abrangente,
por meio da comunicagdo ambiental, buscar o engajamento popular instigando o
olhar critico que atravessa toda a cadeia produtiva do pléstico - producdo,

consumo, descarte e reciclagem - assim como a sua dinadmica global.
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