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RESUMO

O artigo apresenta parte de pesquisa de doutorado que reflete sobre uma possivel
confirmacéo do futebol enquanto elemento simbdlico construtor da identidade no Brasil
durante a Copa das Confederagdes, em 2013, e a Copa do Mundo de 2014. Ao analisar
o0 contexto de realizacdo dos megaeventos esportivos de futebol no Brasil, leva-se em
conta as manifesta¢fes de junho de 2013 que transformaram o cenario politico do pais
quando jovens foram para as ruas protestar. Investiga-se o publico jovem como sujeito
social em formacdo para entender como se d& seu envolvimento com futebol e
manifestacdes ao observar 30 perfis de jovens fluminenses no Facebook, estudantes de
cursos no campo da comunicacdo social. Procuram-se elementos identitarios que
possam produzir sentidos de brasilidade e nacionalidade nestes perfis.
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INTRODUCAO
O presente artigo apresenta parte dos resultados da pesquisa de tese de

doutorado defendida em 2018, no Programa de Po6s-Graduagdo em Comunicacdo na
Universidade do Estado do Rio de Janeiro, com o titulo #N&aovaiterCopa: identidade,
jovem e manifestacbes no Rio de Janeiro em 2013 e 2014. No trabalho, discute-se o
futebol no Brasil, refletindo o esporte como manifestacdo relevante da cultura e
sociedade contemporaneas que sdo capazes de constituir subjetividades que viabilizem a
formacéo, ou consolidagéo, de identidades por meio do publico jovem fluminense.

Os dados aqui apresentados séo para verificar se uma suposta nova identidade por
meio do futebol durante a Copa das Confederacdes e a Copa do Mundo, 2013 e 2014,
respectivamente, surge no contexto das manifestacdes contrarias a realizacdo desses

megaeventos. O intuito do trabalho é descobrir como o futebol e as manifestagdes

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo e Esportes, XVIII Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagao,
evento componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.

2 Doutora pelo Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo da UERJ; professora das Faculdades Integradas Hélio
Alonso - FACHA, membro do Grupo de Pesquisa Comunicagdo, Esporte e Cultura, e-mail:
camila.augusta@yahoo.com.br.
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forjaram ou fortaleceram subjetividades dos jovens que se mostraram envolvidos,
aparentemente, com as manifestagdes de 2013 e com as praticas discursivas de consumo
na Copa de 2014. Interessa para este artigo o jovem universitario fluminense, seguindo
o perfil daqueles que lideraram e participaram das manifestacdes segundo pesquisa do
IBOPE®. A maioria doas jovens que protestaram era branca, universitaria e de classe
media.

Ressalta-se que tal perspectiva tem como base um olhar nos perfis de 30 jovens*
na rede social Facebook, estudantes de Comunicacdo Social no Rio de Janeiro com
idade entre 18 e 29 anos, e suas publicacdes sobre 0s eventos em questdo. Também 0s
jovens que se voluntariaram na pesquisa refletem o perfil dos jovens presentes nos
protestos de 2013. Assim, faz-se a opgdo de coletar as publicacdes desses jovens e
categoriza-las de acordo com palavras-chave pré-definidas que tenham producdo de
sentido sobre as teméticas envolvidas no trabalho.

Os protestos de 2013 ocorreram inicialmente liderados por estudantes membros
do Movimento Passe Livre com pauta principal contra o aumento da tarifa dos
transportes publicos, e se estenderam, em menor proporcdo, até a Copa do Mundo,
mobilizados via rede social por jovens de todo o pais.

O futebol enquanto manifestacdo da cultura brasileira é capaz de produzir e
construir subjetividades que viabilizam formagdo de identidades. Que sentido teria esse
esporte para o jovem? Ele se reconhece no futebol nacional? Para Giddens (1990), as
estruturas sociais passam por divisdes e antagonismos que fazem com que os individuos
assumam posic¢des sociais variadas que impactam no que e com o que se identificam. A
identidade se apresenta entdo com uma estrutura dindmica no cotidiano de
transformacoes e trocas sociais. Submetidos & grande fluxo de contetido e informacdes a
todo instante, os sujeitos buscam formar suas identidades a partir da interpretacdo das

narrativas que movem e contam a historia da sociedade.

FUTEBOL E IDENTIDADES
A construcdo social do Brasil enquanto “Pais do Futebol” se deu durante

momento de consolidagdo do pais enquanto estado e nagdo, fomentada principalmente

3 Dados IBOPE disponiveis em: < http://g1.globo.com/brasil/noticia/2013/06/veja-integra-da-pesquisa-
do-ibope-sobre-os-manifestantes.html>. Acesso em 31/01/2018.

4 Para acesso aos dados completos da pesquisa e aos perfis dos 30 jovens investigados, além de todo o

trabalho da tese, consultar: http://www.bdtd.uerj.br/tde_busca/arquivo.php?codArquivo=13250
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por jornalistas e intelectuais, como também a partir de formula¢fes académicas sobre o
que viria a ser a sociedade brasileira (HELAL, 2011)°. O esporte seria visto como
espaco de encontro de classes e de tradi¢bes que acabariam por diferenciar o pais de
outras nacdes, sendo apresentado como sintese da cultura nacional do pais, compondo a
esfera da identidade nacional (ORTIZ, 1994 e GUEDES, 1998).

Nesse sentido, a identidade seria constituida a partir da identificagdo do sujeito
com marcas sociais atribuidas pelo futebol. A questdo da subjetividade seria a busca por
essas marcas sociais e pelas influéncias socioculturais internalizadas pelo brasileiro.
Estas representariam papel constitutivo do desenvolvimento humano, um processo de
formacao social por meio da producéo de singularidade e influéncias socioculturais.

As identidades contemporaneas, flutuantes, passam pela midia, criam vinculos de
grupos, se articulam e se transformam em novos modelos de compreensao de atores
sociais, influenciando diretamente o comportamento social do individuo em formacao.
Ter uma identidade seria também reconhecer as fronteiras dos grupos nos quais as
pessoas estdo inseridas. Stuart Hall (2005) afirma que a fragmentacéo da identidade se
deve a mudanca estrutural que ocorre em sociedades pds-modernas, no que diz respeito
a classe, género, sexualidade, religido, raca, tudo o que poderia sustentar a estatizacdo
dos sujeitos sociais, principalmente do jovem em formacéo. Para Hall, quando 0 homem
passa a ser um sujeito marcado por fatos histéricos em sua formacéo identitaria a partir
de seus desenvolvimentos sociais e conhecimentos adquiridos, € proposta a troca da
palavra identidade pelo conceito de identificacdo (HALL, 2005).

A ideia do Brasil enquanto o “Pais do Futebol” como parte do imaginario popular
vem sendo consolidada h& tempos. Tal epiteto fora construido a partir de varios
acontecimentos que, repletos de sentidos simbolicos, contribuiram para a perpetuagdo
desta representagdo. Obviamente aqui € preciso relativizar o descrédito das instituicoes
que estdo a frente do futebol no Brasil e o que representou a construgao simbolica do “7
a 1” na Copa do Mundo de 2014 para entender a contextualizagcdo proposta. E apesar
disso, cabe questionar essa construgdo identitaria frente ao quadro ja apresentado de que
as identidades s&o moveis e descentralizadas.

Nesse sentido, trabalha-se com a concepcdo de Giddens (1990), por ora
perturbadora e inquietante, de que as estruturas sociais sdo perpassadas por diferentes

divisOes e antagonismos que produzem variagdes nas “posi¢cdes de sujeitos” enquanto
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atores sociais, ou seja, nas identidades, principalmente quando estd se tratando do

jovem, publico analisado neste artigo.

JOVEM CONECTADO E FACEBOOK
De acordo com o ultimo Censo 2010° do Instituto Brasileiro de Geografia e

Estatistica (IBGE), o Brasil tem um quarto de sua populacdo formada por jovens. Esse
dado significa que mais de 51 milhdes de brasileiros tém entre 15 e 29 anos. Embora o
IBGE considere a populagéo jovem pessoas entre 15 e 24 anos, neste trabalho prefere-se
adotar os critérios estabelecidos no Estatuto da Juventude (2013)’, uma declaragdo dos
direitos singulares e universais dos jovens, elaborado pela Secretaria Nacional de
Juventude (SNJ), sendo jovens as pessoas com idade entre 15 e 29 anos. Entende-se que
esses jovens seriam 0s representantes das identidades contemporaneas, flutuantes e,
supostamente, influenciadas pela midia (HALL, 2005).

Numa reflexdo com Pierre Bourdieu (1983 e 1990) para se conhecer o jovem
nota-se que a divisao entre fases da vida seria objeto de luta, visando demarcar o que é
préprio a cada uma dessas fases fazer e, assim, ter determinados poderes. Para o autor a
juventude seria apenas uma palavra, quando existem varias ou pelo menos duas
juventudes a partir da divisdo de classes, a burguesa e a das classes populares, que
teriam impactos em diversos setores na vida dos jovens. O autor afirma que ndo se
deveria utilizar o termo de forma genérica para falar de jovens como se constituissem
uma unidade de interesses comuns relacionados a uma idade definida biologicamente,
quando suas realidades séo diferentes. “As classificagdes por idade sdo sempre uma
forma de impor limites, de impor uma ordem na qual cada um deve manifestar-se, onde
cada um deve ocupar seu lugar” (BOURDIEU, 1990, p.164).

Ao elaborar uma linha histérica para contextualizacdo de juventude, Abramo
(2005) aborda que, em 1950, a ideia predominante era de que o jovem seria aquele
sujeito em transicdo entre a infancia e a fase adulta. Ainda segundo Abramo (2005), os
anos 1980 foram marcados por uma transicdo democratica no pais, de liberdade politica,
sexual e cultural, apontando novo conceito para pensar a juventude. Como visto, em
1990 entra pela primeira vez na agenda publica, a juventude portadora de direitos. “No

entanto, as politicas publicas formuladas, tanto na area da assisténcia da educacao,

¢ Dados disponiveis em <https://cens02010.ibge.gov.br/sinopse/index.php?dados=12>. Acesso em
25/01/2018.

" Mais informagdes: <http://juventude.gov.br/estatuto> e
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2011-2014/2013/lei/I12852.htm>. Acesso em 29/01/2018.
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quanto da seguranga publica, carregam o estigma de ‘juventude problema’” (CALIARI,
2009, p.34).

Na formacdo do jovem digital, o IBOPE Media® traz dados de 2003 a 2013 e
aponta que sao trés os fatores marcantes de sua identidade: consumo, relacionamento e
realizacdo. Nesse quadro, 62% dos jovens trabalham e 35% deles conciliam o emprego
com os estudos. 53% sdo estudantes em tempo integral, mas 37% estdo em busca da
primeira oportunidade. Sobre o consumo, 58% dos jovens possuem cartdo de crédito,
48% gostam de se reunir com amigos. Para esses jovens as redes sociais cumprem papel
fundamental na interagdo com 0s amigos e no acesso a informacgdo de forme geral.
Segundo a pesquisa, 0 consumo de Internet pelos jovens aumentou de 35% para 85%,
representando um salto de 50%. A internet € reconhecida por eles como plataforma de
interacdo e engajamento ndo S6 com pessoas, mas também com outros meios de
comunicacdo (IBOPE Media, 2013).

Para a pesquisa da Rede Brasil Conectado, da UFRGS, jovens relataram que o
principal interesse na utilizacdo das redes sociais é para o lazer, seguido do interesse de
montar uma rede de contatos. O momento do dia em que tém maior conexao na rede € a
noite, com a possibilidade de “estar sempre conectado” ou acessar a Internet varias
vezes ao dia’. 70% dos jovens acessam a Internet de casa, por meio do notebook (38%),
computador de mesa (23%) e smartphone (23%). 76% afirmam fazer uso individual do
dispositivo mais utilizado para acesso a Internet, para visualizar a rede social (39%),
mensageiros instantdneos como Whatsapp, Facebook mensager e Skype (38%), e-mail
(30%), Instagram (25%), Youtube (23%) e portais de noticia (18,5%) (REDE BRASIL
CONECTADO, 2012-2015).

Sobre 0 uso da Internet pela juventude fluminense conectada, nota-se que esse
publico fica na Internet sete dias por semana, principalmente os mais novos, com 16 e
17 anos, com 92%, aqueles entre 18 e 24 anos, com 90%. Para os jovens entre 25 e 34
anos, o consumo de Internet nessa frequencia cai para 81%. Esses jovens afirmam
permanecer online mais de 300 minutos semanais, e a maioria acessa via celular
(SECOM, 2016).

Na pesquisa, 0s jovens fluminenses afirmam se expressar por meio de Fanpage no

Facebook (17%), Tumblr pessoal (16%), Blog pessoal (11%) e postar videos em canais

8 Dados disponiveis em: < http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Consumo-da-internet-pelos-
jovens-brasileiros-cresce-50-em-dez-anos-aponta-IBOPE-Media.aspx>. Acesso em 31/01/2018.
° Idem.
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do Youtube (10%). As situacOes que provocam compartilhamentos, postagens e
comentarios dos jovens sdo: momentos de lazer (25%), ao assistir programas de TV
(24%); ao presenciar algo extraordinario (19%); para relatar alguma atividade cotidiana
(18%) ou para fazer check-in em locais (11%). Especificamente sobre o Facebook, a
juventude fluminense afirma ser a rede social mais utilizada por 13% do publico
pesquisado; € a rede utilizada para encontrar amigos (11%); ajuda nas atividades de
estudo e trabalho (10%); bloqueia atualizacdes fora do interesse (10%); usa 0 mesmo
perfil em varios aplicativos (9%); tira a atencdo do estudo ou do trabalho (7%) (REDE
BRASIL CONECTADO, 2012-2015).

METODO

O que se apresenta neste artigo sinaliza como os discursos do jovem fluminense
representaram sua experiéncia nos megaeventos e nos protestos, buscando compreender
como esse publico se reconhece como participantes da narrativa a partir de elementos
que atuariam enguanto constituintes identitarios a partir do futebol. Para tal, fez-se a
coleta das publicacdes sobre protestes e megaeventos esportivos compartilhadas por 30
jovens fluminenses voluntarios no Facebook no periodo de 14 de junho a 01 de julho de
2013, e de 11 de junho a 14 de julho de 2014. O anonimato fora garantido aos
voluntarios da pesquisa.

Com uma discussdo fundamentada na Analise Critica do Discurso, ACD
(ORLANDI, 1999 e 2001; e FAIRCLOUGH, 2001 e 2012), a andlise descritiva das
postagens dos jovens apontaria como o0s sentidos de brasilidade foram mobilizados
durante os megaeventos no Brasil. A busca pelos processos de producdo do sentido e de
suas determinagdes historico-sociais da ACD inscritas nesses discursos pode
comprovar, ou refutar, a ideia de uma “nova” identificacdo doo jovem com o futebol.
Para Normam Fairclough (2001), o discurso seria a pratica social produtora e
transformadora de realidades sociais e do sujeito da linguagem, que pode contestar ou
reestruturar questdes ideoldgicas sociais, buscando novas ressignificagoes.

A coleta dos dados se da de forma exploratdria e descritiva, seguindo categorias
estruturadas na metodologia da ACD. Os elementos identitarios nas postagens dos
jovens foram coletados por meio de palavras-chaves com sentido simbolico de

brasilidade e nacionalidade no contexto de futebol e manifestagdes.
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Tabela 1 - Analise de dados coletados no Facebook

Comentarios
Postagem
Categorias | Postagens Ano | Data | Autoral |Propriedade| Imagem Interacao 8 Curtidas | Hashtags | Palavras-chave Visio
Compartilhada
afavor | Contra
E de interesse da
pesquisa a tematica
dos megaeventos de
futebol e as
manifestagdes, todos
os eventos que
Descrigdo da ocorreram em 2013 e
Postagem com % Caracteristica 2014. Logo, as
& Se éde p =
breve s s daquilo que palavras-
g autoriado |, . K
comentario é exibido na chave utilizadas para
% perfil ou 5 Sea PR R
sobre se & = linha do andlise dos jornais
: nio, postagem 3 (
compartilhamen tempo do 5 impressos serdo Se apresenta uma
7 destacando |, contacom |Se na postagem Numero de : 2 g =
to, comentério jovem: blogs, |. SE i s 3 adotadas aqui. “Copa |identificagdo com
. quando for . imagem, se |existe interacdo, e |Se apostagem |seguidores - i . -
Tipo de sobre uma portais, S 2 & : = Se utiliza |das Manifestagdes, |o futebol ou ndo,
2 Data  |de outra % é foto ainda se é contra ao |foi que 2
Anilise postagem, . |veiculos de g " hashtags |2013, Junho, Julho, |como também se
= fonte se hd . |autorale |ao favorao compartilhada |curtiram a = s . =
apenas uma . . |comunicagdo, | . R Rl Copa do Mundo, € de apoio ou nao
» comentario |, - ainda se publicado. publicagio I : " s i
postagem, se é ilustragdes e 2014, Brasil, Jovens, |as manifestagdes.
sobre o que aparece 0
um A fotografias, o Juventude,
compartilhamen ... |autorias ¥ . Engajamento, Rio de
compartilha [ . . . R
to de portal de & principais, Janeiro, Sdo Paulo,
noticia ou se é i referéncias. Rua, Esportes,
uma “curtida”. Futebol, Identidade,
Identificacdo,
Protesto, Repressio,
Policia, Midia, Black
Block , Anonymous ,
Torcer, Torcedor,
Festa”.

Fonte: A Autora
Todos os dados coletados foram organizados na Tabela 1, de forma a dar uma

nocdo geral do engajamento e posicionamento do jovem em relacdo aos eventos em
analise. Assim, a partir das palavras categorizadas, apresentam-se nuvens de expressao
que possam dar conta daquilo que representa o engajamento dos jovens com 0s eventos
mencionados. Procura-se identificar os sentidos que os jovens ddo aquilo que estdo
compartilhando na rede, a partir da acdo, da conversa e da interacdo com seus pares
(FRAGOSO, 2015). Dessa forma, ap6s a separacao e categorizacdo das postagens dos
jovens (Tabela 1), destacam-se aquelas publicagdes que mais contém interacGes e
conversacOes no contexto dos megaeventos de 2013 e 2014.

PANORAMA 2013 E BREVE ANALISE DE POSTAGENS
Em 2013, durante a Copa das Confederagdes realizada no Brasil, a midia teria

papel destacado no agendamento do evento nos veiculos de comunicagéo,
principalmente com a conquista do titulo brasileiro no torneio. Contudo, naquele ano, a
Copa conquistada entre os meses de junho e julho ndo fora destaque Unico na midia.
Enquanto a selecdo nacional entrava nos campos de futebol, a populacdo brasileira
tomava conta da rede social e das ruas protestando e reivindicando, primeiramente, a

reducdo no valor da passagem dos transportes publicos.
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E pesquisa realizada pelo IBOPE? sinaliza que nos protestos ocorridos por todo o
pais estavam reunidos 43% de jovens de ensino superior completo, sendo 49% dos
manifestantes com renda familiar superior a cinco salarios minimos (cerca de R$
3.390,00). Esses jovens teriam ido as ruas para buscar, juntamente com as mudancas
sociais, econbmicas e culturais, também uma melhoria na qualidade de vida da
populacdo com base em certa desconfianca dos seus representantes no cenario politico
do pais. As mobilizacGes dos jovens foram organizadas majoritariamente online, quando
86% dos participantes revelaram engajamento a partir da rede social, sendo 72% pelo
Facebook e os outros 32% pela Internet de forma genérica. Esses nimeros refletem o
comportamento do jovem e sua relagdo com a informacéo e a rede de Internet como
espaco de troca e comunicacao de interesse e afetos.

Figura 1 — Compilacéo de postagens dos Jovens no Facebook em 2013
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Fonte A Autora

10 pesquisa IBOPE disponivel em <http://revistaepoca.globo.com/Sociedade/noticia/2013/06/pesquisa-
revela-perfil-dos-manifestantesbrasileiros.html>. Acesso em Janeiro de 2016.
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Figura 2 - Palavras-chave mais utilizadas pelos Jovens no Facebook em 2013
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Fonte: A Autora

Os jovens investigados ndo pareceram tdo empolgados com a Copa das
Confederacdes ao olhar as palavras-chave mais utilizadas na Figura 2. Numa anélise
geral, observa-se que seis entre 0s 30 jovens investigados manifestam alguma postagem
em suas paginas sobre o megaevento esportivo. A maior parte desses jovens estivera
mais preocupada com 0s protestos que ocorriam pelo pais, e embora poucos deles
realmente tenham ido aos atos, abordaram a tematica em muitas de suas publicacdes.
Alguns deles, publicam até 30 postagens no mesmo dia sobre o tema, enguanto, se
somasse as postagens de todos os jovens sobre a Copa das Confederagdes, ndo chegaria
a este numero. Para esses jovens, que ndo se identificavam com nenhuma corrente
politica, mas se diziam descontentes com a politica no Brasil, os protestos seriam em
2013 a representacdo simbdlica de brasilidade, quando por meio de suas publicacdes no
Facebook procuravam afirmar, e ainda reconhecer, suas identidades.

Fato interessante € que parte dos jovens engajados com as manifestacdes no Rio
de Janeiro mobilizavam muitas publicacGes seguidas diariamente que ndo geravam
qualquer tipo de interacdo na rede, produzindo uma “fala solitaria”. Possivelmente,
esses perfis até teriam alguma audiéncia, mas muitas pessoas na rede ndo conseguem
acompanhar o fluxo de conteudo que nela se reproduz criando um repositorio de

publicacGes sem qualquer engajamento.

PANORAMA 2014 E BREVE ANALISE DE POSTAGENS
Apbs 64 anos, o Brasil receberia pela segunda vez uma Copa do Mundo de

Futebol FIFA. Durante um més, 12 cidades brasileiras sediariam os jogos do Mundial

de 2014, modificando e alterando totalmente sua rotina. A escolha do Brasil como sede
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da Copa de 2014 foi anunciada em maio de 2009, gerando comog&o popular. Como pais
sede eleito, a selecdo brasileira também estaria automaticamente classificada para a
edicdo da competicdo. O slogan para o Mundial foi anunciado pela FIFA e pelo Comité
Organizador Local, “Juntos num s6 ritmo”, e simbolizava a ideia de unido dos povos em
torno do futebol, mobilizando a festa que a Copa do Mundo representa para 0s paises,
possivelmente nada mais adequado ao pais que tem o futebol como parte constitutiva de
sua identidade.

O contexto politico social desenhado para a realizacdo da Copa do Mundo de
2014 refletia ainda as manifestac6es de junho e julho de 2013, que tomaram conta das
ruas do Brasil, insatisfagdo com a politica e a corrupgdo. O cendrio que se apresentava
era de instabilidade nesses setores e uma critica inesperada a realizacdo do megaevento
fora iniciada. As manifestacdes que explodiram desde 2013 repercutiam no ano seguinte
em atos contra a Copa e greve de diversos setores que impactaram diretamente na
estrutura e organizacao do megaevento.

O que se viu foi que os primeiros dez dias do megaevento contaram com grandes
protestos por todo o pais, alguns deles mais violentos que outros, com confrontos e acao
policial truculenta em repressdo aos atos. Com o andamento da Copa do Mundo, o
sucesso e reconhecimento enquanto megaevento esportivo bem organizado por grande
parte da populacdo brasileira e da opinido publica internacional, como ja visto e
legitimado pelas matérias analisadas adiante e as manifestacdes foram perdendo forca e
espaco na cobertura midiatica. No final da Copa, as mobilizacbes ndo contavam com

muita adesao.

Figura 3 - Palavras-chave mais utilizadas pelos Jovens no Facebook em 2014

Aletfariha

Fanfest

Fonte: A Autora
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Figura 4 — Compilacdo de postagens dos Jovens no Facebook em 2014

4@

Jogo de 13h até Oh. Copa do Mundo é vida!

L-@ 15 0 se 2014 de Janeiro - 34
alemanha rainha o resto é nadinha Vamos la, Argentina! Rumo ao suicidio do .4 compartinar
isso € que é saber fazer marketing esportivo, muleque Eduardo Paes \o/
e
~
‘ o) Curtir (D Comentar Tinha que ter todo ano, ou pelo menos ser de 2 em 2 anos!
haahahaha
[} & outras 11 pessoas 14 de junh 2014 as 12:4
te com clima de Libertadores
2 Eu diria mais! Vida é Copa do Mundo!
2 E 03-01
15 Copa > vida
Ver traducio

Ver mais “ae
ympartithou a publicaco de William Benita
48

014 - @

Gente, ndo infartem porque nao temos
hospitais!

4 S EEA A

Alemanha divulga video de agradecimento ao Brasil
Philipp Lahm, Joachim Low e Jérdme Boateng até falaram em portugués.

@ Curtir W Comentar # Compartilhar

#ficaadica

de julho de 2014 - g4
2014

PRIMEIRO GOL POLEMICO DO CHIP EM COPAS!

E A HISTORIA SENDO FEITAI

TA TENDO COPA PRA CARALHO. E QUE COPA, PORRAI

Na moral, esse povo fica vaiando a Dilma, mas votaram nela nas eleicdes
passadas e muitos v&o votar de novo. Entéo, deixa de hipocrisia e aprendam a
respeitar as pessoas! #ProtesteNasUrnas

o Curtir
(]

(D comentar
oY Curtir

(O Gabriella Telles e outras 75 pessoas

() Comentar
€ outras 8 pessoas

Agora vejam vocés.

O Brasil esta jogando contra uma selecdo cuja camisa € inspirada em um time
w Drasileiro que pensa que é hexa.
e Como que nossa selecdo vai ser hexa dessa forma?

Ver mais 19 comentarios

Desconstruindo um imaginério.
Viu alguma foto irdnica, de como a Copa do Mundo esta sendo naturalizada o
(imposta)? Me enviel

o
Deus ta vendo vocés ai que reclamam da roubalheira do govero, dos altos
impostos, da faita de saiide, educago e etc, correndo pra chegar  tempo em
casa pra poder ver 0 jogo. Depois n3o reciama. Fiw Viwl

~ o) Curtir (D Comentar
com bt ffutebol copa-do-
mentaios
Final da Copa retine ditadores mais + Engracado é o pessoal que acha bonitdo ficar
incdmodos do mundo - Esportes -... pevdo 5
Ccurte

1 bonito isso ae, Deus ta vendo
Ccurte o

hitp/leducacao.estadao.com brl._igeral, protestos-e- Fial Hiier | et sphoioec

kamaihd net//10443496

Protestos e fuso horério estdo entre temas

c fbodn-sphotos-h-a.akamaihd net
da Copa que podem cair no vestibular -...

O lado B da -
O AN
Fonte: A Autora

4 via CartaCapital

Muitos vaiaram (e ritcam) sem nem saber por que o fazem a presidenta. Sem
embasamento siido nenhum centraizam, Sob uma pessoa 6 - para ser mais
exato, sob um partido S0 - todas as frustrades de que possuem como
cidadgo, frustracdes estas que perpassam pelas esferas municipais, estaduais
& ndo s6 federal, além de 10d0 o sistema de freios e contrapesos que engloba
o Legislativo, Executivo e Judiciario mas que s&0 personificadas, por
desconhecimento e por falta de sintese racional apenas na presidenta

Ligdes do “Ei, Dilma, vai tomar...”
Que iges Dima vai levar de humihagio mundial que soffeu na abertura da Copa?
para os que o

ovos?

o5 Curtir () Comentar £ Compartithar

o & outras 3 pessoas

‘o

Esperando ansiosamente pelos eventos no facebook marcando as
manifestacdes sobre a falta de infraestrutura brasileifa, ndo se faz copa com
Hospitais e pelo visto também ndo se faz Hexal

) Gl Bemenens
o

olhei pro céu

olhei pra montanha
enquanto vc lia isso

mais um gol da alemanha

A Compartihar

oY Curtir () Comentar

o«
£ As vezes a gente perde

As vezes a gente ganha
Enquanto ve lia . Ver mals °

Em 2014, as préaticas discursivas dos jovens sobre os protestos esmoreceram e

foram silenciadas na maioria dos perfis investigados. A Copa do Mundo se manteve

presente na linha do tempo desses jovens em forma de festas ¢ “curti¢do” em verde e

amarelo, e as trocas sociais nos perfis analisados se deram em torno da celebracdo do

Mundial. Poucos foram os jovens que aproveitaram a Copa do Mundo e se mantiveram

criticos a sua realizag&o no Brasil.

Os jovens, atores sociais, sao a todo tempo interpelados por discursos que acabam

por influenciar seus modos de ser sociais, desde a forma de consumo de noticias a como

escolher seus pares na rede social.

E ainda que os protestos prometessem atrapalhar a realizagcdo da Copa do Mundo

no pais, 0 que marcou a realizacdo do evento foi a hospitalidade e a festa dos brasileiros.
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Por mais que o futebol brasileiro apresentado em campo tenha terminadoemum 7 a1, é
aparente pela compilacdo de palavras-chave e da Figura 4 que os jovens analisados
superaram esse jogo e aproveitaram o megaevento até o final. A Copa continuaria entdo
a cumprir o papel de principio aglutinador do povo pelo futebol (GASTALDO, 2002),
ja que as manifestagdes teriam sido silenciadas, principalmente nos perfis desses jovens
investigados, que passaram a se aproximar do Mundial também via rede social. O que se
confirmou com a observacdo foi que esses jovens identificam marcas sociais que se

movem por conta do futebol.

CONSIDERACOES FINAIS
A partir da proposta apresentada no escopo desse artigo, tracou-se um olhar geral

sobre os perfis dos 30 jovens fluminenses e o que ficara mais evidente foi a mudanca de
postura frente aos temas mobilizados entre os dois periodos de observacdo, 2013 e
2014. Existiu em 2013 um engajamento, da maioria deles via rede social, com o0s
protestos em junho daquele ano.

Em 80% dos perfis observados chama atengdo como muitos desses jovens,
possivelmente motivados pelo clima de realizacdo da Copa do Mundo no Brasil,
silenciaram suas redes sociais durante 0s protestos contrarios ao megaevento de 2014.
Nota-se que, a0 menos cinco dos jovens observados, mudaram drasticamente o
conteido de compartilhamento entre os dois anos investigados.

Alguns jovens que manifestaram apoio as manifestacfes em 2013, com muitas
criticas a Copa das Confederacbes, ndo apresentaram mobilizacdes com a Copa do
Mundo em 2014 e, ainda que com menos engajamento e empolgacdo, apresentaram
apoio aos protestos durante o Mundial. Curiosamente, quatro perfis demonstraram em
suas paginas acompanhar os megaeventos de futebol, celebrar os jogos, ao mesmo
tempo em que apoiaram as manifestacdes e foram aos protestos. Para eles, seria possivel
dar conta dos eventos sem perder o olhar critico sobre o que envolveu a realiza¢do da
Copa das “Manifestagdes”, como foi chamado o evento, e da Copa do Mundo no Brasil.

Talvez as diversas causas surgidas sinalizem que essas mobilizacfes e 0s jovens
nelas envolvidos ainda tém um sentido de indignacéo pouco coeso politicamente, ja que
as manifestaces de junho de 2013 seriam o “batismo politico” daqueles que até entéo
ndo tinham nenhum tipo de militancia prévia ou engajamento.

Pelas palavras-chave mobilizadas e aquilo que se observara nos perfis, é possivel

ainda inferir que o reconhecimento se deu muito mais pelo futebol e a paixdo pelo

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

esporte que promove a festa, a celebracdo, do que pela selecdo brasileirall. Ao se
afirmar isto, pondera-se que para os jovens investigados a derrota do Brasil para a
Alemanha de 7 a 1 ndo promovera mudanca significativa na percepcdo que tiveram
sobre 0 megaevento. Talvez estivessem mais ocupados com as festas promovidas pelo
Mundial; mas alguns dos jovens se mostraram envergonhados com o desempenho da
selecdo brasileira no torneio enquanto outros preferiram fazer piada com o ocorrido. Se
o resultado daquele jogo fosse diferente, os sentidos produzidos e analisados poderiam
ser outros. Os sentidos de nacionalismo e brasilidades para esses jovens ficaram mais
aparentes nos protestos de 2013.

N&o é possivel ainda inferir como tais eventos poderdo futuramente impactar na
perpetuacdo dessa construcdo identitaria historica, inclusive quando se promove uma
nova Copa do Mundo de Futebol e o Brasil seguia entre os favoritos para ganhar o
torneio. Talvez, para os jovens fluminense aqui investigados, o futebol, por meio da
Copa do Mundo, produziu sentidos de festa, unido de pessoas e do encontro para
celebrar. Por mais distantes, e alheios, que parecam esses jovens do cenario politico e
social no pais, diferente do que aparentava em 2013, nota-se aqui que o futebol
enguanto esporte motor de significacdo identitaria foi ressignificado por esses mesmos

jovens.
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