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Resumo

O presente trabalho tem como objetivo retomar e analisar a problemética do ser travesti
atuante, enquanto representante anulado no cinema. Determina-se como diretriz para
responder a questdo: analisar o processo de personificacdo das subjetividades, através das
representacdes dos corpos travestis em um campo midiatico especifico (cinema),
desdobrados principalmente nos conceitos dos autores apresentados. Define-se como
sujeito de estudo travestis especificamente de dois estados: Rio de Janeiro e Minas Gerais.
Recorre-se a pesquisa bibliografica nas obras de Boni, Diodato, Filho, Gutfreind, Jeudy,
Metz, Ranciére e Valverde e entrevistas em profundidade através do método Historia de
Vida do tipo Tdpica. Percebe-se no trabalho que as travestis ndo se sentem representadas
pelo atual cinema brasileiro e clamam por voz no meio da arte e da comunicacao.
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Introducéo

Este trabalho é uma vertente da pesquisa apresentada como trabalho de concluséo
do curso de Publicidade e Propaganda. O proposito da pesquisa € retomar a questionavel
representacdo artistica através dos corpos atuantes e suas variaveis enquanto
representantes de uma “trans identidade” — entremeada a corpos estigmatizados e vidas
estereotipadas —, através de um compilado analitico das entrevistas realizadas.

A ideia surge da necessidade de aprofundar discussbes pouco exploradas na

graduacdo e, a partir disso, tratar academicamente assuntos que ndo tém suas areas de
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atuacdo consolidadas, tampouco examinadas. Através dos relatos, sdo analisados,
desconstruidos e denominados fragmentos, delineando assim, sua totalidade construtiva,
bem como sua temporalidade, sua proposta discursiva e polifénica e principalmente seus
interpretantes enquanto midia. Pretende-se desta forma, construir uma narrativa tedrica,
acerca do corpo travesti e suas interpretagdes.

Justifica-se este trabalho na intencéo de evidenciar principios propostos por uma
sociedade que amplie a possibilidade de dialogo com a diversidade, num processo de
conquista de valores e respeito. Dessa forma, dentro das possibilidades e diante do desafio
frente a ineficiéncia pratica da pesquisa cientifica, citada por algumas das travestis
entrevistadas ao observar os impactos ligados a vivéncia, imergir na discussao e garantir
maior introducdo das pautas referentes a travesti brasileira e suas representaces é mais
um passo para ocupacdo de espacos na academia e na consciéncia de cada individuo
presente.

Também é proposito do trabalho analisar as vivéncias e particularidades das
travestis, evidenciando por meio de narrativas, um conjunto de atribuicoes e significados

dados constantemente pelo cinema, pelos quais o0s espectadores sao atingidos.

A potencialidade cinematogréfica: construcdo da realidade a partir do cinema

Metz (1972) investiga o porqué de a realidade filmica aproximar tanto os
espectadores da obra exposta. Diferente da fotografia ou do teatro, os filmes tém a
capacidade de suscitar grande identificacdo entre as pessoas.

O primeiro elemento que o autor traca é o cinema como fato antropolégico que
apresenta contornos, figuras e estruturas. Mais que outras manifestacdes artisticas, 0s
filmes dao aos espectadores a impressédo de estar assistindo a realidade pungente da vida
cotidiana. Essa impressdo ocorre pelo fato de eles desencadearem nos espectadores uma
sensacdo de efetiva participacdo naquela realidade representada. Grande parte da magia
do cinema esta na experiéncia estética, visto o apelo visual do cinema e o trabalho em
conjunto com a psique humana.

Sobre a experiéncia estéetica, Valverde (1997) resgata o conceito de Umberto Eco
de que “a experiéncia estética ¢ uma forma de atividade e ndo apenas uma contemplagao
passiva, ou seja, que a recepcdo estética € uma acdo de leitura, de interpretacdo, de
avaliacdo e fruicdo” (ECO apud VALVERDE, 1997, p. 51). Assim, a experiéncia estética
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€ um momento intimo de interacdo entre espectador e obra. Tal individuo ultrapassa a
analise técnica e as delimitacdes formais do filme, expandindo-se para o lugar onde toma
determinada postura com base na experiéncia sensivel. Valverde (1997) acrescenta que a
leitura e a interpretagdo “ndo sdo auséncia de atitude, mas exatamente uma determinada
atitude”. (VALVERDE, 1997, p. 52).

Diodato (2015) traz o conceito relacional da experiéncia estética, que “revela
ainda mais profundamente 0 que € o mundo e 0 que somos nds, e por isso € mais
significativa, inauguracao de sentido e de possibilidade” (DIODATO, 2015, p. 20). Pode-
se dizer ainda que o lugar da experiéncia estética “ndo ¢ espago mensuravel, mas um
conjunto de tensdes, de envolvimentos, de expressividades” (DIODATO, 2015, p.21).
Como ressalta Metz (1972), ”sobretudo, ¢ um fendmeno psicologico” (METZ, 1972, p.
17), portanto cada espectador, ndo importando o conhecimento prévio sobre o assunto do
filme, € capaz de ter essa experiéncia.

As obras de ficcdo/fantasia, por exemplo, sé sdo criveis a partir do momento em
que conseguem convencer o publico de seu acontecimento. Mesmo que o publico saiba
que se trate de uma historia puramente fantasiosa, essa mesma histéria precisa possuir
elementos que tornem possivel sua aplicacdo na realidade, mesmo que temporalmente
distante, socialmente incompativel ou transportadas para realidades ndo humanas. Os
filmes, para conseguirem a atencao do publico, devem transparecer essa impressdo, ou

possibilidade, de acontecimentos.

Os assuntos de filme podem ser classificados em “realistas” e “irrealistas”,
como se queira, mas o poder atualizador do veiculo filmico é comum aos dois
“géneros”, garantindo ao primeiro a sua for¢a de familiaridade tdo agradavel a
afetividade, e ao segundo seu poder de desnorteio tdo estimulante para a
imaginacdo. (METZ, 1972, p. 18)

Ainda sobre essa impressao da realidade, o autor diz que ela se da de formas e em
niveis diferentes em cada meio de representacéo, mas possui duas faces: A do objeto e 0
da percepgéo. O objeto, ou melhor, a duplicagdo do objeto representado, tende a ser fiel
ao que é exposto, podendo apresentar mais ou menos indicios de realidade. Metz (1972,
p.18) diz que “por um lado a duplicagdo é mais ou menos ‘parecida’, mais ou menos fiel
a seu modelo”. Quanto a percepcao, esta € sempre ativa e tende a manipular esses indicios
de realidade contidos nas duplicac¢des dos objetos. Essa manipulacédo varia de acordo com

0 qudo atualizado em relacdo ao mesmo a percepgao, ou o receptor, esta.
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Essas duas faces estdo em constante didlogo e acontecem de forma unilateral,
embora o estimulo da representacdo, em um primeiro momento, é que desencadeia no

espectador o fenbmeno de participacao afetiva e perceptiva.

H4 uma constante interagdo entre os dois fatores: Uma reprodugdo bastante
convincente desencadeia no espectador fendmenos de participacdo -
participacdo ao mesmo tempo afetiva e perceptiva — que contribuem para
conferir realidade a copia. (METZ, 1972, p. 19)

Para Metz (1972), outro elemento que fortalece a identificacdo do publico com 0s
filmes € o movimento. Ele da vida aos objetos representados cinematograficamente. A
realidade do espectador se aproxima da “realidade do cinema através do movimento”
(METZ, 1972, p.21). Formas inertes ganham corporalidade e peso para a percepcdo do
espectador. Essa realidade que o0 movimento dé& ao cinema néo é tangivel. Como pontua
o autor “o ‘real’ ¢ irresistivelmente confundido com o tangivel” (METZ, 1972, p.22).

E a tangibilidade que divide o mundo em “objetos e copias”. E o que possibilita
conceber a realidade do cinema sem que esta perturbe de forma dréstica a realidade da

vida cotidiana.

E frequentemente o critério tatil, o critério da “materialidade” confusamente
presente em nossa mente, que divide o mundo em objetos e cépias, ndo
havendo nunca possibilidade (salvo em casos determinados considerados
precisamente como patoldgicos) de transgressdo séria desta grande linha
divisoria (METZ, 1972, p. 22).

Citando Jean Leirens, Metz (1972) afirma que as realidades das projecdes
cinematogréaficas ganham ainda mais forca dada a constante vontade dos espectadores de
revesti-las “de uma ‘realidade’ que provém de n6s mesmos, das projegdes e identificagdes
misturadas a nossa percepgdo do filme” (LEIRENS apud METZ, 1972, p. 22). Por fim,
sobre essa impressao da realidade, o autor diz que “o segredo do cinema ¢ também isto:
Injetar na irrealidade da imagem a realidade do movimento e, assim, atualizar o
imagindario a um grau nunca dantes alcancado” (METZ, 1972, p. 28).

Alguns autores, como Gutfreind (2006), trazem outros elementos em relagédo a
realidade representada no cinema. A autora diz que até os anos 60, o cinema era percebido
como um mediador. Trazia para a tela a representacao, através da imagem em movimento,
de uma realidade ausente, que ndo estava ali naquele determinado momento. A

representacdo no cinema seria “um meio de corporificar as aparéncias e dar forma ao
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espirito” (GUTFREIND, 2006, p. 4). Portanto, uma realidade representada no cinema,
mesmo que ausente, passa a ter substancia e volume para alimentar o imaginario do
espectador. Em Roland Barthes, Gutfreind (2006) busca a teoria do terceiro sentido, a

qual diferencia trés niveis da imagem filmica, e diz que os trés niveis sdo

um nivel “informativo” que nos remete a um tipo de conhecimento originario
do cenério, dos personagens, do figurino, etc; um nivel simbolico que diz
respeito aos simbolos ligados ao tema do filme, ao seu autor e a seu referencial
e, ainda, um nivel obtuso da ordem do sensivel e que nos leva & emocdo, ao
afetivo) (GUTFREIND, 2006, p. 04)

Para a autora, sd0 esses niveis que permitem aos espectadores conceber as
representacdes do cinema em seu carater simbdlico e afetivo. Em Edgar Morim, Gutfreind
(2006) traz a concepgdo de que o cinema é uma maquina de registro da existéncia. Nao
obstante, essa maquina faz o registro da existéncia/realidade e a devolve na forma de
filme ao espectador, solicitando deste a sua participacao. Esse convite a participacao do
espectador ¢ o que suscita “a dimensdo subjetiva que faz nascer o imagindrio”

(GUTFREIND, 2006, p.05).

Por outro lado essa subjetividade caracteriza a relacdo estabelecida entre o
espectador e o filme, sua compreensdo de uma situacao representada baseando-
se nos seus conhecimentos, suas suposicoes e suas expectativas, disso decorre
0 interesse pela estrutura da imagem filmica e por sua capacidade em despertar
emogdes. (GUTFREIND, 2006, p. 06)

Quanto as representacdes e sua fidelidade para com o real, Ranciére (2010)
explica que “verossimilhanga nao ¢ somente sobre que efeito pode ser esperado de uma
causa; ela também diz respeito ao que pode ser esperado de um individuo vivendo nesta
ou naquela situagdo, que tipo de percepgdo, sentimento pode ser atribuido a ele ou a ela”
(RANCIERE, 2010, p. 79).

Esse pensamento do autor diz respeito a relagéo entre o real, esse da vida cotidiana
que serve de referencial para os individuos, e o real alternativo, o real da possibilidade de
ser. Tal possibilidade de ser das representacdes dizem muito mais respeito a sensagoes e
sentimentos perante as representacfes filmicas do que sobre um excesso de elementos
que buscam aproximar a representacdo da realidade.

A estética do produto audiovisual, em sua construcdo narrativa e figurativa,

proporciona ao publico uma relacdo de familiaridade com determinadas caracteristicas
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que compBem a historia. Assim, a linguagem admitida nesta producdo, faz com que
elementos simbdlicos estejam agregados em figuras ali posicionadas. O espectador,
entdo, absorve ndo so o sentido convencional da mensagem, mas todo conjunto proposto
pela obra, que resulta no estimulo da memdria, num processo de associagOes entre

personagem, cendrio, explicito e implicito.

Em primeiro lugar, é preciso ressaltar a natureza figurativa da imagem
cinematografica. Devido a uma série de convengdes inscritas no mecanismo
da camera (convencBes que o cinema herda diretamente da fotografia), a
imagem do cinema nos oferece uma representagdo “realista”, uma imagem
figurativa que nos permite reconhecer os objetos representados com imensa
clareza. (FILHO, 2010, p. 47)

Dentro desta analise, € necessario atenuar-se a representacdo, aproximada do
termo “substituicdo”, apontado por Filho (2005) como “alguma coisa que ocupa o lugar
de outra”, observando que modelos pré-definidos copiam determinados eventos. Por
exemplo, numa perspectiva semidtica, uma fotografia ou produto audiovisual, mesmo
comprometido com determinados fatos reais, atravessa a dtica de um novo sujeito, imerso
dentro de um novo contexto. “Toda representacdo supde, além de um sujeito que a
“constrdi”, um objeto por ela representado, um modelo que ela busca “copiar” — a ideia
de cOpia estd, assim, assimilada a ideia de representagdo” (FILHO, 2005, p. 26).

A vista disso, como perspectiva da convencionalidade, compreender aquele que
representa determinado personagem, em sua forma primaria, apenas de substitui¢do e ndo
de interpretacdo, ja elimina diversos fatores fundamentais para identificar conceitos e
caracteristicas subjetivas envolvidas no enredo. Ou seja, a fidelidade com os fatos reais e
a representatividade do personagem ultrapassa a concepcao de substituir um sujeito, para
entender como este representa determinado grupo ou ideologia.

O objeto apresentado inicialmente ja& cumpre com seu fundamento béasico de
representar algo e, portanto, naturalmente se enquadra como emissor da mensagem
virtualizada. O processo de construcdo dessa mensagem passa pela otica de individuos
distantes das minuciosidades reais dagquele evento. Assim, garante papel de representante
ao ator, para algo desprendido do real. Seu papel, a partir dai, é buscar garantir conceitos,
para cumprir com a proposta de apresentar grupos e seus significados através da narrativa.
Quando se analisa um filme, por exemplo, é possivel identificar elementos que fazem
parte das personagens e evidenciam 0s conceitos dispostos acerca da construgcdo do

enredo. Como um dos principais determinantes e emissores da mensagem — que transita
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entre seus interlocutores, traz sentido de forma fisica e ainda mais presente — o corpo atua
como presenca desmaterializada e virtual, a partir do momento que € absorvido pela
linguagem cinematogréfica.

A reivindicacdo da identidade mantém, assim como notado por Pierre Jeudy
(2002), a percepgédo do corpo humano no cotidiano como uma verdadeira experiéncia
estética. Ao passo que cria uma dualidade artistica contrapondo a homogeneizagéo
cultural, exalta a forca de um padrdo de identificacdo. Dessa forma, a reivindicacdo de
identidade € construida por meio de esteredtipos comuns.

Assim sendo, 0 corpo enquanto sujeito participante até entdo involuntario,
contribui para exaltar um padrao de identificacdo em funcdo da estética, assumindo um
molde para representar as fantasias do outro. Tais afirmacdes levam a constituicdo fisica
genuinamente como um objeto de arte, mas como observado por Jeudy (2002), o corpo
contrapde esta 1dgica, pois o objeto de arte caracteriza-se pelo fato de ser intocavel ap6s
sua conclusdo, pode até receber reparos, no entanto jamais é alterado.

Entrevistas: Historias de Vida

Partindo da selecdo das personagens e defini¢do do contetdo de estudo, permite-
se ao trabalho absorver carater ainda mais proximo da realidade das travestis, a fim de
garantir a presenca e experiéncia imersa no ambiente e perfil de cada pessoa. Assim, foi
estabelecido ao projeto como etapa do processo metodoldgico e forma de pesquisa
qualitativa, identificar e entrevistar individualmente oito travestis de diferentes perfis
socioecondémicos, buscando analisar na vivéncia de cada uma das entrevistadas,
semelhancas e diferencas com as personagens apontadas nos filmes.

Para Boni e Quaresma (2005), a fluidez e naturalidade da entrevista nem sempre
dependem de perguntas diretas. O pesquisador pode estimular a memoria do entrevistado
para coletar relatos ricos em experiéncias de vida.

Para essa pesquisa, a proposta de entrevistas foi a Historia de Vida do tipo Tépica,
ou HV. Boni e Quaresma (2005) definem esse tipo de entrevista como sendo “uma
entrevista em profundidade na qual o pesquisador constantemente interage com o
informante” (BONI; QUARESMA, 2005, p. 73). No método de entrevista Historia de
Vida do tipo topica é possivel que se direcione os relatos de vivéncias conforme interesse

em determinadas questdes ou problemas.
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As entrevistas para este projeto pretenderam colher as experiéncias de vida das
travestis entrevistadas, procurando suscita-las através dos problemas levantados nessa
pesquisa. As autoras destacam que este tipo de entrevista “fornecem um material
extremamente rico para analise. Neles se encontram o reflexo da dimenséo coletiva a
partir da visdo individual.” (BONI; QUARESMA, 2005, p. 73). Ressaltam ainda que

[...] na medida do possivel, falar a mesma lingua do pesquisado, ou seja, 0
pesquisador deve descer do pedestal cultural e deixar de lado
momentaneamente seu capital cultural para que ambos, pesquisador e
pesquisado possam se entender. Se isso ndo acontecer provavelmente o
pesquisado se sentird constrangido e a relagdo entre ambos se tornaré dificil. O
pesquisador deve fazer tudo para diminuir a violéncia simbdlica que é exercida
atraves dele mesmo (BONI; QUARESMA, 2005, p. 76).

Sob os requisitos técnicos para a construcao do roteiro de entrevistas, procurou-
se pré-estabelecer uma sequéncia de tépicos que direcionem as falas. Deste modo foi
possivel percorrer a entrevista de forma natural e comprometida com a realidade
interrogativa, progredindo sob a possibilidade de respostas e contelido conciso na
concluséo do trabalho.

Para uma variabilidade de experiéncias compartilhadas, o publico entrevistado é
segmentado por: 1) travestis que trabalham informalmente; 2) travestis que migraram
para o0 campo das artes; 3) travestis que trabalham formalmente.

As oito travestis entrevistadas sdo de idades e cidades diferentes, sendo a
entrevistada 1 residente de Teresopolis — RJ e com 28 anos e a entrevistada 2 carioca
residente de Belo Horizonte — MG e com 62 anos. A entrevistada 3 reside em Belo
Horizonte e tem 50 anos, a entrevistada 4 € residente de Betim — MG e tem 30 anos, as
entrevistadas 5 e 6 residem em Belo Horizonte — MG e ndo revelaram sua idade, a
entrevistada 7 € residente de Belo Horizonte — MG e tem 61 anos e a entrevistada 8 reside
em Ribeirdo das Neves — MG e tem 28 anos.

A entrevista foi elaborada individualmente com cada pessoa selecionada. Num
primeiro momento, foi apresentado para a entrevistada, seus devidos entrevistadores e
tematica do projeto no qual seré participante. Com intencéo de reafirmar o compromisso
moral da pesquisa e dos participantes em construir um projeto relevante para o ambito
académico e social, sua aplicacdo preza pelo respeito as particularidades e privacidade
das pessoas entrevistadas. Buscou-se, a partir dai, definir os encontros para efetuar as

entrevistas.
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Acompanhando o decorrer da entrevista, coube ao entrevistador avaliar o
andamento e saber percorrer o roteiro durante as perguntas e respostas ali compartilhadas.
Seu papel incluiu compreender os trajetos, falas e impressbes particulares de cada
entrevistada para uma eficaz coleta de dados e captagdo de conteldo relevante para
pesquisa.

Ao final, foi estabelecido um prazo de anélise e consideracfes sobre os dados
coletados, com objetivo de reunir falas, impressdes e experiéncias cabiveis a completude
do projeto. Os resultados contribuiram para aproximacéo das caracteristicas presentes na
realidade virtual e as vivéncias ouvidas, ja que considerada fundamental para o

encadeamento do trabalho, as entrevistas trazem vivéncia materializada na sociedade.

Analises: A materializacdo da imersdo nas narrativas das travestis

Do desafio de se descobrir, do medo de se assumir e da incerteza de uma nova
vida, surgem as personagens dessa analise. Mulheres transexuais, transgéneros, travestis
ou apenas mulheres, ao relatarem suas histdrias de vida e exporem suas opinides, todas
acabam por se encontrar nos mesmos dilemas, nas mesmas inquietagées e nos mesmos
desafios, principalmente no que tange seus corpos e como sdo representados pela midia.

H& aquelas que personificam tudo o que a sociedade pensa quando se diz
“travesti”: prostitutas, marginais, malandras, cabeleireiras, etc. Mas elas séo tudo isso e
sdo mais, muito mais. Os termos, 0s estigmas e 0s preconceitos ndo sao estaticos. Por tras
de cada “trava”, termo utilizado em tom de ofensa, existe um ser humano complexo que,
por consequéncia, tem uma vida tdo complexa quanto. As mulheres trans e travestis dessa
analise sdo a mais pura personificacdo dessa luta por uma identidade. Lutam por coisas
que para uma sociedade majoritariamente cisgénero é banal, como o reconhecimento do
nome que escolheram para inaugurar suas novas vidas.

Compreende-se a partir de alguns relatos que a apropriacdo do termo travesti e
seu sentido usual convém do efeito politico de resisténcia e persisténcia, mesmo que
diante de uma conjuntura complexa com abrangéncia de conceitos e segmentos, porém,
considera-se todos significados de maior longevidade que levam para alguns julgamentos
sociais prévios. Manifestar-se travesti e trazer lacunas ainda maiores entre as vertentes
pode parecer uma maneira de higienizar o grupo, apresentam os argumentos algumas das

entrevistadas.
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Foi apontado pelas entrevistadas que a melhor forma de lutarem pelos seus
direitos € se manterem sempre informadas politicamente, no sentido lato da palavra
politica. As mulheres dessa analise sdo atrizes, cantoras, empreendedoras, profissionais
do sexo, mas todas, acima de tudo, sdo pessoas que buscam, por meio de suas
individualidades, a liberdade. Liberdade de poderem ser quem realmente sdo, de terem
suas identidades plenamente reconhecida por todos. Todas sdo militantes por uma causa
comum: reconhecimento. Aceitar ndo basta, elas querem ser reconhecidas pela identidade
que tem.

Dessa forma, o grupo deparou-se com alguns apontamentos de Filho (2005), que
traz para o desenvolvimento da pesquisa a importante discussédo sobre o papel da
representacdo diante da ideia de ocupacao, possibilitando um paralelo com as decorrentes
apresentacdes de personagens trans e travestis no cinema, televisdo, teatro e demais canais
de comunicacdo. Diante das personagens que representam estes papéis nos veiculos de
comunicacgdo, observamos as constantes ocupagdes por pessoas Cisgénero e as poucas
oportunidades para travestis e transexuais no mercado artistico representativo.

E de consenso por todas entrevistadas, a importancia e a idealizacdo de pessoas
trans e travestis nos papéis que dizem a respeito aos seus ideais de género, trazendo a tona
as perspectivas da “liberdade artistica”, o que reflete argumentos sobre o papel do ator
sob o personagem representado. Este ndo ocupa o lugar daquela personagem em
determinada narrativa, mas representa diante das formas artisticas de comunicacgédo
determinada histéria e pessoas envolvidas. Porém, ao deparar-se num mercado repleto de
oportunidades de personagens trans e travestis disponiveis para atuac@es, perante um
mercado que nao lhes serve, ou a0 menos as representa, observa-se que o veiculo que
busca representar algum grupo, ndo exerce na préatica a responsabilidade social sob a ética
do dever ético de comunicar para massa.

Consequentemente é relacionado aos pontos citados anteriormente o surgimento
do termo “transfake”, e as diversas apresentagdes pelas quais travestis e transexuais séo
representadas por atores e atrizes cisgénero. Este fato ndo pode justificar o papel do ator
como artista e restringir os papeis, ja que as oportunidades inversas sao quase nulas e néo
sdo vistos nos meios de comunicacdo, trans ou travestis fazendo papéis de pessoas
cisgénero. A ocupacdo do espaco nas midias, no campo académico ou apenas no seu
direito atual minimo de espago social apresenta-se como argumento para o limite da

liberdade artistica e seus decorrentes resultados na comédia, levando a identidade travesti
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e trans para algo caricato, engracado, em um espaco onde tudo é valido, muitas vezes
distorcendo a realidade e as dificuldades da préatica cotidiana de uma pessoa do grupo.

As narrativas trazidas pelas entrevistadas apontam que, em volta do reforco de
esteredtipos e estigmas da imagem travesti no cinema, surgem também semelhancas com
a narrativa e o contexto social predominante nas historias contadas. Isto é, foram
referéncias paralelas a fatos cotidianos contados que citam a resisténcia e maneiras de
garantir a sobrevivéncia desde sua formacéo. Uma das entrevistadas cita a falta de tempo
para colher referéncias do seu grupo na midia e no cinema, pelo fluxo cotidiano e escassez
de tempo para tais atividades.

Decorrente disso, € apontada a necessidade da jovem pessoa trans ou travesti de
ter referéncias condizentes, referéncias que extrapolam os campos da arte, cinema e
televisdo e que estejam presentes também no cotidiano, e que nestes canais existam
representacdes para que 0 grupo exercer e atingir possibilidades de atuacdo e perspectiva
social. Dentro de uma andlise da mensagem obtida dos meios, é possivel identificar
conceitos virtualizados perante o real e que distorcem a realidade. Os espacos vagos da
mensagem diante da representacdo, muitas vezes sdo carregados de significados e

esteredtipos que influenciam na opinido popular e na formacdo de uma jovem travesti.

Consideracoes finais

Partindo pelo desenvolvimento do artigo, através do viés e objetivo esbocado
inicialmente, pelo levantamento bibliografico e analise das entrevistas coletadas ao longo
do processo de construcdo do projeto base, consolida-se um trabalho sob um referencial
tedrico fundamental para suscitar discussdes e reflexdes acerca do tema. A partir disso,
compreende-se a necessidade de adentrar espagos pouco consolidados, porém, essenciais
para materializar esta narrativa. Sua proposta torna-se uma busca pelo entendimento das
representacdes e idealizacOes de futuras personagens que transpassam entre o real e
virtual, na construgdo de um modo fiel de representacéo e representatividade.

Por meio do tema em analise sobre as personagens travestis nos filmes tratados,
considera-se de extrema relevancia e também requisitado pela justificativa do trabalho, a
discussdo que ronda os de representagdo e liberdade artistica. Dentre os pontos citados, o
assunto tomou propor¢oes ainda maiores no trabalho (dado o momento efervescente das

pautas) e interferiu diretamente na funcéo da pesquisa.
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A complexidade da vivéncia das travestis conhecida pelas entrevistas trouxe a
necessidade de considerar determinados fatores e impressdes levantadas por elas. Entre
eles se encontram a destoante realidade de uma proposta narrativa que se diferencia das
obras audiovisuais que rondam o mercado em atuacdo, e, a0 mesmo tempo, uma critica a
estas produclGes que geram e repercutem estereGtipos e estigmas. Todos aspectos
estabelecidos buscam evidenciar as particularidades da travesti brasileira (a partir das
impressdes coletadas através das entrevistadas), relacionando as semelhancas e diferencas
entre elas para estabelecer uma ligacdo entre os enredos gerados pela midia e a realidade
cotidiana das travestis.

N&o sdo histdrias sobre travestis que sdo retratadas. As travestis dessas obras sao
coadjuvantes de um enredo maior. Ndo ha protagonismo das personagens travestis, pois
ndo sdo elas que se retratam. Elas sdo retratadas pelo olhar cisgénero, pelo olhar
heterossexual que imprime suas préprias percepcdes da realidade.

O campo artistico, aquele que se encontra ainda underground, tem fornecido
espaco para manifestacdes de artistas travestis, mas a “arte” da grande midia ainda lhes
nega espaco, haja vista o fenbmeno “transfake”, muito criticado pelas entrevistadas.
Termo ainda novo, mas que traz consigo toda a bagagem de apagamento que a grande
midia ao longo das décadas imputou as travestis.

Considerando tal analise, deve-se pensar na midia como uma plataforma
inconstante de representacGes, que pode e deve plural, a medida que considera a
representacéo e a representatividade de género, ultrapassem o esquema binario. E preciso
também que o cinema reflita em frutos praticos para com estas que sempre estiveram e
estdo em luta. Em luta pelo reconhecimento de suas identidades e por terem o direito de

participar efetivamente da realidade, da vida cotidiana e seus desdobramentos ficticios.
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