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Resumo

O objetivo do presente trabalho é refletir sobre as implicacGes do advento da fotografia
para a experiéncia estética e visual no ambito da cultura midiatica, sendo esta
compreendida como uma condigdo pos-moderna delimitada pela convergéncia de duas
formas culturais, ou seja, a cultura visual e a cultura das midias. O plano de fundo desta
reflexdo ocorre a partir da nocdo de pds-modernidade concebida como uma forma
cultural predominantemente visual e marcada pela vigéncia das imagens técnicas.

Palavras-chave: Fotografia; Cultura midiatica; Cultura visual; Experiéncia estética;
Imagens técnicas.
Introducéo

O presente artigo faz uma andlise das implicacbes do surgimento da fotografia
para emergéncia da cultura midiatica, compreendida pela convergéncia de dois modos
de organizacdo cultural: a cultura visual e a cultura das midias. O objetivo é refletir
sobre as particularidades da experiéncia estética e visual na pds-modernidade,
experiéncia esta decisiva para se conceber a importancia da imagem fotogréfica, e
demais imagens técnicas, nas sociedades contemporaneas.

O estudo esta dividido em quatro partes, como demonstra a prépria estrutura de
seus topicos. No primeiro sdo introduzidos os conceitos de “cultura midiatica” e de
“cultura das midias” fundamentados a partir de Douglas Kellner (2001) e Santaella
(2010), respectivamente. No seguinte, o conceito de “cultura visual” de Mirzoeff (2003)
é utilizado para auxiliar a compreensdo das implicacdes da plena difusdo das imagens
fotograficas enquanto midias visuais e da emergéncia das midias ao topo da semiose
social. A terceira parte se refere a influéncia que o advento da fotografia exerce sobre a
cultura, a ponto de estabelecer novos regimes histéricos, identificados no pensamento

de Walter Benjamin (2015) e Vilém Flusser (2011) pelos conceitos de “era da
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reprodutibilidade técnica”, de “fase pos-histérica”. Além disso, o surgimento da
fotografia ird possibilitar a ascensdo da visualidade, e consequente declinio da
hegemonia da escrita, a ponto de Mirzoeff (2003) declarar a p6s-modernidade como a
predominancia da “cultura visual”. Por fim, a Ultima parte trata dos conceitos relativos
a experiéncia estética e visual fotografica no ambito da pés-modernidade midiatica, uma
realidade sociocultural em que a capacidade simbdlico-imagética, vigente na cultural
visual, parece se sobrepor a capacidade simbdlico-conceitual predominante na cultura

verbal.

Cultura midiatica e a cultura das midias

O termo “cultura midiatica” se refere a uma forma especifica de organizacao
cultural das sociedades capitalistas ocidentais que se torna vigente ap0s o surgimento e
desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa. Embora o termo seja
amplamente aceito e apresente certa regularidade semantica, alguns pontos de
divergéncia e debate se fazem presentes quando observamos o uso que diferentes
autores fazem dele. Ao menos duas correntes parecem emergir nas discussdes do
campo. De um lado uma vertente que concebe a cultura mididtica como a “cultura
veiculada pelas midias” no ambito da sociedade de consumo (ou sociedade de massa)
sendo a producdo midiatica um produto ou segmento da industria cultural. Por outro
lado, temos um conceito de cultura midiatica distinto da nocdo de sociedade de
consumo e imediatamente posterior a cultura de massas. Esse conceito de cultura
midiatica e compreendido como sinénimo de “cultura das midias” e se refere a uma
condicdo social em que os “veiculos de comunicacdo” exercem influéncia
preponderante sobre a realidade sociocultural, sobrepondo-se a influéncia anteriormente
exercida pela inddstria cultural e pelos setores produtores de bens de consumo em
massa.

E importante esclarecer que no primeiro caso as midias de massa S&o
interpretadas como produtos da industria cultural e seu funcionamento lhe é
subordinado, portanto, os meios de comunicacdo tém por objetivo difundir e veicular
contetidos oriundos e essenciais a cultura de massas e a sociedade de consumo. No
segundo caso, os veiculos de comunicacdo de massa sdo entendidos como estruturas
independentes da industria cultural e dos sistemas de distribuicdo de entretenimento e

produtos em massa, sendo assim, nesse modo de organizacdo social, 0os meios de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

comunicacdo produzem e estruturam condutas, comportamentos e normas simbolicas
distintas daquelas propagadas anteriormente na sociedade de consumo pela industria
cultural. Desta forma, veiculam seus préprios modelos simbdlicos, seus proprios modos
de organizacgdo cultural, produzindo assim uma forma de cultura que lhe é peculiar, ou
seja, a cultura das midias.

Adotando uma concepc¢do de acordo com a primeira vertente e em favor da
convergéncia entre as no¢des de cultura midiatica e cultura de massas, Douglas Kellner
(2001), logo na introducdo de sua obra relativa ao tema, apresenta seu posicionamento

atrelando ambos 0s conceito, nos seguintes termos:

A cultura da midia é industrial; organiza-se com base no modelo de producéo de
massa e € produzida para a massa de acordo com tipos (géneros), segundo
formulas, codigos e normas convencionais. E, portanto, uma forma de cultura
comercial, e seus produtos sdo mercadorias que tentam atrair o lucro privado
produzido por empresas gigantescas que estdo interessadas na acumulagdo de
capital. A cultura da midia almeja grande audiéncia (KELLNER, 2001, p.09).

Por outro lado, representando um pensamento distinto de Kellner, e mais
adequado a segunda vertente, Santaella (2003, p. 13) afirma que a cultura das midias se
refere a um sistema social permeado por um conjunto de “processos de producéo,
distribuicdo e consumo comunicacionais”. Assim, assume uma postura em favor da
autonomia e segregacao entre os conceitos de cultura midiatica e cultura de massa,
afirmando que “ela [a cultura das midias] ndo se confunde nem com a cultura de
massas, de um lado, nem com a cultura digital ou cibercultura, de outro. E, isto sim,

uma cultura intermedidria, situada entre ambas” (Idem, p. 13). Por fim a autora conclui:

Enfim, cultura de massas, cultura das midias e cultura digital, embora convivam
hoje em dia em um imenso caldeirdo de misturas, apresentam cada uma delas
caracteres que lhes sdo préprios e que precisam ser distinguidos, sob pena de
nos perdermos em um labirinto de confusdes (Idem, p. 13).

E conveniente salientar que ambos o0s autores utilizam a mesma express&o, mas
cada qual se referindo a sua base de pressupostos tedricos. No caso de Kellner, a nogéo
de cultura da midia, que inclusive da nome a seu livro, se refere as formas culturais
produzidas pela sociedade de consumo, sobretudo, por meio da industria cultural e
relativas aos meios de producdo de entretenimento e bens de consumo em massa, ou

seja, uma “cultura da midia” externa aos meios de comunicacao, mas veiculada por eles.
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Por outro lado, Santaella se refere & “cultura das midias”, no sentido de uma cultura
estruturada e definida, predominantemente, pelos meios e produtos comunicacionais,
sendo assim, uma cultura propria das midias, ou ainda, uma cultura comunicacional.

O ponto de convergéncia entre estes posicionamentos pode se dar a partir do
conceito de “continuidade da cultural” apresentado por Santaella (2010, p. 46) a partir
dos estudos sobre cultura e modernidade de Frederick Barnard (1973) e da antropologia
cultural de Felix Keesing (1964). Nesses estudos, a cultura é compreendida como um
continuum que estabelece interacdo constante entre tradicdo e evolugdo, com base na
tensdo entre duas forcas polares, ou seja, continuidade e ruptura, que constituem um
unico continuum cultural, formado pela integracdo de novos elementos culturais e pela
adaptacdo de elementos tradicionais a semiose social.

De forma semelhante a estes estudos antropologicos, a semiotica da cultura
também estabelece a existéncia de relagcdes de continuidade no interior dos sistemas
culturais, que ocorre por meio de “leis que recordam as leis da memoria, segundo as
quais 0 que € passado ndo é aniquilado nem se torna inexistente, pois, sofrendo uma
selecdo e uma complexa codificacdo, passa a ser conservado, para em determinadas
condigdes novamente se manifestar” (LOTMAN, 1998, p. 109). A importancia desses
pontos de vista para o presente trabalho se deve a concluséo de que, independentemente
da perspectiva assumida a respeito da vigéncia de uma pds-modernidade (ou apenas
modernidade) cibercultural, informacional, reflexiva, de consumo ou ainda midiatica, os
efeitos da cultura midiatica se mantém presentes na sociedade contemporanea por meio
de dispositivos de memdria, codificacdo, traducdo e/ou tensionamento de forcas que

garantem a continuidade cultural.

Cultura midiatica e a semiose das midias

Para além das convergéncias e divergéncias na qual a dindmica cultural relativa
ao tema se instaura, nos interessam as implicacbes da plena circulagdo social de
imagens fotogréaficas, na qualidade de midias visuais, para a cultura visual
contemporanea. Neste contexto entendemos a nogdo de “cultura visual” nos termos
formulados por Nicholas Mirzoeff em sua celebre obra “Uma introducdo a cultura
visual”, em que o autor afirma que a vida cotidiana na po6s-modernidade é permeada
pela imagem e definida pelo visual em detrimento do verbal e do romance impresso que
foi a forma de expresséo determinante no século XIX (MIRZOEFF, 2003, p. 20).
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Para o0 autor “a cultura visual é nova precisamente por priorizar o visual como
um lugar em que se criam e se discutem os significados” (MIRZOEFF, 2003, p. 24).
Esta compreensdo é fundamental para a concepcéo de uma cultura midiatica na qual as
imagens ocupam importancia primordial nas préaticas sociais cotidianas.

Desse modo, entendemos a cultura mididtica ndo apenas como campo
estruturado, simultaneamente, como produtor da “cultura comunicacional” e veiculo da
“cultura de massa”, mas também mediado pela plena circulagdo de imagens e
intensamente marcado pela predominancia de aspectos culturais que se apoiam na
visualidade. No entanto, antes de seguirmos adiante julgamos ser necessario fazer dois
esclarecimentos. Primeiro, devemos dizer que para nds o termo “cultura das midias” se
apresenta como sindénimo ao conceito de ‘“cultura mididtica”, compreendida,
simultaneamente, como a cultura veiculada pelas midias e produzida pelos meios de
comunicagdo e, portanto, distinto do sentido proposto por Santaella (2003, pg. 13), ja
demonstrado anteriormente, analogo exclusivamente a cultura comunicacional. Desta
forma, o conceito de “cultura midiatica” devera ser compreendido nesses termos no
decorrer do presente estudo. O segundo ponto que nos parece adequado esclarecer se
refere ao fato de que excluimos de nossa argumentacdo aspectos relacionados a
sociedade da informacéo e cibercultura, ambas condigdes pds-modernas, visto que para
0 percurso tedrico adotado estas perspectivas trariam poucas contribui¢cbes, mas, de
certo, muitas distracdes.

Feitas as devidas observacdes nossa atencdo se volta para a relagdo entre a
cultura midiatica e a semiose social. Sendo a cultura midiatica a cultura produzida e
veiculada pelas midias e a semiose social a producdo sociocultural de novas
possibilidades de interpretacdes e de novos signos e linguagens, ou seja, a elaboracdo de
uma ‘“rede interdiscursiva” de significagdes sociais, ou ainda, o “fluxo da produgao
social de sentido” (VERON, 2004, p. 72-73). Corroborando estas perspectivas,
Romanini (2006, p. 138) ao tratar da no¢do de semiose concebida por Peirce, afirma que
“a semiose ¢ ampliativa, partindo do simples em dire¢cdo ao variado e complexo, ou
seja, ela caminha no sentido do aumento da informacdo”. Portanto, com base nestas
concepcdes constatamos algumas caracteristicas essenciais da semiose social no campo
da cultura midiatica, sendo: a tendéncia para, por meio das praticas midiaticas e
comunicacionais, ampliar as possibilidades de significacdo e de interpretagdo dos

sistemas de signos ja existentes; a propensdo para 0 surgimento de novas midias; a
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existéncia de condigdes que favorecem o desenvolvimento cultural das midias
consolida-as como linguagens ou sistemas significantes, e; sua capacidade para elevar
as midias, em sua condicdo de sistemas de significacdo ou de linguagens, ao apice da
producdo social de sentido.

Em outras palavras, a relagdo entre cultura midiatica e semiose social pode ser
compreendida por meio de trés particularidades: a influéncia exercida pelas midias
sobre outros sistemas culturais (crencas, conhecimentos, convencdes sociais, entre
outros); a emergéncia de novas midias e sua correspondente elevacdo ao plano de
linguagens, e; a predominancia das midias diante de outros sistemas simbolicos, como a
religido, as artes ou as tecnologias.

No que se refere as imagens fotograficas sera a propensdo da cultura midiatica
para produzir novas midias, estabelecendo-as no plano de linguagens, que se imp&em
como um ponto fundamental para nossas argumentacdes, exatamente por ser devido a
esta particularidade que a fotografia serd instituida como uma midia e,
consequentemente, no ambito da cultura das midias, se constituira como uma
linguagem. Cabe esclarecer que sendo a midia fotografica (ou as imagens fotogréaficas)
produtos da acdo social do homem e, portanto, produtos de sua cultura, séo desta
maneira organizadas como uma linguagem cultural, uma producéo social de sentido.

Santaella (2013) trata do conceito de linguagem visual e nos apresenta uma

definicdo bastante consistente e muito pertinente ao nosso ponto de vista, como segue:

[...] as modalidades do visual dizem respeito as formas visuais estruturadas
como linguagem, isto é, as formas visuais representadas. Quando digo
“linguagem” e “representagdo visual” pretendo que esses termos j& funcionem
como indicadores de uma delimitagdo. Refiro-me as formas visuais que séo
produzidas pelo ser humano e, por isso mesmo, evidentemente organizadas
como linguagem. Trata-se de signos que se propdem representar algo do mundo
visivel ou, em caso-limite, apresentarem-se a si mesmos como signos
(SANTAELLA, 2013, p 186).

Portanto, sendo as imagens fotograficas formas visuais produzidas socialmente
pela acdo do ser humano, sdo também sistemas de signos que culturalmente objetivam
representar as formas visuais estruturando-as como linguagem. Nossa perspectiva € a de
que a cultura midiatica se apresenta como uma forma de organizacao cultural em que as
linguagens midiaticas exercem forte influéncia sobre os modos de organizagéo social, 0s

objetos midiaticos sdo elevados ao plano de linguagens e as linguagens midiaticas
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ocupam o apice da semiose social, como ja foi dito. No entanto, convém averiguar qual
o papel que a fotografia, na qualidade de midia visual, ocupa para a consolidacao deste

contexto.

P6s-modernidade: a imagem técnica e a cultura visual

O termo cultura, muito embora possa compreender um conjunto bastante amplo
e heterogéneo de conceitos, pode ser definido de maneira geral como um complexo que
abrange e articula distintos sistemas simbolicos produzidos por uma sociedade, ou seja,
seus conhecimentos, crengas, costumes, regras morais, leis, producfes artisticas e
tecnoldgicas criados, promovidos e compartilhados pelos individuos de um determinado
corpo social (TYLOR, [1871], 1920, p. 01). A cultura permeia as relacbes sociais,
modela o comportamento dos individuos, proporciona alicerce a pensamentos e
costumes e é nesse contexto que se insere a problematizacdo da cultura midiatica e da
cultura visual.

A cultura midiatica, no entanto, € um evento historicamente recente e desta
maneira se apresenta como um objeto relativamente novo a ‘“aventura humana”
(KELLNER, 2001, p. 11). O primeiro conjunto de teorias que se dedicaram a analisar as
implicagGes socioculturais das midias de massa foram os chamados “estudos
funcionalistas”, que surgiram e se estabeleceram durante as décadas de 1960 e 1970.
Estes estudos se interessavam, sobretudo, pelo poder de influéncia, manipulacdo e
orientacdo que as midias de massa ofereciam sobre comportamentos e habitos culturais.
A partir de entdo outros segmentos de estudos midiaticos surgiram, as teorias criticas da
escola de Frankfurt, os estudos de recepcao, a escola latino-americana de comunicacao,
os estudos de linguagem, entre outros, que constituem abordagens diversas e se referem
a distintos efeitos da cultura veiculada pelas midias, formando um conjunto complexo
de teorias relativas a um campo bastante marcado pelo conflito de ideias.

Por sua vez, os estudos de cultura visual parecem ndo encontrar resisténcia entre
o0s tedricos e pensadores contemporaneos quanto a perspectiva de que um dos tragos
distintivos da realidade sociocultural pds-moderna é a intensa presenca das imagens nas
atividades e praticas cotidianas e consequente predominancia da visualidade na
experiéncia sensivel humana (MIRZOEFF, 2003, p. 28). Partindo da premissa de que a
cultura transpassa as rela¢fes sociais e 0s comportamentos dos individuos, oferecendo

elementos de suporte e contestacdo para as percepcoes, sensacoes, acoes e pensamentos
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dos individuos, ndo podemos deixar de nos questionar sobre as implicacBes que a
preeminéncia da visualidade e das imagens, na qualidade de midias visuais, podem
acarretar para os modos de organizacao cultural.

Vilém Flusser se dedicou a esta probleméatica em seu livro “Towards a
philosophy of photography” (Para uma filosofia da fotografia) langado no Brasil com o
nome “Filosofia da caixa preta”. Nesta obra, Flusser cunha o termo “imagens técnicas”
e afirma que “trata-se de imagem produzida por aparelhos. Aparelhos séo produtos da
técnica, que por sua vez, ¢ texto cientifico aplicado” (FLUSSER, 2011, p. 29).

Para o autor, a importancia das imagens fotograficas e demais imagens técnicas
para a realidade sociocultural é tal que acaba por determinar os campos histéricos,
sendo que seu surgimento marca o fim da predominancia da cultura verbal e escrita e,
consequentemente, instaura o inicio de uma cultura da imagem, conduzindo a uma fase
pos-histdrica. Assim como o surgimento da escrita foi responsavel pela transi¢do da fase
pré-histdrica, na qual predominavam as imagens tradicionais, para a fase historica, o
advento da fotografia conduz a transicdo da fase histérica, na qual ha a prevaléncia da
escrita, para a fase pds-histdrica, marcada pela ascendéncia das imagens técnicas. Em
suas palavras: “Historicamente, as imagens tradicionais precedem os textos, por
milhares de anos, e as imagens técnicas sucedem aos textos altamente evoluidos [...].
Historicamente, as imagens tradicionais sdo pré-historicas; as imagens técnicas sao pos-
historicas” (FLUSSER, 2011, p. 29).

Podemos considerar uma convergéncia entre o pensamento de Flusser e de
Mirzoeff ja que para o ultimo é a predominancia da visualidade e advento da cultura
visual que determina a transformacdo da condicdo social chamada moderna para a

condicdo pds-moderna, como segue:

[...] o pés-moderno é a crise provocada pela modernidade e pela cultura
moderna ao enfrentar o fracasso de sua propria estratégia de visualizagdo. Em
outras palavras: a crise da cultura é o que cria a p6s-modernidade e ndo seu
contetdo textual. Embora seja certo que a cultura impressa ndo vai desaparecer,
a fascinagdo pelo visual e seus efeitos que marcaram a modernidade tem
engendrado uma cultura p6s-moderna que ainda é mais visual (MIRZOEFF,
2003, p. 20).

Para ambos, a questdo da visualidade se apresenta como um elemento primordial

para a consolidagdo de um novo contexto cultural que se impde sobre os canones da

-

modernidade e que proclama sua superacdo. E nesse contexto em que a mudancga dos
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paradigmas visuais institui profundas transformacdes sobre os modos de organizacao
social, que se constata a influéncia e relevancia da fotografia para o contexto cultural.
Walter Benjamin foi muito sensivel a tematica da visualidade na qual
reconheceu e concedeu a fotografia importancia particular e predominante, por sua
capacidade de influenciar, ou até mesmo transformar, a sociedade e seus sistemas
culturais. Em seu artigo “A obra de arte na era da reprodutibilidade técnica”, Benjamin
observa o impacto social que a fotografia exerce sobre o campo das expressoes

humanas, a ponto de alterar a propria natureza da arte.

Irrelevante e confusa sentimos hoje a controvérsia debatida ao longo do século
XIX entre a pintura e a fotografia quanto ao valor artistico de seus respectivos
produtos [..]. Em um primeiro momento muito se debateu e muito se
desperdi¢cou em argumentos no sentido de se tentar definir se a fotografia era ou
ndo uma arte, sem ter previamente colocado a discussdo se a invencdo da
fotografia ndo haveria transformado o sentido global de arte (BENJAMIN,
2015, p. 107-108).

Para o autor a ‘“era da reprodutibilidade técnica” € também a era da
predominancia do “valor de exposicdo” da obra de arte, em detrimento de sua “aura” e
“valor de culto”, na medida em que “a obra de arte reproduzida é cada vez mais a
reprodugdo de uma obra de arte criada para ser reproduzida” (BENJAMIN, 2015, p.
102). Embora por obvias questBes cronoldgicas, Benjamin ndo faca referéncia a
nenhuma relacdo entre fotografia e pds-modernidade, seu ponto de vista atribui a
fotografia a capacidade de influir de forma decisiva sobre a realidade sociocultural a
ponto de seu advento delimitar o surgimento de uma nova era na historia humana, ou
seja, a era da reprodutibilidade técnica.

Nesse sentido, nos parece ser adequado pensar em um ponto de convergéncia no
pensamento de Flusser, Benjamin e Mirzoeff, na medida em que a fotografia acaba por
impactar decisivamente a transformacdo dos campos histoéricos, delimitando o inicio de
uma nova época. Essa época é definida pela prevaléncia da visualidade e das imagens
técnicas, sobre os aspectos simbolico-conceituais da comunicacdo verbal-escrita,
interpretado como um periodo pds-histérico por alguns, como uma era marcada pelos
mecanismos de reprodutibilidade técnica por outros, ou ainda, pela vigéncia de uma
condigcdo pos-moderna estabelecida pela ascensdo de uma cultura predominantemente

visual.
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A cultura midiatica e a experiéncia estética visual

Nos termos do percurso desenvolvido neste trabalho, consideramos a pés-
modernidade como uma condicdo cultural das sociedades poOs-industriais
contemporaneas, definida por dois aspectos complementares, sendo: (1) a cultura visual,
ou seja, a predominancia da visualidade e plena circulagéo de imagens, na qualidade de
midias visuais e; (2) a cultura midiatica, simultaneamente constituida pela cultura
veiculada pelas midias e pela cultura produzida pelos meios de comunicacao.

Portanto, consideramos a realidade social contemporanea como uma poés-
modernidade midiatica, ou seja, uma condicdo pds-moderna delimitada pela
convergéncia de dois modos de organizacdo cultural: a cultura visual e a cultura das
midias. Por meio desta convergéncia é que se inserem as reflexdes sobre a relevancia da
fotografia e suas implicacGes para a construcdo do presente panorama sociocultural.
Pois, sendo a fotografia uma midia visual no contexto da cultura midiatica, este suporte
se apresenta como uma estrutura de propagacao da cultura das midias, caracterizada,
neste contexto, pelos padrdes culturais produzidos por esta propria midia, amplamente
reproduzida e destinados ao consumo de massa.

Dito isto, nos parece necessario esclarecer ainda o que é uma cultura (ou padréo
cultural) produzida por uma midia, neste caso, a fotografia. Dennis Cuche ao definir a
concepgdo universalista de cultura de Edward B. Tylor, afirma que “a cultura ¢é a
expressao da totalidade da vida social do homem. Ela se caracteriza por sua dimensdo
coletiva” e se refere a um complexo que inclui o conhecimento, as crengas, os habitos,
0S costumes e as capacidades adquiridas “pelo homem enquanto membro de uma
sociedade” (CUCHE, 1996, p. 35). Desta forma, a cultura produzida pela midia
fotografica, no contexto de uma pds-modernidade marcada pela predominancia das
imagens técnicas, diz respeito ndo apenas aos habitos e costumes disseminados pelas
imagens fotograficas, mas principalmente a capacidade simbolica adquirida pelos
individuos membros desta sociedade, para decodificar a informagdo visual destas
imagens. Esta cultura produzida pela plena circulagdo social das imagens fotogréaficas
viabiliza a extensdo da capacidade simbolica de decodificar os textos verbais,
proporcionando a capacidade simbolica de decodificacdo das imagens técnicas que,
consequentemente, corresponde também ao conhecimento simbolico-imagético

adquirido em amplia¢do ao conhecimento simbdlico-conceitual.
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Desta forma, a cultura das midias, ou mais especificamente a cultura da midia
fotografica, se refere a pelo menos dois tipos de informacdo disseminadas por este
suporte, sendo: (1) as crencas, habitos e costumes difundidos como conteddo da
mensagem visual desta midia e; (2) a capacidade de codificacdo e decodificacdo destes
significantes visuais, como forma de conhecimento simbdlico-imagética. Em outras
palavras, deduzimos que existem pelo menos dois planos de influéncia da acdo dos
signos fotograficos sobre a cultura: de um lado, um plano cultural influenciado pelos
“conceitos” ou “significados” expressos pelos “significantes” visuais fotograficos, que
veiculam conhecimentos, crencas, habitos e costumes; por outro lado, um plano cultural
influenciado pela plena circulacdo destas imagens, que constituem as capacidades,
socialmente adquiridas pelos membros desta sociedade, para codificar e,
principalmente, decodificar estes “significantes” visuais.

Assim, a fotografia se instaura enquanto linguagem na eminéncia de um sistema
cultural que reconhece nesses objetos uma relacdo de producédo de sentido que vai além
da simples propagacéo de crencas ou de costumes e proporciona novas capacidades e
formas de conhecimento, baseadas na experiéncia estética visual.

Alan Sekulla (1982), em seu artigo “On the invention of photographic meaning”
(Sobre a invencdo do sentido fotografico), analisa aspectos relativos a esta capacidade
de decodificacdo visual das imagens fotograficas e ao conhecimento simbolico-
imagético necessario para realizar esta operacdo cognitiva, demonstrando que a
capacidade para a decodificacdo dos significantes visuais fotogréaficos ndo sdo de forma
alguma um competéncia intrinseca a percepg¢do visual ou uma condi¢do ontoldgica

inerente destas imagens, mas sim um aspecto simbdlico da cultura.

O antropo6logo Melville Herskdvits mostrou um dia a uma mulher aborigene
uma foto de seu filho. Ela é incapaz de reconhecer qualquer imagem até que 0s
detalhes da fotografia Ihe sdo apontados. Esta incapacidade parece ser o
resultado légico da vivencia em uma cultura que ndo esta preocupada com a
representacdo iconica bidimensional do espaco “real” tridimensional, uma
cultura sem uma compulsdo realista. Para esta mulher, a fotografia ndo esta
relacionada a uma mensagem, é uma “ndo-mensagem”, até que seja enquadrada
linguisticamente pelo antropélogo [...].

Regularmente, somos informados que “a fotografia tem “sua propria
linguagem”, e “além do discurso” é uma mensagem de “significado universal” —
em suma, que a fotografia € uma linguagem, ou sistema de signos, universal e
independente. Esta implicito neste argumento a nogdo quase-formalista de que
na fotografia suas qualidades seméanticas derivam de condi¢es que residem na
propria imagem. Mas se aceitarmos a premissa fundamental de que a
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informacdo é o resultado de uma relacdo culturalmente determinada, entdo nédo
podemos mais atribuir um significado intrinseco ou universal a imagem
fotografica (SEKULLA, 1982, p. 85-86).

Nossa perspectiva € a de que o surgimento da fotografia na qualidade de imagem
técnica, ndo é circunstancia suficiente para qualifica-la como linguagem, uma vez que
para se instaurar enquanto linguagem é necessario seu reconhecimento como sistema de
comunicagdo. Serd apenas na vigéncia de uma sociedade midiatica e de consumo que a
fotografia, assim como muitos outros sistemas de significacdo, se estabelecera como
uma linguagem. Por outro lado, apenas por meio da plena circulacdo social das imagens
fotogréficas e de sua concreta atuagdo comunicativa enquanto sistema de linguagem é
que a cultura midiatica podera se estabelecer efetivamente como tal.

Assim sendo, reconhecemos que a fotografia constitui-se como um sistema
cultural por meio do qual se criam novas capacidades e conhecimentos, atrelados a
experiéncia e sensibilidade estética. A emergéncia desse sistema e desta nova
sensibilidade estética delimita o declinio de uma cultura marcada pela predominancia do
pensamento simbdlico-conceitual em favorecimento da racionalidade simbdlico-

imaginativa. Flusser (2011, p. 33-34) defende esta perspectiva nos seguintes termos:

A funcéo das imagens técnicas é a de emancipar a sociedade da necessidade de
pensar conceitualmente. As imagens técnicas devem substituir a consciéncia
historica por consciéncia magica de segunda ordem. Substituir a capacidade
conceitual por capacidade imaginativa de segunda ordem. E é nesse sentido que
as imagens técnicas tendem a eliminar os textos. Com esta finalidade é que
foram inventadas [...]. A invencdo das imagens técnicas é comparavel, pois,
quanto a sua importancia histérica, a invencao da escrita.

Portanto, ¢ a vigéncia de uma cultura da imagem que institui 0s novos
parametros da compreensdao humana. Uma condi¢do pos-moderna — ou nos termos de
Flusser, um periodo pos-histérico — no qual se estabelecem novos regimes de
racionalidade apoiados na capacidade imagética e na visualidade. Nas palavras do autor,
“0 abando do pensamento causal e linear se da espontaneamente, ndo € preciso delibera-
lo. Pensamos ja pos-historicamente. Os conceitos-chave sustentadores da fotografia ja
estdo espontaneamente encrustados em nosso pensar” (FLUSSER, 2011, p.102).

Arlindo Machado (2000) corrobora e até mesmo amplia a nogéo da influéncia da
fotografia sobre a sensibilidade humana na cultura pds-moderna afirmando que a

fotografia serve de modelo para as demais midias contemporaneas e desta forma, se
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apresenta como uma matriz de apoio para “toda a produ¢do contemporanea de signos
visuais e auditivos”. Delimita-la € um pouco buscar definir nossos modelos de

percepcao e compreender nossas estratégias de linguagem. Nas palavras do autor:

A fotografia é a base tecnoldgica, conceitual e ideoldgica de todas as midias
contemporaneas e, por essa razdo, compreendé-Ila, defini-la ¢ um pouco também
compreender e definir as estratégias semioticas, os modelos de construcdo e
percepcdo, as estruturas de sustentacdo de toda a producdo contemporénea de
signos visuais e auditivos, sobretudo daquela que se faz através de mediacéao
técnica (MACHADO, 2000, p. 01).

Desta maneira, constatamos o impacto causado pela fotografia sobre a cultura, a
ponto de estabelecer novos regimes de racionalidade baseados na experiéncia sensivel
visual e imagética, em detrimento da razdo simbolica-conceitual; e da vigéncia de uma
condicdo pos-moderna, marcada pela predominancia de uma cultura da visualidade, em
detrimento da cultura verbal que delimitou a historia, que também pode ser denominada
de fase pds-historica.

Estes novos paradigmas ou regimes de visualidade sdo marcados ndo apenas
pela predomindncia da imagem em depreciacdo da cultura verbal, como demonstrou
Mirzoeff (2003), mas também pelo declinio do pensamento conceitual em favor de uma
racionalidade simbolico-imaginativa (FLUSSER, 2011, p. 33). A p6s-modernidade é,
portanto, também o plano da prevaléncia do pensamento pés-histérico, ou seja, da
predominancia da experiéncia sensivel baseada na visualidade em detrimento da razédo

conceitual-simbdlica.

Consideracoes finais

A discussdo proposta nesse estudo objetivou compreender as influéncias do
surgimento da fotografia sobre a realidade sociocultural e também suas relacbes com a
experiéncia estética e visual, em uma cultura marcada pela predominancia da
visualidade, em detrimento dos aspectos verbais que dominaram a cultura antes do
advento da pés-modernidade.

O conceito de cultura midiatica foi fundamental para estabelecer os principios
que regem a cultura da sociedade p6s-moderna, bem como a influéncia da midia sobre a
organizacdo sociocultural, a ponto de se afirmar a condicdo pos-moderna como a

vigéncia da cultura visual. Trés aspectos da cultura midiatica foram evidenciados, sua
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propensdo a emergéncia de novas midias, a influéncia das midias sobre os demais
sistemas simbolicos e sua tendéncia para elevar as midias ao apice da semiose social.

E neste ponto que a cultura midiatica tem suas implicagdes sobre a fotografia, na
medida em que apenas pela vigéncia da cultura das midias é que a fotografia se
estabelecer como uma midia, superando seu estatuto tecnolégico, se consolidando como
uma linguagem cultura e sendo al¢ada ao topo da producéo social de sentido e desta
forma influenciando outros sistemas simbolicos. Mais adiante neste estudo, foi
demonstrado que esta influencia sociocultural da fotografia ocorre em dois planos, ou
seja, do significado e do significante. No primeiro caso, os conceitos vinculados pelas
por estes significantes visuais influenciam os costumes, crencas e habitos devido a sua
condicdo culminante entre os sistemas de producdo de sentido e; no segundo caso, a
intensa presenca social destes significantes visuais propicia o desenvolvimento da
capacidade para sua codificacdo e decodificacdo, ou seja, permite a ampliagdo da
racionalidade simbdlica-conceitual ao plano da compreensdo simbdlico-imagética.

Esta cognicdo simbolico-imageética se estabelece como uma forma de
racionalidade predominante na pds-modernidade, neste sentido, o advento da fotografia
tem importancia fundamental, visto que segundo Benjamin e Flusser, este fato conduz a
novos regimes historicos, respectivamente, denominados ‘“era da reprodutibilidade
técnica” e “fase pos-historica” que poderiam ser enquadrados, em termos mais atuais,
como uma condicdo pos-moderna. Estes conceitos se encontram em convergéncia com
0 pensamento de Mirzoeff (2003) que afirma a p6s-modernidade como uma condicao
social delimitada pela hegemonia da “cultura visual”. Assim sendo, a experiéncia
estética e visual no ambito da pds-modernidade, se apresenta como uma capacidade
simbolico-imagética, predominante na cultural visual, que se sobrepde a capacidade

simbdlico-conceitual vigente na cultura verbal.
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