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Uma mirada sobre a producéo do campo da Comunicagao sobre o feminismo?
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RESUMO

O artigo traz uma reflexdo sobre como o campo da Comunicacdo problematiza o
feminismo. Para isso, foram analisadas algumas contribuicGes da area, a partir de um
mapeamento de teses e dissertacdes dos programas de Pos-graduacdo em Comunicacao
no Brasil durante a primeira metade dos anos 2010. A partir dessa producdo sao
apontados aspectos tedricos, metodoldgicos, e objetos ancorados no feminismo
problematizados pelo campo, além de outros dados revelados a partir da pesquisa.
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INTRODUCAO
Cheguei a teoria porque estava machucada - a dor dentro de
mim era tdo intensa que eu ndo conseguiria continuar vivendo.
Cheguei a teoria desesperada, querendo compreender -
apreender o que estava acontecendo ao redor e dentro de mim.
Mais importante, queria fazer a dor ir embora. Vi na teoria, na
época, um local de cura™. (hooks, 2013, p.83)

O feminismo, entendido de maneira geral como corrente de pensamento que
reivindica igualdade de direitos e oportunidades de género, volta a ocupar um lugar de
destaque em discussbes publicas, programas de televisdo, revistas, e seu impacto
reverbera em multiplas instancias sociais. Depois de ser questionado nos anos 1990 e
2000 no mundo ocidental, especialmente apds a ampliacdo do mercado de trabalho e
sancdo de leis que igualam direitos civis, o feminismo é retomado. Novas vozes passam,
aos poucos, a (re)questionar o machismo e o patriarcado, um reflexo das estatisticas (e do
cotidiano) que deixam claro que a igualdade esta longe de ser alcancada.

Esse feminismo, (re)aparece agora com uma nova légica, principalmente

comunicacional (TOMAZETTI, 2015). Ressurge ndo apenas mais heterogéneo, mas

! Trabalho apresentado no GP Estéticas, Politicas do corpo e Géneros, XVIII Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicacdo, evento componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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difuso (CORUJA, 2017). Notamos uma clara associacdo, principalmente por mulheres
jovens, a valores gerais e reivindicagdes histdricas conectados ao(s) feminismo(s), do que
exatamente a correntes tedricas e/ou politicas. Assim, as discussdes em torno de seu
discurso, interseccionalidades, sujeitos, praticas, desafios e problematizacdes ganham
também nova atencdo do campo académico, que, a partir das diversas disciplinas, tentam
compreender esses fendmenos (e muitas vezes colaborar para uma acao transformadora).

Nesse artigo, traremos a discussdo para o campo da Comunicacao, analisando
algumas contribuictes da area, a partir da producdo de teses e dissertacbes dos programas
de Pés-Graduagdo em Comunicacdo no Brasil durante a primeira metade dos anos 2010.
A partir dessa producdo vamos apontar aspectos teéricos, metodoldgicos e objetos
ancorados no feminismo que sao problematizados pelo campo.

Esse tipo de pesquisa se encaixa nos chamados estados da arte, que procuram
identificar tendéncias em determinando campo de conhecimento a partir do mapeamento
e discussdo sobre a producdo académica em diferentes campos (FERREIRA, 2002). Esses
levantamentos sao necessarios para o “processo de evolucao da ciéncia, a fim de que se
ordene periodicamente os resultados obtidos” (SOARES, 1987, p.3).

Antes de entrarmos na analise propriamente dita, vamos revisar alguns aspectos
da trajetoria do feminismo. Em seguida nos deteremos aos estudos feministas que
convergem com 0s estudos em comunicacdo, principalmente a partir dos Estudos
Culturais, corrente teérica que tém sua trajetdria intimamente ligada ao desenvolvimento
dos estudos feministas nas décadas de 1960 e 1970. Dentro dessa seara, trazemos algumas
contribuices brasileiras, a partir dos estudos de recep¢do e consumo midiéatico.

Por fim, apontamos o0s aspectos mais evidentes da maneira como as areas se
encontram a partir dos trabalhos, apontando avancos que podem servir para continuar

problematizando essas questdes.

FEMINISMO(S)

O feminismo, como lembram Miguel e Biroli (2013, p.8), tem sua definigéo
fundamentada na constru¢do de uma critica contundente, que vincula “a submissdo da
mulher na esfera doméstica a sua exclusdo da esfera publica”. Essa é uma critica que ndo

esta superada.
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Acreditamos ser necessaria uma primeira distingdo sobre esse amplo movimento,
gerador de pensamentos, teorias e que reivindica mudancas na sociedade. N&o existe
apenas um feminismo, nem como corrente intelectual, nem como movimento. Ha mais
sentido em falar em feminismos ja& que ha pluralidade de perspectivas, que esta na raiz da
discussdo sobre o tema. Para Scott (1992, p.67), o feminismo é um movimento
internacional, mas com caracteristicas “particulares, regionais e nacionais”, o que reflete
em um conjunto de ideias heterogéneo, em que “as mesmas posturas politicas e
ideoldgicas que abarcam toda a sociedade se entrecruzam em suas distintas correntes
internas” (GAMBA, 2008, p.2, traducdo nossa).

Essa denuncia da desigualdade ndo esta presente somente a partir do século 19, com
0 movimento sufragista europeu. Ha registros dessa critica ja na Grécia Antiga, com
Safo?, e depois Hipatia*. Na Idade Média, como relatam Miguel e Biroli (2013), Cristina
de Pizan (1364-1430) dedicou boa parte de sua obra a argumentar que as diferencas fisicas
das mulheres sdo desimportantes em face da “igualdade da alma”.

Como movimento politico, o feminismo surge na virada do século 18 para o século
19 e é considerado um “filho indesejado” da Revolugdo Francesa, ja que quando seus
principais expoentes clamavam por igualdade, ndo pensavam ai em homens e mulheres.
Ao contrario, a liberdade dos homens néo incluia as mulheres, destinadas a clausura da
esfera doméstica. Mas é as margens do debate da Constituinte, como relatam Miguel e
Biroli (2013), que comecam as demandas das mulheres por direitos politicos, de forma
articulada, como a Sociedade das Republicanas Revolucionérias, ou isolada, com
expoentes como Olympe de Gouges® (1748-1793).

Foi Mary Wollstonecraft (1759-1797), considerada a mde do feminismo, que
conseguiu incutir que a desigualdade esta na raiz da opressdo sofrida pelas mulheres. Em
“A vindication of the rights of women”, ela traz demandas até entdo inéditas, como a
igualdade de direitos civis, politicos, trabalhistas e educacionais, além do direito ao

divércio como uma decisdo livre entre as duas partes.

3 Safo nasceu em Lesbos, ilha grega, e é considerada a maior poetisa lirica da Antiguidade. Estima-se sua
data de nascimento em VIl a.C..

4 Hipéatia nasceu na cidade de Alexandria, em cerca de 355 d.C.. Se tornou a maior pesquisadora nos campos
da matematica e da filosofia, deixando grandes descobertas nestas disciplinas, bem como na fisica e na
astronomia. Também era poetisa e se dedicava especialmente ao exercicio da retorica.

5 Gouges escreveu a “Declaracdo dos direitos da mulher e da cidad3d”, uma transcri¢io do documento
homénimo para o feminino, em 1791. Gouges diz que ja que a mulher tem direito a subir ao cadafalso, deve
ter também o direito de subir a tribuna.
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Quando chega ao campo académico, o feminismo passa também por algumas fases.
Matos (2010) lembra que foram tratados “Inicialmente como ‘estudos de mulheres’ ou
‘estudos feministas’, depois como ‘estudos de género’ e, agora, mais recentemente, como
estudos vinculados ao ‘campo feminista de género’” (MATOS, 2010, p. 67). Ao longo
de anos de desenvolvimento, como pensamento, campo de conhecimento e movimento
social, é possivel dizer que:

(...) é possivel dizer que o feminismo é um sistema de ideias que, a partir
do estudo e andlise da condi¢do da mulher em todas as esferas da vida
—familia, educagdo, politica, trabalho, etc, pretende associar as relagdes
baseadas na assimetria e opressdo sexual mediante uma acéo
mobilizadora (GAMBA, 2008, p.2, tradu¢ao nossa)

Essa exposicdo nos traz um elemento central quando se fala de feminismo: a acéo.
A teoria feminista se diferencia dos chamados “estudos da mulher” justamente por sua
perspectiva estratégica. Além da andlise e do diagnostico de uma situacdo social, ha
sempre a busca por uma acao transformadora da realidade. Por isso, muito do que €
produzido dentro dos estudos feministas, ou no campo feminista dos estudos de género,
vem associado a uma atividade politica militante.

Utilizando ou nédo a divisdo por ondas, é importante pontuar que o feminismo,
como campo de estudos, passa por outras complexificacdes e disputas. O
desenvolvimento do conceito de género, a partir da década de 1970 (RUBIN, 1975), do
questionamento sobre o sujeito do feminismo (BUTLER, 1990), da interseccionalidade
entre género, raca e classe social (DAVIS, 1981), das questdes da sexualidade (WITTIG,
1986), sdo apenas alguns desses momentos em que foi visto e repensado. Ao ser
tensionado com, ou a partir de, outras areas de conhecimento, também produz nova luz a
questdes contemporaneas. Por isso a importancia de ver como se encontra com 0 campo

da comunicacgéo para produzir conhecimento.

APROXIMACAO PELOS ESTUDOS CULTURAIS

A trajetoria dos estudos feministas de midia, principalmente, esta intrinsecamente
ligada a perspectiva dos estudos culturais britanicos, a partir do pensamento de Richard
Hoggart, Raymond Williams e Edward Thompson. Stuart Hall relata que o feminismo
caracterizou um dos momentos de ruptura (ele usa a metafora do ladrdo que chega a noite
e faz um barulho “inconveniente”) do desenvolvimento dos estudos culturais e que

convidou algumas feministas a integrarem o Centre for Contemporary Cultural Studies
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(CCCS) em Birmingham. Porém, as feministas criticam a maneira como foram tratadas
no CCCS e a descricao feita por Hall. Brundson (1996, p. 280) diz:

Na primeira vez em que li essa avaliacdo, eu queria esquecé-la
imediatamente. Nega-la, ignora-la, desconhecé-la — ndo reconhecer a
agressdo ali contida. N&o tanto para negar que as feministas do CCCS,
durante os anos 70, haviam feito um poderoso desafio aos estudos
culturais, na forma como estavam constituidos naquele momento e
naquele lugar, mas para negar que tivesse acontecido da forma ali
descrita.

As perspectivas tinham muitos pontos em comum: nasceram fora da academia,
levam em conta contextos culturais, politicos e sociais, além de mudar o olhar para as
minorias, “e foram alvos de criticas ao declarar nao existir conceitos e teorias que dessem
conta de seus objetos” (MESSA, 2008, p.41). O papel da mulher e a problematizacéo da
categoria de género, j& na década de 1970, constituem uma das grandes contribui¢des dos
estudos feministas aos estudos culturais e “propiciou novos questionamentos em redor de
questdes referentes a identidade, pois introduziu novas formas varidveis na sua
constituicdo, deixando de ver os processos de identidade unicamente através da cultura
de classe e sua transmissdo geracional” (ESCOSTEGUY, 2001, p.41).

Dentro das discussdes de género e feminismo, algumas autoras identificadas com
os estudos culturais, mostraram essa desigualdade produzida e reproduzida através dos
meios. Christine Geraghty (1998) demonstrou que muito da ideia sobre o que é ser mulher
foi construida dentro do discurso cinematografico e que a representacdo do que é feminino
seria “uma fantasia dominada pelos homens” (GERAGHTY, 1998, p.465). Além disso,
as identificacBes geradas através das personagens em novelas estdo ligadas a estrutura
patriarcal da sociedade. Os estudos de Mulvey (1999) sobre cinema apontam que o lugar
que as mulheres ocupam nas producdes hollywoodianas, com raras excecdes, Sdo
construcdes feitas a partir de uma fantasia patriarcal. Angela McRobbie (1998), pontuou
que as revistas femininas sdo 0 meio mais antigo de construcdo da feminilidade normativa
e que, até pouco tempo, o discurso apresentado se concentrava em ditar regras sobre como
ser bonita para os homens, e se tornar “irresistivel” exclusivamente para eles, com uma
publicidade que apresentava a mulher como um ser a disposi¢do de ser “consumida” e
que era sempre colocada em relagdo de “subordinagdo, passividade e disponibilidade
sexual” (MCROBBIE, 1998, p.265). Um discurso que hoje é questionado através de
praticas de contestacdo (WOTTRICH, 2017) em sites de redes sociais, um espaco que as
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audiéncias reivindicam para si para dar a sua versdo, sua opinido e produzir 0os mais

diversos materiais.

ENCONTRO COM A COMUNICAC}AO NO BRASIL

No contexto brasileiro, as relacfes entre os estudos de midia e os estudos de
género, em sua maioria voltados a questdes que concernem as mulheres, vém se
desenvolvendo nas ultimas décadas. Escosteguy (2012) salienta que houve um
descompasso entre o crescimento de estudos com a tematica de género nas Ciéncias
Sociais e a Comunicacao até a década de 1990, quando comecam a aparecer no Brasil.
Para a pesquisadora, a dispersdo da produgao sobre género no Brasil ¢ “caracteristica que
marca a pesquisa brasileira em comunicagdo” (ESCOSTEGUY, 2008, p.7), mas que a
temética vem ganhando forca. O inventério de teses e dissertacbes em programas de pds-
graduacdo no Brasil de 1992 a 2002 capitaneado por Escosteguy (2008) mostra o esforco
de colocar a questdo em evidéncia e mostrar que a problematizacdo junto ao campo da
Comunicacdo é urgente.

Como também apontou a pesquisadora, 0s estudos de recep¢do em Comunicagao
foram os primeiros a dar atencdo as mulheres, sempre preferenciais como sujeitos deste
tipo de pesquisa. Escosteguy (2012, p.6), inclusive, diz que a “problematica da recepg@o,
associada ao seu desenvolvimento dentro do &mbito dos estudos culturais, constituiu a
motivacao para o meu vinculo com as questdes de género”. Para Ronsini e Silva (2011,
p. 2): “Entender a recepgdo sob a dtica do género pode nos ajudar a desvendar as conexdes
entre o consumo de bens midiaticos pelas mulheres e as constantes negociac@es de poder
no interior das familias”. Por isso, a partir dos estudos de recep¢do, vemos um
impulsionamento da discussdo da tematica dentro do campo feminista, mesmo que
levantamentos apontem que muitas vezes nesses estudos as mulheres sejam os sujeitos
preferenciais investigados, mas sua condi¢cdo ndo seja problematizada (JOHN, COSTA,
2014; TOMAZETTI, CORUJA, 2017).

Agora que temos um panorama mais amplo sobre como os caminhos dos estudos
feministas e estudos em comunicacdo convergem, é hora de olhar para a producdo mais
atual da pés-graduacdo para compreender um pouco melhor como o campo da

Comunicacao no Brasil estd o olhando/estudando essa tematica.

QUESTAO EM ASCENSAO
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Para entender como o campo da Comunicacéo esta problematizando o feminismo
atualmente, fomos em busca da producdo académica da area. Consultamos a base de
dados levantada pelo Nucleo de Pesquisa Cultura e Recepcdo Midiatica da UFRGS®, em
busca de trabalhos traziam o feminismo citado no titulo e/ou resumo e/ou palavras-
chaves, entre os anos de 2010 e 2015. Ao todo, encontramos 21 trabalhos’, desses, sete
teses e 14 dissertacoes.

Primeiramente, podemos destacar que houve um crescente interesse na tematica,
ja que em 2010 tivemos apenas dois trabalhos defendidos, enquanto que em 2015 o
namero foi de 11 trabalhos, como é possivel visualizar no gréafico abaixo (Figura 1).

Figura 1 — Total de trabalhos que tratam® sobre feminismo por ano
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Se analisarmos a producéo por regido, vemos uma grande disparidade. Os estados
do Sudeste lideram com 15 trabalhos defendidos no periodo, seguido pelo Nordeste, com
quatro trabalhos, e 0 Sul, com dois. Norte e Centro-Oeste ndo apresentaram trabalhos que

trouxessem o feminismo citado.

® Nos valemos do banco de dados levantado para uma pesquisa capitaneada pela professora Nilda Jacks no
Nucleo de Pesquisa Cultura e Recepgdo Midiatica na UFRGS, onde atuei como bolsista de mestrado e de
apoio técnico do CNPg. Em busca dos trabalhos de recepcdo desenvolvidos no periodo de 2010-2015, a
equipe levantou o total da producéo de teses e disserta¢cdes no Brasil na area da Comunicag¢do, formando
uma base de dados valiosa para consulta. O resultado dessa pesquisa esta registrado no livro “Meios e
Audiéncias 3: a reconfiguracdo dos estudos de recepgio e consumo midiatico”.

7 E importante salientar que quase nio foi possivel ter acesso a todos os trabalhos completos. As teses de
Dantas (2015) e Leite (2015) e a dissertacdo de Araljo (2015) ndo estavam disponiveis nos sites dos
respectivos PPGs, nem no repositério das universidades. Por isso é de grande valia a iniciativa de
disponibilizar na Plataforma Sucupira, além dos resumos, links para os pdfs das obras. Isso ajuda na
construcdo de um banco de dados nacional e aberto. O Unico trabalho que ndo conseguimos ler na integra
foi o de Andrade (2011), porque além de ndo estar disponivel nos repositérios das universidades é anterior
ao banco de dados do Sucupira.

8 Sabemos que alguns trabalhos podem néo ter sido incluidos por néo trazerem palavras-chaves relacionadas
ao feminismo entre os itens disponiveis para busca. Isso desperta uma reflexdo ndo somente no sentido de
apontar limites para esta pesquisa, mas em salientar a importancia da elaboracéo de resumos e titulos que
deem conta de todos os aspectos considerados fundamentais nos trabalhos. Durante o estudo para esse
artigo, encontramos trabalhos que primavam pela criatividade na redacdo, deixando de lado elementos
fundamentais a indexacgdo, sem informagdes sobre problematica, aporte teérico, metodolégico e resultados.

7
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Quando analisamos por universidades (Figura 2), vemos que mesmo nas regides
de maior concentracdo da producgdo os trabalhos estdo pulverizados, com a maioria das
IES tendo apenas um trabalho que trazia essa abordagem. UFRJ e UFPE tiveram trés
trabalhos defendidos, PUC-SP, Anhembi Morumbi e Unicamp, dois, e o restante apenas
um. Isso nos mostra que ndo ha nenhum programa, ou linha de pesquisa de referéncia que

trate exclusivamente dessa tematica na Comunicacéo®.

Figura 2 — Producéo por universidade
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Se passarmos a olhar quem orienta os trabalhos, temos um equilibrio,
primeiramente, no préprio género dos orientadores, com 11 mulheres e 10 homens. Além
disso, apenas dois professores orientaram mais de um trabalho no periodo sobre
feminismo. Se o género dos orientadores ndo é determinante para as pesquisas com
centralidade em questdes feministas, 0 género de quem pesquisa €. A partir do corpus

mapeado, a imensa maioria & mulher, como é possivel ver no gréafico abaixo (Figura 3):

Figura 3 — Pesquisadoras/es

B Homens (2)

Mulheres (19)

° Ressaltamos aqui a questdo da nossa area, ja que existem outros programas que contam com linhas de
pesquisa sobre género ou género e feminismo. Também destacamos o PPG em Estudos Interdisciplinares
sobre Mulheres, Género e Feminismo, criado em 2006 na UFBA, que ja conta com extensa producéo, apesar
de ndo termos encontrado trabalhos que problematizem essas questdes a partir da Comunicacao.
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Nem todos os trabalhos defendidos nesse periodo problematizam diretamente a
nocdo de feminismo. Alguns desses trabalhos trazem a discusséo feminista para contribuir
com alguns argumentos (sobre género, sociedade, relacbes com a imprensa) de forma
suficientemente importante a ponto de ser citado no resumo. Ao todo, 14 trabalhos trazem
o feminismo como elemento fundamental presente na problematica da pesquisa, outros
oito trabalhos usam o feminismo (teorias e estudos) para tensionar categorias, ou
problemas de pesquisa levantados.

Entre os meios estudados, ha uma maioria de trabalhos que parte do cinema (6),
todos eles analisando filmes especificos que, em sua maioria, tratam de questdes relativas
a representatividade da mulher. Em seguida, os trabalhos que partem da internet (6) se
dividem em conteudos e espacos variados, como sites de rede social (3), foruns de
discussdo (1), blogs (1), ferramentas educacionais (1). As revistas também merecem
destaque, sendo objeto de 5 trabalhos. A maioria parte das revistas femininas (4) e apenas
um analisa conteudo de revistas semanais de referéncia. Os meios estudados nos trabalhos

gue compdem o corpus podem ser vistos no grafico abaixo (Figura 4):

Figura 4 — Meios estudados®
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O cinema e seus produtos audiovisuais foram a principal motivacdo em seis
trabalhos (Muzy, 2012; Paiva, 2014, Aradjo, 2015; Dantas, 2015; Leite, 2015;
Vasconcelos, 2015), a internet, seja atraves de blogs, redes sociais digitais ou foruns de
discussdo, foi o ponto de onde parte a analise de seis trabalhos (Vieira, 2012; Batista,
2014; Oliveira, 2014; Paz, 2015; Tomazetti, 2015; Medeiros, 2015). O contetdo de

revistas foi o objeto de analise em cinco trabalhos: as revistas femininas em quatro

10 Um trabalho analisa revistas femininas e blogs, por isso a soma da 22. O item “outros” se refere a
cartazes, quadros, pinturas e pecas publicitérias.
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(Portilho, 2010; Lobo, 2015, Pontes, 2015; Medeiros, 2015), e um se dedicou a revistas
semanais (Costa, 2015). Os jornais impressos foram os meios analisados em trés trabalhos
(Luz, 2014; Lemos, 2014; Fernandes, 2015), e a televisdo em um trabalho (Andrade,
2011). Uma dissertagdo trouxe produtos de multiplos meios, impressos e digitais, até
mesmo pinturas e ilustragcfes com valor histdrico (Souza, 2010).

Na pesquisa contabilizamos quais foram as autoras(es) mais utilizadas(os) durante
0 desenvolvimento dos trabalhos para as discussdes sobre feminismo e relaces de

género. Em cada trabalho, destacamos as trés mais citadas (Figura 5).

Figura 5 — Autoras(es) mais citadas

As duas autoras mais utilizadas sdo Judith Butler, principalmente para conceituar
género a partir da perspectiva pés-estruturalista, e Simone de Beauvoir, € a obra O
Segundo Sexo, para discutir desigualdade de género. Em seguida, aparece a historiadora
Joan Scott e 0 artigo em que sugere a utilizacdo de género como categoria analitica, Donna
Haraway, a partir dos questionamentos sobre desigualdade de género nas ciéncias. Laura
Mulvey e Elizabeth Ann Kaplan foram as mais utilizadas nas pesquisas sobre cinema,
principalmente pelos trabalhos em que analisam, numa perspectiva feminista, a producgéo
hollywoodiana. As autoras Angela McRobbie e Rosalind Gill, que trabalham na
perspectiva dos Estudos Culturais, aparecem nas producdes que propdem o conceito de
pos-feminismo para entender a contemporaneidade. Mais citado em trés trabalhos, Pierre
Bourdieu é evocado para trabalhar questdes de desigualdade e violéncia simbolica a partir
dos resultados da pesquisa etnografica, das décadas de 50 e 60, sobre a sociedade Cabila.

As estudiosas brasileiras mais citadas sdo Heleieth Saffioti, Céli Pinto e Guacira
Louro. Saffioti, soci6loga marxista, defende a importancia do conceito de patriarcado até

mesmao sobre o conceito de género. Pinto e professora titular do departamento de Historia
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da UFRGS e sua obra "Uma histdria do feminismo no Brasil" € uma das mais citadas para
contextualizar o feminismo brasileiro. Uma das fundadoras do Grupo de Estudos de
Educacao e Relacbes de Género, Guacira Louro tem uma extensa producdo sobre género,
sexualidade e Estudos Queer. A antropdloga Adriana Piscitelli, pesquisadora da
Unicamp, no Ndcleo de Estudos de Género-PAGU, é citada para falar sobre
interseccionalidade, além dos trabalhos que trazem sua conceituacédo de género.

Muito da producéo parte de uma espécie de denuncia, de apontar como 0s meios
de comunicagdo representam a mulher e apresentam os papéis relativos a género.
Escosteguy e Messa (2008, p.22) ja apontavam as questBes relativas as representaces
midiaticas como um dos temas mais recorrentes, principalmente no periodo de 2000 a
2002. Mantendo a tendéncia, 14 deles, partiram da analise de como as mulheres, ou
grupos de mulheres (negras, nordestinas, brasileiras), séo representadas em produtos
midiaticos (Portilho, 2010; Souza, 2010, Andrade, 2011, Muzy, 2012; Batista, 2014; Luz,
2014; Oliveira, 2014; Paiva, 2014; Araujo, 2015; Costa, 2015; Fernandes, 2015;
Medeiros, 2015; Pontes, 2015; Vasconcelos, 2015), articulando com questdes identitarias,
ou abordando questdes referentes a papéis de género. Um dos trabalhos traz a questdo da
mulher por tras das discussdes sobre a representacdo do aborto durante a cobertura das
eleicBes presidenciais de 2010 em jornais impressos (Lemos, 2014).

Duas teses (Vieira, 2012; Paz, 2015) e duas dissertacdes (Batista, 2014,
Tomazetti, 2015) falaram do feminismo a partir de seus multiplos movimentos e/ou
questdes transformadoras a partir de sua militdncia. A Marcha das Vadias, movimento
social autogestionario que se articula através da internet para acdes off-line, foi o objeto
de dois desses trabalhos (Batista, 2014; Tomazetti, 2015). Além disso, as possibilidades
que as tecnologias de informacdo e comunicacdo tem para 0 movimento feminista,
principalmente no que diz respeito ao combate & violéncia contra mulheres, foi abordado
a partir de uma pesquisa-acao (Vieira, 20112). Ja Paz (2015) partiu de coletivos feministas
ligados a comunidade do movimento pelo software livre e procurou entender o lugar que

esses coletivos ocupam no movimento e sua militancia.

SUPERACAO DA DENUNCIA
Dentro do corpus analisado, o que mais ficou evidente é que grande parte dos
pesquisadores utiliza o feminismo como maneira de contextualizar as desigualdades e/ou

0 tempo, como é o caso Portilho (2010) ao analisar as questdes de representacao da revista
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Claudia na década de 1960 que descreve a época como de “efervescéncia feminista”, ou
ainda Paiva (2014) e Araujo (2015) que ancoram suas andlises a partir da historia de
desenvolvimento do feminismo.

Alguns trabalhos usam essa contextualizacdo até mesmo de forma superficial,
evocando o feminismo para falar de representagcdo, mas sem entrar de fato nesse campo
de conhecimento. Nesses casos, é tratado muitas vezes de forma difusa, como alerta
Matos (2008), ndo s6 usando as ideias sem um esforco tedrico em conceitua-las, mas
muitas vezes usando teorias incompativeis acrescidas de “género” ou “feminismo”. Isso
também foi visto em parcela dos trabalhos que se propds a utilizar o feminismo como
uma maneira de tensionar categorias ou problemas: foi trazido de forma genérica, o que
pode gerar uma série de equivocos dada a pluralidade de perspectivas que o compde.

Entre os trabalhos que chegam a problematizar o feminismo, ha os que o tratam
como conceito, e/ou movimento social e/ou pensando nos seus sujeitos. Costa (2015), por
exemplo, a partir da analise de reportagens de revistas semanais de referéncia, pensa a
construgdo da ideia de “mulher poderosa” e o esteredtipo que vem com o que chama
“novo tipo de feminismo”. Ja a tese de Lobo (2015) evoca a teoria politica feminista para
analisar a constru¢do da ideia de equilibrio entre “vida e carreira” em trés revistas
femininas mensais, discutindo, entre outros temas, a questdo dos cuidados e a distingdo
entre pablico e privado.

Leite (2015) faz uma andlise a partir do que chama de “devir feminista” no
cinema, que seriam producdes que deslocam o olhar falocéntrico para uma mirada prépria
dos sujeitos. A partir desse esforgo para repensar o conceito, a autora olha para diferentes
producdes audiovisuais, do género pornografico ao documentario. Dantas (2015) também
trabalha o feminismo a partir do cinema, mas parte do chamado “cinema de mulheres”
para problematizar a perspectiva da autoria feminina como processo de subjetivacao
politica do corpo, inclusive situando-os a partir de uma ruptura com binarismo de género
e questionando o préprio sujeito do feminismo.

Batista (2014) articula a triade feminismo — consumo — midia para falar de uma
nova configuragéo do feminismo a partir da experiéncia da Marcha das Vadias. Da mesma
forma Tomazetti (2015) parte da identificacdo de sentidos do feminismo a partir das

praticas de um grupo da Marcha das Vadias e identifica ndo s6 o processo de construgao
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de uma identidade coletiva, mas como essa identidade se desenvolve a partir da
experiéncia do feminismo na internet.

Ainda que alguns dos trabalhos citados tratem do feminismo de forma mais ampla,
sem um “comprometimento” com alguma corrente tedrica especifica, sdo uma grande
contribuicdo ndo sé por repensar o feminismo na contemporaneidade, mas por fazerem
aproximacdes importantes com o campo da comunicacdo, evidenciando rela¢bes que védo
além da denudncia. Afinal, como lembra Olesen (1975, p.1-2), “a raiva ndo ¢ suficiente”,
¢ preciso avangar e gerar uma “sabedoria incisiva para modelar, direcionar e aproveitar a
paixdo em beneficio de reparar grandes problemas encontrados".

Apontar as desigualdades geradas nos mais diversos meios de comunicacdo é
importante, mas é mister que essas areas — comunicacao e feminismo — se encontrem

também para gerar novos conhecimentos transformadores sobre si e sobre 0 mundo.
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