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RESUMO

O artigo tem como objetivo refletir sobre a representacdo do torcedor de futebol no
programa de debate esportivo em mesa-redonda Redagdo SporTV, do canal de televisao
por assinatura SporTV, da Globosat. Para tanto, foi realizada uma analise de contetdo
sobre cinco edic¢Bes do programa, entre os dias 21 e 25 de maio de 2018, com a técnica
de categorizacdo. Verificou-se que a critica € o elemento mais frequentemente associado
ao torcedor quando este é representado em comentarios, imagens e participacdo
interativa, superando o afeto, a violéncia, 0 consumo e o fair play.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo esportivo; Televiséo; Futebol; Torcedor.

Introducéo

A diversidade da cultura brasileira encontra paralelo no microcosmo do futebol.
Cada torcedor tem suas manias, seu jeito proprio de torcer, seus motivos que fazem
identificar-se com determinado clube e ndo outro, seu modo de contemplar e consumir o
futebol profissional. Qualquer tentativa de agrupar esses tipos particulares de
individuos, em Gltima instancia, é problematica. Para a midia de massa, portanto, eis um
dilema diério.

Como especialistas no campo da informacdo, os jornalistas esportivos operam
em um setor intermediario entre a arquibancada e o gramado, e tentam ndo descuidar de
nenhum dos dois. De um lado, os atores principais do esporte-espetaculo - atletas,
jogadores, dirigentes e arbitros - cujos nomes estdo quase sempre na ponta da lingua e o
relacionamento é proximo. De outro, um publico imenso, formado por milhdes de

brasileiros, diverso por natureza e inviavel de ser conhecido em sua totalidade.

! Trabalho apresentado no 1J01 — Jornalismo, da Intercom Janior — XIV Jornada de Iniciacdo Cientifica em
Comunicacdo, evento componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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O SporTV foi um dos quatro primeiros canais lancados pela Globosat, em 1991,
quando a Globo comecava a se voltar com maior impeto ao modelo de televisdo por
assinatura. Por pouco mais de uma década, o canal confiou na estratégia de
exclusividade na transmissdo de campeonatos esportivos e na mera reproducdo de
contetdo terceirizado. Até que, em 2003, houve uma grande reformulacdo dentro do
canal, baseada na substituicdo do material estrangeiro por produgdes proprias, a serem
lideradas por personalidades conhecidas emprestadas pela TV Globo. Assim surge o
programa Redacdo SporTV de forma a preencher o horario da manhd, de segunda a
sexta-feira. A estreia aconteceu em 12 de junho daquele ano (GLOBO, 2012).

O artigo tem como objetivo identificar a que recorrem os profissionais de
imprensa quando decidem representar, por imagens, palavras ou mediacdo interativa,
esse torcedor para ele mesmo. Optou-se pela analise de conteudo, definida por Bardin
(2009, p. 11) como um conjunto de procedimentos metodoldgicos que se aplicam ao
diversificado campo de comunicagdes, com a caracteristica comum de obter dados
cifrados, a serem transformados em modelos a partir da deducdo e da inferéncia. A
escolha deriva da tentativa de superacdo da incerteza e de enriquecimento da leitura
sobre o tema. O objeto de estudo foi justamente o Redagdo SporTV, com um corpus de
cinco edicdes, veiculadas entre os dias 21 e 25 de maio de 2018, definido apoés leitura

flutuante.

Televisdo por assinatura, futebol e espetaculo

O mercado de televisdo por assinatura no Brasil tem como origem a década de
1950, quando o produto era encarado como forma de solucéo técnica para melhorar a
recepgdo de sinal da TV aberta (RAMOS; MARTINS, 1995). Em poucos anos, porém,
levantou-se o debate sobre a distribuicdo de programas para publicos especificos
(MACHADO, 1995). A TV por assinatura passou a ser vista, portanto, como “um
servico de comunicagfes que oferece a espectadores [...] programas codificados, so
passiveis de recepcdo mediante o pagamento de uma taxa de adesdo e assinatura
mensal.” (RAMOS; MARTINS, 1995, p. 2). Ela estava presente, em 2016, em 33,7%
dos lares brasileiros (IBGE, 2018); em marco deste ano, detinha 17,87 milhdes de
clientes (ANATEL, 2018).
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Pode-se notar que o desenvolvimento da televisdo por assinatura tem como base
0 investimento em canais segmentados, em contraste a televisdo aberta generalista.
Entre eles os esportivos: atualmente, as duas maiores operadoras de televisdo por
assinatura do pais, Net e Sky (ANATEL, 2018), apresentam, respectivamente, 11 e 14
canais dedicados exclusivamente ao esporte (NET, 2015; SKY, 2017). O levantamento
desconsiderou canais duplicados em alta definigdo (HD), mosaicos e outros interativos e
pay-per-view.

Wolton (1996) entende que a ideia basica da televisdo tematica € alcangar um
publico restrito, levando ao limite o conceito de programacdo, ou seja, 0 ajuste de
ofertas e demandas. Essa populagdo de interessados precisa ser suficientemente
numerosa, de forma a cobrir custos e gerar lucro, via anunciantes: “Por essa razao € que
foram o cinema e o esporte os dois primeiros exemplos de televisdo fragmentada, uma
vez que existe publico “de massa” para esses dois programas especializados.”
(WOLTON, 1996, p. 103).

O futebol recebe visibilidade pela midia desde os primeiros anos do século XX.
Primeiramente, pelas colunas sociais impressas, destacando o publico elitizado do
esporte e utilizando uma linguagem que traduzia a posicdo intelectual dos praticantes
(FONSECA, 1997). A cobertura é incrementada a partir da inauguracéo da radiodifusao,
na década de 1920, mais especificamente quando a atividade passou a veicular
publicidade, inaugurando uma ““guerra pela audiéncia” (BEZERRA, 2008). A televisao,
por sua vez, introduzida em 1950, com a TV Tupi, ndo tardou para transmitir eventos e
noticias a respeito do ja popularizado futebol brasileiro (LEO, 2017).

A estratégia de negociar a transmissdo de eventos em carater de exclusividade,
incluindo o Campeonato Brasileiro de Futebol e a Copa do Mundo FIFA, acontece
desde a década de 1980 no pais (LEO, 2017). Estima-se que a Globo gaste cerca de dois
bilhGes de reais em direitos de transmisséo de partidas de futebol em televiséo aberta
(TV Globo) e fechada (SporTV e Premiere), que resultam em faturamento de 3,2
bilhdes de reais somando cotas de publicidade, taxas pagas pelas operadoras de TV por
assinatura e pay-per-view (MATTQOS, 2016).

Todo esse investimento e o capital envolvido nas operacdes convergem para a
teoria de que o futebol e a televisdo séo elementos importantes da chamada sociedade
do espetaculo, descrita por Debord (1997). Para o autor, o espetaculo é uma relacéo

entre pessoas mediada por imagens, que nada mais sdo do que acumulo de capital.
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Sendo assim, futebol e televisdo servem como objetos de contemplagdo, meios pelos
quais a mercadoria chega a ocupacdo total da vida social. A relacdo € extensamente
discutida na obra de Proni (1998, p. 95), para quem “o esporte de alto rendimento se
tornou um dos principais espetaculos da media culture contemporanea, estando referido
a uma sociedade de consumo e de comunicacdo de massa crescentemente organizada

em torno da producéo e difusdo de sons, imagens e informagodes”.

Futebol e as origens do esporte moderno

O futebol, assim como diversos outros esportes praticados de maneira
padronizada no mundo, teve origem na Gra-Bretanha da segunda metade do século XX,
sob um caréter elitista e de privilégio das castas aristocratica e burguesa, para s6 entdo
adquirir apelo popular. A aparente coincidéncia indica que, mais do que um conjunto de
regras para atividades recreativas, a difusdo das praticas esportivas constitui uma
afirmacdo de novos habitos culturais, que foram se propagando pelas demais classes
sociais ao longo do tempo. Seria o0 equivalente, no ambito do lazer, do processo
civilizador verificado na politica inglesa, com o parlamentarismo, e no convivio social,
com as regras de etiqueta (PRONI, 1998).

O esporte moderno surge, portanto, em contraste aos jogos antigos. Segundo
Damo (2002), o principal critério de demarcacdo é a menor permissividade da violéncia
e a imposicéo de regras para preveni-la, visdo esta que origina o conceito de fair play:
uma espécie de conclamacao a ndo violéncia que traz consigo “a ideia de que um jogo
ndo muda a vida de ninguém, tampouco soluciona desavengas.” (DAMO, 2002, p. 23).
DaMatta (2006), da mesma forma, entende que o esporte se distancia das disputas
tribais a partir do momento que a derrota deixa de cimentar reputacGes e desonrar
nomes de familia e aldeias, implicando modernamente um carater reversivel e
estimulante ao resultado das partidas, sob a igualdade de condigdes.

O esporte moderno torna-se produto de exportacdo bretdo de maneira informal,
levado aos mais diversos destinos por estudantes estrangeiros, marinheiros, viajantes de
negocios e compatriotas de saida. A versdo oficial atribui a introducdo do futebol no
Brasil a Charles Miller, brasileiro de ascendéncia britanica que, aos dez anos de idade,
fora enviado a Inglaterra para estudar, voltando em 1894 de posse de algumas bolas de

futebol, uniformes e livro de regras. O que é importante citar € o carater elitista do
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esporte nos primeiros anos, praticado apenas por atletas da alta sociedade, o que
efetivamente viria a mudar com a crescente popularizacdo do futebol entre os
brasileiros, sem discriminacéo de classe social (CALDAS, 1990).

DaMatta (2006) explica essa aceitacdo a partir de um viés social dentro de um
contexto de pds-Proclamacdo da Republica, que data de 1889. Alguns dos argumentos
do autor: o proprio esporte consistia num simbolo de modernidade, pois vinha da maior
poténcia colonial europeia, a Inglaterra, e contrastava com o sedentarismo da sociedade
aristocratica brasileira; os industriais usaram o esporte nas fabricas no ensino da
disciplina; em teoria, o futebol é praticado em igualdade de condi¢des e independe de
cor, género, classe social para ser praticado; as regras séo simples, valem para todos e
ndo sdo necessarios muitos equipamentos.

Contudo, a melhor explicacdo talvez seja o fato de constituir um formidavel
cédigo de integracdo social. Para DaMatta (2006, p. 163-164), a identificacdo aberta
com uma organizacao coletiva que opera integrada para beneficio dos demais “[...] é
muito rara no mundo diario brasileiro, um universo onde as instituicGes publicas estdo
ha décadas desmoralizadas”. Além disso, por meio do futebol, as massas brasileiras
podem experimentar vencer com 0s seus times favoritos, algo que desconhecem nos
campos da educacdo, da satde e da politica.

Caldas (1990) observa uma forte relacao entre a popularizacao do futebol no pais
e 0 acesso das camadas populares a pratica do esporte. O principal motivo é que o
namero maior de torcedores aumentou a pressao interna nos clubes pela vitéria. Como o
talento para o esporte ndao é algo intrinseco as camadas abastadas da sociedade,
comecaram a surgir bons jogadores nas chamadas peladas, jogos improvisados em
campos do subdrbio, a serem contratados de maneira informal.

Posteriormente, com a auséncia de profissionalizacdo do futebolista, ha uma
migracdo de atletas brasileiros para o exterior, 0 que gera reclamacdes da torcida, que ja
pagava ingressos, quanto a queda de qualidade técnica em campo. Mais uma vez, a
critica contribui para uma transformacdo importante do esporte: a regulamentacdo da
atividade, em 1930 (CALDAS, 1990). Alias, um segundo movimento de perda de
atletas, a partir da década de 1970 e presente até hoje, novamente descontentou os
torcedores e € considerado um dos motivos para a recente transformagdo dos clubes em
empresas (PRONI, 1998).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

O significado do torcer

Damo (2002) e DaMatta (2006) trazem elucidacbes importantes na discussdo
sobre o significado do torcer. Para ambos, a caracteristica principal ¢ a identificacdo e, a
partir disso, a experiéncia de vencer ou perder com as equipes favoritas. Aponta o
primeiro: “Torcer ¢ o mesmo que pertencer, o que significa, literalmente, fazer parte,
tomar partido, assumir certos riscos ¢ viver excitagdes agradaveis ou frustra¢des.”
(DAMO, 2002, p. 12). DaMatta (2006) entende que o torcer parte da transformacdo de
um espectador passivo em aficionado regular, que imagina que pode alterar o resultado
da partida com atitudes prdprias e coletivas. Outro fator a se considerar é a dualidade
“entre nés e eles, entre os nossos ¢ os deles” articulada pelo evento futebolistico,
elevando as variadas emoc0es.

Toledo (1996, 2000) afirma serem trés as formas de organizagdo coletiva das
torcidas. A primeira refere-se as torcidas uniformizadas, formadas a partir da década de
1940 e hegemdnicas até o final dos anos 1960. Os integrantes eram principalmente
jovens de classe média, em sua maioria socios dos proprios clubes. Os grupos evocavam
aspiracdes nacionalistas e contavam com a chancela dos setores de elite, dos dirigentes,
dos meios de comunicacdo e de parte dos aparelhos de Estado.

Depois, vieram as torcidas organizadas, grupos mais autbnomos e
contestadores, que apresentam um organograma mais complexo estruturado em cargos e
contam com sede prdpria, com uma série de elementos que as identificam em oposicao
aos demais e com uma fala torcedora especifica (conjunto de cantos e xingamentos
coletivos). Essas e outras caracteristicas, como regras de sociabilidade, comportamento,
performances e estética proprios das torcidas organizadas, resultam da tentativa de “sair
do anonimato da multiddo espectadora para efetivamente participarem do jogo”,
tentando impor ao torcedor comum “um padrdo diferencial de como é que se torce de
verdade.” (TOLEDO, 1996, p. 142).

J& na década de 1990, a profissionaliza¢do do futebol e a consolidacéo do clube-
empresa estimulou uma nova modalidade: a de socio-torcedor. Consiste no pagamento
de uma taxa mensal para manutencéo do clube, que costuma trazer algumas vantagens
econbmicas, como prioridade e desconto na compra de ingressos. Segundo Toledo
(2000), o modelo promove uma transicdo entre o torcedor comum e o torcedor

organizado para a figura de consumidor esportivo.
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Procedimentos metodoldgicos

Foi realizada uma leitura flutuante sobre duas edi¢Ges do programa Redacéo
SporTV, que forneceram impressdes e orientacOes para a continuidade da pesquisa. A
partir dela, definiu-se que um total de cinco edicOes, veiculadas ao longo de uma
semana, seriam suficientes para a analise. O periodo ficou delimitado entre os dias 21 e
25 de maio de 2018. Os elementos do corpus foram obtidos por meio da funcionalidade
de gravacdo de programas em suporte de televisdo por assinatura. Sob a regra da
pertinéncia, descartou-se os intervalos comerciais (BARDIN, 2009).

A partir disso, formulou-se a hip6tese de que os jornalistas e demais convidados
do programa Redacdo SporTV poderiam apresentar tendéncias a retratar o torcedor a
partir de estereotipos, que sdo reforcados por meio de imagens, comentarios e a propria
selecdo da interatividade. O objetivo era, por meio desse recorte, determinar que
tendéncias sdo essas, confrontando os dados e analisando-os com base no referencial
teorico.

Ficou definida a opc¢éo pela técnica de categorizacdo. Foram criadas rubricas ou
classes, considerando a leitura flutuante que se comentou anteriormente e o referencial
tedrico. Nessas categorias, sdo distribuidas as unidades de codificacdo, que sdo o
elemento basico bruto da analise. Essas unidades foram por objeto (ou referente), sendo
elas referéncias diretas ao torcedor de futebol, de maneira individual ou coletiva, por
meio de comentarios falados, imagens (objeto em primeiro plano) ou mesmo a
reproducdo de textos na tela, como comentarios interativos de telespectadores.

Por meio da categorizacao, procurou-se identificar sob que associagdo simbdlica
o torcedor foi apresentado na mensagem veiculada. A pergunta-chave foi, portanto: que
caracteristica do torcedor foi ressaltada por meio dessa abordagem? A regra de
enumeracdo adotada foi a frequéncia, que postula que a importancia de uma unidade de
codificagdo aumenta com a frequéncia de apari¢do. (BARDIN, 2009). As categorias de

analise foram:
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A. Afeto: o torcedor é representado a partir de demonstracdes de afeto e da
identficacdo em geral, independentemente do direcionamento da acdo. Pode
ser a determinado clube, jogador, técnico e outros componentes
fundamentais do futebol. Exemplos: imagens da comemoracdo de um gol,
incentivo, exaltacdo ao clube, idolatria.

B. Critica: o torcedor é representado em associacdo a atitudes
contestatdrias, direcionadas aos mais diversos elementos do futebol, desde
que nos limites da ndo-violéncia. Exemplos: reclamac@es ao time, ao atleta,

ao arbitro, vaias.

C. Consumo: o torcedor é abordado com um viés de consumidor do evento
futebolistico. Exemplos: referéncia ao publico presente no estadio, programa

de socio-torcedor.

D. Fair play: o torcedor é abordado a partir da perspectiva da solidariedade,
do respeito aos demais ou mesmo de um humor saudavel, indicado a partir
da perspectiva do enunciador. Exemplo: tolerancia entre torcedores de

clubes rivais, a¢des sociais, companheirismo.

E. Violéncia: o torcedor é abordado sob um viés de comportamento
agressivo, incluindo violéncia fisica e ndo fisica. Exemplos: imagens de
brigas na arquibancada e fora do estadio, xingamentos em redes sociais,

humilhacéo, atos criminosos, ameagcas.

A etapa de exploracdo do material ocorreu a seguir. Foi utilizada uma planilha
simples em computador, em que as unidades de codificagdo eram introduzidas ao lado
de informac6es como data do programa, tempo em que aparece, componente principal e
categoria. Foram registradas 227 referéncias ao torcedor. Os resultados gerais do estudo,
ou seja, a frequéncia das categorias de analise no programa Redacdo SporTV, foram 0s

seguintes:
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Grafico 2 - Frequéncia das categorias de analise no programa Redag&o SporTV (%)

Violéncia
15,4%

Afeto

Fair play

Consuma

Critica

Fonte: elaborado pelo autor.

Os resultados indicam, portanto, que a representacdo simbolica dominante do
torcedor brasileiro no programa Redacdo SporTV € o carater critico. Essa associacao
ocorreu 83 vezes no periodo analisado, o que corresponde a 36,6% das referéncias. O
segundo tipo de representacdo mais comum € a do torcedor identificado, que demonstra
afeto. Foram 64 referéncias na categoria, respondendo por 28,2% do total de mencdes.
Pode-se afirmar, com base nos resultados, que essas sdo as duas principais atribuices
dadas ao genérico de torcedor, pois somadas alcangcam quase dois tercos das referéncias
(64,8%).

O comportamento agressivo de torcedores brasileiros de futebol, expresso pela
categoria violéncia, foi mencionado 35 vezes, respondendo por 15,4% do total. O
torcedor sob o viés do consumo foi lembrado 29 vezes (12,8%), enquanto a categoria
fair play teve 16 referéncias (7%). Pode-se afirmar, com base nos resultados, que essas
trés categorias sdo relevantes dentro do telejornal, mas recebem menos destaque que as

duas primeiras.
O torcedor como individuo critico: representacdo dominante
O torcedor brasileiro é impaciente, indignado e desconfiado. Ele cobra, vaia,

reclama, protesta e questiona o tempo inteiro. Convencé-lo é uma meta permanente e

dificil de ser alcangada, porque ele também é muito exigente. Essas foram algumas das
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abordagens sobre o torcedor no Redagdo SporTV ao longo do periodo analisado, que
podem influenciar no entendimento do puablico acerca de quais comportamentos sdo
mais valorizados no torcedor de futebol.

Com base no referencial tedrico, podemos afirmar que a pressdo do torcedor
brasileiro pela vitoria de seus clubes favoritos é um dos fatores fundamentais para o
futebol como conhecemos hoje. A popularizacdo do futebol veio acompanhada de um
espirito cada vez mais critico, como mostra Caldas (1990), e essa mesma cobranca
incentivou os clubes de elite a abrirem espago para as classes populares, onde estes
buscavam atletas de inestimavel talento. Adiante na histdria, também foi a indignacao
pela perda dos grandes idolos um dos aspectos essenciais para 0 movimento de
profissionalizacdo dos clubes. Ou seja, sem prejuizo de outras varidveis igualmente
importantes: da critica vem a ruptura de padrées no futebol.

Por esse ponto de vista, a representacdo praticada pelo programa Redacdo
SporTV estad apoiada numa caracteristica histérica e transformadora do futebol. Ainda
que, em muitos casos, segundo a percepc¢do inferida dos préprios jornalistas, seja uma
caracteristica negativa. Resta discutir se a importancia conferida no programa a esse
aspecto inegavel do torcer é coerente diante de outros tdo ou mais relevantes, como a
identificacdo com os clubes (afeto) e o fair play.

De maneira geral, o afeto parte da identificacdo com o futebol e seus principais
componentes: os clubes e atletas. Ou seja, € uma caracteristica basica para a
popularizacdo do futebol desde os primérdios, na introducdo de Charles Miller, até
alcancar a dimensdao que apresenta hoje. Esta é a segunda representacdo mais
importante, em face da critica. E possivel entender, enquanto publico, que o torcedor
brasileiro € mais contestador do que apaixonado pelo esporte — ou que antes do
incentivo, vem a cobranca.

J& o fair play, a partir do pensamento de autores consultados neste estudo, como
Proni (1998), Damo (2002) e DaMatta (2006), é o aspecto que difere mais claramente 0s
jogos antigos do esporte moderno. Mesmo assim, o desequilibrio é evidente na
comparagdo com a critica. Uma segunda camada de analise, mais qualitativa é

apresentada a seguir:

10
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[Marcelo Barreto 1é tweet de torcedor do Fluminense]

Marcelo Barreto: O que me chama a atencdo é como ele termina aqui. Ele
mete uma hashtag “Rumo a tricampedo da década”. Vocés acham que esse €
um otimismo que ja comega a surgir no torcedor do Fluminense?

Carlos Eduardo Mansur: O que me preocupa é que a cobranca venha em
funcdo da expectativa que foi criada no inicio, e ndo de um senso de
realidade. Porque é ai que os projetos desmoronam.

Renata Mendonga: E... Porque ai comeca uma cobranga excessiva. O Abel
[Braga, treinador do Fluminense] perde dois, trés jogos e vem: “Gente,

vamos questionar o trabalho do Abel”.

O trecho é da primeira edicdo analisada, 21 de maio de 2018. A interacdo
otimista do torcedor (contabilizada como afeto) serve de gancho para o apresentador
introduzir um novo assunto no debate. O jornalista Carlos Eduardo Mansur rapidamente
transforma o otimismo da torcida em um aspecto preocupante. O torcedor retratado €
incapaz de interpretar os resultados negativos dos jogos de maneira realista e estabelece
uma critica irracional. O raciocinio é completado por Renata Mendonca, que indica que
essa cobranca invariavelmente recairia sobre o técnico de futebol.

Abaixo, serd apresentado um segundo exemplo, em que as falas do apresentador
Marcelo Barreto ocorrem a varios minutos de distancia, mas enfocam o mesmo tema. E
possivel observar como o aspecto impaciente da torcida foi reforcado ao longo da
edicdo. Também ¢é interessante notar como a cobranca (categoria critica) acaba se
transformando em xingamento (categoria violéncia) ao final do processo, no discurso do
jornalista, mesmo sem a verificacdo do conteldo das mensagens. A marca¢do numérica

faz referéncia ao tempo de programa em que 0 comentario aparece:

[Oh27min: tweet de torcedor do Atlético Mineiro é mostrado na tela]
Marcelo Barreto: “Vamos falar do lider?”. Vamos, no seu momento.
[Oh56min] Barreto: Vamos agora para Porto Alegre... Calma, torcedor do
Atlético, esta neste bloco!

[Lh1lmin: tweet de torcedor do Atlético Mineiro € mostrado na tela]
Barreto: Quando as cobrangas comegam a chegar mais resumidas, é que a
paciéncia esta acabando... “Fala do Galao”.

[Lh15min] Barreto: Acabou a bateria do celular, ndo esta dando pra ver o
torcedor do Atlético me xingar, mas est4 acontecendo. Entdo, vamos falar do

Galo!
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A andlise qualitativa na categoria critica aponta para outras interpretacées.
Primeiro: é uma constante a atribuicdo do imediatismo, da impaciéncia ao torcedor, que
assim promove uma analise apressada, pouco apurada e carregada de emocao aos casos
do futebol. Disso, resulta o segundo topico: had um esforco em educar o torcedor
brasileiro nesse sentido, dizendo como este deve pensar e agir.

Enquanto especialistas, os comentaristas esportivos sentem-se nio apenas no
direito de traduzir o futebol em termos técnicos e taticos, mas tambeém de emitir juizos
no ambito do torcedor. Dessa forma, pela via da racionalidade e do repertorio
profissional, acabam reforcando a autoridade simbolica que exercem enquanto
jornalistas. Colocam-se numa posic¢ao de guardies da racionalidade, cuja opinido deve
ser copiada e difundida.

Na sociedade do espetaculo de Debord (1997), futebol é mercadoria. Afirmar de
que maneira o torcedor brasileiro deve pensar e agir €, portanto, em ultima instancia,
influenciar na maneira como este consome 0 evento esportivo, seja essa abordagem
consciente ou ndo. A imagem como capital acumulado, o torcedor como consumidor...
Por essa perspectiva, o trabalho da midia esportiva acaba resultando numa formidavel
técnica de venda, tanto do futebol como produto televisivo, quanto de comportamentos

especificos perante o objeto.

Consideracoes finais

A andlise de conteudo do programa Redacdo SporTV oferece indicativos de
como o torcedor brasileiro é retratado nos programas de debate da televisdo. Ainda que
ndo possa ser generalizada ao meio jornalistico em geral, ela suscita discussdes
relevantes, que podem permear tanto o meio académico como a linha de frente do
jornalismo, ou seja, os profissionais da imprensa esportiva. E possivel que mesmo os
responsaveis pelo programa ndo estejam completamente conscientes da valorizagdo
conferida ao aspecto critico do torcedor, em detrimento de outros. Critica que incide
sobre o desempenho dos times, as escolhas do treinador, as contratagdes do clube, o
trabalho da imprensa e é frequentemente desqualificada, reforcando a autoridade

simbdlica que os comentaristas exercem sobre o publico.
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